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ًهـــذه وســـيلة مـــن وســـائل الإعـــلان الهامـــة، التـــي اســـتخدمت مبكـــرا ، كمـــا 
صـــاحبت الوســـائل الإلكترونيـــة الحديثـــة واســـتفادت مـــن التطـــورات التكنولوجيـــة 

تــــصنف مــــن ســــياق الوســــائل الطباعيــــة والوســـــائل المتلاحقــــة وهــــي لهــــذا قــــد 
باعتبــــار أنهــــا تــــستخدم الكلمــــة المطبوعــــة أو الــــصورة كمــــا ًالإلكترونيــــة معــــا ، 

ًتسخدم الأدوات الإلكترونية المتحركة صورة وكلمات ورسوما وربما صوتا ً..  
وٕاعلانــات الطــرق أو وســائل المواصــلاة اشــتهرت بإعلانــات خــارج الأبــواب  

Out door باعتبار أن غالبية هذه الوسائل تعلق خارج أبواب أماكنها كما في 
كاتــب والطــرق العامــة ومحطــات الأتوبيــسات والقطــارات والمطــارات وداخــل الم

  .وغيرها من الأماكن العامة والخاصة.. ملاعب الكرة
  :خصائص إعلانات الطرق

 بعــدد مــن الخــصائص الإيجابيــة أو الــسلبية ويمكــن نــاتتتميــز هــذه الإعلا
  :إجمالها في الآتي

o و محطــــة الأنفــــاق أو مثــــل ســــور النــــادي أ: انتقائيــــة الأمــــاكن وتحديــــدها
مــساكن الحجــاج، يــتم تحديــدها بــشكل مباشــر مــن المعلــن، وفــي الأســاس 

فـالإعلان .. يتم تحديد المكان المستهدف من نوع الجمهور ونوع الخدمـة 
عــن أنــواع الزيــوت داخــل محطــات البنــزين أو التــرويج لمــواد طبيــة داخــل 

 .المستشفيات يحقق الاستهداف بشكل رائع
o لإعلانات في أماكنهاطول فترة بقاء ا. 
o اقتصادية من الناحية المادية إلى حد بعيد. 
o نــسبيا، فــالإعلان يبــدو كمــا لــو كــان ييتــوافر فيهــا ميــزة الاتــصال الشخــص 

 .للمعلن بشكل خاص
o التكرار وكثرة المشاهدة مما يوفر التأثير التراكمي المقصود. 
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o ق وهـي لهـذا تتناسب مع الإعلانات المشهورة المتواجدة منذ فتـرة فـي الـسو

 .تحقق هدف التركيز بشكل لافت
o  بعض السلععرض حجم العرض الكبير الذي يحتاجه. 
o  ًالمــشاهدة المجانيــة ، فالمــشاهد لا يــدفع ثمنــا مقابــل المــشاهدة كمــا يحــدث

 .في غالبية الوسائل الأخرى
o السهولة والمرونة النسبية في الإعداد والتحرير. 
  :من سلبياتها −
o سبب الزحام خاصة في الأماكن المزدحمةقد لا يراها الجمهور ب. 
o  لا يتحقــق فيهــا الظــرف الاتــصالي أو الجــو النفــسي المناســب خاصــة فــي

حالات تشتت ذهن المـارة أو التركيـز فـي قيـادة الـسيارة أو توديـع المـسافر 
 ).في المطار(
o تحتاج إلى شرحىلا تصلح إعلانات الطرق للسلع الجديدة أو الت . 
o اريح قانونية ورسوم مالية قد تعوة وتصيوجود قيود إدار ق تنفيـذ هـذا النـوع

 .من الإعلانات بالكفاءة الفنية المطلوبة
o  عمليـــات التلـــف والإهمـــال التـــي تتعـــرض لهـــا، ممـــا يـــستلزم صـــيانة دوريـــة

 .حتى تحافظ على جودتها
o تفتقد القطاع غير القارئ من الجمهور. 

نـــــوع مـــــن  هـــــو أفـــــضل مـــــا يميـــــز هـــــذا الPositionوٕاذا كـــــان الموقـــــع  −
ــــتم حــــسب ــــع وآخــــر ي ــــين موق ــــإن المفاضــــلة ب ــــات، ف المنطقــــة : الإعلان

 حجـــم ، قـــرب الموقـــع لمنفـــذ التوزيـــع أو المعـــرض أو الخدمـــة،الجغرافيـــة
ـــرة مـــشاهدة النـــاس او ز،الجمهـــور المـــار ـــة الواضـــحة، طـــول فت يـــة الرؤي

  .جم أو الشكل المناسبحللإعلان، قرب المسافة للمشاهد ، تحقق ال

o b e i k a n d l . c o  m



 
  تحرير الإعلان الإلكتروني والطباعي  ��

 
  :ت وتحريرهاإشكال الإعلانا

تعد عملية تحرير الإعلانات المبوبة عملية فنية شـديدة الأهميـة والتـشابك، 
..  ورغـــم بـــساطة الإعـــلان فـــي بعـــض الأحيـــان فإنـــه يحتـــاج إلـــى تركيـــز عـــالي

ومهما كان حجم الإعلان هنا فإنه فـي الأسـاس يحتـاج إلـى عـدة عناصـر فنيـة 
  :لا تخلو من

 .الفكرة الرئيسية البارزة في الإعلان −
 .الكلمات والجمل المصاحبة للفكرة −
 .الصورة الفوتوغرافية المعبرة عن المضمون −
 .الرسوم المصاحبة للفكرة أو الكلمات −
يـة للإعـلان أو دالألوان أو الإضـاءات والأشـكال المجـسمة الما −

 .صوره ورسومه أو كلماته
 الصورة التي تعتمـد Photographsيقصد بالصورة الفوتوغرافية : الصور

لنقــل البــصري للطبيعــة، فهــي محاكــاة عبــر العدســة لمــا تــراه، ســواء كــان علــى ا
ًجمادا أو حيوانا أو إنسانا، العدسة لا تتدخل فيما تنقل بل تنقل بالفعل ما تراه  ً ً

ًمحسوسا وملموسا ً.  
، تتعلــق بالتــأثير  كــل المــضامين الإعلانيــةًتقريبــاالــصورة تحقــق للإعــلان 

  .عن السلع والتفسير للمضمون واضحالتراكمي وجذب النظر والتعبير ال
ًوالمــــساعدة علــــى الإدراك والتــــذكر واراحــــة المتلقــــي نــــسبيا فــــي اســــتيعاب  ٕ
ـــاع  ـــار والإقن ـــة العامـــة خاصـــة الإخب المـــضمون، كمـــا تقـــوم بالعناصـــر الوظيفي

  .والترفية
ـــــة  ـــــا كـــــل المـــــضامين الإعلاني ـــــر مجـــــال تقريب ـــــصورة ولكـــــن يكث تحتـــــاج لل

  : استخدامها في حالات
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  ..).محرك السيارة ، جهاز التكيف(على السلعة التركيز 

ـــــة  − ـــــسانية والعاطفي ـــــان (المعـــــاني الإن ـــــصدقات ، حن ـــــامي بال ـــــرح اليت ف
 ).الأمومة على رضيعها

 ).الفساتين وأدوات التجميل(تجسم الألوان  −
 ).لحظة افتتاح المشروع(التعبير عن الأحداث  −
شاهير وجوه، سواء العادية أو أصحاب المـشروع أو المـالالأشخاص و −

 .المشاركين في الإعلان
ــــــسلعة صــــــورة  − ــــــة، اســــــتخدم حــــــز(اســــــتخدم ال ــــــسي مــــــع العائل م االشيب

 ).التخسيس
جمــال الــشعر بعــد (صــورة آثــار اســتخدام الــسلعة أو عــدم اســتخدامها  −

 ).البامبرز(استخدام الشامبو، بكاء الطفل لعدم استخدامه 
منــاظر متعاقبــة مــن و صــورحيــاة ســلعة فــي عــدة (القــصة المــصورة  −

 ).الإنتاج للتوزيع
صــــورة لطــــلاب جالــــسين فــــي المدرســــة علــــى (الــــصورة الموضــــوعية  −

 .)الكمبيوتر للترويج لاستخدام الكمبيوتر
 : رئيسيةصورة هنا بمراحل ثلاثوتمر عملية تحرير ال

مرحلــة اختيــار الــصورة مــن بــين عــشرات أو مئــات المنــاظر المتاحــة، وقــد 
  .ين المحترفينيستعان في الاختيار بالمصورين أو المخرج

ثـــم مرحلـــة التجهيـــز الفنـــي للـــصورة ومـــا تتـــضمنه مـــن تكبيـــر وتـــصغير أو 
  .تركيب أو تعديل في الألوان والظلال

 ثم مرحلة المواءمة بين الصورة والتعليق الكلامي المصاحب، وهنا يراعي 
 لطبيعة الصورة، الاختيار الدقيق للعبارات، الاختيـار الصورة التناسبفي كلام 
  ).فوق أو تحت أو على الإعلان( لوضع الصورة المناسب
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  :الرسومات 

ترسم يدويا بيد الرسم أو إلكترونيا باستخدام الكمبيوتر، للتعبير عن معـاني 
ٕوشخوص لا تحاكي الطبيعة كالصورة وان حاكت فهي محاكاة من وجهة نظر 

  .راسمها
  :تتنوع استخداماتها في الآتي

رســمه لآثــار : (مثــل.. ع التعبيــر عــن الأحــداث والأفكــار والــسل −
التــــدخين علــــى رئــــة المــــدخن مــــصاحبة لإعــــلان عــــن مكافحــــة 

 ).التدخين
.. سدحــمثــل ال.. التعبيــر عــن المعــاني والأحاســيس الغامــضة  −

ًمـسان حـسدا لنجـاح توزيـع سـلعة مـا افرسمه عن شخـصين يتاه
 .لها دلالة.. 

 .سوم الكاريكاتيرية التي يغلب عليها الفكاهة والإضحاكرال −
ت الوجـــــوه والـــــشخوص للتعبيـــــر عـــــن الأشـــــخاص ذات رســـــوما −

 ).منتج، مستهلك ، خبير(العلاقة
الخــرائط التـــي تعكـــس مــثلا انتـــشار شـــبكات المحمــول فـــي كـــل  −

 .محافظات مصر
منحنيــــــات تعكـــــس ارتفـــــاع أو انخفــــــاض (الرســـــومات البيانيـــــة  −

 ).حالات الإصابة بفايروس الكبد الوبائي
  :ناالألو

 يــساعد ،لفنيــة فــي تحريــر وتكــوين الإعــلانون واحــد مــن أهــم العناصــر االلــ
ٕبشكل عضوي ونفسي وايحائي على تجسيد الوظيفة الاتصالية للإعلان، ولهذا 
اعتبـــر أحـــد أبـــرز مميـــزات المجلـــة عـــن الجريـــدة فـــي الـــسابق، كمـــا يعـــد أبـــرز 
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لغــة  الكلامــي، كمــا يعتبــر بمثابــة مميــزات الإعــلان البــصري عــن الــسمعي أو 

  .ن للتأثير على المشاهد يستخدمها الإعلاإضافية
وظيفة اللــــون فــــي الإعــــلان ينبغــــي الإشــــارة علــــى بعــــض وقبــــل الإشــــارة لـــــ

  .خصائص اللون النفسية كما دلل عليها العلماء
قد يتناسـب مـع (لون السماء والماء، يشعر بالبرودة والهدوء : اللون الأزرق

  ).أو خلفية للألوان الأخرى.. إعلانات المصايف 
مـع إعلانـات حـوادث المـرور أو ... (النـارون الـدم والقـوة لو: اللون الأحمر

  ).غرف النوم
ًفيــه معــاني النقــاء والوضــوح والنظافــة يبــدو أحيانــا لا لــون : اللــون الأبــيض
ً يغـــسل أكثـــر بياضـــا المـــصحابة :كمـــا يجعـــل عبـــارة مثـــل.. ويـــصلح كأرضـــية 

  .لإعلان المساحيق ذات مصداقية عالية
لـون فيـه، لـه دلالـة عنـد العنـف واليـأس، لا لون صامت، لا : اللون الأسود
  ).مع مبيد الفئران أو مصاحبة ملابس الحداد(يصلح كأرضية 

ن والثــراء كمــا فــي الفــضة، لــه معنــى الفخــار دمظهــر المعــا: اللــون الفــضي
  ).قد يصاحب إعلانات الأثاث والقصور والملابس( والثراء والفخامة

  :ي الآتيوعليه يمكن إجمال وظيفة اللون الإعلاني ف

فحمـــار الـــشفاه أو .. التعبيـــر الطبيعـــي والـــواقعي عـــن الـــسلعة  −
 .صفار المانجو أو صغار الزبدة له دلالة وظيفية وطبيعية

حــــدوث أكثــــر قــــد رمــــن المــــشاهدة، إذ ثبــــت أن العــــين تتحــــرك  −
 .عصبيا نحو اللون بتلقائية

جــذب الانتبــاه للإعــلان كلــه أو لجــزء مقــصود فيــه، مثــل شــعار  −
 .حية أو سن القلم أو سعر المنتجالشركة السيا

o b e i k a n d l . c o  m



 
  تحرير الإعلان الإلكتروني والطباعي  ��

 
فرؤيـة لـون الـذهب .. زيادة فكرة تداعي المعـاني عنـد المـشاهد  −

أو بقاعــات الــدم علــى الــسيارة تثيــر فــي المــشاهد معــاني عديــدة 
حــول الخطبــة والــزواج والثــراء ومــستقبل ابنتــه ممــا يجعلــه أكثــر 

 .وهكذا.. تفاعلا مع الإعلان عن المجوهرات 
منــــــتج، فبيــــــاض الــــــسكر أو صــــــفاء الميــــــاه الإيحــــــاء بكفــــــاءة ال −

 .المعدينة يوحي بجودة السلعة
معــروف أن تناســب الألــوان يحتــاج لفنيــات عاليــة، كمــا أن اســتخدامه قــد يــتم 
بشكل كلي للإعلان، وقد يستخدم كخلفية أو في الـصورة أو العنـوان أو غيرهـا 

 .من الجداول والأطر والرسوم والأشكال المصحابة للنص الإعلاني
  :  out doorلأشكال المادية لإعلانات الطرقا

  :زها هذه الإعلانات عدة أشكال من أبرتأخذ
ب الألـوان عتوسورق مطبـوع أو مـن الفينيـل الـذي يـ: Postersالملصقات  - ١

أو بلاســتيك يــتم لــصقة فــي الموقــع المــراد تركيبــه عليــه ، يــتم التعامــل مــع 
فاوت في الحجم ما بـين تتٕملصق باعتباره مادة تحريرية واخراجية وفنية، لا

، )إعلانــــات الأفــــلام الــــسينمائية نمــــوذج(عــــدة ســــنتيمترات أو عــــدة أمتــــار 
ً قـدما طـولا ٢٤وتتعدد مقاسـات هـذه الملـصقات مـا بـين مقاسـات مـن نحـو 

ًقدما طولا١٢مقاسات من  .ً عرضا١٢×   ٤٦ مقاسـات .ً أقدام عرضا٦× ً
 ١.)*(ً بوصة عرضا٣٠ × لاًبوصة طو

باليــــد فـــي الأســــاس ســـواء علــــى اللوحـــة أو علــــى : مة الإعلانـــات المرســـو - ٢
ب أو الــصاج أو البلاســتيك، وفــي الغالــب تكــون محــدودة الجـدران أو الخــش

_______________________ 

القدم وحدة قياس مسافة، وهـو نحـو مـن  )*(
4

 إلـى المتـر1
3

 بوصـة، ١٢ إلـى ١ المتـر ، والقـدم 1
  .    سم٢ من القدم، في حدود ١٢لى  إ١البوصة وحدة قياس الطول، وهي 
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 أو في Permanent Bulletinالحجم والعدد، وقد تعلق في أماكن ثابتة 

   وقـد تكـون مـضاءة أو غيـر مـضاءة Rotary Bulletinمواقـع متحركـة 
 .ًغالبا

الفـوانيس  التقليديـة مثـل: Electric spectacularsالإعلانـات المـضيئة  - ٣
أو الإضــاءات بــالنيون، قــد تأخــذ أشــكال وحــروف وشــعارات المنــتج، مــثلا 

 جسم مضاء على شكل جركن الزيت لإعلان عن زيت السيارات؟
، كبيــــرة الحجــــم، تتناســــب مــــع مرتفعــــة: حامــــل الإســــطوانة المعدنيــــة علــــى - ٤

 .الكباري والفراغات المرئية من بعيد
بــه  :prism visionعمــود الطــولي مثلــث الــشكل علــى هيئــة المنــشور ال - ٥

 تظهـر عنـدما يـدور حـول نفـسه فـي ثـوان معـدودات، ، أوجه للإعـلانةثلاث
 إعلانــــات قــــد تكــــون لمنــــتج واحــــد أو لمنتجــــات ةوهكــــذا يــــتم عــــرض ثلاثــــ

 .متعددة
الـــــشاسيه أو : وتأخـــــذ عـــــدة أشـــــكال مثـــــل: الإعلانـــــات المـــــضيئة الحديثـــــة - ٦

، الـــسوست أو الملـــصق علـــى شـــكل Light Boyيء الـــصندوق المـــض
كـرات صـغيرة تـضاء بـالليزر تـصور ( إعـلان الليـزر ، Succetteفـانوس 

 ).ًضوءا بالإعلان
ًحيـث يأخـذ الإعـلان شـكلا مجـسما، : Inflatablesالتصميمات المجـسمة  - ٧

 :ويأخذ المجسم هذا عدة أشكال منها
 .Hot air balloonبالون مملوء بالهواء الساخن  −
 . Cold air balloon لون مملوء بالهواء الباردبا −
بـــالون يـــشكل كمـــا يطلـــب المعلـــن، أي قـــد يأخـــذ شـــكل الـــسلعة  −

 .نفسها مثل بالون المياه الغازية، أو لعب الأطفال
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 Big helim ballبالون على شكل كرة مملوءة بغاز الهليـون  −

shaped ballon. 
تكـون مثبتـة علـى الأرض، وتتنوع أحجام وأشكال المجسمات إذن، كما أنها قد 

  .ً قدما١٥٠قة في الهواء لحدود قد تصل إلى نحور لأو منط
حيث يأخذ الشكل الإعلاني نفس شكل السلعة مثل زجاجة :  مجسم السلعة-٨

  .وهكذا تتنوع المجسمات.. المياه الغازية أو في شكل المروحة أو الكتاب
  

  
كل الجــركن الــذي لإعــلان مجــسم الــسلعة حيــث يظهــر الإعــلان فــي شــنمــوذج 

يحمــل الاســـم التجــاري للإعـــلان وبـــذات الألــوان والتـــصميمات التــي تواجـــد بهـــا 
أصــل المجــسم موجــود علــى طريــق الــسويس الجديــد فــي (الــسلعة فــي الأســواق، 

  ).م٢٠١٤ سبتمبر
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 Tran sit Advertisingإعلانات وسائل النقل 

وسائل النقل ي فلإعلانات اويقال عنها ما يقال عن إعلانات الطرق، غير أن 
 وقــت التعــرض قــصيرـ صــعوبة تحديــد –ًرخيــصة التكلفــة نــسبيا : تتــصف بأنهــا

 الاعتماد على الرؤية بما يعنية مـن جهـد فـي -الجمهور الذي تعرض للإعلان
  .الألوان والصور ومراعاة حجم الإعلان والحالة النفسية للمشاهد

  :وقد تدور إعلانات الطرق في عدة أشكال رئيسية
  :Inside Cardالداخلي الكارت  - ١

يوضــع الإعــلان داخــل المركبــة، علــى الكرســي، عنــد الأبــواب، فــي اســقف 
 . أيا كانت وسيلة التعليق.. الوسيلة

 :out side Cardالكارت الخارجي  - ٢
علــى جانــب أو جــانبي المركبــة أو علــى الــسطح وقــد يغطــي كــل الأتــوبيس 

  .لأنفاق أو  كما نشاهده في بعض عربات مترو اLiveryكما يسمى 
  Terminal posterملصقات محطات الوصول  - ٣

خاصــة فــي محطــات القطــارات، ســواء علــى حوامــل أو علــى الحــوائط، أو 
   )١ (.عبر إشارات ضوئية داخل المحطات أو عند ساعات الوصول

_______________________ 
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