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تــصال عقــب ا كوســيلة ، فقــد نــشأعــلان الإلكترونــيالراديــو أول وســائط الإ
  .وسائط الاتصال المطبوعة مثل الجرائد والدوريات والملصقات

 ةلـــ أو الآ١٨٧٦ أو التليفــون ١٨٤٤التلغـــراف مثــل والوســائل التــي ســـبقته 
إعـلام الكترونـي بـل كانـت حاملـة  مـن قبـل، لـم تـستخدم كوسـيلة ١٨٤٣ة بالكات

  .للمعلومة وناقلة لها
للراديـو فـي مجـال اديـو بـدأ الاسـتخدام المبكـر لاسـتخدام الإعلامـي للرومع ا

ـــــشركة  عنـــــدما رو١٩٢٠الإعـــــلان، حـــــدث هـــــذا فـــــي أمريكـــــا منـــــذ  ج الراديـــــو ل
، وخـلال الـستينيات ١٩٢٥وستنجهاوس الأمريكية، وفي مصر نشأ الراديو في 

 مـــــرة ، كمـــــا بـــــدأ الاســـــتخدام ٤٠٠والــــسبعينيات زادت أجهـــــزة الاســـــتقبال نحـــــو 
  .الإعلاني للراديو في ظروف النشأة

بـــشكل هائـــل، فالبـــث والإعلانيـــة الآن، تطـــورت قـــدرات الراديـــو الإعلاميـــة 
 ألــف ميــل فــي الثانيــة، أي أنــه ١٨٦الإذاعــي يــصل بــسرعة الــضوء التــي تبلــغ 

ــدنيا فــي نــصف الثانيــة  تجــاوز الراديــو مرحلــة ،يــصل إلــى أقــصى مكــان فــي ال
ـــورة الموجـــة القـــصيرة التـــي كا ـــشافها نـــت ث ـــد اكت ، كمـــا تجـــاوز ١٩٢٣رائعـــة عن

، ١٩٥٠ التـــــي مورســـــت منـــــذ Terferenceعمليـــــات التـــــشويش أو التـــــداخل  
  .)١( الصناعية الرقميةتقنيات الأقمارًوصار الراديو عالميا ببثه عبر 

ـــو فـــي مجـــال الإعـــلان موجـــودة، ومـــن المؤ رات شـــوتبقـــى مـــساهمات الرادي
نفــاق  ففــي مــصر تــدور نــسبة الا:الواضــحة إيــرادات الإعــلان فــي بعــض الــدول

 داحــــمــــن إجمــــالي الإيــــرادات الخاصــــة بات% ٧الإعلانــــي الإذاعــــي فــــي حــــدود 
الإذاعـــة والتليفزيـــون فـــي الأربـــع ســـنوات الماضـــية وفـــي العـــالم العربـــي قـــدرت 

للراديـو، % ٧ بنحو أربعة بلايـين دولار منهـا نحـو ٢٠١١إيرادات إعلاناته في 
 % ٣٥فيمـــا يـــصل التليفزيـــون لنحـــو % ٨ وفـــي دول أوربـــا يحتـــل الراديـــو نحـــو
  والباقي للصحف والوسائل الأخرى
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  :خصائص الراديو الإعلانية

ًانعكــــست قــــدرات الراديــــو الإعلاميــــة باعتبــــاره جهــــازا بــــسيطا مــــن الناحيــــة  ً
ســـتخدام، يعتمـــد علـــى الكلمـــة ومخاطبـــة ســـمع المـــستمع الاالتكنولوجيـــة، ســـهل 

 الإيجابيــة -كــن إجمــالي خصائــصهويم .. علــى قدراتــه الإعلانيــة.. انعكــست 
  :)٢(والسلبية في الآتي

ـــسمع - ـــوفير القـــدرة علـــى : الـــصوت واســـتخدام حاســـة ال ســـاهم هـــذا فـــي ت
مـن % ١٦تشير التقديرات العلمية إلى أن نحـو (استغلال حاسة السمع 

ٕ، وامكانيـة مخاطبـة المتلقـي )معارف ومدركات الإنـسان تتكـون بالـسماع
طبــة ا العمــل والمطــبخ والــسيارة، ومخفــي أوضــاع متعــددة وميــسورة مثــل

ذوي الاحتياجـــات الخاصــــة مـــن المكفــــوفين فـــضلا عــــن الاســـتفادة مــــن 
الكلام في المناقشة والحوار في الخـدمات والـسلع التـي لا تحتـاج بـشكل 

 .كبير إلى الصورة
فغيـاب المـشاهدة يجعـل المـشاهد يتوسـع فـي التـصور : الخيال والتـصور -

ًاقعية قد تضفي على الإعلان مزيـدا مـن ٕوالتخيل واضافة مشاهد غير و
 ).ًالصورة أحيانا تضعف القدرة على التأثر(الانبهار 

فالعبــــارات وبعــــض المــــؤثرات الــــصوتية : لتنفيــــذ الفــــورياة فــــي لالــــسهو -
 .والتسجيل لا يحتاج إلى وقت أو مجهود طويل

اج الإعــــلان الإذاعــــي تــــالإنفــــاق المــــادي علــــى إن: لمنخفــــضةاالتكلفــــة  -
ــــتم الإنتــــاج الإذاعــــي منخفــــضة، خاصــــ ــــالتليفزيون فقــــد ي ة إذا قورنــــت ب

ً يتجاوز نفس الإعلان التليفزيوني الملايين أحيانا في حينببضعةآلاف 
كمـا أن ســعر الإعـلان فــي الراديــو مـنخفض، ففــي مـصر تتــراوح أســعار 

 ٨٠ جنيه كما في المحطات المتخصصة إلى ٤٠٠الدقيقة الكاملة بين 
حلية مثل القناة ومطروح وسـيناء، فـي حـين جنيها كما في الإذاعات الم

 .ًيتجاوز سعر التليفزيون لنفس الإعلان نحو عشرين ضعفا

o b e i k a n d l . c o  m



 
�
  تحرير الإعلان الإلكتروني والطباعي  

 
ــــى - ــــدرة عل ــــ الق ــــد المواق مــــن خــــلال تعــــدد مــــستويات البــــث :  الجغرافيــــةعتحدي

والانتــشار، فهنــاك محطــات داخليــة محليــة محــدودة، وهنــاك محطــات وطنيــة 
 .دوليةًأوسع أو إقليمية أكثر اتساعا ثم المحطات ال

رغـــــم انتـــــشار واتـــــساع : تنـــــوع المـــــستوى الثقـــــافي والإدراكـــــي للجمـــــاهير -
الجمهـــور، فقـــد أتاحـــت المحطـــات المتخصـــصة تـــوفير قـــدر عـــالي مـــن 

ختيـــار محطـــات نوعيـــة الجمـــاهير، بحيـــث يمكـــن مـــثلا االتجـــانس فـــي 
الخارجيـة فـي التوجــه الإعلانـي لهـذه الـشريحة مــن الموضـة أو الـسياسة 
 .الجمهور المتجانسة

فاتـساع الجمهـور وتعـدد ) وهـو مـن الخـصائص الـسلبية(تناثر الجمهور  -
 .الحصول على الجمهور المقصود مباشرةالمحطات يفقد الراديو 

 الراديـــو لحاســـة الـــسمع فقـــط يجعـــل اماســـتخد: التـــشتت وغيـــاب التركيـــز -
ًالمستمع أقل تركيزا وأكثر تشتتا ً. 

مطبوعات فـالإعلان كما في ال(عدم قدرة المتلقي على استعادة ما يذاع  -
 ).يطير مع الأثير

ــــي : نقــــص القــــدرات الإبداعيــــة - ــــة ف فالإذاعــــة لا تــــوفر الفنيــــات الإبداعي
 .التصميم والألوان والرسومات

 .افتقاد البيانات البحثية حول مستخدمي الراديو وأوقات التعرض -
ــــبعض المنتجــــات - ــــة الإحــــ: عــــدم مناســــبته  ل ــــام ذات الدلال صائية فالأرق

هذا وغيره لا .. ستخدام طبيعية والشرح العلمي لعملية الاوألوان السلع ال
 .يحققه الراديو

وٕان كـــان الاتـــصال الهـــاتفي .. افتقـــار الإعـــلان لرجـــع الـــصدي الفـــوري -
 .ًورسائل الإنترنت قد عالجت هذا الافتقار نسبيا
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  :أشكال الإعلان الإذاعي

المـستمع إلـى  بـين أذنـيتتعدد قوالب الإعلان وأشكاله الفنية التي يـصاغ فيهـا 
 : )٣(عدة قوالب

حيــث يــشير البرنــامج الإذاعــي : قوالــب الإعــلان البرنــامجي غيــر المباشــر )١
بشكل غير ماشر إلى الخدمة أو السلعة أو الفكرة التي يريد الإعلان عنها 

ًلو أن برنامجا إذاعيا يناقش فكرة العمل التطـوعي فـي: مثل  مـصر، يمكـن ً
الــذي تبنــى مــشروع مكافحـــة (..)  لرجــل أعمــال هنــا أن يتطــرق المتحــدث

 .التدخين خلال السنوات الخمس الماضية
 ويعلــن عــن الــسلعة بــشكل مباشــر يقــرأه المــذيع: رشــاالإعــلان المقــروء المب )٢

قد يظهر في صوت واحد .. زوروا معرض شركتنا في مدينة نصر : مثال
 .أو عدة أصوات

كريــستال (ن مثــل إعــلاترديــد أغنيــة مــصاحبة بالموســيقي : يغنــمالقالــب ال )٣
 .).كريستال.. ألفين سلامة وتحية .. الذرة الشهية

شكل فكـاهي سـاخر يـروج للـسلعة بطرافـة قـد يظهـر فـي : الإعلان الفكاهي )٤
 .أو المفارقة الداراميةقالب النكتة، أو الصوت مثل صوت الببغاء 

ثنـين أو ايصاغ النص الإعلانـي فـي قالـب الحـوار بـين : الإعلان الحواري )٥
ـــسلعة أو أكثـــر، مـــن ع ـــانيين أو المـــشاهير حـــول ال امـــة النـــاس أو مـــن الفن

 أم مالك زعلانة يا فريدة؟: استخدماتها وخصائصها مثل
 .ًواالله ابني حبيبي تعبني جدا: فريدة •
 .ليه مع إن صحته ممتازة: الأم •
 .معظم الليل في بكاء: فريدة •
 الأم عرضتية على الدكتور المعالج؟ •
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 .اًنعم، وصحته سليمة تمام: فريدة •
 .بنك بينام وعليه بللا: الأم •
 أيوة يا أمي؟: فريدة  •
هــو الأمــان والراحــة لابنــك (..) ده كــلام، عليــك وبــامبرز : الأم •

 ك؟حبيب
يأخـــذ شــكل القـــصة والموقـــف الــذي قـــد يـــصاحبه مـــؤثر : الإعــلان الـــدرامي )٦

 .ىصوتي مثل الموسيق
 كمـا سواء المستهلك الحقيقي أو بعـض المحتـرفين:  المقابلة مع المستهلك )٧

 .هو الغالب
حيــث يقــوم الإعــلان علــى شــكل خبيــر أو فنــي : قالــب الــشهادة أو الخبيــر )٨

أن وبما .. حقيقي أو مجازي يقدم شهادته على جودة السلعة أو استخدامها
ف الــشاهد نفــسه للمــستمع بــشكل هنــا عبــر الإذاعــة فلابــد أن يعــرالإعــلان 

.. ًونهايتـه أحيانـامباشر أو غير مباشر في مقدمة الإعلان أو في وسطته 
أنا أعمل ميكانيكي سيارات منذ عسشرين (...) أنا الدكتور : مثل أن يقول

 (..). من خلال خبراتي في مجال التجميل...سنة
عنـــد  والـــشهرة وهـــذا القالـــب يـــستفيد كثيـــرا مـــن النجـــوم أصـــحاب المـــصداقية

النــاس مثلمــا يقــدم اللاعــب أبــو تريكــة شــهادته حــول حــذاء رياضــي معــين، أو 
يتحدث العالم أحمد زويل عن جودة أحد المنتجات الكيميائية أو يـشهد فـضيلة 

  .مفتي الجمهوري على حسن إدارة إحدى دور الأيتام
  :الإعلان الإذاعي المكفول

إعــــلان البــــرامج المكفولــــة، واحــــد مــــن أهــــم أنــــواع الإعلانــــات فــــي الوقــــت 
  .الحاضر
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ج إعلامــي واضــح  هنــا عبــارة عــن برنــامsponsorshipالبــرامج المكفولــة 

  .ترعاه مؤسسة وتصرف عليه بنسب وتستخدمه في الإعلان بصور متعددة
الإعـلان المكفـول، لـيس شـكلا أو قالبـا فنيـا مـستقلا عـن الأشـكال الـسالفة، 

م فـي بل هو شكل مستقل في طرق الرعاية والتقديم أمام المشاهد ولكنه قد يقـد
  .ًأحد القوالب المعروفة إذاعيا

ر يكثر طبيعة هذا النوع من البرامج أو الإعلان المكفول، نشوحتى تتفهم أ
إلى أن البرنامج أو المادة التي تسمعها أو تشاهدها فـي الإذاعـة أو التليفزيـون 

ًإمـــا مـــادة أو برنامجـــا تقدمـــه المحطـــة وتنفـــق عليـــه أيـــا كـــان : واحـــد مـــن اثنـــين ً
 مـــن sustainedم مـــضمونة وهـــو مـــا يعـــرف باســـم البرنـــامج العـــام أو المـــدع

أخبــار درامــا (والمــستمع يعــرف أن مــا يقــدم لــه إعــلام ، واضــحالمحطــة بــشكل 
فــــاق مــــع توٕامــــا البرنــــامج الـــذي يقدمــــه المعلـــن بالا، بــــشكل واضـــح.) موســـيقى
  .وهذا هو البرنامج الكفول.. المحطة

والبرنـــامج المكفـــول بهـــذا الـــشكل موجـــود فـــي الإذاعـــة وفـــي التليفزيـــون بـــل 
 أكثر، كما أنه موجود شبهه في الصحافة فيمـا يعـرف استخدامه في التليفزيون

الإعـــلان الـــذي  أي Editorial Advertismentباســـم الإعـــلان التحريـــري  
ثــل عروفـة فـي التحريــر الـصحفي ممينـشر فـي المطبوعــات فـي أحـد الأشــكال ال

ًســـوف نتوقـــف عنـــده لاحقـــا عنـــد الحـــديث عـــن  (الخبـــر أو الحـــوار أو المقـــال
  ).الإعلان الصحفي

  :ال البرنامج الإعلانيأشك

ًالبرنامج المكفول إعلانيا يظهر أمام المتلقي في واحد من الأشكال الثلاثة 
  :التالية

 ، يقـدم Sponsored Programم تحـت رعايـة المعلـن قديالبرنامج الذي  •
أيا كانت مدته، باسم الشركة الراعية، يذكر اسم الراعي أو المنتج  البرنامج
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أو وســــط أو آخــــر البرنــــامج، ويتحمــــل الراعــــي ي مقدمــــة فــــبــــشكل مباشــــر 

مثلمــا نــسمعه مــن (تكــاليف البرنــامج بنــسب ، ســواء بــشكل جزئــي أو كلــي 
  (..).عبارات مثل هذا البرنامج تحت رعاية 

م الإعـلان فـي عبـارات واضـحة أثنـاء الإعلان المباشر داخل البرنامج، يقد •
 نــوع الإعــلان مــع نــوع ً قــصيرة ، وغالبــا يتناســب، غالبــا مــدةتقــديم البرنــامج

برامج الشباب يناسـبها إعلانـات المحمـول والترفيـه (المنتج بطريقة واضحة 
 ).ودور السينما

يــــشير المــــذيع أو الــــضيف بــــشكل :  أثنــــاء البرنــــامجًرضــــاَذكــــر الإعــــلان ع •
ً هنـا يكـون المنـتج متـسقا .عرضي غير مباشر إلى السلعة الكافلة للبرنـامج

 مثلا عنـد إجـراء حـوار مـع طبيـب ،)مج المذاعالبرنا(مع الإعلان المكفول 
أمراض باطنة يشار إلـى بعـض المراكـز المتخصـصة فـي العـلاج أو يـذكر 

وهكذا بشكل قد لا يفهم المستمع أنـه .. اسم بعض الأدوية للاستخدام العام
 .إعلان

  :أنواع الكفالة

 إذا كان الإعلان المكفول قد يقوم على أحـد الأشـكال الـسالفة، فـإن طبيعـة
  ).رغم تشابهها(الكفالة وأشكالها تتنوع إلى خمسة أنواع رئيسية 

في هذا الشكل يقسم البرنامج : Joint spon sorshipالكفالة المشتركة  •
ثنين من المعلنين مثلا شركة الحديد والصلب وشركة حديد عز، ابين 

ويتقاسمان التكلفة بنسب وهنا يساهم في تعاون بعض الشركات، كما يزيل 
 .فسة التي قد تكون بين الشركاتالمنا

حيــث يتنــاوب معلنــان نفــس البرنــامج أســبوع : Alternateالكفالــة بالتبــادل  •
 وقـد يـتم التبـادل بـين كفيـل ،بعد أسبوع أو أي مدة يتبادلانهـا بـشكل مـستقل
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كبيــر وكفيــل صــغير علــى فتــرات متعــددة هــذا النــوع مــن الكفالــة يفيــد فـــي 

فمــثلا الــسلعة التــي ..  وقــت لآخــرحــالات تفــاوت الطلــب علــى الــسلعة مــن
 .يزيد الطلب عليها في الصيف تختلف عن السلعة التي يقل عليها الطلب

ويبــاع كــل يقــسم البرنــامج إلــى فتــرات مختلفــة : Participationالمــشاركة  •
إلى كفيل، ويقـدم الإعـلان فـي فتـرة الكفالـة، بحيـث لا يظهـر تـضارب  زمن

 .في شكل الإعلان وتجانسه
: national advertiser loval retailerطني وتاجر التجزئـة المعلن الو •

حيث يولي المعلن الوطني رعاية البرنامج كله وتشاركه الشركات الإقليميـة 
يرعــى الوكيــل المعتمــد لــسيارة البيجــو فــي : مثــل.. وتجــار التجزئــة بنــسب 

ًمصر أو الشرق الأوسط برنامجا معينا، ثم يشارك في الكفالة بنـسب  كبـار ً
 .عارض أو حتى ورش الصيانة الكبرىالم

الإذاعــــة نفــــسها هــــي التــــي تقــــوم بإنتــــاج : Cooperativeكفالــــة التعــــاون  •
 .ىالبرنامج ثم تبيعه على فترات للمعلن الوطني والمعلن المحل

  :ًعوامل انتشار البرامج المكفولة إعلانيا

رة تؤكد الملاحظة الواقعية أن هذه النوعية من الإعلانـات انتـشرت فـي الفتـ
الإعــــلان (الأخيــــرة، ســــواء علــــى مــــستوى التليفزيــــون أو الإذاعــــة أو الــــصحف 

  :وقد يرجع هذا إلى عدة عوامل) التحريري
 بمـا يعـرف باسـم ،أخذ معظم دول العـالم ، بمـا فـي ذلـك مـصر −

اقتــصاديات الــسوق القــائم علــى الاســتثمار الحــر والتنــافس بــين 
ة مــــــن ممــــــا يــــــدفع الــــــشركات للاســــــتفاد ريــــــة،االمؤســــــسات التج

ًالإعلان وتوظيفه إعلانيا ودعائيا ً. 
تقبــــل المتلقــــي لفكــــرة الكفالــــة بــــشكل قــــد يفــــوق تقبلــــه للإعــــلان  −

 .المباشر
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 النسبي بـين الإعـلان والتـرويج والإعـلام Mixالميل إلى المزج  −

 وقــد دعــم هــذا دخــول ،بمــا يحقــق الأهــداف بــشكل غيــر مباشــر
هــذا مؤســسات اقتــصادية كبــرى فــي مجــال الإعــلام والعكــس ول

رأينــا هــذا النــوع مــن الإعــلان يفيــد علــى المــدى البعيــد، خاصــة 
 :في مجالات

 .Commercialالإعلان التجاري  −
 .Advocacyالإعلان التأييدي  −
 .Image Advertisingإعلان الصور الذهنية  −

  : عيوب الإعلان المكفول
ثمة ملاحظات مهنية وخلقيـة وقانونيـة علـى هـذا النـوع مـن الإعلانـات مـن 

  :ذلك
كثيــرة لا يــدرك المــستمع أو المــشاهد أو القــارئ ففــي أحيــان : خــداع المتلقــي  -أ 

ًأن ما يتلقاه مادة ذات طابع إعلاني وليست إعلاما خالصا ً.  
فـي التـرويج لـبعض الـسلع : التوظيف السيئ للبرامج وحب المشاهدين لهـا   -ب 

 المادة الإعلامية هنا قد تصبح ضـحية للفلـوس والمـادة .الضارةأو الأفكار 
 .و المتحكمين فيهاأ

، ومعـروف أن نفي بعض الأحيـا: خضوع هذا الإعلان للمساءلة القانونية  -ج 
والتليفزيـــون فـــي مواثيـــق الـــشرف الـــصحفي ومواثيـــق الـــشرف فـــي الإذاعـــة 

معظــم دول العــالم تــنص صــراحة علــى الفــصل، أمــام القــارئ، بــين المــادة 
 .الإعلانية من ناحية والمادة الإعلامية من ناحية أخرى

  :تاج الإعلان الإذاعيإن
بالبـساطة، مقارنـة بالوسـائل الأخـرى، تمتاز عملية إنتاج الإعلان الإذاعـي 

ر العلمـــي لمراحـــل الإنتـــاج، يورغـــم هـــذا تحتـــاج إلـــى نـــوع مـــن التخطـــيط والتطـــو
  :ن إجمال خطوات الإنتاج في الآتيكويم
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 .بما يخدم المنتج ويتناسب مع الشركة والجمهور: وضع فكرة الإعلان •
 - وكالـة إعلانيـة محترفـة- وسـيلة إعـلان–المؤسـسة (يد جهـة الإنتـاج تحد •

 ).هواة مستلقون
 والتـــي تـــستدعى معرفـــة محتـــوى Cost controlالرقابـــة علـــى التكـــاليف  •

 مقارنة قوائم -استخدام موردين لمواد الإنتاج الخام - مدة إذاعته-الإعلان
 .فير معرفة الإمكانات القائمة ونسبة التو-الأسعار المتاحة

 بحيــث تحقــق ســرعة فــي الإنتــاج، timing controlالرقابــة علــى الوقــت  •
 .وجودة كافية وتفادي الوقت والمال غير اللازم

 بحيـــث يلاحـــظ هنـــا المـــضمون Quality controlالرقابـــة علـــى الجـــودة  •
 .حسن التنفيذووالفكرة والآلات واللون وملائمة الوسيلة 

الاسـتديو والميكرفـون والتـسجيلات تجهيز العناصر الفنيـة فـي الإنتـاج مثـل  •
وعمليــة المونتــاج والتوليــف والإرســال والعناصــر المــصاحبة مثــل الموســيقي 

 .والأصوات المؤثرة وكيفية توفير الحوار أو الحركة في الإعلان
 Designerالمــصمم : توزيــع الأدوار علــى فنــاني الإنتــاج وعناصــر ، مثــل •

 .لنصالذي يضع الفكرة العامة للإعلان وكتابة ا
 . يعبر بالكلام عن الرسالة الإعلانيةcopywriterالمحرر  −
 يحــــول فكــــرة المــــصمم إلــــى مــــشاهد Seenaristالسيناريــــست  −

 .مسموعة
 . الصوت والشخصية التي تقرأ الإعلانAnnouncerالمعلق  −
ل هــذه العناصــر بــشكل ُيجمــع جــ: Lay out manالمنــسق  −

 .متجانس
رة الإعلانيـة فـي   الشخص الذي يجسد الفكـDirectorالمخرج  −

 .عمل فني متكامل
 .إجراء جلسات التسجيل والتنفيذ −
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 .عرض الإعلان على العميل للحصول على موافقته −
 .توزيع الشرائط على العميل للحصول على موافقته −
د معهــا لبــدء البــث فــي هــتوزيــع الــشرائط علــى المحطــات المتعا −

ـــار أن التوقيتـــات  ـــات المرســـومة مـــع الوضـــع فـــي الاعتب التوقيت
) ًصـباحا أو مـساء(تختلف اهميتها حسب فترة إذاعـة الإعـلان 

وحــــسب مــــصاحبة الإعــــلان للفقــــرات والبــــرامج المفــــضلة عنــــد 
أثنــاء (المـستمعين ، أو وقـت الأنــشطة والمناسـبات الاجتماعيـة 

 ..). يوم عيد الأم- ليالي رمضان-اريات الشهيرةبالم
 . التجاريةLogoتحضير الرمز أو العلامة  −
ٕ وامكانيــة ةة لتقيــيم الإعــلان، وكــذا عنــوان المراســلتــوفير قــسيم −

 الخــاص Webالاتــصال علــى الهــاتف أو الموقــع الإلكترونــي 
 .بالسلعة

  :الفكرة الإبتكارية والموسيقى

تــي يظهــر لإنتــاج الإعــلان الإذاعــي أو أشــكاله الفنيــة اًوأيــا كانــت خطــوات 
ن أبرز عناصر فإن هناك عنصرين هامين م.. بها أمام الجمهور أو بين أذنيه

مراحـــل إعـــداد وتنفيـــذ الإعـــلان بـــشكل عـــام والإذاعـــي علـــى وجـــه الخـــصوص 
  .)٥(الموسيقي والفكرة الإعلانية المبدعة: وأعنى بهما

 :الموسيقي والمؤثرات الصوتية -١
تعـــد الموســـيقى بـــشكل خـــاص وأيـــضا كـــل المـــؤثرات الـــصوتية المـــصاحبة 

الإصـطناعية مثـل صـوت الأصوات والمؤثرات الـسمعية الطبيعيـة أو (للإعلان 
من أهم عناصر الإعـلان ) وغير هذا.. المطر أو كسر الزجاج أو الإصطدام 

  .الإذاعي
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سيقى لم يتوقفوا طويلا أمام فنيـات اسـتخدام ووالعلماء الذين تحدثوا عن الم

ــــسلعة الموســــيقى أو الإعــــلان المغنــــ ــــاره مــــرتبط بحــــس الفنــــان ونــــوع ال ي باعتب
  .مستقبلوالخدمة وطبيعة الجمهور ال

غير أن ثمـة حقـائق يمكـن مراعاتهـا عنـد اسـتخدام الموسـيقى فـي إعلانـات 
  :الراديو

الموســــيقى غريــــزة فــــي الإنــــسان والطبيعــــة كمــــا فــــي صوصــــوة  −
وبالتالي عندما تـستخدم فـي الإعـلان فهـي .. الطيور والأشجار

مــن  ثلــهجــزء أصــيل فيــه وقــد تكــون هــي الإعــلان ذاتــه بمــا تم
 . الإعلانيةالةتعبير طبيعي عن الرس

ثـــــارة فالا.. فيالموســـــيقى تجـــــسم الكلمـــــات ذات الطـــــابع العـــــاط −
كمـا تعكـس جـو .. الموسيقية ترفع نبـرات الكـلام والإحـساس بـه

 .الفرح وجو الدراما
لاحـــظ مـــثلا المارشـــات العـــسكرية بمـــا .. نفعـــالالتعبيـــر عـــن الا −

وفــي التـــراث الريفـــي لا .. ديــة وروح الجماعـــة جتــستدعيه مـــن 
نـــون غن عمـــال التراحيـــل أو صـــبة الخراســـانات ييـــزال نلاحـــظ أ

 الهمـة فـي عبـارة موسـيقية قـد تأخـذ صـوت ضًجماعيا لاسـتنها
 ..)هيلا هوب.. هيلا هوب 

ففــــراغ .. ر المــــسافات الزمنيــــة والمكانيــــة فــــي الاعــــلان تقــــص −
 .الموسيقى هو في الواقع لا فراغ زمني أو مكاني

التوتر أو الهدهـدة قات القلب أو د ف،تعكس التوترات البيولوجية −
 .تعكسها نغمات موسيقية.. 

ارتبــاط الموســيقى بأشــكال الإعــلان المتعــددة خاصــة الإعــلان  −

o b e i k a n d l . c o  m



 
�
  تحرير الإعلان الإلكتروني والطباعي  

 
الدرامي والفكاهي وما يعكسه من ظـرف وسـخرية وتهكـم ومـزح 

 والتخفيف من الضغوط النفسية Tensionوتنفيس عن التوتر 
ا والاجتماعيــة والتعبيــر عــن الابتــسامة والانفعــال والقلــق وغيرهــ

 .من مكونات الدرامي والفكاهة
 :  الفكرة الابتكارية-٢

فكــــرة الإعــــلان الابتكاريــــة واحــــدة مــــن أهــــم عناصــــر الإعــــلان فــــي جميــــع 
وهــي هنــا ليــست الــسلعة أو الخدمــة التــي يــراد الإعــلان .. الوســائط  الاتــصالية

ًإذ الفكـــرة عنـــصرا ابتكاريـــا .. عنهـــا، وليـــست الـــشكل الـــذي يظهـــر فيـــه الإعـــلان ً
  .ٕ وان ارتبط بالعناصر الأخرى في عملية إنتاج الإعلانًخالصا

 معهــد  أو أطفــالعنــدما تريــد إنتــاج رســالة إعلانيــة للتبــرع لليتــامى: كمثــال
  . هنا بين عناصر شديدة الارتباطقريفي التغنبيف) 57357(الأورام 

فـــالتبرع ليتـــامى المعهـــد هنـــا هـــو الموضـــوع الإعلانـــي، الخدمـــة أو الرســـالة 
  .لماركة والاسم التجاري الذي يراد الإعلان عنهوقة، االمس

وعندما تقدم الإعلان على لسان طبيب يقرر حالة الأطفال وحاجة المعهـد 
  . الذي ظهر عليهً مثلاللتبرع، فهذا هو شكل الإعلان من خلال قالب الشهادة

وعندما تستميل الناس لموضوع الإعلان عن طريق العواطف الإنسانية أو 
  . الإعلاني المستخدم فيه هو الوترذانية فهالدوافع الدي

أمــا الفكــرة الإعلانيــة فهــي الطريقــة المرئيــة أو المــسموعة المبتكــرة مــن قبــل 
والمطبقــة مــن بعــد لتعكــسها أمــام المــستمع أو القــارئ أو المــشاهد كــل عناصــر 

  .ٕل مكوناته من ألفاظ وصور ورسومات واضاءة وخيالجُالإعلان و
  :يكون بطريقةلتبرع ليتامي معهد الأورام قد فالفكرة الإعلانية عن ا

 .صوت حزين لطفل مكلوم يتوجع من ألم المرض •
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 .مع بكاء من بعيد لوالدة الطفل.. تنفس صناعي أنفاس عملية  •
 يؤكـــد بالاحـــصائيات أن جميـــع حـــالات ســـرطان الأطفـــال قابلـــة بطبيـــ •

 .للعلاج متى توافرات الإمكانات
 .حيط بالدعوة إلى التبرعصوت آية قرآنية أو حكمة إنسانية ت •
 .شعر رأسي راح فين يا أمي: فتاة صغيرة تستصرخ والدتها •

وهكذا تبدو فكرة الإعلان هي نقطة المركز التي تنطلق منهـا كافـة جوانـب 
  .وعمليات إنتاج الإعلان كله

 الــذي يبدعــه عبــارة عــن النــشاط الفعلــي غيــر المــألوف: الفكــرة الإبتكاريــة 
ٕه الذاتيــة الخلاقــة وايجــاد علاقــات مبدعــة بــين العناصــر العقــل الإنــساني بقدراتــ

المعنوية والمادية بـشكل غيـر تقليـدي أو مـا قـد يـسمى فـي علـم الـنفس بـالتفكير 
 الـذي يلاحـظ العلاقـات البعيـدة ، فـي ضـوء Divergent thinkingالتباعـدي 

  .ذكاء المبتكر والتفاعلات الاجتماعية المبهرة
ذا بـــأن تكـــون جديـــدة ولهـــا فائـــدة للـــسلعة تنـــصف مـــع هـــ: الفكـــرة الإعلانيـــة

ًوالنــاس، وتحقــق قــدرا واســعا مــن القبــول عنــد الجمــاهير ، وتراعــي خــصوصية  ً
عناصر الرسالة الإعلانية خاصة السلع والناس والوسيلة وتحقق أعلى درجـات 

حـد ذاتـه، وأهميتـه فـي الدهشة والخيال المقبول، تدرك الفكرة أهمية التغيير فـي 
س ومراعـــاة خـــصوصية الحالـــة الإعلانيـــة فـــي مختلـــف جوانبهـــا مواجهـــة المنـــاف

  .الإجتماعية والثقافية والسياسية
 تتوافر في المبتكر الاعلانـي عـدة خـصائص ذاتيـة :مبتكر الفكرة الإعلانية •

  :من أبرزها
  .الحساسية والوعي والقدرة على حل المشكلات الإعلانية

 الأفكـــار والتعبيـــرات  علـــى اســـتدعاءة أي قـــدرة المبتكـــرFlueney ةالطلاقـــ
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  .والصور والعلاقات ووسائل التعبير اللفظي والشكلي عن الأفكار والمعاني

 أي تعدد زوايا التفكير والاستجابة والتعـديل والتطـوير Flexibilityالمرونة 
  .في المواقف الإعلانية المتجددة

أي القـدرة علـى توليـد الأفكـار بخيـال  Brain stormingالعـصف الـذهني 
ة، وقــــد وضــــع هــــذا الأســــلوب العــــالم إلــــيكس أوزبــــون فــــي كتابــــه الخيــــال وحريــــ

التطبيقي وهي حالة تقوم على إثـارة الأفـراد لتوليـد الأفكـار بطلاقـة والقـدرة علـى 
ٕط للآخـــرين وابـــداعاتهم ثبـــيالبنـــاء علـــى تفكيـــر الآخـــرين واســـتبعاد كـــل صـــور الت

  .الذهنية
الخيــوط (ت المتــشابهة الــربط بــين العناصــر غيــر المألوفــة وتمثيــل الجزئيــا

  (...).الحمراء في الفستان مع فستان 
 الذهنيـة المبتكـرة رةالترابط الحر والكتابة الحرة، فـالفكرة تجلـب فكـرة، والـصو

  .صورة ذهنيةتجلب 
 الفكــرة الإعلانيــة قــد تخــرج مــن أي أحــد وفــي أي مرحلــة :عناصــر الابتكــار •

 البوفيـه فـي حـديث فكـار رائعـة طرحهـا عامـلأمن مراحل الإنتـاج، وكـم مـن 
من عامل الأسانسير أو سائق في عرضي أو التقطها أحد عناصر الإنتاج 

 .الشارع
ن عمليـة الابتكــار الإعلانـي فــي غيـر أن هنــاك ثلاثـة عناصــر رئيـسية تكــو

  :الفكرة وهي
 الـذي يبتكـر فـي كتابـة  هـوCopy writerكاتـب الـنص الإعلانـي  −

 يوجــه إلــى مخــارج ،راتالألفــاظ والكلمــات وموســيقى الجمــل والعبــا
ــــــات وفتــــــرات  ــــــسلعة والوقف ــــــصوت ومناســــــبته لل ــــــة ال الحــــــروف ورق

ًهــو يجعــل الــنص مرئيــا لــلأذن والعــين معــا .. الــصمت فــي كــل .. ً
  .الوسائل وخاصة في الأذاعة
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وهـــو المنـــوط بـــه رؤيـــة الرســـالة : Art Directorالمخـــرج الفنـــي  −

ـــــر الـــــصور والرســـــوم والألـــــوان  كـــــات والألفـــــاظ والحرالإعلانيـــــة عب
  .والإضاءات والفراغات

 يقوم Scamps Roughًغالبا ما يضع إخراجه للفكرة في اسكتش مبدئي 
  .هو أو غيره بتنفيذه أو تطويره

ًا متخصصا فـي جًوقد تخصص بعض المؤسسات الإعلانية المحترفة مخر
الإعلان، وقد يكون أحد المخرجين العاملين في المجـالات الإعلاميـة الملائمـة 

  .خرج الصحفي أو المخرج السينمائي أو الإذاعيكما في الم
وهو الذي يضع رؤية المخرج موضع التنفيـذ، : مصمم المطبوعات −

ولـه مـساحة ابتكاريـة واسـعة، خاصــة مـع اتـساع اسـتخدام الجرافيــك 
ـــــي الموســـــيقى  ـــــذ وكـــــذا الإضـــــافات الغنيـــــة ف ـــــي التـــــصميم والتنفي ف

  .والألوان
 وهـي جـزء كبيـر مـن الابتكـار Mator selling idea الفكرة البيعية الكبرى •

ا مــع ضــخامة عمليــات التــرويج ووجــود هــالإعلانــي، وقــد ظهــرت الحاجــة إلي
 .شركات تجارية ضخمة

  :من خصائص الفكرة البيعية الكبرى

  .بالمعاني الجاذبة للجمهور المستهدفملأ الفكرة  −
 .توضيح فائدة بيعية غير مسبوقة −
الـشكل فـي مـع التمثيـل . .وضوح شخصية الماركة الجديدة أو المطورة  −

 .للفكرة
ــــات غيــــر  − ــــة أو المقارن ــــصياغة اللغوي ــــي التــــصوير أو ال ــــة ف ــــديم زاوي تق

 .مألوفة
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ــــاس − ــــد الن ــــسي عن ــــي حــــل .. صــــدمة لا تن ــــي الحركــــة ف ــــي المبالغــــة ف ف

 .المشكلات في الإبداع الخيالي
م الأمـان عنـد ركـوب اعلان عـن ربـط حـزفي إ : يةقممارسات تطبي •

 .إعلانية ابتكارية مناسبةالسيارة قدم عشر أفكار 
قـــدم عـــشرة أوتـــار يمكـــن ) M-O(فـــي إعـــلان عـــن معجـــون أســـنان  •

 .تضمينها في استمالات الجمهور نحو هذا المنتج
 عـشرة قوالـب فنيـة مقـد.. في إعلان عن الـدعوة إلـى عـدم التـدخين  •

 .ل من أشكالهاكيمكن وضع الإعلان في ش
    *** 
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