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 وسائط الاتصال الجمـاهيري علـى تحقيـق التليفزيون بطبيعته وصورته أقدر
ًأهــداف الإعــلان وتــأثيره، كمــا حقــق بانتــشاره بعــدا عالميــا بحيــث صــار وســيلة  ً

  !ٕإعلام واعلان بامتياز
 ثـم ١٩٤١ًبنيويورك وظهر تجاريا بشكل محدود في  ١٩٣٩بدأ خدمته في 

وتـسارعت خطـاه نحـو الانتـشار  ١٩٤٨ظهر فعليا بعد الحـرب العالميـة الثانيـة 
 ظهــــر التليفزيــــون الملــــون ١٩٦٧ق الجغرافيــــة، ففــــي وائــــوالتجويــــد وتخطــــي الع

وتجــسدت فكــرة البــث الــدولي الجمــاعي، ومــع ظهــور أقمــار الاتــصالات الدوليــة 
..  بـــدأ تـــدويل التليفزيـــون بالفعـــل كمـــا انتـــشر البـــث الفـــضائي المباشـــر للمنـــازل

نترنــت وفكــرة وتيــسر البــث الفــضائي الرقمــي بــشكل كبيــر مــع الاســتفادة مــن الإ
 ، حتــى صــار فــي العــالم العربــي أكثــر مــن Multimediaالمتعــدددة الوســائط 

، وفــــي ٢٠٠١ قنــــاة فــــضائية فــــضلا عــــن الأرضــــيات فــــي تقــــديرات عــــام ٤٠٠
  . قناة٨٣٠ نحو ٢٠١٤تقديرات 

فـــي مجـــال الإعـــلان المحلـــي، بـــدأ الإعـــلان فـــي التليفزيـــون المـــصري أول 
 ٢٦ريح بإنـــشاء التليفزيــون فـــي أي بعــد عـــدة أيــام مـــن التــص ١٩٦٠أغــسطس 

  .١٩٦٠مارس 
ن وصارت الإعلانات من اختصاصات اتحاد الإذاعة والتليفزيـون منـذ القـان

، وكانت من قبل تتبع المراقبة العامة لإعلانات الإذاعة حتى ١٩٧٩ لسنة ١٣
، وطـــــوال ١٩٨٦ ، ثـــــم تبعـــــت الهندســـــة الإذاعيـــــة مـــــن يوليـــــو١٩٦٤أكتـــــوبر 

ن علــى وكالــة الأهــرام ورزاليوســف ودار الهــلال، وفــي ات اعتمــد التليفزيــونالـستي
 الإعلانيـــة الخاصـــة فـــي مجـــال جلـــب الوكـــالاتمنتـــصف الـــسبعينيات دخلـــت 

 وتـــشير التقـــديرات الإجماليـــة إلـــى أن إيـــرادات اتحـــاد .. الإعلانـــات التليفزيونيـــة 
 ٢٠٠٧ مليـار جنيـه نظيـر البـث الإعلانـي عـام ١.٨الإذاعة والتليفزيون بلغت 

  .وات الحكومية فقطفي القن
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وتتجاوز  وكالة إعلان متخصصة، ٧٠مع نحو  ىويتعامل في الوقت الحال
ـــغ % ١.٣ســـاعات الإعلانـــات نـــسبة  مـــن إجمـــالي ســـاعات الإرســـال حيـــث تبل

  .في القنوات الأخري  والثانية بينما تقلىاقصاها في إرسال القناة الأول
  :خصائص التليفزيون الإعلانية

يفزيــــون بحكــــم خصائــــصه الإعلاميــــة، بعــــدد مــــن يتميــــز الإعــــلان فــــي التل
  :الخصائص

إمكانيـــة الجمـــع بـــين ميـــزة الإعـــلان المرئـــي والإعـــلان المـــسموع، حيـــث  −
  .يجمع التليفزيون بين الصوت والصورة

 .المشاهدة والمداومة والاعتياد وقد يولد هذا قابلية أكبر للتصديق −
 .الفرق بين البث والأستقبال غير موجود: الآنية −
م والتقـــــديم الطبيعـــــي للـــــسلع فالـــــسلع تبـــــدو بتفاصـــــيلها وألوانهـــــا التجـــــسي −

 .الطبيعية
 .التعليم وشرح كيفية استخدام السلعة بشكل علمي وعملي −
 .بشرط أن يتم بتوازن يحقق القابلية للإعلان وليس النفور منه: التكرار −
كــــل هــــذا .. الحركــــة والملابــــس والــــديكورات والمجــــسمات والشخــــصيات −

ا يسمى الاتصال الإقناعي الـذي يحقـق أكبـر درجـة يدعم بشكل أكبر م
 .من التأثير

ـــة الأســـرة − المـــشاهدة الجماعيـــة للأســـرة يجعـــل التليفزيـــون أكثـــر : مخاطب
مناســبة للإعلانــات الأســرة، كمــا يتــيح تــأثير الاتــصال الشخــصي عقــب 

إشـــادة الأب بمعجـــون أســـنان (الإعـــلان مـــن خـــلال التعليقـــات الخاصـــة 
 ).ن التليفزيونيًأكثر تأثيرا من الإعلا

وتحقـــــق تنـــــوع التليفزيـــــون ســـــواء مـــــن ناحيـــــة : Selectivityالانتقائيـــــة  −
مــساحة الانتــشار حيــث يوجــد تليفزيــون محلــي وآخــر ذات طــابع قــومي 
وآخــر ذات بعـــد دولــي، ومـــن ناحيــة القنـــوات المتخصــصة ومـــن ناحيـــة 
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المتخصـــصة، والتخـــصص هنـــا يـــساعد المعلـــن علـــى الانتقـــاء البـــرامج 

ــــا نفــــس بحيــــث يمكــــن ل ــــن أن يــــدرك أن جمهــــور ســــلعته هــــو تقريب ًلمعل
 .جمهور القناة كذا أو البرنامج كذا

  :ومن خصائصه السلبية

من أبرز عيوب الإعلان التليفزيوني، فكثـرة البـرامج، : Clutterالتزاحم  −
والتنافس الشديد بين الإعلانات، يضعف من قابليـة الإعـلان للمـشاهدة 

ن كمــا يعــرض المتلقــي للتــشويش أو والإدراك ويعــرض الإعــلان للتوهــا
 .النفور

حيـــث : Limited viewer attentionالانتبـــاه المحـــدود للمـــشاهد  −
ينــشغل المــشاهد بأشــياء أخــرى، وقــد يحــول القنــاة أثنــاء الإعــلان، كمــا 

إحساس عند المـشاهد أن الإعلانـات هـذه ليـست تولد في الفترة الأخيرة 
 .له، ولهذا فهي لا تستحق اهتمامه

 .ًة العالية نسبيا ثم بطيء الإنتاج وارتفاع سعر بيع الوقتالتكلف −
علـــى الأقــل مقارنـــة  : Lack of selectivityالإنتقائيــة المحــدودة  −

 .بالوسائل الأخرى
 .ضعف البرامج قد يضعف الإقبال من الجماهير على الإعلان −

  :قوالب الإعلان وتكنيك الصورة

تداخلة وتتأثر هـذه القوالـب متعددة ومشكال أتظهر إعلانات التليفزيون في 
بتكنيـــك اســـتخدام الكـــاميرات وطبيعـــة الـــصورة ونـــوع الـــسلعة، ورغـــم أن الـــبعض 

، فإن الممارسة العملية والرصد بيردد عبارة أفضل قالب أن لا يكون هناك قال
العلمي أوضـح وجـود عـدد مـن الأشـكال الفنيـة التـي يظهـر الإعـلان بهـا متـأثرة 

  .خدام الكاميرابطبيعة الإعلان وفنيات است
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  : رئيسينشكلينلإعلان التليفزيوني إلى  اوينقسم

  : الفيلميرالقالب الثابت غي: أولا

 تــشبه الإعــلان المطبــوع، حيــث يظهــر الإعــلان فــي شــكل  إعلانــاتوهــي
صــورة أو رســمة أو ثابــت غيــر متحــرك وغيــر فيلمــي، يــصم الإعــلان فــي شــكل 

 قــديم ويــتم تنفيــذه بــسهولة ويــصاحبه تعليــق مباشــر، هــذا الإعــلانكــلام مكتــوب 
  .أكثر كما أنه أقل تكلفة

  :ويظهر هذا القالب في نوعين بارزين
فــي شــكل لقطــة ســريعة لــشريحة علــى  أو الفــلاش Slides إعــلان الــشرائح - ١

، وتوضع عليه عناصـر الإعـلان سـواء  بوصة ٧ × ١٤ورق مقوى مقاس 
ًكانـت رسـوما أو صـورا أو كلامــا ليـتم تـصويره، ويــصحابه قـرا ءة صـوتية لــه ًً

ة فـإن التنفيـذ الجيــد وحـسن اختيـار الخطـوط والألـوان قــد كيـوبـرغم عـدم الحر
  .يعطيه حركة نسبية أمام المشاهد

  :ومن الاعتبارات التي يجب مراعاتها في تحرير إعلان الشريحة
فـي التعليـق وحـسن صـوت  اسم السلعة أو الخدمـة مـع البـساطة حوضو −

 .المعلق
يحة الظـاهرة أمـام المـشاهد ويتحقـق هـذا تناسب صوت المعلق مع الـشر −

 التناســـب فـــي الـــزمن بحيـــث لا .التناســـب بتطـــابق التعليـــق مـــع الـــصورة
أو لاحقا للـشريحة، التناسـب فـي الإحـساس ًيظهر صوت المعلق سابقا 

أو انخفــاض الــصوت أو بــشاشة النفــسي بالمــضمون مــن حيــث ارتفــاع 
 !الصوت أو حزنه

عـلان حتـى يعتقـد المـشاهد أن يفضل اسـتخدام ضـمير الخطـاب فـي الإ −
ب الاهتمـام بـصياغة الإعـلان جـالإعلان لكل مشاهد على حـدة، كمـا ي
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التركيـز علـى الـصياغة اللغويـة عمليـة إذ أن عـدم وجـود الحركـة يجعـل 

 أنت مـدعو معنـا، لـك عزيـزي الـشاب، ،نحن في خدمتك: مثال( هامة 
 ..).لجمالك

أو جــودة  زمــن اللقطــة مراعــاة مــشاهدة مريحــة للمتلقــي ســواء مــن ناحيــة −
 . الألوان وعدم تزاحم عناصر بعض الإعلانمالخط واستخدا

ـــرولإعـــلان  - ٢ ـــة مـــع : Roll ال ـــى الكلمـــات المكتوب وهـــو يعتمـــد كـــسابقة عل
الـــصور والرســـوم والتـــي تظهـــر بـــشكل متتـــابع علـــى الـــشاشة عنـــد تحريـــك 

لة ب الطالنص المكتوب، وفي الغالب يثبت رول الورق المقوى على جهاز
ر مـن الـرول، ليظهـر علـى هالجـزء الظـاستوديو، ثم يدار الجهاز، مع بالأ

اســتوديو الهــواء مباشــرة مــن ًالــشاشة، مــصحوبا بــالتعليق وقــد يــتم التعليــق 
ثــــم يع الــــربط، ولكــــن غالبــــا مــــا يــــسجل التعليــــق علــــى شــــريط صــــوت ذمــــ

 .يصاحب الرول واللقطة
  :ومن الاعتبارات الفنية الخاصة بهذا النوع

  .للقطات المشاهدة والتعليق المسموعالتطابق بين ا −
التـي الـصور والتباين في الخطوط والألوان والخلفيـات والرسـوم  −

 .عليها النص
 .فراغات نسبية لإراحة عين المشاهدوجود  −
 الــسلعة ، فــالجو النفــسي للــنص عتناســب نــوع الخطــوط مــع نــو −

ًالخط الكوفي مثلا يتناسب مـع ( .ينبغي أن يتناسب مع السلعة
 )لوثائق الكتب وا

إبـــراز أهـــم المعلومـــات، مـــع اســـتخدام العنـــاوين الفرعيـــة، وكـــذا  −
الألوان والأرضيات في إبـراز بعـض الأرقـام أو العنـاوين المـراد 

 .إبرازها 
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ًطول هذا النوع يجعله أكثر استخداما في الإعلانات الحكومية  −

شـــروط وذات الطــابع الإعلامـــي مثلمــا نـــراه فـــي إعــلان تحديـــد 
عـــــسكرية أو الوظـــــائف الحكوميـــــة أو دفعـــــات الالتقـــــدم لخدمـــــة 
 . وعليه فإن جمهوره محدد غالبا وفي انتظاره..القبول بالنيابة

  :فيلميالالمتحرك القالب : ًثانيا

رات الكاميرات فـي التـصوير والحركـة وبالإمكانـات دتنفيذ الإعلانات هنا بق
ي فــي الفكــرة الفنيــة والإخراجيــة للتليفزيــون واعتبــار المنــتج كأنــه عمــل فنــي درامــ

  .والتنفيذ والعرض
  :)٢(  النوع تقديم عدة اشكال إعلانية من ذلكويمكن تحت هذا

 -  أو عــدة اشــخاص- يعتمــد علــى شــخص) مثــل الراديــو(إعــلان الــشهادة  - ١
 ينبغـي أن اله علاقة أو خبرة أو مصداقية نفسية وفنية بالسلعة، التقديم هنـ

شخــصية مــن النجــوم  ولــيس الشخــصية خاصــة إذا كانــت اليكــون للــسلعة 
 .والمشاهير، إذا تظل القاعدة الذهبية هي أن السلعة هي البطل

ًتقــارن الكــاميرا بــين ســلعتين غالبــا، فــي : Comparisonsالمقارنــة إعــلان  - ٢
 .الماركة أو الجودة أو السعر أو الاستخدم والأثر على المتلقي

ت هــذا النــوع هــام، خاصــة فــي حــالات الإعــلان التنافــسي أو رد الــشبها
وتحسين الصورة ولكن يجب أن يبتعد الإعلان عن تجريح السلعة المنافسة 
والتركيــز علــى إيجابيــات الــسلعة المعلــن عنهــا، فقــوانين الإعــلام وأخلاقيــات 
الإعــلان وتقاليــد المهنــة تمنــع التجــريح فــي الآخــر؟ مــن نمــاذج هــذا النــوع، 

  .ًاضاالمقارنة بين أنواع السمنة أو المساحيق التي تغسل أكثر بي
يـــــستخدم هـــــذا الإعـــــلان تقنيـــــة الحـــــوار أو القـــــصة أو : الإعـــــلان الـــــدرامي - ٣

العناصر الدرامية الأخرى مثل الموسسيقي والمؤثرات الصوتية، وهذا النـوع 
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ـــأثيره أكبـــر علـــى المـــستمع فـــي التـــرويج  ًأكثـــر تكلفـــة وأكثـــر تعقيـــدا ولكـــن ت

الحـــدث للـــسلعة أو الخدمـــة ، وهنـــاك إعلانـــات دراميـــة تعتمـــد علـــى إبـــراز 
لمرحلـة الـذروة الصاعد الذي ينشأ عـن وجـود موقـف يتطـور إلـى أن يـصل 

 وهـو نـوع جـذاب مـن الإعلانـات ولكنـه يفقـد Punch-Lineويطلق عليهـا 
 .أهميته بعد فترة محددوة

 ويعتمـد  Unorivusatuib Commercialًهنـاك أيـضا الإعـلان المرتجـل 
لارتجال موقـف درامـي هذا النوع على إدخال شخصية أو أكثر أو أستوديو 

أو فكرة عامة ويتم تـسجيل هـذا الحـوار وبعـد عـدة تـسجيلات يمكـن الخـروج 
 .بأجزاء تصلح لتنفيذها في الإعلان

يتــضمن هــذا النــوع مــن الإعلانــات مجموعــة أصــوات :  الإعــلان الحــواري - ٤
تتحـــدث مـــع بعـــضها بـــدلا مـــن أن تتحـــدث للمـــستمع ولابـــد أن يبـــدو الحـــور 

 ويـستهدف هـذا النـوع مـن الإعلانـات إظهـار محاسـن ًطبيعيا وسلسا ومقنعا
الــسلعة أو الخدمــة مــن خــلال طــرح أمثلــة تجريبيــة بــين شخــصين أو أكثــر، 
وتقوم هذه الشخصيات بمناقشة مزايـا الـسلعة ، كـذلك يمكـن تنفيـذ الإعـلان 

ـــذ مقـــابلات مـــن مواقـــع الأحـــداث مـــع عميـــل حقيقـــي  ـــد تنفي أو الحـــواري عن
ين يقومــون بــدور العمــلاء بــشرط أن يتــضمن عمــلاء حقيقيــين أو مــع مــؤدي

 .كل لقاء معلومة أو تجربة ذات دلالة
م نفـس القـصة الـسالفة ، إنتاج مجموعـات إعلانيـة، تقـد: الإعلان المسلسل - ٥

مثــل إعــلان بطــاطس ( يفيــد فــي ســياق الحمــلات الترويجيــة سلبــشكل مسلــ
تهــــا حـــد الأطفـــال وأحــــد الممثلـــين تتنـــوع القـــصة فـــي تكراراامـــصراوي بـــين 

 ).المتسلسلة
أو عبـارة عالقـة يـستفيد بمـشهد : الاقتباس مـن المسلـسلات والأفـلام القديمـة - ٦

بــد عالممثــل ) مثــل عبــارة(فــي أذهــان المــشاهدين ويقــدم ســلعته أو خدمتــه 
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ًالفتـــاح القـــصري الـــشهيرة، أنـــا كلمتـــي مـــا تقـــع علـــى الأرض أبـــدا وعنـــدما 

امها لتجسيد استجابة يمكن استخد(تقع المرة دي : قولفيتشخط فيه زوجته 
 )..!.زوج لشراء سلعة ما

ارتــــبط هــــذا الــــشكل بالبــــدايات الأولــــى للــــسينما فــــي : الإعــــلان التــــسجيلي - ٧
الــــسنوات الأولــــى مــــن القــــرن العــــشرين ويــــستخدم علــــى المــــستوى المحلــــي 

 ومارســه فــي البدايــة الــسينمائيون التــسجيليون، ،والمــستوى الــدولي الخــارجي
ستوى الـسينما والتليفزيـون بحيـث أصـبح أحـد ثم تعددت استخداماته علـى مـ

ــــرى الــــشركات والمؤســــسات والمــــصانع فــــي  ــــي تلجــــأ إليهــــا كب الأشــــكال الت
إعلاناتهــا بمــا يقــدم للمــشاهد بانورامــا حقيقيــة عــن الموقــع ومراحــل تطــوره، 
وهــو يعتمــد علــى تــصوير المواقــع الحقيقيــة إمــا بتكنيــك الــسينما أو الفيــديو 

والـــصور الفوتوغرافيـــة فـــي حالـــة نقـــص المـــادة ويـــستعين أحيانـــا بـــالخرائط 
 .الفيلمية عن مراحل سابقة

ويفيــد هــذا الــشكل فــي تقــديم المعلومــات والحقــائق ومخطابــة العقــل بمــا 
يجعــل تأثيرهــا أكثــر قــوة واســتنادا علــى الواقــع والمــستندات، ولإضــافة بعــض 

متــع تعوامــل التــشويق تــستخدم أحيانــا بعــض الشخــصيات المــشهورة والتــي ت
 . صداقيةبم

 : تستخدم الموسيقى في الإعلان بعدة أشكال: إعلان الموسيقى أوالأغنية - ٨
عنــد التركيــز علــى النقطــة الأساســية فــي الإعــلان أو الــشعار الإعلانــي  −

إن (وهــذا الــشكل يركــز علــى فحــوى الإعــلان أو الفكــرة الأساســية مثــل 
 ).أجلا أو عاجلا سوف تشتري

 . مساعدة للإعلان ككلةتستخدم كخلفي −
تستخدم كمؤثر صـوتي أو للإيحـاء بـالجو العـام للإعـلان عبـر الـديكور  −

 .والمزاج العام
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صــورة مقربــة تقــدم التفاصــيل :  Close - upsاللقطــات المقربــة  - ٩

كثـر يالـصوت ق وفـ الصورة : يرفع شعار هذا النوع من الإعلانات .الدقيقة
نــــد دخنــــة الــــدجاج أو الهــــامبرجر ع(اســــتخدامه فــــي التركيــــز علــــى الــــسلعة 

 ).الاستطعام
يم مقتضب لمشكلة حية من يتق: Slice of Lifeصورة حية من الحياة  - ١٠

المجتمع، ثم تقديم مباشر للسلعة أو الفكرة باعتبارها هي الحل وكأنها تمثل 
والتقديم يبرز القاعدة الذهبية وهـي أن الجائزة المعنوية أو المادية للمشاهد، 

 ). لترويج فكرة تنظيم النسللقطة لزحام القاهرة(الماركة هي البطل 
أبــسط قوالــب الإعلانــات المتحركــة وأقلهــا : إعــلان الشخــصية المباشــر - ١١

تكلفـــة حيـــث يـــتم تـــصوير شـــخص وهـــو يـــستخدم الـــسلعة أو يقـــف بجانبهـــا 
ويشرح للمشاهدين مزاياها أو كيفية استخدامها، وفي العادة تعتمد محطـات 

علــى النجــوم والمــشاهير، التليفزيـون فــي تقــديم هــذه النوعيــة مـن الإعلانــات 
يــون ويحقــق هــذا النــوع مــن ز التليفتوهــو نــوع شــائع الاســتخدام فــي إعلانــا

 وفـي الغالـب .الإعلان شهرة للنجم في الوقت الذي يستفيد منـه ماليـا أيـضا
ًداخل الأستوديو مع ديكور بسيط جدا إلا أنه في يتم تصوير هذا الإعلان 

يو لإحــداث نــوع مــن الجاذبيــة، لأسـتودايــتم التــصوير خــارج بعـض الأحيــان 
 .قد يستخدم موسيقة مناسبةوولإضفاء التشويق على الإعلان 

قــــد تلجــــأ بعــــض الــــشركات أو : الإعــــلان المــــذاع علــــى الهــــواء مباشــــرة - ١٢
المعـــارض الكبـــرى إلـــى تقـــديم إعلانـــات عـــن افتتـــاح فـــروع جديـــدة لهـــا أو 

تتـاح مـن حفـل الافكبار فتطلب تصوير أجـزاء مشروعات يفتحها مسئولون 
 .ربما وبدون صوت وتتحول الكاميرا لتنقل للمشاهد أهم ما في المشروع

يـــتم تـــصوير الـــسلعة فـــي : Demonstrationإعـــلان عـــرض الـــسلعة  - ١٣
الاستخدام من عدة زوايا ويـتم تقـديم تعليـق مـصاحب مـن داخـل الأسـتوديو 
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يعتمــد علــى وهــو شــكل قريــب مــن الإعــلان المباشــر إلا أن هــذا الإعــلان 

 .ٕاهدين بالسلعة وابراز مزاياها دون اللجوء للشهادة أحدإقناع المش
صور ورسوم غيـر حيـة يـتم وضـعها : إعلان الصور والرسوم المتحركة - ١٤

ـــر، تـــستخدم الرســـوم المتحركـــة  ـــيلم متحـــرك معب  بـــشكل Animationفـــي ف
 تخلـق الحركـة والفكاهـة والـود والـصداقة مـع ،واسع كما في رسـوم الكـارتون

لزجاجـــة ســـمنة  رســـمة متحركـــة ، صـــورة ،(طفـــال المـــشاهد لاســـيما مـــع الأ
 ).أنا في خدمتكم: تقول للسيدات

هنـا تكـون  :  Still photographs art workالصور والرسوم الثابتـة - ١٥
الصورة الفوتوغرافية أو الرسوم الكارتونية موجودة بالفعل ويتم عرضـها فـي 

شـــكال  الـــصورة المقربـــة وفنيـــات الكـــاميرا قـــد تعطـــي هـــذه الأ.حالـــة ســـكونها
صـــورة لطفـــل نـــائم (تمتـــاز بالتكلفـــة البـــسيطة  .حالـــة مـــن الحركـــة الداخليـــة

 (...).تجسد راحته بعد استخدام لبن 
افتعال مواقف مضحكة، وسط : Vignettes situationمواقف مرحة  - ١٦

مــؤثرات وكلمــات وابتــسامات، تــشيع جــو الإثــارة وتــدفع إلــى محاولــة إشــباع 
تـــسامات مـــصاحبة لـــشراء زجاجـــة ميـــاه اب(الرغبـــات النفـــسية بـــشراء الـــسلعة 

 (..).غازية، عدة فتيات تتملكن السعادة مع مزيل عرق 
فــي تجميــع لــصور ومــشاهد متنــاثرة  :  Roticopeالمنــاظر المتداخلــة - ١٧

شــاب يــصلي، خلفــه (للتعبيــر عــن الرســلة الإعلانيــة بــصرى متكامــل شــكل 
 ، والــده٥٧٣٥٧ الكعبــة المــشرفة، فــي ذهنــه صــور مرضــي فــي المستــشفى

 ).في سياق دعوة لعمل الخير.. العجوز يتصدق 
قالـب غيـر : Spilit and bookend spotمواقـع إعلانيـة منفـصلة  - ١٨

ًتقليدي نادر الحدوث، ولكن عند تنفيذه بشكل جيد يكون مبتكرا وجيدا يقوم  ً
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علــــى عــــرض الإعــــلان الواحــــد فــــي مــــشهدين، بينهمــــا فاصــــل إعلامــــي أو 

حيــث يــدرك المــشاهد العلاقــة بينهمــا، إعلانــي، يــتم الــربط بــين المــشهدين ب
يـستغرقه إبـادة الـصراصير بهـذا كـم مـن الوقـت : الطبيـبإمرأة تـسأل : مثال

المبيــــد؟ عنــــد هــــذا الــــسؤال يمكــــن قطــــع الإعــــلان بعــــشر ثــــوان بعيــــدة عــــن 
بمثل هذه العبارة، تباد الصراصير ثم يعود الطبيب ليجيب المرأة الإعلان، 

 وعند عدم القدرة على الربط بين .ه عنكمفي مثل هذا الوقت الذي بعدنا في
 .اللجوء إلى هذا الشكل المشهدين أو افتقاد المشاهد للتركيز ننصح بعدم

يقدم الإعلان باعتباره هـو الحـل للمـشكلات الفرديـة أو : المشكلة والحل - ١٩
موظـــف يـــشكو الحـــر فيكـــون (التـــي يعانيهـــا النـــاس هنـــا وهنـــاك   الجماعيـــة

 ..(..).عد حله في شامبوالشعر المج(..) الحل تكييف
تستخدم العرائس في مجـال الإعـلان كأحـد الأشـكال : إعلانات العرائس - ٢٠

 على اًتأثير شدإٔالفنية لما لها من تأثير وامكانيات ودلالات رمزية، بل هي 
 للــدمي التــي يحاكيهــا اًالطفــل مــن الأشــخاص الحقيقيــين لأنهــا تمثــل امتــداد

ًنت كائنـا حيـا قركاويعاملها كما لو  ًيبـا إلـى نفـسه، كمـا أن الأطفـال يقبلـون ً
ـــيهم عـــن طريـــق  ـــع الحكايـــات والقـــصص التـــي تقـــص عل ـــى ســـماع وتتب عل

 .العرائس والدمي
  : وتقسم إلى عدة أشكال

تتكـون مـن رأس يمثـل إحـدى   :Hand puppets  عـرائس اليـد أو الكـف .١
الشخصيات ويصنع من مادة البلاستيك أو الجـبس أو العجـائن ويحـاك لهـا 

لـك ذ ويـتم سضفاض يغطي يد الشخص الذي يقوم بتحريك هـذه الـرأرداء ف
والأوســـط فـــي أكمــــام هــــام بابة فــــي تجويـــف الـــرأس والإببوضـــع إصـــبع الـــس

صــغيرة، تمثــل الــذراعين، تــساعد علــى ســهولة تحريــك هــذه العــرائس حــسب 
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ون أن يظهـروا د ويقوم ممثلون بالحديث من خلف مـسرح العـرض ،الموقف

 .حدثتس تفيبدو وكأن هذه العرائ
تثبـت شخـصيات : Glove and finger puppetsعـرائس القفـاز  −

صغيرة بكامل بملابسها تصنع من القماش وتحشى بالقطن وهي تشبه 
ويقطــع الإصــبعان الأول ويقــوم العروســة المعروفــة لــدى أطفــال القريــة 

اللاعــب بتحريــك الــسبابة والأوســط لتكــون بمثابــة الأرجــل التــي تــسير 
 .عليها هذه العرائس

هــــا المفاصــــل يعــــرائس مفــــصلية تتــــصل ف: Marionetteالماريونيــــت  −
بخيوط وأسلاك على عدد من السيقان الخشبية الأفقية التي يمسك بها 

 .اللاعب ويحركها فوق المسرح
وغالبـــا مـــا تـــصنع أجـــسامها مـــن : Rod puppetsعـــرائس العـــصي  −

يلـــة مـــن الخـــشب ووصـــلات مـــن أســـلاك ســـميكة أو عـــصى دقيقـــة وط
 .اء الجسم فتمثل السيقان والرأس والأذرعوتتصل بأجز

ًتــصنع غالبــا مــن الخــشب أو :  Shadow puppetsعــرائس الظــل −
الورق المقوى، وتحرك خلف شاشة من القماش الأبـيض أو البلاسـتيك 

 محــددة بــشكل الأجــسام الموجــودة لالأبــيض ومــع الــضوء تــشاهد ظــلا
وتنفــــذ ًقــــد تلاقــــي قبــــولا واســــعا خاصــــة عنــــدما تــــصاحبها الموســــيقى و

 .بتقنيات جيدة
يــستخدم فيــه الحاســوب للتلــوين والتظليــل وتحريــك : التحريــك بالحاســوب −

شــكال التــي يقــوم برســمها فنــانون علــى لوحــة للعــرض، وهــي طريقــة الا
أسرع في بعض الأحيان من الرسـم باليـد، إذ بمقـدور الحاسـوب إنجـاز 

أجـزاء رسومات بالغة الدقة والتفاصـيل، ولـذلك عـم اسـتعماله فـي تنفيـذ 
 ويـستعمل التحريـك بالحاسـوب .الرسوم المتحركـة فـي الأفـلام التعليميـة

ي يـًفي إعلانات التلفاز وايـضا فـي الأفـلام الروائيـة ويـستعين بعـض فن
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التحريـــك بالحاســـوب فـــي تعجيـــل بعـــض مراحـــل التجهيـــزات التـــي تـــتم 

 .بطريقة الرسم على لوحات السيلولوز الشفافة
أحد أساليب التظهير الفيلمي بحيث  :ونيالضوء الإلكتر التحريك بنقاط −

يبـدو الأداء الحــي للممثلــين، وكأنــه ضــرب مــن الرســوم المتحركــة وفيــه 
ًيعدل الممثلون حركتهم تعديلا طفيفـا كلمـا توقفـت آلـة التـصوير ، ممـا 

ًيضفي مظهرا آليا على الجسم الإنساني ً.  
 بها ما ًيا نسب فيها لوحة بيضاء كبيرةمعملية تستخد: التحريك بالتدبيس −

يزيد على مليون ثقب صغير، يقـوم فنيـو التحريـك بملئهـا بـدبابيس بـلا 
ن رؤوس، وبعــد ذلــك يــسلطون عليهــا إضــاءة جانبيــة ترمــي ظــلالا تكــو

 ويقوم الفنيـون كـذلك بتغييـر ،منها الأشكال المستخدمة رسوما متحركة
ًوقـــد تعطـــي بعـــدا جيـــدا عنـــد.الـــدبابيس لتغييـــر هـــذه الأشـــكال وتنويعهـــا ً 

  .استخدامها في الإعلانات المناسبة

  
  أحد الرسومات المتحركة التي اعتمد على 

  راجوز الشهير في الذاكرة الشعبيةنموذج الأ
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  :تحرير الإعلان التليفزيوني

 للإعــلان بــشيء مــن Tv Productionتتــسم عمليــة الإنتــاج التليفزيــوني 
لطويــل للإعــلان، التعقيــد والمتطلبــات الطويلــة ، حيــث تــشمل عمليــة التخطــيط ا

وظـــروف المنـــشأة والمجتمـــع والـــسوق والوســـيلة ، وتحديـــد أي المحطـــات ســـوف 
تستخدم فهل هي محطـة إنتـاج خاصـة أو شـركة إنتـاج إعلانـات، أم التليفزيـون 

ولكـــن تظـــل مـــسألة تحريـــر وكتابـــة .. الحكـــومي، أم وكالـــة إعـــلان متخصـــصة 
طلــب مهــارات وفنيـــات  التليفزيـــوني عمليــة شــديدة الأهميـــة وتتيالــنص الإعلانــ
  :خاصة من ذلك

كيـــز هنـــا علـــى مـــرحلتين أساســـيتين رفـــي عمليـــة كتابـــة الإعـــلان، يمكـــن الت
  :وهما

  .The scriptمرحلة كتابة سيناريو للإعلان 
ــــسيناريو  ــــة لل ــــي للإعــــلان أي وضــــع المــــسودة النهائي مرحلــــة الإنتــــاج الفعل

  .موضع التنفيذ
  : كتابة السيناريوالأولى 

ــــــى ـالإعــــــلان المــــــشاه ــــــشاشة أو المــــــسموع مــــــن أو المقــــــروء عل ــــــى ال د عل
  .)٣( تمت كتابتهScriptصل ورق هو في الأ.. الصحف

  .ولهذا يقول أهل الدراما أن البدء كان في الورق
السيناريو يضع مراحل تحرير الإعلان على الورق، بدءا مـن الفكـرة وحتـى 

  .التنفيذ
ــــشخوص والأمــــاكن ال ــــضع الكلمــــات والــــصور وال ــــسيناريو ي ــــي ســــتكوال ن ت

  .ًالإعلان لاحقا
الــصورة : الــسيناريو همــا العنــصران الأساســيان اللــذان يتكــون منهمــا كتابــة 

  . أو الصمت نفسهةالمرئية والصورة المسموع
ص خــن التــأني والمــشاورة والبــدء بعمليــات الملسحــتعنــد كتابــة الــسيناريو يس

Sgnopsis ثـــم تحـــدد المواقـــف Situations  لحـــدث عمليـــة التطـــور ل ثـــم
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 الـسينارست بوصولا إلى النص النهـائي والكامـل مـن وجهـة نظـر كاتـ. والختام

ـــــة ـــــسمى بالمـــــسودة النهائي ـــــورقي، أو مـــــا ت ـــــشكل ال  Theللإعـــــلان فـــــي ال
storyboard.  

وفــي الإعــلان كمــا فــي الــدراما قــد تتعــدد أشــكال الــسيناريو فــي قوالــب فنيــة 
) لـــصوت مـــع الـــصورةا(متعـــددة مـــا بـــين الـــشكل المتـــوازي أو الـــشكل المتقـــاطع 

ف باســم ديكوبــاج أو تقطيــع الــسيناريو فــي لقطــات عــرأوشــكل التنفيــذ الــذي قــد ي
ومــشاهد كــل لقطــة تمثــل دوران الكــامير حتــى التوقــف ومجمــوع اللقطــات تكــون 

  .المشهد
 Parallel formفي سيناريو الإعلان، يـتم غالبـا اختيـار الـشكل المتـوازي 

ًفين تقريبــا، علــى اليمــين توضــع صنــحيــث تقــسم الــصفحة بــشكل عمــودي إلــى 
وفي اليسار توضع ..  عن موقع التصوير والديكور دشارتفاصيل الصورة مع إ
ي أي المعلق الذي قد يأتي صوته من خـارج ووصه والراختفاصيل الصوت وش

الكـــــادر المـــــصور وكـــــذا أصـــــوات الموســـــيقي أو لحظـــــات الـــــصمت والمـــــؤثرات 
 هأي مـا سيـشاهد.. المشهد أو الـسيناريولقطة أو الن جميعها الصوتية التي تكو

  .المشاهد على الشاشة
قلعة صـلاح (ويمكن تمثيل ورقة سيناريو عن إعلان حول تنشيط السياحة 

  :على الشكل المتوازي التالي) ًالدين نموذجا
   غروب خارجي–أمام مسجد محمد علي                )١(اللقطة 

 Audioالصوت  Videoالصورة 
  .. أجانبسائح وسائحة 

  يتجولان في انبهار حول 
  قباب ومآذن وجدران 

  ...مسجد محمد علي وزخارفه
.............  

  ..ينترابين مستهشأصوات 
  !مش عارف السياح هنا ليه: س
  .ضحكة عالية: ص
  !شوط يا عم: س

..............  
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  أسفلت أرضية القلعة بعد المغرب                ) ٢(اللقطة 

 Audioلصوت ا Videoالصورة 
 بحقيبـــة الـــسائحة فتقـــع دمة تـــصطرالكـــو

  . على الأرض
ويرفـــع .. ر لهـــا عتـــذ يشـــاب آخـــر جـــاد

ــــى الأرض  ــــول .. الحقيبــــة مــــن عل ويق
  .انية نورت مصرحلها في ابتسامة 

.............  

) مـــــن خـــــارج الكـــــادر(صـــــوت الـــــراوي 
.. بالابتــــسامة ده نحفــــظ آثــــار بلادنــــا 

  .. ونعمر جيوبنا
  ..)سبة من بعيد صوت موسيقي منا(

..............  

اريو إلــى العميــل صــاحب الإعــلان أو ن يــتم عــرض وتــسليم هــذا الــسيًوغالبــا
وضعه في جلسات التـسويق للبحـث والتقيـيم سـواء وضـعت مـصورة أو مجـسمة 

  .CD أو حركية مصورة على تسجيلات فيدو أو 
   :إنتاج الإعلانالثانية 

مـسودة النهائيـة لـسنياريو الإعـلان، ولـن يقصد هنا بالإنتاج الفعلي، تنفيذ ال
والتوزيــع وفنياتــه نتوقــف عنــد عمليــات الإخــراج والتــصوير وفنياتــه أو المونتــاج 

  .)٤(تين رئيسيتين في تحريرالإعلان التليفزيونييولكننا نشير فقط إلى عمل
  .صيغ تحرير النص الإعلاني: الأولى
  .اصر النصنالكتابة المبتكرة لع: الثانية

  :ير النصيغ تحرص •
 للعناصر القائمة على تحرير الإعلان، يمع ترك مساحة للإبداع الشخص

والإخــراج التــي تــسيطر علــى تحريــر الــنص مــن هنــاك عــدد مــن صــيغ الكتابــة 
  :أبرزها

 ةتقـوم علـى سـرد قـص: Exaggerationصيغة التهويل والمبالغـة  −
أو عــرض صــورة مبــالغ فيهــا، قــد تقنــع شــريحة مــن المــشاهدين ولا 
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: مثــال.. (ون عليهــايتنــدرعون الاقنــاع أو نصتــغــالبيتهم وقــد يتقنــع 

ب اللـــــبن فيتحـــــول إلـــــى أســـــد، ســـــيارة تقـــــع مـــــن وشـــــاب يـــــشرب كـــــ
  ..).المرتفعات الشاهقة ولا يحطم زجاجها

تقـدم خـصائص الـسلعة وعناصـر الجـودة وألوانهـا : صيغة الوصـف −
مــــساحة الحجــــرات .. (عبــــر مخرجــــات الكــــاميراوفوائــــد الاســــتهلاك 

 ينعــن شــقق للتمليــك، نعومــة وألــوان البطــاط عنــد الإعــلان وألوانهــا
  ).كما تعكسها الصورة والكلمات

يذكر المشاهد بوعد تم تنفيذه أو الانتشار والنجاح : يغة التذكيرص −
الـــذي حققتـــه الـــسلعة أو التـــاريخ الراســـخ الـــذي صـــنعته علـــى مـــدى 

ًستون عاما من النجاح والمقاولون العرب في كل مكـان، (سنوات، 
  ).جهينة( سنة في ظهر النادي الأهلي ١٥

الرسالة الإعلانية تتعامل مـع حاجـة إنـسانية ملحـة : صيغة الحاجة −
ماديـــة أم معنويـــة مثـــل الحيـــاة والحـــب والأمومـــة والتـــدين والطعـــام 

  .والأمان
لفت شديد ودعوة صارخة حـول الخدمـة : صيغة النداء أو الصرخة −

الكميــــة (ضموا إليــــه، ينــــادي بهــــا الإعــــلان النــــاس لينــــأو الماركــــة، 
محدودة، تعالى إلى حيث المتعة، دموع الفرح تنتظرك فـي الـسيرك 

  ).القومي
إغراء شخص أو مـصلحة تـسيطر علـى الإعـلان، : صيغة الإغراء −

مارينــا، إكــسب الــدنيا والآخــرة مــع شــواطىء د حياتــك فــي جــد: مثــل
 .اليتيمالطفل لمسة حنان على رأس 

ا غًصائص الــصيغ قــد يولــد صــيالمــزج بــين خــ: الــصيغة المختلطــة −
 .إبداعية جديدة

o b e i k a n d l . c o  m



 

  تحرير الإعلان الإلكتروني والطباعي  �

 
وأحيانا يكرر المهنيون المحترفون أن أفضل صيغة أن لا يكـون هنـاك 

 .صيغة، أي صغ كيفما تحقق الابتكار والقدرة على التوصيل
نــا أكــرر مـــع هــذا أن عـــدم وجــود صــيغة لا  ينفـــي أن هنــاك بالفعـــل أو

  .صيغة موجودة فالا صيغة هي في الواقع صيغة
  :ير عناصر النص الإعلانيتحر •

عـة عناصـر يتكون الـنص الإعلانـي مـن عناصـر رئيـسية قـد تـدور فـي أرب
ضاءة أو  الكلمة أو الموسيقى أو الابالحركة أو(فتتاح التمهيد والا: بارزة وهي

  .)الصوت أو الصمت
 .)المضمون الأساسي المقدم للمشاهد(جسم الإعلان نفسه  −
 دمة والنهايةكجزء هام من الجسم والمق(الشعار  −
فكـــرة أو فقـــرة أو لقطـــة تبـــرز أهـــم أهـــداف (الخاتمـــة أو الخلاصـــة  −

  ).الإعلان
ًويـــضع العلمـــاء والمهنيـــون عـــددا مـــن القواعـــد الفنيـــة الهامـــة عنـــد تحريـــر 

  :عناصر النص الإعلاني من ذلك
الأداء والحركة والصورة والإضاءة التجانس بين اللغة المستخدمة ومستوى  - ١

تناســب مــع المــضمون المــبهج ، والجــسم الــضخم لا الــصوت الحــزين لا ي(
 ).يتناسب مع معاني الخفة والرشاقة

 .أوجد علاقة متناغمة بين المرئيات والأصوات: والقاعدة
يمكـــن بهـــا الـــسيطرة علـــى )  ثـــواني٣فـــي حـــدود (لاحـــظ الثـــواني الحرجـــة  - ٢

 .المشاهد أو فقده
دأ الإعـــلان مـــن ركـــز علـــى الانطبـــاع الأخيـــر منـــذ البدايـــة كأنـــك تبـــ: والقاعـــدة
  .النهاية
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عنـــدما تحـــرر الإعـــلان فـــي شـــكل قـــصة إعلانيـــة : لضالقـــصة الواحـــدة أفـــ - ٣

مـــشوقة يفـــضل أن تركـــز علـــى جانـــب أو قـــصة محـــددة حتـــى لا يتـــشتت 
 .ذهنه

ل القــــصص الإعلانيــــة لمواقــــف أخــــرى فالمــــشاهد لا يتفــــرغ أجــــ: والقاعــــدة
  .لمشاهدة إعلانك وحده

اليــة ، ثالإعــلان لــيس لــه مــساحة م وقــت :مــساحة الإعــلان قــرار ابتكــاري - ٤
حيـــث يـــتم حـــسب اعتبـــارات كثيـــرة مرتبطـــة بنـــوع الـــسلعة وطبيعـــة الوســـيلة 

الجمهــور وحجــم الإبــداع فيــه، هنــاك إعــلان قــد وحجــم لبــث ونــوع اوتوقيــت 
الي فـــي ثـــ وطـــرح الـــبعض فكـــرة أن الإعـــلان الم. ثـــوان٣يكـــون فـــي حـــدود 

ة وظهــرت بعــض  ثانيــ٣٠ ثانيــة وقيــل فــي حــدود ١٥ إلــى ١٠حــدود مــن 
 . دقيقة٣٠الإعلانات الكبرى في حدود 

ًاختـــر مـــساحة إعلانـــك بعيـــدا عـــن تقليـــد المنافـــسين وفـــي ضـــوء : ةدوالقاعـــ
  .أهدافك أنت

مطلــوب مــن الــنص الإعلانــي لــيس ١:)*(الــسيطرة علــى الفاصــل الإعلانــي - ٥
ـــالـــسيطرة فقـــط علـــى عقـــل وعـــين المـــشاهد والمـــادة الإعلام ة بـــل وزحمـــة ي

 .الإعلانات أيضا
.. واصل الإعلانيـة فـي البـدء أو الوسـط أو المنتهـى فالإعلان ينشر في ال

ة الحركــــة وقــــصر فــــم أن تــــسيطر علــــى الفاصــــل برشــــاقة العبــــارة وخهــــالم
الابتسامة والبكاء، الـسرعة (المساحة والتباين في العرض بين المتضادات 

، الأبــيض والأســود، النغمــات الموســيقية الجاذبــة، إظــلام الكــادر ءوالبطــى
ًفي البدء واضاءته تباعا ٕ.(..  

_______________________ 

مـن المـسائل التـي يثـار حولهـا .. الفواصل الإعلانية ومواضع القطع وعلاقتهـا بطبيعـة المـادة  (*)
  . جدل مهني وأخلاقي وقانوني واسع في كثير من دول العالم

  ٢٠١٢رضا عكاشة، الإعلام والقانون، العالمية للنشر ، ط: يراجع 
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 .إحــذر عــدو الإعــلان التليفزيــوني الأول وهــو ريمــوت الكنتــرول: والقاعــدة

 .فقد أنت وقناتك عين المشاهد وعقله وجيبهت الزر  علىضغطة واحدة
في تحريـر عناصـر الـنص الإعلانـي، سـوف نقـدم هنـا، بعـض فنـون الكتابـة 

  :لعناصره، على النحو الآتي

 : نكتابة جسم الإعلا •
ره جـسم الـنص فـي عـدة أنمـاط هـ ويظ.النص الإعلاني كله يمثل وحدة فنية
  .:متداخلة ومتشابكة من هذه الأنماط

جهـــاز (يـــصف الخدمـــة والـــسلعة والفكـــرة الإعلانيـــة  المـــتن: نـــص الوصـــف - ١
مكــون مــن ثلاثــة أجــزاء، كــل جــزء مــن البلاســتيك اللــين، ) S.S(التخــسيس

ألــوان تحفــة حــسب ..  التــدريبل بجهــاز يعطيــك مــستوى الأداء ووقــتصمتــ
 ..).ديكور منزلك

 إعلانيـة عـن المنـتج، ةصـوت مـن خـارج الكـادر، يحكـي قـص: يونص الرا - ٢
كانــــت (قـــد تمثـــل مـــشكلة للمـــشاهد، ثـــم يــــأتي الـــنص ليحـــل هـــذه المـــشكلة 

للقـــضاء ) ع. هــــ (مي أقــراص د التــي تواجـــه كــل مـــستخبالمــشكلة الأصـــع
العبـوة الجديـدة مـن .. د الأطفـالعلى الناموس هي رائحته غير المقبوله عنـ

 ).بفاعلية رائعة وبدون رائحة) ع.هـ (
فــي ) م.م(لنظافــة منزلــك يمكنــك الاعتمــاد علــى مكنــسة : حة يصنــنــص ال - ٣

 ).الكنس والتنظيف والتعطير
ـــــة - ٤ ـــــشاهد الـــــداعم للرســـــالة الإعلاني ـــــر أو ال ـــــص الخبي ـــــت : (ن  ســـــنة ١٥لعب

لقي عنــدما أرتــدى أحــسن أوقــات تــأ.. ً هــدفا٩٢للمنتخــب القــومي وســجلت 
 ).على لسان اللاعب محمد أبو تريكة(..). حزاء 

 ).نعالج تساقط السعر في سبعة أيام: (نص الدعاوي - ٥
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عناصـــر مـــصورة ، متتابعـــة ، تعكـــس التغيـــر فـــي : ابعتـــنـــص الـــشريط المت - ٦

 عمقطــــع لوضــــ. (المكــــان أو الزمــــان أو الانفعــــالات أو التــــصاعد الــــدرامي
 مقطـــع للاحتفــال والافتتــاح، مقطـــع ،يدحجــر الأســاس، مقطـــع للبنــاء والتــش

 ..).للاستعمال والاستجمام
جــسم ) الكلمــات مــع الــصور والحركــة(حيــث يــشغل العنــوان : نانــص العنــو - ٧

 .الشريف للبلاستيك كل ما تحتاجه: المتن ونصه مثال
  .إلى غير هذا من أنماط كتابة المتن الإعلاني المتعدد

 الإعــلان التحريــري وهــو ً الأنمــاط أيــضا كتابــة نــصوصهويــضاف إلــى هــذ
  .الإعلان الذي يظهر متنه في قالب من قوالب الكتابة الإعلامية المألوفة

ًالــنص هنــا يكــون إعلانــا مــصاغا فــي شــكل مــن أشــكال الكتابــة الإعلاميــة ً. 
  .من هذه الأنماط

لأول مرة فـي (...)  مليون جهاز محمول ٢طرح  : (نص الخبر الإعلاني - ٨
 ).قاالأسو

ن نـص حدث أو مكان أو مناسبة أو شخـصية تكـو: علانينص التقرير الإ - ٩
قـصة نجـاح مـن حـي الموسـكي .. الحـاج محمـود العربـي. (المتن الإعلاني

 ).إلى طوكيو
حـــديث مــع شخـــصية تمثـــل الإعـــلان، يـــصاغ : نــص الحـــوار الإعلانـــي - ١٠

بواحــــد مــــن أســــاليب صــــياغة الحــــوار الــــصحفي التقليديــــة والمبتكــــرة، مثــــل 
 . والجواب أو المقاطع أو علبة المعلوماتأسلوب العرض أو السؤال

ـــة مـــن (رؤيـــة ذاتيـــة للمتحـــدث : نـــص المقـــال الإعلانـــي - ١١ استـــشعرت حال
 ٥٧٣٥٧ًالـــــسعادة والحـــــزن معـــــا عنـــــدما وطـــــأ ت قـــــدماي أرض مستـــــشفى 

ـــه الجميـــع لخدمـــة مرضـــانا ـــع الـــذي يبذل .. الـــسعادة بـــسبب هـــذا الجهـــد الرائ

o b e i k a n d l . c o  m



 

  تحرير الإعلان الإلكتروني والطباعي  	

 

 ١.*)(.)ن المرض الخبيثعوعدد الكبير من الأطفال الذين يصاروالحزن لل
وقـد نكـرر هنـا مـا سـبق .. إلى غير هـذا مـن أنمـاط كتابـة المـتن الإعلانـي 

أن تقــرر مــن أن الكتابــة إبــداع ذاتــي، وأن أحــسن نمــط ألا يكــون هنــاك نمــط، 
  .ولكن اللانمط هو في ذات الوقت نمط

ومـــا ســـبق ذكـــره فـــي أنـــواع كتابـــة الـــنص الإعلانـــي يقـــال تقريبـــا عـــن كتابـــه 
  .ة الإعلانية والخلاصة الإعلانية، من تعدد وتداخل وابتكارالمقدم

 :توظيف الصورةوكتابة  •
 النص الإعلاني التليفزيوني هو نص صـورة فـي الأسـاس، ولهـذا فـإن الأنمـاط 
الــسابقة هــي أنمــاط لتحريــر وكتابــة الــصورة بلغــة الــصحافة أو توظيــف تقنيــات 

  .الكاميرا بلغة الإعلان المرئي
الـصورة فـي مجـال الإعـلان، يمكـن اسـتخدامها فـي عـدد في عملية توظيف 
  .من الوظائف والأنماط

المــساحة الكليــة للــشالية، النقــوش (صــورة الــسلعة أو جــزء منهــا  −
 ).الجمالية لصالة البلياردو

 ). السمنة دون عناءهبيسر فتح عل(صورة سهولة الاستخدام  −
 درجـة اشـتدادالتكيـف عنـد (خاص صورة الاستخدام في ظرف  −

 ).ةرراالح
ســــم التجــــاري لقطــــة مكبــــرة علــــى الا(مــــة التجاريــــة صــــورة العلا −

 ).جهينة(
 .صورة المنشأة أو المصنع أو المتجر أو أدوات التصنيع −

_______________________ 

 تتعــدد أســاليب كتابــة الحــوار حيــث يــضاف إليهــا أســلوب الهــرم المعتــدل أو المقلــوب والــدائرة )*(
  .والصورة العلمية والاعتراف والوصف والقصص السردي

لقـاهرة، العالميـة للنـشر، ٕرضا عكاشه، الحـوار الـصحفي فنـون الـصياغة، وادارة الحـديث، ا: للتوسع
٢٠٠٥-١٤٢٦.  
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جمــال الوجــه بعــد اســتخدام كــريم تفتــيح (صــورة أثــر الاســتخدام  −

 ).البشرة
لقطـــــة لعجــــــوز ذي أســـــنان تكــــــسر (صـــــورة تـــــضخيم البرهــــــان  −

 .وهكذا(..) .. عجون الأسنان للتدليل على فاعلية م.. الحديد
  : كتابة الشعار •

  .slganًمن عناصر النص الإعلاني ما يعرف علميا باسم الشعار 
مختـصرة، تلخـص هـدف ) عبـارة لغويـة(عـدة كلمـات : والشعار عبـارة عـن 

ركة التجارية، تصاغ من كلمات متناغمة رشيقة، قد تأخـذ االإعلان، وتثبت الم
  .ثالشكل الحكمة أو الشعر أو الم

يستخدم الشعار فـي الإعـلان، والحمـلات التـسويقية، قـد يوضـع فـي كـروت 
  .الدعوة أو المؤتمرات الإعلانية، أو على بطاقات التعريف

ًلا يــستغني الــشعار عــن الاســم التجــاري، ولكنــه قــد يكــون صــاخبا ويطغــي 
  .عليه

شـخاص والـصورة الشعار يستخدم الكلمات وقد يمتزج بالرسـوم والألـوان والا
  .ات الارتباط بالسلعةذ

ـــه النـــسبي خاصـــة وقـــت  ـــشعار يتغيـــر رغـــم ثبات  الاســـم كـــسالحمـــلات بعال
  .التجاري الثابت بكل تأكيد

  :ومن أمثلة الشعارا الشهيرة
o طع شــــعار مــــصاحب لحملــــة تطعــــيم (مــــوا ولادكــــم يرتــــاح بــــالكم

 ..).الأطفال
o طـــول مـــا نـــد ـــا مـــا ـــا للترعـــة عمـــر البلهارســـيا فـــي جتتن ى ظهرن

 ).عار مصاحب لمقاومة الإصابة بمرض البلهارسياش. (ترعى
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o  مصاحب لإعلانات توشيبا العربي(صناع الثقة .. العربي.( 
o  ، محمــدشــعار مــصاحب لحملــة الــدكتور(النهــضة إرادة شــعب  

 ).٢٠١٢مرسي في انتخابات الرئاسة في يونية 
o  شــعار مــصاحب لحملــة الفريــق أحمــد (بالأفعــال ولــيس بــالأقوال

 ).٢٠١٢ت الرئاسة يونية شفيق في انتخابا
 أرصــد عــشرة شــعارات مــصاحبة لإعــلان تليفزيــوني وأعــد :ممارســه تطبيقيــة( 

  ).صياغتها في ضوء فنيات كتابة الشعار
 
  :كتابة الانفعالات •

جـــزء كبيـــر مـــن نجـــاح الإعـــلان التليفزيـــوني يقـــوم علـــى تجـــسيد الأنفعـــالات 
ون الإعـــلان د مـــضمساعـــات التـــي تجـــموالمـــشاعر الشخـــصية للأفـــراد والج

  .وهدفه
ة غـالانفعالات هنا ينبغي أن تتحـول إلـى لغـة لفظيـة أو لغـة صـورية أول −

المــشاهد رغــم أن المــشاعر فــي الأصــل معــاني كامنــة ) يراهــا (جــسدية
  .غير مرئية

  :ًعلماء الاتصال الإنساني يؤكدون مبدئيا على عدد من الحقائق −
o التعبيــر عــن المعــاني الكامنــة موجــود وهــام ومعبــيعــي عــن ر طب

 .الانفعالات
o  ًتعبيــرا عــن المــشاعر ولكــن الجــسد الوجــه أكثــر أجــزاء الإنــسان

 .ًكله له لغة معنوية محسوسة ماديا
o  هنــاك معــاني لا تحتــاج لــصور أو كلمــات ولكنهــا تحتــاج أكثــر

 .لمظاهر الانفعالات
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o  المرأة والأطفال أكثر قـدرة وقابليـة للتعبيـر عـن المعـاني الكامنـة

 .ًجسديا
o جامــدة لا معبــرة ههنــاك وجــو Poker faced  وهنــاك وجــوه ،

 ).٢٠٠٥بيتر كليون، لغة الجسد،  (.معبرة
عنــد كتابــة الإعــلان المــصور يمكــن توظيــف وكتابــة الانفعــالات فــي ضــوء 

  :ن المعارف على هذا النحومعدد 
  : الدهشة

 الـــسريعة أو مـــط الحاجـــبقـــد تظهـــر فـــي رفـــع حاجـــب العينـــين أو حركـــة 
  .ينين مع الصمت، أو تقليب اليدالشفايف أو بحلقة الع

  : البكاء
ــــراق والفجيعــــة ي ــــالعيون الواســــعة،عدمــــوع الحــــزن والف ــــر عنهــــا ب  والــــدموع ب

  .السائلة، وملامح الحزن
وقد يكون البكاء من دلالات الفرح عند النجاح واللقاء الحميمـي واحتـضان 

حتــى .. الملامــح هنــا تكــون شــبه فرحــة أو حياديــة بــين الفــرح والحــزن . الحبيــب
  .لايبدو فيها الافتعال

  : الصرخة
تحــذير لــصديق أو تحويــف لعــدو أو طلــب المــساعدة والمعونــة أو التعبيــر 

 الــصرخة تــستخدم فــي الــصراع .عــن المفاجــأة المفرحــة أو المخزنــة أو الفاجعــة
مـــع الآخـــر كمـــا فـــي صـــرخات المـــصارع أو فـــي التـــدريبات العـــسكرية أو قهـــر 

  .الخصم
  : التنفس العميق

 إنـدهاش، تعبيــر عـن ضــيق وعجـز عــن الـرد، يــصحبه تأهـب فــي رد فعـل،
  .عضلات الوجه وربما ضغط على الاسنان
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   :وضع اليد على الفم

أو منـع الكـلام والتأهـب .. اتنـتعبير على الكسوف والحياء خاصة عند الب
  .عند الرجال
  : البرود

مة بتسااًتحويل الرأس بعيدا، تكشيره خفيفة للوجه، الصمت وعدم التعقيب، 
  .هادئة

  : الإيماء بالرأس
  .تعبير عن المودة والموافقة والاستجابة للآخر والاستيعاب لما يقوله

  : انفعالات الوجه
الابتــــسامة، إزالــــة التجاعيــــد، التظــــاهر، الاصــــطناع، الهــــرش فــــي الــــرأس، 

  .ًة بالوجه بعيداحتجميد حركة الوجه أو الإشا
 باســم ســيادة الوجــه  مــا عرفــه١٩٨٤ منــذ عــام Smith ثقــدم العــالم ســمي

Facial dominanوهــــذا يعنــــي أن طبيعــــة العــــضلات تكــــو  ن مــــا يعــــرف
مــن هــؤلاء % ٨٠بأصــحاب الوجــه الأيمــن وبــه تجاعيــد أقــل وفــك أكبــر ونحــو 

ًيميلون للاسـتماع والتفاعـل، بينمـا أصـحاب الوجـه الأيـسر أقـل تجاوبـا وميـالون 
  .ويةوالمعنى أن الانفعالات لها أسباب ونتائج عض .للذات

   :الفهم والحس

أحاســـيس الـــصوت لهـــا علاقـــة ١،*)(ر عـــن اللغـــة والـــصوت بأحاســـسيهبــالمع
بفتحة الفم، وحجم الصوت، ونغمة الحس، وسـرعة اللـسان، ومخـارج الحـروف، 

  .ودقة استيعاب المعاني، مساحة الرتابة في الصوت
_______________________ 

فيقال فلان حسه جيـد ) الحس( من خصوصيات الذوق المصري أنه يعبر عن الصوت بكلمة )*(
  ).الصوت(وذلك في إشارة للعلاقة الوثيقة بين الإحساس والحس 
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يقولــه، للتــدليل علــى أن ًيقــال أحيانــا عــن الــشخص الــذكي أنــه يمــضغ مــا 

  .اس الذهني بالكلام ينعكس على تذوقه للكلمة والتعبير عنهاالإحس
ـــع، :وقـــد قـــال علمـــاء اللغـــة العظـــام ـــع مـــن ســـلامة الطب  ســـلامة  اللفـــظ تنب

  ١.**)(ودماثة الكلام بقدر دماثة الخلق
  : القلق

ــــر عنــــه بالحركــــة العــــصبية، عــــصر اليــــدين، هزهــــزة القــــدمين، فرقعــــة  يعب
ًالأصـابع، المـشي ذهابـا وايابــا، وال هـرش فـي الـرأس، ارتفــاع دقـات القلـق، مــص ًٕ

  .الشفايف
  : تعبيرات العين

تعبــر عــن  . Windows of the soulيــسميها العلمــاء نوافــذ الــروح 
، تتواصل عنـد الاسـتماع، والنظـرة العـابرة تعكـس تمريـر المعنـى، الـود يةالحميم

  الطويل قد يعكس معاني السيطرة، وتعكسقالعالي يطول معه النظر، والتحدي
 أو العـــين كـــذلك لحظـــات الاســـتثارة العاطفيـــة والانفعـــال وكـــذا الإثـــارة الجـــسدية

  .السكينة والاستقرار بالعين على من تحب
  : الاسترخاء

يبدو في ابتسامة الأسنان، الهدوء السعيد، الاستلقاء علـى الـسرير، الهمـس 
  .بأغاني أو موسيقى

 ألــين فــي ةالمــرأوممــا قدمــه علمــاء الاتــصال الإنــساني فــي هــذا الــصدد أن 
   .قبول الانفعال والتعبير عنه
_______________________ 

وقــد ) الوســاطة(العبــارة وردت علــى لــسان العلامــة عبــد القــادر الجرجــاني فــي كتابــه الأروع  )**(
ــــسكاكي وغيــــرهم مــــن علمــــاء البلاغــــة تــــ رددت معانيهــــا فــــي كتابــــات ابــــن جنــــي والجــــاحظ وال

  .والأسلوب
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بعــــض ) جلــــين ويلــــسون، ســــيكيولوجية فنــــون الأداء(وقــــد وضــــع العلمــــاء 

  :المقارنات الانفعالية التي تعكس هذا كما يوضحه الجدول التالى
  الإيماءات الباردة  الإيماءات الدافئة

  النظر المباشر للعينين
  لمس اليدين

  التحرك الجسدي نحو الآخر
  تدقيق النظر في الجسد كله
  الابتسامة وضم الشفتين
  الجلوس في المواجهة
  لف الشفين باللسان
  تعبيرات باليد والوجه

  نظرات سريعة
.......  

  نظرة باردة غير مباشرة
  تعبيرات لفظية ساخرة

  الجمود أو التثاؤب المصطنع
  ًالتحرك بعيدا عن الآخر

  النظر إلى السماء
  هز الرأس بشكل غامض

   ًتياءسلشفتين ازم ا
  قايا الأشياء حولهاباللعب ب

   الأصابعقتطقط
......  

 عنــد  بــدلالاتها النفــسية والبدنيــةوهكــذا يمكــن توظيــف جــل هــذه التعبيــرات
  .كتابة النص الإعلاني المصور
  :الإعلانات عبر الفضائيات

تــزامن دخــول العــالم العربــي عــصر اســتخدام الأقمــار الــصناعية فــي البــث 
ص مجـال الإعـلام التليفزيـوني ودخـول ا المباشر، دخول القطاع الخالتليفزيوني

  .الإعلان بقوة في دنيا الإنتاج والبث الفضائي
بـث فـضائي،  كأول ESCنشأت في هذا المجال القناة الفضائية المصرية 

ثم صاحبها ثلاث مؤسسات قطاع خاص كبـرى، وهـي مركـز تليفزيـوني الـشرق 
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 Orbit، وشـــــــبكة ARTزيـــــــون العـــــــرب ، وشـــــــبكة راديـــــــو وتليفMBCالأوســـــــط 

  .التليفزيونية الإذاعية
 ٨٣٠وٕاذا كــان عــدد هــذه الفــضائيات فــي العــالم العربــي يقــدر الآن ينحــو 

. قناة، فإن ارتفاع نسبة المشاهدة أدخل هذه القنوات بقوة في عصر الإعلانـات
 بليـون دولار فـي ٢.٣ويقدر مجموع الإنفاق الإعلاني فـي العـالم العربـي بنحـو 

  .٢٠٠٧ بليون دولار عام ٤.٧، زاد هذا الرقم إلى نحو ٢٠٠٠ام ع
  . الفضائياتتم بالفعل من خلالوجل هذا الانفاق 

 أنهـا ٢٠١٣فـي الـوطن العربـي عـام نفاق الإعلاني وفي تقديرات لحجم الا
ون الفـــضائي يـــوأن الإعلانـــات عبـــر التليفز.  مليـــار دولار١٣بلغـــت فـــي حـــدود 

  .من إجمالي هذا الانفاق% ٦٠ قد استغرق نحو يوالأرض
 ٢نفــاق فــي حــدود  جــاءت الإمــارات الأولــى فــي حجــم الامــن حيــث الــدول

ـــة فـــي حـــدود مليـــار  ـــسعودية الثاني ـــة فـــي ١.٩دولار، وال ـــار، والكويـــت الثالث  ملي
 مليــار جنيــه مــصري ١.٤ مليــار دولار، ومــصر الرابعــة فــي حــدود ١.٣حــدود 

)com.alborsanews.www (٢/١٢/٢٠١٣.  
ــــى الوســــائل  وبالنــــسبة لنوعيــــة الوســــيط الاتــــصالي، فقــــد تــــوزع الانفــــاق عل

  :كالآتي
  % .٦٠التليفزيون الأرضي والفضائي نحو 

  %.٢٩  نحو   .. الجرائد والمجلات 
  %.٧نحو     الإذاعات المسموعة 

  %.٣نحو     ....شبكاته والانترنت 
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ه الحـــرب علـــى تورتـــه الإعلانـــات بـــشكل عـــام وفـــي مـــصر هنـــاك مـــا يـــشب

  ١.)*(وٕاعلانات الفضائيات بشكل خاص
علـى الإعلانـات، فـإن فـي مـصر ورغم التباين في تقدير الانفاق الإجمالي 

 تشير إلى أنها في حـدود مـن واحـد مليـار جنيـه إلـى واحـد ٢٠١٣تقديرات عام 
  ).٢٠١٣بديا الحرة ، الوطن العربي يموسوعة ويك(وثلث المليار 

  :وتتوزع على وسائل الإعلان كما يعكسه الجدول الآتي
  الانخفاضمعدل   ٢٠١٣عام  ٢٠١٢عام   
T.V ١٢,٦   مليون٤٩٨  %٤٥ مليون نسبة ٥١٧%  

  %٩,٣  مليون٣٩٦  %٣٩ مليون بنسبة ٤٣٩ الجرائد والمجلات
   %,٨   مليون١١٣  %١٠ مليون بنسبة ١١٤  الراديو

   %٨,٨  ن مليو٦٢  %٦ مليون بنسبة ٦٨  الخارجية
   %٣,٥  مليون١٠٦٩   مليون جنيه١١٣٩  الإجمالي

  : عوامل ارتفاع الإعلان التليفزيوني الفضائي
حت هـــذا اللـــون مـــن الإعلانـــات تـــضافرت مجموعـــة مـــن العوامـــل التـــي رشـــ

  :من ذلك. للزيادة
o  تبني معظم الدول العربية نظام السوق الاقتصادي الحر وما يستتبعه مـن

لــــي والأجنبــــي ونمــــو أنمــــاط الاســــتهلاك الجديــــدة ع الاســــتثمار المحجيتــــش
_______________________ 

 علــى أمــوال الإعلانــات وعقــول ســبب هــذه الحــرب فــي الأســاس ثلاثــة عوامــل، أولهــا الــصراع )*(
  . المشاهديننوعيو

لــب الثــاني، الــصراع بــين مــلاك الفــضائيات وهــم فــي الأصــل رجــال أعمــال يوظفــون الإعــلام فــي ج
  .الفلوس ويوظفون الفلوس في السيطرة على جيوب وفلوس الناس

ً تحديـــدا حيـــث صـــارت ٢٠١٣ــــ ٢٠١٢الثالـــث هـــو الـــصراع الـــسياسي الـــذي شـــهده الـــوطن عـــامي 
ًالقنوات بإعلامها واعلاناتها جزءا من الصراع السياسي ٕ.  

ـــسابقين  ـــد اشـــتكى وزارء الإعـــلام ال ـــشريف(وق اد الإذاعـــة أن قنـــوات اتحـــ) أســـامة هيكـــل وســـامي ال
لـصالح الإعـلام ) الحكـومي ( والتليفزيون تعرضت الى مؤامرة إعلانيـة لإضـعاف الإعـلام الـوطني 

  .٢٠١١الخاص المسيس بشدة منذ ثورة يناير 
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والتنافس بين الشركات وبروز ثقافة اسـتهلاكية ترفيـه بـين عـدد غيـر قليـل 

 .من الشعوب
o  زيادة الوعي بأهميـة الإعـلان عنـد القـائمين علـى المـشروعات الاقتـصادية

 عـــن أن المـــشاهد العـــادي بـــات يتقبـــل فكـــرة الكثافـــة الإعلانيـــة فـــي ًفـــضلا
  .الإعلام

o ات وفــــي متنـــافس الفـــضائيات علـــى الإعـــلان، فـــي الجلـــب وفـــي الخـــصو
 .التحرير والإعداد

o  تبــــــادل المــــــصالح بــــــين أصــــــحاب رأس المــــــال، وبــــــين العــــــاملين ومــــــلاك
ــــبعض الشخــــصيات الرأســــمالية أســــسوا محطــــات خاصــــة  ــــات، ف التليفزيون

 .وبعض الإعلاميين مارسوا العمل الاقتصادي
 :محتوى الإعلانات الفضائي •

 عــــشرات الدراســــات العلميــــة حــــول أهــــم المــــضامين التــــي تــــضمنها وقــــد جــــرت
الإعلانات الفضائية وأنواعها، من ذلك الدراسة التي أجراها سـامي طـايع حـول 
إعلانــات الفــضائية اللبنانيــة ومحطــة تليفزيــون الــشرق الأوســط والقنــاة الفــضائية 

التـي  وبلـغ عـدد الإعلانـات ١٩٩٨ يناير ٣٠ حتى ٢١المصرية في الفترة من 
 .)٥( دقيقة٤٧٣ً إعلانا بطول ١٠٣٦تم تحليلها 

  

  :نتائج هذه الدراسة ذات الدلالةومن أهم 
نوات الثلاث من مرتبة الأولى بين القأتت القناة الفضائية اللبنانية في ال −

، )٩.٥١(وعـــــدد الإعلانــــــات%) ٤٧.١١(حيـــــث الأوقـــــات الإعلانيـــــة 
 .ريةوتلاها تليفزيون الشرق الأوسط ثم الفضائية المص

كانـــت إعلانـــات المعلنــــين الـــدوليين هـــي الأكثــــر مـــن حيـــث التكــــرارات  −
ــــات الإعلانيــــة%) ٦٧.٢( ــــك بالمقارنــــة بــــالمعلن %) ٦٦.٥(والأوق وذل

 .السعودي أو العربي
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استحوذت إعلانات السلع على النسبة الكبرى من الإعلانات سواء من  −

وذلـــــك ) ٨٦.٦(أو الأوقـــــات الإعلانيـــــة %) ٨٨.٥(حيـــــث التكـــــرارات 
 .المقارنة بإعلانات الخدماتب

الــسلع الغذائيــة والــسيارات والــصابون والــشمبو مــن أهــم الــسلع التــي تــم  −
 .الإعلان عنها في القنوات الثلاث التي شملتها الدراسة

مــن حيــث الشخــصيات التــي ظهــرت فــي الإعلانــات، كانــت المــرأة هــي  −
وتلاهـا %) ٨٦.٤(الشخصية الرئيسية فـي نـسبة كبيـرة مـن الإعلانـات 

 %).٦.١١(والطفل %) ٢٥.٥(الرجل 
كــان المــضمون العــاطفي الــذي يخاطــب الحاجــات والغرائــز هــو الــنمط  −

 المـشتركثم أتى بعد ذلك المـضمون %) ٦٥.٩(السائد في الإعلانات 
ًوأخيــرا المــضمون العقلانــي %) ١٩.٢(الــذي يخاطــب العقــل والعاطفــة 

)١٤.٩.( 
ك الـــشريحة الثابتـــة وتـــلا ذلـــ%) ٩١.٢(كـــان الفـــيلم هـــو القالـــب الـــسائد  −

 %).٢(ثم الكارتون %) ٧.١(
وعلى الـرغم مـن الجـدل الحـادث حـول سـلبيات أو إيجابيـات الإعـلان عبـر 
ــــأثيرات  ــــى عــــدد مــــن الت ــــي يــــشير عل الفــــضائيات، فــــإن الرصــــد العلمــــي والمهن

الآثـــار هـــذه العربـــي مـــن الفـــضائي علـــى الوضـــع الإعلامـــي والثقـــافي للإعـــلان 

  : المهنية
القنـوات الفــضائية خاصـة الإخباريــة لـدى القــارئ والمــشاهد زيـادة مــصداقية  - ١

العربي، وقد انعكس هذا بالتبادل على ارتفاع نسبة الإعلانات في القنوات 
 .الإخبارية على وجه الخصوص وكذا قنوات الرياضة والمنوعات

التقليــل مــن الآثــار الــسلبية الناتجــة عــن احتكــار وكــالات الإعــلان الدوليــة،  - ٢
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ــــرغم مــــن ــــى ال  بعــــض الوكــــالات  شــــكوى بعــــض الخبــــراء مــــن احتكــــارفعل

الأجنبية لحركة الإعلان العربي فـإن الحقبـة الماضـية شـهدت بـروز ضـخم 
ـــة   مـــن اًي حـــضن الفـــضائيات ممـــا أعطاهـــا قـــدرفـــمـــن الوكـــالات الإعلاني

 .الحرفية في الإنتاج والإخراج والعرض
ة فـــتح مجـــالات بحثيـــة فـــي مجـــالات الإعـــلان والتخطـــيط للحمـــلات ودراســـ - ٣

 .الأثر وعلاقة الجمهور بالمعلن
شهد بهـم تـالجدد وقـادة الـرأي موضـع الثقـة الـذين تسبروز عدد من الخبراء  - ٤

 .الفضائيات في بناء الرسالة الإعلانية
دخــول القنــوات الفــضائية مجــال إنتــاج الإعــلان ولعــل هــذا الموضــوع مــن  - ٥

 يةأبــرز آثــار الإعلانــات الفــضائية حيــث وفــرت المكاســب الماديــة الفــضائ
   وARTًوظهر هذا جليا مع شـبكات  انية الدخول إلى عالم الإنتاج،كإم

MBCوOrbitــــــت بوضــــــو ــــــي دخل ــــــدراما  ح  الت ــــــرامج وال ــــــاج الب مجــــــال إنت
 .والكارتون

إلا أنهـــا بـــدايات ويكفـــي أن نعـــرف أن القنـــوات ورغـــم بـــساطة هـــذا الإنتـــاج 
، مالفــضائية الخاصــة تقــف وراء عمليــات إنتــاج ضــخمة علــى مــستوى العــال

 دولــة وأن العــالم ٧٠ غطــى إنتاجهــا نحــو ABCوممــا لــه دلالــة أن محطــة 
  %.٥٧العربي يستخدم الإنتاج الأجنبي بما يعادل نحو 

جين فـي مجـال الإعـلام وفروعـه الاتـصالية، ممـا يإتاحة فرص العمل للخـر - ٦
 .قد يساعد في خدمة القضايا الوطنية والثقافية للمجتمع العربي

وهـــو أثـــر مهنـــي ســـلبي، : وى الإعلامـــي للقنـــاةســـيطرة المعلـــن علـــى المحتـــ - ٧
يتخــوف منــه المثقفــون، كمــا قــد يقــع ضــحيته الجمهــور، وهــذه الــسيطرة قــد 

 :تظهر في عدة أشكال من ذلك
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طفيــان وظيفــة الإعــلان والتــرويج علــى بقيــة وظــائف التليفزيــون خاصــة   -أ 

التثقيف والتعليم والتنشئة الاجتماعية والأخبار، والخوف كل الخـوف أن 
ول التليفزيـــون إلـــى متجـــر كبيـــر يتجـــول فيـــه المـــشاهد مـــن الموبيليـــا يتحـــ

ولعــب الأطفــال إلــى العطــور وأدوات الزينــة، بمــا يخلــق ثقافــة اســتهلاكية 
 .استفزازية يضيع معها دور الإعلام الحقيقي

ضعف مستوى البرامج وطفيان التفاهة والسطحية التـي تعـالج بهـا كثيـر   -ب 
 .من المضامين

لــى البــرامج الجــادة فتــزاحم الإعلانــات مــع البــرامج شوشــرة الإعلانــات ع  -ج 
وســـطحية التنـــاول مـــع التكنيكـــات الفنيـــة اللافتـــة للأنظـــار، تأخـــذ بعـــض 
ٕالمــشاهد مــن البــرامج الهادفــة إلــى الإعلانــات اللاهادفــة وان شــئت فقــل 

 .التافهة
تــصادم الإعلانــات فــي كثيــر مــن الأحيــان مــع ثوابــت المجتمــع وعاداتــه   -د 

اف في اسـتخدام الغرائـز الجنـسية والعـزف علـى أوتـار الأخلاقية ، الإسر
العواطــف والــشهوات يجعــل معظــم البــرامج الإعلانيــة والإعلاميــة تــصب 

  .)٦(في خانة الإسفاف والابتذال
    :القنوات الإعلانية المتخصصة

شهدت الساحة الفضائية في السنوات الأخيرة تجربة خاصة، فقد تزامن مع 
ــــة وجــــود عــــدد آخــــر مــــن الفــــضائيات الانتــــشار الواســــع للفــــضائيات  التليفزيوني

  .الإعلانية المتخصصة فقط في مجال الترويج والإعلان والتسويق
والفضائيات الإعلانيـة هـذه  بعـضها نـشأ بملكيـة عربيـة خالـصة، وبعـضها 

التجاريـــة العالميـــة، وبعـــضها كـــان اســـتجابة للنجاحـــات التـــي  ارتـــبط بالـــشركات
  . والأمريكتينتها هذه القنوات في أوروباقحق
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  :)٧(ويمكن إجمال هذه القنوات وأهم ملامحها في الآتي

لعقــارات، ا أول قنــاة إعلانيــة عربيــة متخصــصة فــي :قنــاة أصــول العقاريــة - ١
، وتقــــدم ١٩٩٧ لــــسنة ٨ًتــــصدر كــــشركة مــــصرية مــــساهمة طبقــــا للقــــانون 

 ومــن مميزاتهــا أنهــا تقــدم .خــدمات المؤســسات التجاريــة والتــسويق العقــاري
ة دون مقابــل، أي أنهــا تـوفر قيمــة العمولــة للوكيـل كمــا أنهــا تخاطــب الخدمـ

المشاهد الجاد وتوفر للعميل القدرة علـى المـشاهدة التفـصيلية والمقارنـة مـع 
 .السلع الأخرى

وتلتـــزم القنـــاة بالـــضوابط الأخلاقيـــة للإعلانـــات فـــلا تعلـــن عـــن الخمـــور أو 
  .ألعاب اليانصيب أو الجنس أو الإعلانات الخادعة

ومـن مميزاتهـا أنهـا تقــدم بعـض البـرامج الإعلاميــة الهامـة مـع الإعلانيــات، 
حيـــــث تنـــــاقش قـــــضايا مثـــــل الإرث ) يعة والعقـــــاررمـــــن هـــــذه البـــــرامج الـــــش

وثائقي تراثي، برامج المكان ألوان، قرار  "أصالة"والاحتكار والتوكيل برامج 
  . نور كدة أحلى،في العقار

 ثـم بـدأ ٢٠٠٤ ديـسمبر ١٧ن دبـي فـي بدأ البـث التجريبـي مـ: قناة العقارية - ٢
، وتبث على القمـر عـرب سـات وهـوت ٢٠٠٥ يناير ١٥البث الرسمي في 

، ولها مكاتب في دول الخليج ٢٠٠٥ في مارس ٢بيد، ثم ظهرت العقارية 
وســوريا ولبنــان تركــز إعلاناتهــا علــى ســوق العقــار وتخــدم عمليــات الــسوق 

 ،الإعلامية استوديو الأعمالالعقاري في الوطن العربي كله، ومن برامجها 
 . الديوانية،مستشارك العقاري

تركز علـى التـسوق عبـر التليفزيـون، حققـت نجاحـات  : قناة موريكو للتسوق - ٣
، تبث إرسالها من لبنان عبر القمر الصناعي عرب سات على بيعية جيدة

والعشرين ساعة وتركز على أدوات المطبخ والذهب والملابـس مدى الأربع 
 . والترفيهيةالمعلومات الصحيةوالعطور و
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بدأت فـي : Arabian shopping Networkقناة الشبكة العربية للتسوق  - ٤

مدبلجـة، ل، تبث إرسالها باللغـة العربيـة مـع اللغـة الإنجليزيـة ا٢٠٠٣مارس 
 .بع والعشرين ساعةروتبث على العرب سات على مدى الأ

ًأت رسـميأ بـد: Shop Around clock (SAC (قنـاة التـسوق مـع الـساعة - ٥
 علــى مــدى الأربــع والعــشرين ســاعة، تبــث باللغــة العربيــة ٢٠٠٣فــي يونيــو 

والإنجليزيــــة المدبلجــــة، وتقــــدم إعلاناتهــــا فــــي مجــــالات التــــسويق التجــــاري 
 .المتعددة

 تركز على تيسير الزواج بـين الـشباب والفتيـات، تقـدم المـساعدة :قناة زواج - ٦
ية الـصحية وضـوابط التعامـل المادية، وتوفر المعلومات عن العلاقة الجنس

ـــزوجين وتربيـــة الأولاد إســـلاميا ـــشرعي بـــين ال  تمـــول عـــن طريـــق بعـــض ،ال
 .SMSالشركات وأهل الخير وعائد بيع الرسائل 

 مليــــون  ســـــعودي ١٧ عــــن تخــــصيص نحـــــو ٢٠٠٧أعلنــــت فــــي عـــــام 
  .لمساعدة نحو مائة ألف شاب وشابة على الزواج

، تركـــز علـــى ٢٠٠٣دأت فـــي عـــام بـــ: قنـــاة الثريـــا للتـــسويق عبـــر الإنترنـــت - ٧
الــصحة والجمــال والتخــسيس وأدوات المطــبخ والترفيــه، تبــث إرســالها علــى 

 دولـــة عبـــر النايـــل ســـات، وتقـــدم برامجهـــا ٨٠مـــدار الـــساعة ويـــصل لنحـــو 
 .باللغة العربية والإنجليزية المدبلجة

تقــدم لأول مــرة عبــر : Smarts Way Channel قنــاة ســمارتس واي - ٨
ج الإعلانيــة المبوبــة، كمــا تقــدم خدمــة المــزادات التجاريــة الفــضائيات البــرام

المحرمة مثل الخمور أو المخدرات كمـا تعمـل علـى أن الإعلانات لا تقدم و
 .لا يكون الإعلان مبتذلا أو مثيثرا من الناحية الأخلاقية

تعمل كحلقة وصل بين الأفراد الراغبين في البيع : Alwasta قناة الواسطة - ٩
د بيعه، تقـدم البيانـات حـول الـسلع والخـدمات، وتحـصل مـن والشراء وما يرا
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ل دقيقة عرض على الشاشة مع تكرار ك جنيه عن ٢٥٠العميل على نحو 

 .الإعلان عشر مرات
 إبرايــــل عــــام ١٥فــــي  بــــدأت: قنــــاة ســــتيروس للتــــسوق عبــــر التليفزيــــون - ١٠

، وتركز على مظاهر الرفاهة والجمال، كما تقدم البحوث التجاريـة، ٢٠٠٤
 مليـون مـشاهد عبـر النايـل سـات، وتبـدأ إرسـالها ٧٠ أنها توجه لنحو يتوقع

ً صــباحا حتــى الواحــدة لــيلا وبعــد هــذا تبــدأ فــي اســتقبال الرســائل القــصيرة ٩
SMS. 

تركــز علــى : Orbit Express Shop(OES (قنــاة أوربــت للتــسوق - ١١
ــــاث والألعــــاب الرياضــــية شــــعارها ــــة الأث ــــصل، : الأدوات المنزلي شــــاهد ، ات

 .اطلب
أول موقــــع  ١٩٩٤قــــدمت فــــي :  عبــــر التليفزيــــوناة تميمــــة للتــــسوققنــــ - ١٢

، ومعها ٢٠٠٠في إبريل لخدمات التسوق عبر الإنترنت، ثم اطلقت قناتها 
 . شركات تعمل في مجال التسويق الإلكتروني والتلفاز٦

 فنيا، وتغطي العالم العربي كله، وتخـدم ٣٠بها وحدة إنتاج يعمل بها نحو 
ع من خلال التليفزيـون والتجـارة الإلكترونيـة كمـا تخـدم في الأساس فكرة البي

  .عمل البورصات والتوظيف
وقد شغل اتجاهات الجمهور حول هذه القنوات ذهن الباحثيين، ففي دراسـة 

 مفردة شملت محافظات القاهرة والجيزة ٤٠٠عينة من الجمهور مكونة من 
 عامــا، ٦٠ حتــى ١٥ أنثــى، ومــن ســن ٢١٤ً ذكــرا و١٧٠والقليوبيــة بنــسبة 

  :انتهت الباحثة نهى السيد إلى عدد من النتائج
بالنسبة إلى حجم تعـرض القنـوات للمـشاهدة مـن خـلال العينـة تبـين  −

يــــــــشاهدون أصــــــــول، % ٣٠يــــــــشاهدون قنــــــــاة تميمــــــــة، % ٧٣: أن
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ــــــــــة ، % ١٩.٥ ــــــــــشاهدون العقاري ــــــــــشاهدون % ١٦ي ،  ALshopي

ــــــشاهدون الوســــــيط ، % ١٥ ــــــا، % ١٠.٩ي ــــــشاهدون الثري % ٩.١ي
  .Asw Shopن ويشاهد% ٦.٥ن الواسطة، يشاهدو

% ٨١.١بالنــسبة لاتجاهــات الجمهــور نحــو هــذه القنــوات تبــين أن  −
لهــــــم اتجاهــــــات ســــــلبية وأن % ١٢.٣ذوى اتجاهــــــات حياديــــــة وأن 

لهـــم اتجاهـــات إيجابيـــة وأن الـــسلبيات تـــدور حـــول التـــدليس % ٧.٦
والمبالغـة واســتخدام الإيحــاءات الجنــسية فـي الإعــلان عــن منتجــات 

 . جيدةغير
أن يكــون الإعــلان باللغــة العربيــة وقبــل % ٧٩.٩بالنــسبة للغــة رأي  −

أن تكــــون مدبلجــــة، وأن الدبلجــــة واحــــدة مــــن أكبــــر % ٢١.١نحــــو 
 .سلبيات الإعلانات هذه

*** 
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