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 قيــل أن الإعــلام مارســه لإعــلان المكتــوب قــرين الإعــلام المكتــوب، ولــئن ا
رض االله بالــــــصياح أو ا لإشــــــارات أو التــــــدوين أن منــــــذ وجــــــوده علــــــى االإنــــــس

نات والبرديات والرسوم منذ آلاف ووجد كذلك في المدوالرسومات فإن الإعلان 
  .السنين
يد أن الإعلام والإعلان معا ارتبط بشكل بـارز مـع اختـراع الطباعـة نحـو ب

ت كواحـــــدة مـــــن أعظـــــم الثـــــورات ا ودخـــــول البـــــشرية عـــــصر المطبوعـــــ١٤٥٦
وبعده أخذت المطبوعات هذه الخصوصية الرائعة .. في دنيا الناسالتكنولوجية 

  .في التأثير في الإنسان
 والطباعـة تعطـي تكنولوجيـا فالحروف والكتابة تأخذ العـين بـدلا مـن الأذن،

ًالطباعـة دورا وبعـدا جديـدا لوظيفـة فريدة من نوعهـا، وتـضيف أبجديـة  ً الـسمع : ً
ثبت أن الحروف والألوان ورائحـة الـورق والأحبـار ذات تـأثير (. والعين والتذوق

  ).مباشر في إدراك المتلقي للمعلومات
فــه ومعانيـــه، أحداثـــه ومعارر ومــضت الكلمــة المطبوعـــة تقــرأ الكـــون وتــسط

وتصنع الثورات والمعلومات والقوميات وتصاحب الإنسان فـي حديثـه وصـمته، 
كمـــا اســـتقرت العبـــارة .. فــي تقدمـــه وتخلفـــه فــي بيئتـــه المحليـــة ومـــداره العــالمي 

 Marshalالــشهيرة لعـــالم الـــسياسة والاتـــصال الأمريكـــي مارشـــال ماكلوهـــان 
mcluhn وأن الإعلام هو الوسيلةأن تاريخ البشرية هو تاريخ الإعلام وهي .  

إذن فالكلمة المطبوعة صارت هي أبـرز وسـيلة لتـسجيل النـشاط الإعلانـي 
سـواء فـي شـكل أوراق ونـشرات ومطويـات أو كتـب وكتيبـات أو .. عبر التاريخ 

  .أي جرائد ومجلات١.)*(صحف

_______________________ 

 الصحيفة يراد بها في الأساس الجرائد والمجلات أما الجريدة فهي الدورية المعروفـة نذكر بأن )*(
غير المغلقة وغالبا يومية في حجمهـا المعـروف، أمـا المجلـة فهـي الدوريـة المغلفـة فـي الحجـم 

  .والشكل المخصص
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 رغــم ىالبــدايات الأولــ. بيــد أن الإعــلان الطبــاعي ارتــبط بالــصحف الــسيارة

خــــــوا لأول ظهــــــور للإعــــــلان رحة إلا أن بعــــــض البــــــاحثين أأنهــــــا غيــــــر واضــــــ
  .الصحفي

 فـــي بـــاريس La Gazetted Franceففـــي فرنـــسا يـــشار إلـــى جريـــدة 
  .١٦٣١رت إعلانات منذ عام شباعتبارها أول صحيفة ن

 فبرايـر ١٦ فـي Public Advertiser إلـى أول إعـلان روفـي إنجلتـرا يـشا
  . عن مشروب شوكولاته١٦٥٢

 فـي Boston Newsletterر الإعـلان الـصحفي بجريـدة وفـي أمريكـا ظهـ
ً أمــــا فــــي مــــصر فــــإذا اعتبرنــــا تجــــاوزا الــــصحيفة التــــي أصــــدرها ١٧٠٤عــــام 

 كانت Le ecouri de Iegypte بعنوان )١٨٠١-١٧٩٨(الاحتلال الفرنسي 
  .تجربة على أرض مصر فإنها نشرت إعلانات صحفية في الصفحة الأخيرة

ة المصرية يبـدأ مـع إصـدار صـحيفة الوقـائع ولكن التاريخ الرسمي للصحاف
 مـن عـام ٦٢٤إعـلان يبـدأ فـي العـدد ، مـن ثـم تـاريخ أول ١٨٢٨المصرية فـي 

  .حة الأخيرةف من الوقائع عندما نشرت إعلانات عقارية في الص١٨٣١
ونهجت بعد ذلك عدد من الإصدرات نفس المنهج، وفي الأهـرام ظهـر فـي 

نًــا عــن مكتــب للترجمــة، بــل وظهــرت إعلا ١٨٧٦ أغــسطس ٥العـدد الأول فــي 
  )١(.١٨٧٧ نوفمبر ٩الصورة مع الإعلان في 

لطباعي، ولكننا نؤكـد علـى اريخ لتطور الإعلان أولسنا هنا في معرض الت
 دوقــــأن الإعــــلان الــــصحفي هــــو عمــــاد حركــــة النــــشاط الإعلامــــي فــــي العــــالم، 

  :ن ذلكم.. تدعمت هذه المكانة بفعل عدد من التطورات والمعطيات الهامة 
 ال والتقنيات، صـب فـي خدمـةلوجي الهائل في مجال الاتصوالتطور التكن - ١

الإعــــلام والإعــــلان الــــصحفي مباشــــرة، ســــواء مــــن خــــلال جــــودة الطباعــــة 
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ــــع أو تيــــسير الحــــصول علــــى المعلومــــات ــــة .. والــــورق والتوزي فقــــدرات الآل

 .المطبوعة مت من قدرات الكلمة الاتصاليةالكاتبة عظ
الــصناعي والتنــافس الثقــافي والاقتــصادي بــل والاســتعمار التعلــيم والتطــور  - ٢

كل هذا وغيره دعـم حاجـة المجتمعـات للإعـلان بـسب ارتفـاع .. العسكري 
الطلــب والــشره علــى الــسلع، والبحــث عــن أســواق محليــة ودوليــة، والتنــافس 

ــــى الرفاهــــة، ودخــــول المعلومــــات فــــي منظومــــة الأمــــن ــــدول  عل ــــومي لل الق
ــــاره وســــيلة مــــن وســــائل ــــة واعتب ــــسيادة الوطنيــــة والهيب ــــة وال ــــة الثقافي  الهيمن

 .الدولية
اعتبار الإعلان أحد أهم عناصر الـدخل القـومي للدولـة والقـوة الاقتـصادية  - ٣

فبــــدون الإعــــلان لا تعــــيش .. للمنــــتج وأخطــــر مــــوارد المؤســــسة الإعلاميــــة
ًالمؤســــسة الــــصحفية ولا تتطــــور تحرريــــا أو طباعيــــا  وفــــي أمريكــــا فــــإن .. ً

مـن نفقـات المؤسـسة الـصحفية %  ٧٥ في المتوسط بنحـو الإعلان يساهم
مـــــن مـــــدخلات % ٧٠ إلـــــى ٣٠، وفـــــي مـــــصر يـــــدور الإعـــــلان مـــــا بـــــين 

 .الصحف المادية
خـــصوصية إبـــداعات الإعـــلان الطبــــاعي، أبقتـــه بتـــأثيرات كلماتـــه وألوانــــه  - ٤

ــــه القــــوانين و صــــحاب المــــصالح أومــــساحاته وصــــوره وحروفــــه، كمــــا دعمت
صــــصة فــــي التوزيــــع والإعــــلان بــــشكل جعــــل والخــــدمات والوكــــالات المتخ

 .شبه بضرورات الحياة اليوميةأالإعلان الطباعي 
ًحيــــاة وتــــاريخ الكلمــــة المطبوعــــة الأكبــــر امتــــدادا مــــن الوســــائط الإعلانيــــة  - ٥

فالكلمــة الإعلانيــة المطبوعــة أكبــر مــن الوســيط الإذاعــي بنحــو .. الأخــرى
ظهـــر فـــي  بينمـــا البـــث الإذاعـــي ١٤٥٦الطباعـــة ظهـــرت عـــام (ســـنة ٤٢٠

 ).١٨٩٦حدود عام 
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 سـنة ٣٠٠والإعلان المطبـوع أكبـر مـن الكلمـة التليفزيونيـة المـصورة بنحـو 

  .سنة٥٠٠ًتقريبا وأكبر من النشاط الإعلاني عبر الإنترنت بنحو أكثر من 
ه هـو أن النـشاط الإعلانـي المطبـوع لا يـزال يوالمعنى الذي أريد التأكيد عل

 مجــال الإعــلان والتــرويج ويمكــن تجــسيد  اســتخداما فــيعمــقيمثــل الوســيلة الأ
  .هذا المعنى في ملاحظة حجم الإنفاق على الوسائط الاتصالية المتعددة

ويوضـــع الجـــدول التـــالي نـــسبة الإنفـــاق التقريبـــي علـــى الإعـــلان المطبـــوع 
مقارنـــة بــالإعلان الإلكترونـــي فــي عـــدد مـــن ) الجرائــد  والمجـــلات والملــصقات(

  ).٢٠١٤ -٢٠٠٩(الدول في السنوات الثلاث 
  الإلكتروني  الإعلان الطباعي  الدولة
  %٥٠  %٤٧  اليابان
  %٣٨  %٥٩  مصر 
  %٤٧  %٥١  أمريكا

  %٣١  %٧٣  السعودية
  %٣٨  %٥٧  بريطانيا
  %٢٠  %٧٥  الكويت
  %٤٧  %٣٨  سوريا

  %٢٨  %٧١  الإمارات العربية
  %٥٠  ٤٨  دول أوربا

  %٥١  %٥٤  إيران
  %٥٠  %٤٩  تركيا
.....  .....  ....  

  %٤٣  %٥٦نحو   وسط العالمي المت
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فـــضلا عـــن هـــذا البعـــد الإحـــصائي لغلبـــة الإعـــلان المطبـــوع، فـــإن الكلمـــة  

الإعلانيــة المكتوبــة تظــل هــي الأســاس والمنتهــي فــي العمــل الاتــصالي بــشكل 
  :وهناك  دليلان هامان في هذا الصدد.. عام

 خاص بالجانب المهني الواضح حيث أن أي إعـلان إلكترونـي  أو :الأول
ي الفكــــرة الحــــوار والــــسيناريو والتحريــــر جميعهــــا أيــــره يبــــدأ بالكلمــــة المكتوبــــة غ

  .تخطط على الورق
أنه مع التقدم التقنـي الواسـع عبـر الوسـائط الإلكترونيـة ترتـد وتـدور : الثاني

فالإنترنـت مـثلا قمـة الاتـصال الإلكترونـي .. الوسيلة ثانية نحو الشكل المطبـوع
 اتصالي مطبوع، يتم تحريره أو يحتاج للصياغة يتم تدويره ليعود في شكل ورق

  .والتحرير مرة ثانية
وفي معرض تناولنا لتحرير الإعلان المطبوع، سـوف يـتم التركيـز فـي هـذه 

  :السلسلة الطويلة ، على ستة مباحث رئيسية
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  عمليات جلب الإعلان: المبحث الأول
  

فــي  (احة زمنيــةالإعــلان فــي الخلاصــة هــو ســلعة تبــاع وتــشتري، هــو مــس
تحتـاج إلـى مـن ) فـي الـصحف بالـسنتيمتر(أو مساحة مكانيـة ) الإذاعة بالثانية

والــسؤال هنــا هــو مــن يجلــب .. يتعــرف عليهــا ويتعاقــد ويحــرر ويبيــع ويــشتري 
  .Who does the Buyingالإعلان، من يقوم بالشراء 

  :عملية الجلب سوف تأخذ عدة أشكال مترابطة

مباشــرة ) الــصحيفة(المعلــن ســوف يــشتري الإعــلان مــن وســيلة الإعــلام،  −
ــــي مــــثلا صــــاحب شــــركة ( ــــه مــــن شــــباك ) كــــذا(يعن ــــد علــــى إعلان يتعاق

 ).إعلانات الصحيفة
الوســـيلة الإعلاميـــة هـــي التـــي تجلـــب وتنـــشر الإعـــلان عـــن طريـــق إدارة  −

أو ) يعنـــي صـــحيفة الأخبـــار هـــي التـــي تتـــولى العمليـــة(الإعلانـــات بهـــا 
 تعمـل كوكيـل Advertising companyذا إلى شـركة إعلانيـة توكل ه
 . للوسيلة

الشركات الوسيطة أو المستقلة سوف تعمل كوسيط بين المعلن والوسيلة  −
بمعنـــى أن ثمـــة شـــركة مثـــل المقـــاولون العـــرب لهـــا خبـــرات وقـــدرات فـــي 
إعلانـــات الطـــرق والـــصحف، يمكـــن للـــشركات الـــصغرى أن تعهـــد إليهـــا 

ٕات جلــب وانتــاج الإعــلان، المقــاولون هنــا وســيط وتتكفــل بهــا فــي عمليــ
 .الوسيلة الصحفية ٕلإقناع وانتاج الإعلان مع الشركة الصغرى ومع

 .وكالة الإعلان المتخصصة في هذا المجال −
ًويلاحظ أن الإعلان، أيا كان شكل جلبه، يقوم به فرد وهو الذي يـسمى  −
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ًمهنيا مندوب أو محرر الإعلان باعتباره جهـدا بـشريا فـ ي الأسـاس يقـوم ًً

 .عليه هذا العنصر البشري وهو المندوب
كمـــا يلاحـــظ تـــضخم دور الوكـــالات فـــي الجلـــب والتحريـــر وعليـــه ســـوف  −

نتوقــف فــي هــذا المبحــث حــول عنــصرين هــامين مــن عناصــر عمليــات 
 .المندوب والوكالة الإعلانية: جلب الإعلان وهما

  .ب اللإعلانومند -١

ًعــلان، قــد يكــون موجــودا فــي نقــصد بــه الــشخص المعنــى بالتعامــل مــع الإ
الــصحيفة أو فــي الــشركة المعلنــة، أو يعمــل لنفــسه ، أو داخــل وكالــة الإعــلان 

  .المتخصصة
ــــة  ــــة العلمي ــــا ومتفرغــــا ومــــؤهلا مــــن الناحي المنــــدوب هــــذا قــــد يكــــون محترف

ٕوالمهنية، وقد يكون هاويا وغير متفرغ والمامه بالعمل الإعلاني ضعيف ً.  
  :ًارا متعددة في هذا المجال، من بينهماوأيا كان فإن للمندوب أدو

ً بالـشركة المعلنـة إذا كـان منـدوبا للوكالـة أو - والحـضور أفـضل-الاتصال
  .الصحيفة، والاتصال بالصحيفة أو الوكالة إذا كان مندوبا للشركة

ـــــــصادية ضويفـــــــ ـــــــسوق وظروفـــــــه الاقت ل أن يـــــــسبق هـــــــذا دراســـــــة وفهـــــــم ال
والتوقيتـــات ذات الدلالـــة والمعلنـــين والمناســـبات الخاصـــة والعامـــة والاجتماعيـــة 

  .الكبار والصغار وحجم المنافسة
.. كما يدرس القـدرات الاتـصالية لكـل وسـيلة إعلانيـة وكيفيـة التعامـل معهـا

الاتـــصال والمبـــادرة والمبـــادأة مهـــارة شـــديدة الأهميـــة وتحتـــاج للباقـــة وحـــساسية 
  .وحسن تقديم

الأعمــدة بنـاط وعــرض شـراء المــساحة بمعرفـة التفاصــيل الخاصـة بحجــم الأ
  .وغير هذا من خصائص الإعلان المطبوع.. ووجود الصور واستخدام اللون
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أو الأيــــــام والأعــــــداد  ترتيبــــــات الخــــــصم المتوقــــــع ســــــواء فــــــي المناســــــبات

  .والمساحات المحددة والتكرار أو التبرعات الخيرية
، مراجعـة الجـداول الزمنيــة للاعتمـاد والنــشر بالتنـسيق بــين المعلـن والوســيلة

 Refining theوعليـه ينبغـي تنقـيح الجـدول الزمنـي .. وتوقع تعديل التواريخ 
schedule للاختيـــار النهـــائي للمـــساحة وحجـــز المـــساحة والتعـــديل أو التنفيـــذ 

  .النهائي
 للنشر كمـا فـي Advertising Scheduleويمكن عرض الجدول الزمني 

  :الجدول التالي
  ).العربي.. (الشركة  −
 ).توشيبا العربيح ومرا.. (المنتج −
 ).مجلة آخر ساعة.. (الناشر  −
 ). ألف نسخة في السوق١٨.. (التوزيع −
 ).صفحة كاملة في حجم المجلة.. (حجم المساحة  −
 ).ظهر الغلاف.. (الموقع  −
 ..)المساحة اللون.. (التكلفة لكل عنصر  −
 ..).ثلاثة عناصر(عدد العناصر  −
 ).الضرائب..(التكلفة الإضافية  −
 ).بعد الخصم.. (إجمالي التكلفة  −
 ).شيكات بعد النشر بأسبوع.. (أسلوب التحصيل  −
 ).٢٠١٥مارس ١٧.. (تاريخ النشر النهائي  −
ــــر المحــــرر المخــــتص فــــالنص  − تحــــري الإعــــلان ومراجعتــــه عب

الإعلانــي هنــا يجــب أن يمــارس عليــه مــا يمــارس علــى المــادة 
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: الــصحفية، بحيــث يمــر بالمراحــل الأساســية فــي الكتابــة وهــي

 .المراجعة والتحرير، التصحيح والتدقيق اللغويالكتابة ، 
العــرض والمراجعـــة مــع المعلـــن قبـــل النــشر وتعـــديل رغباتـــه أو  −

وأخــــذ موافقتــــه ويفــــضل أن تكــــون كتابيــــة مــــن الاســــتجابة لهــــا 
 .المسئول

ًتتبع الإعلان فـي مراحـل الجمـع والإخـراج وأيـضا فـي المطبعـة  −
 .وحمايته من التعديل الذي قد يغضب المعلن

ل النـــسخ مـــن الـــصحف أو المجـــلات للمعلـــن حـــسب مـــا توصـــي −
 .جرى عليه العرف أو على القل إبلاغه بالنشر

ًتحـــــصيل المـــــستحقات الماليـــــة حـــــسب أســـــلوب الـــــدفع نقـــــدا أو  −
 .شيكات، مقدما أو بعد النشر، جملة واحدة أو بالتقسيط

رصــد وقيــاس وملاحظــة آثــار الإعــلان، ســواء علــى المعلــن أو  −
ة، أو مردوده المـادي والمعنـوي علـى على الرؤساء في المؤسس

ً المنـــدوب عليـــه أن يلاحـــظ جـــزءا مـــن .الجمهـــور أو المنافـــسين
 بشكل فردي أو من خلال Monitoringهذا القياس أو التقييم 

ــــــشكل عرضــــــي أو بــــــشكل علمــــــي  جهــــــاز الإعــــــلان كلــــــه، وب
 .المهم أن يلاحظ.. مدروس

 .تتبع ما بعد النشر −
 ، قـــد يقنعـــه بـــإعلان جديـــد، بحملـــة المنـــدوب يـــستمر فـــي اتـــصاله بـــالمعلن

إعلانيـــة مناســـبة ، بعـــلاج بعـــض آثـــار الإعـــلان الـــسالف، بملاحظـــة إعلانـــات 
المنـدوب الإعلانــي كالمنـدوب الـصحفي يعمــل علـى مـدار الــساعة .. المنافـسين

  .ويتحسس مصدر رزقه وعمله
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 :وكالة الإعلان -٢

  .أحذ أبرز منظمات ووسائل جلب الإعلان وتحريره وتسويقه
مؤسسة   عبارة عن منظمة أوAgency Advertisingكالة الإعلانية والو

الإعلانــات، يقــوم عليهــا عــدد وصــناعة وتــسويق  ٕتحتــرف جمــع وتحريــر وانتــاج
اء والاتـصاليين والاختـصاصيين فـي مجـال الخدمـة الإعلانيـة، تهـدف رمن المد

إلـــى الـــربح، وتعمـــل كوكيـــل عـــن الوســـيلة الإعلاميـــة فـــي الأســـاس كمـــا تعمـــل 
تمتــاز بالحرفيــة والقــدرة علــى الابتكــار وفهــم الــسوق .. ل عــن المعلــن نفــسهكوكيــ

كمــا تمتــاز بنــوع مــن الاســتقلال المــالي .. والتعامــل مــع فنيــات الإنتــاج وتــسويقه
عـن المؤسـسة الإعلاميـة علـى الأقـل فـي الإدارة والتنظـيم والتـسويق إن لـم يكــن 

  .ًة معارادكة والإبفي المل
ًتخصــــصة نــــشأت مبكــــرا مــــع حاجــــة المؤســــسات والوكــــالات الإعلانيــــة الم

ويتواجد في فرنسا .. ٕالصحفية في القرن الثامن عشر خاصة في فرنسا وانجلترا
  .ٕ وكالة إعلانية ونحو هذا في كل من ألمانيا وانجلترا٤١٠٠الآن نحو 

وفــي مــصر تواجــدت الوكــالات بــشكل ثــانوي بعــد الحــرب العالميــة الثانيــة 
 وكالــة ٤٣ نحــو ١٩٥٢ وقــد وصـلت قبــل عـام وكـان معظمهــا مملـوك للأجانــب

 تبنـــت الـــصحف ١٩٦٠وبعـــد تأســـيس الـــصحف القوميـــة مـــع قـــوانين .. خاصـــة
القوميــة إنــشاء وكــالات إعــلان خاصــة وكالــة الأهــرام للإعــلان ووكالــة الأخبــار 

ثــم وكالــة روز اليوســف والوكالــة ) دار الهــلال(للإعــلان والوكالــة الأفروآســيوية 
  ).ر التحريردا(المصرية للإعلانات 

ًوبعيــدا عــن التطــور التــاريخي للوكــالات، فــإن حقبــة الــسبعينات والثمانينــات 
الإعلانيــة الخاصــة فــضلا عــن وجــود الات كــشــهدت زيــادة واســعة فــي عــدد الو

مثــل النــشاط التــابع لاتحــاد الإذاعــة (لات الإعلانيــة القوميــة أو الحكوميــة االوكــ
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 وكالــة، فيمـــا يتعامـــل ٦٨٠ بنحـــو وهنـــاك تقــديرات تقـــدر الوكــالات) والتليفزيــون

 وكالـــة، مـــن بينهـــا بعـــض الوكـــالات ٤١٠اتحـــاد الإذاعـــة والتليفزيـــون مـــع نحـــو 
د ووبعـضها محـد، Full service Advertising Agencyمتكاملة الخدمات 

  .القدرات الفنية والمالية والبشرية
مــن قيمــة % ١٥ًوقــد جــرى العــرف علــى أن الوكالــة تتقاضــى أرباحــا نحــو 

  .لإعلان بعد حساب تكلفة الإنتاجسعر ا
  :أدوار الوكالة الإعلانية

  :)٢(وتتعدد وظائف وأدوار الوكالات، ويمكن إجمالها في التالية
دراســة الــسوق الإعلانــي ،  : Research Functionوظيفــة البحــوث  -

والمـصداقية الانتـشار والتوزيـع وتحليل قدرات وسائل الاتصال من ناحيـة 
وهـي وظيفـة تقـوم ..  وخـصائص المـستهلكينفضلا عن بحـوث الجمهـور

بها الوكالة قبل وأثناء وبعد نشر الإعـلان، كمـا يقـوم بهـا باحـث أو هيئـة 
 .باحثين مدربين على هذا النوع من البحوث

التخطيط قصير وطويل الأجل : Planning Functionالتخطيطوظيفة  -
ة الـسوق ٕلعمل الوكالة واعلاناتها وكذا التخطيط للمعلنين وتوضـيح طبيعـ

 .وخطوات إجراء الحملات الإعلانية بفنياتها المتعددة
 .وظيفة الاتصال بالمعلنين لإقناعهم بالإعلان والتعامل مع الوكالة -
ــــار الوســــيلة طبقــــا للمعــــايير المعروفــــة ســــواء كانــــت وســــيلة  - وظيفــــة اختي

لقـــاءات الشخـــصية أو الطباعيـــة أو الكترونيـــة أو اتـــصالية محـــدودة مثـــل 
 .يبات أو الهدايا والعيناتالمعارض والكت

تنفيــذ الابتكــارات فــي الفكــرة والتحريــر ووظيفــة الإنتــاج الإبــداعي والفنــي  -
 .والشعار والإغراء والإخراج والألوان والبث والمتابعة

الوظيفــة الإداريــة والماليــة الخاصــة بحــسابات الوكالــة وقطاعــات الــشئون  -
 .القانونية والفنية للوكالة
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يق، ومقاومـــة التنـــافس، والـــدعايات وظيفـــة حـــل مـــشاكل التـــسو −

 .د جدءًالمضادة، والعمل دوما على جذب عملا
  :أنواع وكالات الإعلان

تتعــدد تــصنيفات وكــالات الإعــلان مــن أكثــر مــن زاويــة،  ويمكــن تــصنيفها 
  :على هذا النحو

  :من زاوية التصنيف الجغرافي
ــــ) الإســــكندرية (Local Agenciesالوكالــــة المحليــــة  ــــة الوطني ة الوكال

National Agencies) مصر ( الوكالة الإقليميةRegional) جنـوب آسـيا- 
  . متعددة القومياتinternationalالوكالة العالمية ). العالم العربي

  :ومن زواية نمط الملكية هناك
  مثل وكالة اتحاد الإذاعة والتليفزيونالوكالة الحكومية 

الــة الخاصــة للأفـــراد الوكالــة القوميــة مثــل وكــالات الــصحف القوميــة، الوك
  .والمؤسسات

  :من زاوية عدد الملاك، هناك
نــــين مــــن المــــلاك أو ثكالــــة مملوكــــة لا ووأوكالــــة مملوكــــة لــــشخص واحــــد 

  .الخبراء، وكالة مملوكة لعدد أكثر من المدراء والخبراء
الوكالة الصغيرة محدودة الأدوار ، الوكالة الكبيرة : ، هناكمن زاوية الحجم

التخطيط والاستـــشارات والإنتـــاج الفنـــي الابتكـــاري والدراســـات متعـــددة الأدوار كـــ
  .والنشاط الإعلامي

ـــة ـــة الفني ـــة الوظيف ـــة الابتكـــار الفنـــي فـــي الإغـــراء : ، هنـــاكمـــن زاوي وكال
الأفـــلام، المجـــسمات، ( وكالـــة التـــصنيع الخـــاص بمكونـــات الإعـــلان ،والعـــرض
  ..).الخشب

  .وكالة الإنتاج الفني الداخلي
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  .لفنية الخارجيةوكالة الإعلانات ا
 كمـــــا تظهـــــر فـــــي مجـــــالات الإعـــــلان الطبـــــي Serviceوكالـــــة الخـــــدمات 

  .والخيري والمصرفي
  .وكالات ترويج المبيعات أو التسويق المباشر

  . والدخول على الإنترنتWebوكالة تصميم موقع 
  :، هناكمن زواية التخصص في الوسيلة
  .وكالة الإعلان الصحفي المطبوع

  .ور في التليفزيون والسينماوكالة الإعلان المص
  . عبر الكمبيوترللمواقع والانترنتوكالة الإعلان 

  .وكالة الإعلان خارج الأبواب في الطرق والشوارع والمواصلات 
  :من زاوية التخصص في النشاط الإعلاني هناك

  استقطاب العملاء ودوائر الأعمالوكالة
رويج للأفكــار والــدعايات كالــة التــ ووأوكالــة الــسلع والمنتجــات الاســتهلاكية 

 .الانتخابية والتسويق السياسي والاجتماعي
وكالـــة متخصـــصة فـــي الخـــدمات الـــصحية أو الدينيـــة أو التعليميـــة والـــوعي 

 .الاجتماعي
 .ذا يمكن أن تتعدد الوكالات حسب زوايا التصنيف المتنوعةكوه

  

  :الهيكل المؤسسي لوكالة الإعلان
ًمـل هــام جـدا فــي نجـاح عمليــة جلـب الإعــلان  يعتبـر التنظـيم الإداري للوكالــة ع

  .ل الوكالة أو نجاحهاشوف
  :ف تنظيم الهيكل الإداري على عدة عوامل من أبرزهاقويتو
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وعــــي القــــائمين علــــى الوكالــــة بأهميــــة التنظــــيم ودوره فــــي إنجــــاح العمــــل  -

 .الإعلاني
 .ة رأس المالكالإمكانات المادية المتاحة ومدى حر -
ــــة  - ــــشطة الإعلامي ــــاءتهمحجــــم الأن ــــة وعــــدد المحــــررين ودرجــــة كف  الإداري

 . والفنيةوالتسويقية
 .في الوكالةعدد العملاء وحجم الإقبال والثقة الموضوعة من العملاء  -
مــساحة التخــصص والتنــوع فــي الخــدمات الإعلانيــة، والتوظيــف الأنــسب  -

الصحف والنشر الذي تقوم به، وتنوع لكل قطاع من القطاعات، ونوعية 
 لتصنيع والابتكار والتسويق والقياساوالبحوث والتحرير وخدمات الأفكار 

 .النهائي للعمل الإعلاني
الفلــسفة الإداريــة والإعلانيــة الحاكمــة للوكالــة، علــى حــسب نمــط الملكيــة  -

وطبيعــة النظــام الإعلامــي الــذي تعمــل فيــه، ومــن ثــم علــى حــسب طبيعــة 
وطبيعــة النظــام الاقتــصادي والــسياسي والاجتمــاعي العــام، فمــثلا هيكــل 

ووظيفـــة وكالـــة إعلانيـــة مملوكـــة لفـــرد فـــي وســـط نظـــام إعلانـــي تنافـــسي 
وٕاعلامــي متنــوع واقتــصادي حــر وتعدديــة سياســية واضــحة، يختلــف عــن 
هيكــــل وكالــــة مملوكــــة للحكومــــة وســــط نظــــام إعلامــــي مقيــــد واقتــــصادي 

 .حكومي وسيطرة سياسية واضحة
ـــاط أي نظـــام إ ـــالظروف وٕاذا كـــان علمـــاء الإدارة يتحـــدثون عـــن ارتب داري ب

البيئيــة كلهــا بمــا يتــضمنه مــن الفلــسفة الحاكمــة والإجــراءات والقــوانين والفنيــات 
 فإن الوكالـة Outputs والمخرجات Process والعمليات Inputsوالمدخلات 
  .نظام لها ارتباط مباشر بجل هذه النظم الرئيسية والفرعيةالإعلانية ك

  .ظروفها البيئيةوكما أكدنا فإن هيكل كل وكالة يختلف حسب 
ويمكن التوقف عند الهيكل الإجمالي لوكالة الأخبار للإعلان كما يوضحه 

  :الشكل التالي
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الكلمة الإعلانية المطبوعة ليست قاصرة على إعلان الصحف والمجلات، 
ب يظهر في أشـكال ومكتولكن النشاط الإعلاني الوٕان كانت هذه من أظهرها، 

وصــــور متعــــددة، قــــد يقــــوم بهــــا محــــرر الإعلانــــات أو الــــصحف أو الهــــواة أو 
أصــــحاب المؤســــسات التجاريــــة والخدميــــة وقــــد يظهــــر فــــي شــــكل الملــــصقات 
الــــصغيرة والكبيــــرة أو الإعــــلان الــــورقي المطــــوي أو الكتــــالوج المتــــضمن لقــــوائم 

يــة العاديــة أو الإلكترونيــة الــسلع والخــدمات أو بطاقــات البريــد والخطابــات الدور
)Email ( أو غير هذا من المجهود الإعلاني الطباعي الذي يحتاج إلى نشاط

مكتوب أو يظهر في شكل مطبوعات دورية أو غيـر دوريـة تقـوم بهـا المؤسـسة 
  .. في حدود داخلية أو خارجية 

 غير (بة البارزةو المكتخمسة من الأنشطة الإعلانيةر هنا إلى يسوف نش
  ):يث عن الصحف والمجلاتالحد

  :ينالخطاب الإعلا -١

مــسئول أو معلــن أو (عبــارة عــن خطــاب مطبــوع يكتبــه القــائم علــى الحملــة 
بالــــسلعة أو ) مــــسئول أو عميــــل أو صــــحفي(بهــــدف تعريــــف المتلقــــي ) محــــرر

التـــرويج للمرشـــح وقـــد يـــصل الخطـــاب باليـــد أو البريـــد العـــادي أو الإلكترونـــي 
)Email.(  

هــــدف مــــن الكتابــــة، ويحــــدد الأشــــخاص والأمــــاكن الخطــــاب يركــــز علــــى ال
والمؤسسات المرسلة إليه، ويتضمن إجابة عن سؤال ملح أو يقدم حقيقة جديدة 

  .أو يعد بفرصة مزهلة
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عند كتابة الخطاب الذي يكتبه محرر الحملة في الغالب ينبغـي أن يراعـي 

  :في تحريره
  .سهولة العبارة وقصر الجمل وبساطتها -
الخطـــاب الشخـــصي باســـتخدام ضـــمائر الخطـــاب التركيـــز علـــى صـــيغة  -

ت ، اقتنـــي، بـــين يـــديك ، تحـــت تملـــك، أحـــصل، صـــو(وضـــيغ الملكيـــة 
 ).الطلب

ـــى الطلـــب واتخـــاذ قـــرار واضـــح مـــن العميـــل  - ـــرة عل ـــة أخي الحـــث فـــي جمل
اشــتري راحتــك : بــصوت عــال كمــا يقــال، كــأن تكتــب مثــل هــذه العبــارة 

رســلها علــى عنوانــك  إحجــز نــستختك مــن الآن وســوف ن،بــشراء منتجاتنــا
 .صوت مستقبل الوطن مع الدكتور.. خلال يوم 

 :الرسائل الإعلامية المسبقة -٢
يأخذ شكل رسائل ومواقف إعلامية حول المنتج أو المرشح قبل طرحه في 
ٕالأســواق، بحيــث يحقــق حالــة مــن التــشويق واثــارة القيــل والقــال وخلــق حالــة مــن 

  .خبراءالترقب عند الناس وعند المتنافسين وعند ال
  :وقد يأخذ هذا النشاط عدة أشكال من ذلك

والمقصود أن " .. عند الإفصاح"الإجتماع مع الصحفيين على أساس مبدأ   )أ 
النــشاط الــصحفي يقــوم علــى الاجتمــاع مــع عــدد مــن الــصحفيين وتهيئــتهم 
ـــــراد  ـــــصحفي فـــــي الإنف ـــــوفير معلومـــــات مـــــسبقة واشـــــباع فهـــــم ال ـــــة وت ٕللحمل

ن هــذه المعلومــات ليــست أ فــاق علــىتمــع الإ.. والحــصول علــى المعلومــات
  ".عدم الإفصاح"للنشر الآن، وهذا معنى 

الجــولات الــصحفية ، وهــي رســالة هامــة ترضــي كــل الــصحفيين خاصــة لــو   )ب 
 .تعاملوا مع مدراء أكفاء

حقائــــــب الــــــصور الإعلاميــــــة المتاحــــــة للمتلقــــــي عــــــن الــــــسلعة والمــــــشاهير   )ج 
 .والمستهلكين
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ة وينبغـــــي أن تتـــــصف بالـــــصدق مكتوبـــــات تحـــــرر بعنايـــــ: تقـــــارير الخبـــــراء  )د 

 .والشفافية
  والمعلوماتالات التقنية الفنية عن المنتج، قد تصاحب تحديث الإنتاجقالم) هـ

 ١*).(أو تحتفظ بالأهتمام المرتفع
 :النشرات الإخبارية -٣

أحد أبرز الأنشطة المطبوعة عبارة عـن مطبـوع دوري أو غيـر دوري يـوزع 
 بالبريـد، ويهـدف إلـى تثبيـت الاسـم على الجمهور على فترات، مع الصحف أو

ـــــساؤلاتهم  ـــــول لمـــــشاكل العمـــــلاء وت التجـــــاري أو الفكـــــرة أو الخدمـــــة وايجـــــاد حل
  .والتواصل بطرح الأخبار والمعلومات الجديدة
   :)٣(وتأخذ هذه النشرات عدة أشكال من ذلك

  ).المضمون يحمل الجديد حول موضوع الحملة(الإعلام المباشر   )أ 
 .سان المدراء على ليالتصريح الخبر  )ب 
فتتاحـات والمعـارض والعـروض الماديـة أو الأحداث البـارزة خاصـة عنـد الا  )ج 

الـــدمج مـــع المؤســـسات الأخـــرى أو الـــصفقات الموســـمية أو الاحتفـــال بـــرقم 
 .مليون زائر مثلا

ًمهنـــدس طبـــق تطـــويرا هـــائلا أو عامـــل كـــان نموذجـــا : إنجـــازات المـــوظفين  )د  ً
 .للأمانة أو رياضي فاز بمسابقة عالمية

دارســين أو شــفاء بعــض مثــل زيــارة ال: راســة الحالــة للعمــلاء المــستخدميند  )ه 
 .المرضى أو محبي المرشح الانتخابي

مــساهمات المؤســسة فــي المجــالات الخيريــة مثــل رعايــة : الأعمــال الخيريــة  )و 
 .اليتامى ورعاية الفقراء أو علاج المرضي أو بناء المساجد

_______________________ 

  .٢٠٠٩باتريك فورست، فن كتابة التقارير، ترجمة خالد العامري، دار الفاروق،  )*(
  .٢٠٠٨ كشواوي، إدارة الموارد البشرية، دار الفاروق، باري
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ة بعناصـرها كمـا تبـدو فـي هـذا ًوكثيرا ما تأخذ النشرة شكل المذكرة المعروف

  :الشكل
  ..).رئيس تحرير صحيفة .. (إلى  •
 ) الخيرية" إقرأ"مؤسسة .. (من  •
غيل شالبـــــــدء فـــــــي أوســـــــع حملـــــــة لجمـــــــع مليـــــــار جنيـــــــه لتـــــــ.. (الموضـــــــوع  •

 ).المحتاجين
 .التمهيد الإعلامي للحملة.. الملخص  •
 .المصروفات وخطط توزيع التبرعات.. (الملاحق  •
 ..(...).المؤسسة •
  ).Email – الهاتف -الفاكس.. (انات الاتصالبي •

  :ومن عناصر نجاح النشرة الإخبارية الإعلانية
ــــار  − ــــر والمــــوجز، وتوقيــــت الإصــــدار " الاســــم"حــــسن إختي المعب

  .ودلالته
تحريــر المحتــوى المفيــد بجاذبيــة وتــوفير درجــة مــن الإبــداع فــي  −

 .الشكل والمضمون
خاصـــة (يـــل الانتظـــام فـــي الإصـــدار كنـــوع مـــن الاهتمـــام بالعم −

 ).المدراء والصحفيين
باليـد (الأسلوب الشخصي في لغة الكتابة وفي أسـلوب التوزيـع  −

 ).أفضل
خلــو النــشرة مــن الأخطــاء فــي اللغــة والبيانــات تالمراجعــة حتــى  −

 .والصور
تصميم نمـوذج موحـد للنـشرات، فالوحـدة فـي الـشكل تـساهم فـي  −

 .وحدة مشاعر المتلقين
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 .ع والملاحقتوفير مصادر المعلومات والمراج −
 التاليـة اتالاهتمام بتعليقات الجمهور، مع تقديم وعد بالإصدار −

 .مع الإستجابة بالنسبة لمطالب الجمهور
 

 :العلامة التجارية والشعار الإعلاني -٤

تم استخدامها ي فالشعار الإعلاني من الأعمال الفنية الطباعية الهامة سو
  .في وسيلة اتصال مطبوع أو إلكتروني

 الـذي تعـرف بـه الـسلعة أو ي هي الاسم التجـاريbrandsتجارية العلامة ال
 الفكرة في السوق ويقوم على التعبير عن الفكر المسوق بشكل بـارز  أومةدالخ

لنفــــسي بــــين العميــــل والــــسلعة، ايتــــسم بالجمــــال والتعبيــــر ويــــساهم فــــي التــــرابط 
ــــدى العمــــلاء الحــــاليي ن ويــــساهم فــــي عمليــــات التعريــــف والإدراك والاســــتجابة ل

  .والجدد
  :)٤(وثمة خطوات فنية لتصميم علامة تجارية ناجحة من ذلك

إطلـــع علـــى العلامـــات التجاريـــة الموجـــودة فـــي الـــسوق واســـتفد  −
 .بالمميزات والعيوب المتوقعة

حـــدد الرســـائل المـــراد نقلهـــا عبـــر علامتـــك الحاليـــة أو الجديـــدة  −
ًطارحا قيما جديدة في علامتك ً. 

 . عن العلامة المصممةعملاءك ومن لا تتعامل معهم لس −
هميتهـا للـشخص أو للـسلعة  قيم تركز على أ٥ إلى ٣حدد من  −

 .وللجمهور
إبـــــرز الكلمـــــة أو الكلمـــــات المعبـــــرة عـــــن صـــــورة العلامـــــة مـــــع  −

ـــــون المـــــصاحب للكلمـــــات  التجـــــسيم المبـــــدع أو الخلفيـــــة أو الل
 .والحروف
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..  اللــون قــد يكــون هــو العلامــة ذاتهــا .اختــر الألــوان المناســبة −

لــون الأحمــر مــع علامــة تجاريــة مرتبطــة بحملــة للتوعيــة مثــل ال
 .بحوادث المرور

قس أنت مـا تقدمـه العلامـة بالملاحظـة العلميـة وطـور حروفهـا  −
 .وصورها حسب ردود الفعل

  

  

 
 .هذه.. قيم من وجهة نظرك العلامات التجارية    

  :نطاق الاستفادة من العلامة
  :ارية عبريمكن الاستفادة من العلامة التج

 .عروض الطريق والأتوبيسات والمعارف العامة ورؤية المارة −
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الرايات واللافتات والخطابات والأوراق الخاصة واللوحات  −

 .الإعلانية
الإعلام الصحف والمجلات والكتب وغيرها من وسائل  −

 .الطباعي
المشاهد المصورة عبر التليفزيون والسينما أو الفيديو  −

 .ائل الإعلام الإلكترونيوالانترنت وغيرها من وس
ومعروف أن العلامة التجارية ملكية خاصة تتمتع بالحصانة الأخلاقية 

أو إذن من والقانونية بحيث لا يجوز لطرف آخر استخدامها دون اتفاق 
صاحب العلامة وجل القوانين المحلية في أي دولة تحمي هذا الحق القانوني 

 وأبرزها اتفاقية التجارية الدولية لصاحب العلامة، كما أن القوانين الدولية
ًوالتي تم إقرارها عالميا منذ سنة " GATTجات "ًالمعروفة اختصارا بالتفاقية الـ 

 خاصة البنود الخاصة بحماية حقوق الملكية الفكرية والمعروفة ١٩٩٤
تعتبر العلامة التجارية من الملكيات الفكرية " Tripsتربس "ًاختصارا باتفاقية الــ 

 ١)*( الحمايةواجبة
 فهو نـشاط كتـابي Advertising sloganوبالنسبة إلى الشعار الإعلاني 

  : ًمطبوع وهام، وهو امتداد لدور العلامة التجارية ويعرف علميا بأنه 
عبــارة مختــصرة مــن عــدة كلمــات تعبــر عــن فكــرة ثابتــة أو قيمــة أو هــدف، 

تـرتبط بخدمـة العلامـة بقصد التعريف والتثبت والإقناع والتأثير على العملاء، و
لة والتجاريـــة، كمـــا تتـــصف بالجاذبيـــة فـــي الكتابـــة والرشـــاقة والاختـــصار وســــه

إمكانيـــة تغييرهــا حـــسب  الحفــظ والاســـتيعاب تــرتبط بالحملـــة لفتــرات طويلـــة مــع
  .الظرف التسويقي

_______________________ 

الإعـــلام ، رضـــا عكاشـــه: يراجـــع.تنـــاقش العلامـــة التجاريـــة فـــي ســـياق حقـــوق الملكيـــة الفكريـــة(*) 
 .٢٠١٢، الطبعة الثانية-المكتبة العالمية للنشر والتوزيع، القاهرة، والقانون
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  :ومن نماذج شعار الحملات الإعلانية المقصود

حمـــود الـــشعار المـــصاحب لـــشركة م(صـــناع الثقـــة  .. العربـــي  −
 ).العربي الإلكترونيات

 ).الشعار المصاحب لفودافون(عيش أحلى ما في اللحظة  −
الشعار المصاحب للإعلان عن دفـع (الضرائب مصلحتك أولا  −

 ).الضرائب
الــــشعار المــــصاحب لحملــــة الــــرد علــــى إســــاءة (إلا رســــول االله  −

 ).بعض الصحف الدانمريكية للرسول صلى االله عليه وسلم
ي والعلامــــة التجاريــــة إلا أنــــه يمكــــن لــــشعار الإعلانــــورغــــم التــــداخل بــــين ا

  :الإشارة إلى بعض الفروقات على هذا النحو
  ينالشعار الإعلا  العلامة التجارية  الفكرة الغالبة

عناصــــــــــــــــــر التحريــــــــــــــــــر 
  والتصميم

الحــــــــــــــــروف والــــــــــــــــصور 
  والرسوم

  عبارة أو كلمات موجزة

ــــــر حــــــسب الظــــــرف   ثابتة أو طويلة المدى  المدى الزمني يتغي
  صاليالات

  لا يوجد بدون العلامة  قد تستغنى عن الشعار  درجة الارتباط بينهما
  القراءة والسماع  الإبصار والتصوير  وسيلة الإدراك الغالبة
ــــــــــــــــــــق   التواجد ومقاومة التنافس  ًالهدف الأكثر بروزا  التمــــــــــــــــــــايز وتحقي

  الاستجابة
ـــــــــــة   كل وسائط التسويق  نطاق الاستفادة الحمـــــــــــلات الإعلامي

  الاتصالية
 

 :المؤتمر الصحفي الإعلاني -٥
م والترويج  في الإعلان والإعلاConferenceاستخدام المؤتمر الصحفي 

  .للعميل المباشر والجماهير والإعلاميينعملية هامة للمؤسسة و
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ومفتعـل يمكـن مـن خلالـه توصـيل وهو عبارة عن تجمـع أو حـدث مقـصود 

بـين يـدي رجـال رسالة وعرض بيانـات والإعـلان عـن اخبـار وأحـداث ووضـعها 
  .ًالأعمال والإعلام والعملاء والفنين المقصودين أساسا من المؤتمر

ويتوقــــف نجــــاح النــــشاط الإعلانــــي للمــــؤتمر علــــى عــــدة عناصــــر مرتبطــــة 
  :يمكن الإشارة إليها في العناصر الخمسة التالية..  الكتابة أوبالإعداد

  : العنصر الأول
ن علـى المـؤتمر الإعلانـي هدف المـؤتمر وحـدوده ينبغـي أن يجيـب القـائمو

  :مثل ..الرئيسية عن التساؤلات 
لمـاذا عقـد المــؤتمر الآن؟ هـل للحـصول علــى معلومـات أم لنقـل بيانــات أم 

ــــالقوانين ا ــــدة والمــــشاهير والفنيــــين أو للإللتعريــــف ب عــــلان عــــن الخــــدمات لجدي
تفاقـــــات والاســـــتراتيجيات الجديـــــدة والمبيعـــــات الهامـــــة والـــــصفقات والأربـــــاح والا

  .تحسينات الإضافيةوال
مــا الهــدف مــن المــؤتمر؟ هــل لطــرح منتجــات أم لاكتــساب ســوق جديــدة أم 

  .توعية الجمهور أو خلق اتجاهات جديدة عند العملاء أو الفنيين
مــا حجــم المــؤتمر؟ مــا العــدد المــشارك فيــه، هــل هــو مــؤتمر واحــد أو عــدة 

المي وهـــل هـــو مـــؤتمر محلـــي بلغـــة وتكلفـــة واحتياجـــات خاصـــة أم عـــمـــؤتمرات 
  .بلغات وتكلفة وتأثيرات واستراتيجيات واسعة

  :أشكال العروض: العنصر الثاني
ًالــصحفيون أو الفنيــون أو العمــلاء يــشاهدون عروضــا فــي المــؤتمر ســوف 

  .تصاحب الإجابات والتساؤلات
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  :شكال من بينهاأٍ عندئذ في عدة العروضتتنوع أشكال 

 .العرض التقديمي لضيف أو ضيوف المؤتمر −

ــــــشركة وفروعهــــــا ومبانيهــــــا وشخوصــــــها العــــــرض  − ــــــديمي لل التق

 .وأدوارها

العـــــــرض التقـــــــديمي للأشـــــــخاص والهئيـــــــات المؤيـــــــدة للـــــــشركة  −

منــدوبو منظمــة الــصحة العالميــة للــشهادة علــى جــودة الــدواء  (

 ).س(

 .خباري أو الفكري الطابع الاالندوة النقاشية ذات −

ــــــسات الــــــرد الخاصــــــة علــــــى − التــــــساؤلاء مــــــن الجمهــــــور أو  جل

 .ين أو الصحفيينالمختص

ــــــة المباشــــــرة للمنتجــــــات واســــــتخداماتها مثــــــل مالعــــــروض الع − لي

الاتـــصال المباشـــر مـــن خـــلال محمـــول جديـــد أو تجريـــب أول 

 .سيارة أو رؤية أول نسخة من الكتاب الجديد

  :التخطيط والجدولة الزمنية: العنصر الثالث

التوقيتـــات ًمـــن المهـــم أن يـــتم التخـــيط جيـــدا للمـــؤتر الإعلانـــي وتحديـــد المهـــام و

  .الزمنية للمؤتمر
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  :مهام والمواعيد في الجدول التالي عملية الجدولة الزمنية للويمكن إجمال

  الموعد والزمن  القائم بالمهمة  المهام المطلوبة
 أســــــــــــــابيع قبــــــــــــــل ٣  الاتصالمدير   التأكد من المتحدثين الرسمين

  الموعد
مـــــــــــــــــــــدير الماليـــــــــــــــــــــة   تحديدالميزانية والتجهيزات

  والمعارض
  أسابيع ٣

   أسابيع٣  مسئول العلاقات  العرض التقديمي للصحافة
  أسبوعان  وحدة البحوث  التعرف على آراء العملاء

  أسبوعان  محررو الاتصال  إصدار بيانات صحفية
  أسبوعان  إدارة العلاقات  إنتاج هدايا للتوزيع

  أسبوعان  مسئولو العلاقات CDإعداد أقراص 
  أسبوع واحد  ير الاتصالمد  توجيهات للمتحدثين الرسميين

تلخــــــــــيص المعلومــــــــــات بعـــــــــــد 
  المؤتمر

  يوم بعد المؤتمر  محررو الاتصال

  أسبوع بعد المؤتمر  وحدة البحوث  التغطية والقياس والمتابعة
  

  :إعداد المتحدثين والخطب: العنصر الرابع
الإعلانــي هــو مفتــاح نجــاح النــشاط الإعلامــي كلــه المتحــدث فــي المــؤتمر 

  :نجاح المتحدثومن أبرز جوانب 
تــوافر مهــارات الإتــصال خاصــة إجــادة اللغــة، قــوة الشخــصية،  −

، التفاعل مع الجمهور، العناصـر البـصرية ماستخدام لغة الجس
المــصاحبة للحــديث، مراعــاة الوقــت ونفــسية الجمهــور وطبيعــة 

 .الموضوع والمكان
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مـــن خـــلال وضـــوح الفكـــرة ووســـائل إجـــراء " المـــضمون"وضـــوح  −

سالة، وأساليب الكتابـة والتحريـر ، ومراعـاة وتطوير الرالحوار، 
 .جدول الأعمال

التحــضير الجيــد  للمتحــدث مــن خــلال، تحليــل الموقــف للــسلعة  −
ٕوالعملاء، الأهداف واجراء البروفات للحـديث، المناقـشة والقـدرة 

التوقيـت والمـدة والمقـر والعناصـر على التحـاور، التعـرف علـى 
 .المساعدة

  :خطبة أن يراعيوعند الخطبة يفضل لمحرر ال
 .الرسالة تتم ببساطة وسلامة اللغة −
استخدم في الخطبة العبارات الرنانـة التـي تعبـر عـن موقـف أو  −

 .دعم خاص أو رقم بارز أو مصطلح ذي دلالة
 .اشرك الجمهور حتى لايصاب بالملل −
: حافظ علـى الـسياق الفنـي لخطبـة، واسـتعن بالعمليـات الـثلاث −

 .صإخبر، إشرح، لخ
اعتقـد ، : لعبـارات التـي تـدل علـى عـدم اليقـين مثـلتحـرر مـن ا −

 ..في ظن، هنا توقع
ًضع بين يديك ملفا جاهزا بالوثائق للرد على التساؤلات − ً. 

  :تفعيل شعار المؤتمر: العنصر الخامس

ر حظـًالإعلاني هام جدا، وقد يصاحبه تحديد إنتهاء تفعيل شعار المؤتمر 
لإفـصاح وعليـه سـوف يتحـدد التـاريخ تفاق عدم ااالنشر أو ما سبق أن أسميناه 

  .الذي يكون بإمكان الصحفيين الحصول على المعلومات والكتابة
  :شعار المؤتمر يستفاد به في
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 . الصحافة والإعلاموضعه بين يدي رجال −
خطابــات الــدعوة وبطاقــات المنــضدة وملفــات المــواد الإعلانيــة  −

 .والتصميمات الترويجية
 .بطاقات تعريف الهوية للمؤتمر −
ـــــاء المـــــؤتمر  − ـــــت وشـــــرائح العـــــرض التقـــــديمي أثن مواقـــــع الإنترن

 .الإعلاني
 . وعلى جداول الأعمال ومكتب تسجيل الأسماءخلفية المسرح −

 :ويعد خبراء الإعلان عشر وصايا لنجاح المؤتمر الإعلاني وهي
 .عندما يكون لديك أخبار جديدة ومثيرةإعقد المؤتمر الإعلاني  - ١
دع العمــلاء (نطباعــات ت وتجنــب الآراء والابــار والمعلومــاز علــى الأخركــ - ٢

 ).يكونونها بأنفسهم
 .ًإجعل المضمون بسيطا ولا تشتت الجمهور بالرسائل المملة والمعقدة - ٣
 .لا تخفي الحقائق ولا تعطي المعلومات ناقصة - ٤
 .عن الرسالة الأساسية للمؤتمرلا تبتعد في الحديث  - ٥
بيانـات التليفزيـون غيـر حتياجـات الـصحفيين، فام ما يتناسب مع مختلف قد - ٦

ة ، والــصحفي الجــاد غيــر يــالتجاريــة تختلــف عــن الخبر ةفالمجلــة، والــصحا
 .الصحفي الهازل

  ويجعــل الــبعضضًكــن موضــوعيا وابتعــد عــن الإلحــاح الــذي يغــضب الــبع - ٧
 . في ريبة منكالآخر

 . والمقال، بين المتحدث والرسالة، بين الصور والكلامضق بين المعروسن - ٨
 . جميع الحضور متشابهونلا تعتقد أن - ٩

.. الخطــأ فــي المعلومــات مثــل غيـــاب الحقيقــة مثــل إخفــاء المعلومـــات  - ١٠
 .)٥(جميعها ضد مصلحة المؤتمر الصحفي الإعلاني

*** 
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همـــا عمـــاد تظـــل الجرائـــد والمجـــلات وقـــد يـــدخل معهمـــا الكتـــب والكتيبـــات 

  .الإعلان المطبوع
علان فـي الـصحف ارتــبط بنـشأة الطباعـة كمــا ذكرنـا، وتطـور وتــضخم فـالإ

بتطــور وتــضخم الجرائــد والمجــلات واســـتمد خصائــصه ونفــوذه مــن خـــصائص 
  .ةفالصحا

  : جوانب ثلاثة رئيسيةدوسوف نتوقف في هذا المبحث عن
  :خصائص الجرائد والمجلات كوسيلة إعلانية

  .كيف تتم تكلفة وتسعيرة الإعلان
  .ن وتنظيمه داخل المؤسسة الصحفيةإدارة الإعلا

  : الجانب الأول خصائص الصحافة •

تمتاز الجرائد والمجلات بعدد من الخـصائص الإيجابيـة أو الـسلبية الغالبـة 
  :ويمكن إجمالها في العناصر الآتية.. على الجرائد أو الغالبة على المجلات

لنفسية الكامنة ة وارٕالتمتع بسحر الكلمة المطبوعة وايماءاتها المادية الظاه - ١
فــضلا عــن دلالات الــصورة بــار وتعــود القــراءة حوملمــس الــورق ورائحــة الأ

 .والرؤية واللون والرسوم والتباين في التصميم والإخراج
مونها ومــن ثــم نــوع وحجــم القــراء ضالتنــوع الــشديد فــي طبيعــة الوســيلة ومــ - ٢

 فهنــاك جرائــد صــباحية ومــسائية، وأخــرى يوميــة وأســبوعية، وثالثــة شــعبية
ومحافظـة، وأخــرى سياســية ورياضــية وفنيــة ، وخامــسة للــسيدات والأطفــال 
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نيـة ودوليـة طوالشباب، وأخرى خاصة وحكومية وحزبية، وجرائـد محليـة وو

، وأخــرى تجاريــة اســتهلاكية أو مهنيــة، وجرائــد ذات توزيــع محــدود وجرائــد 
 وأخـــرى Consumerمليونيـــة، صـــحف ذات اهتمـــام خـــاص بالمـــستهلك 

 أو أو النخب أو الأنظمة Businessاص بدوائر الأعمال ذات اهتمام خ
 .السياسية

فالجريـدة اليوميـة تتناسـب مـع الحـدث : المرونة الزمنية والمرونة الجغرافيـة - ٣
الآني ذات الطابع الإخبـاري المتجـدد، فيمـا تتناسـب المجلـة الـشهرية مـثلا 

ذلك مع السلع والخدمات طويلة المدى غير المرتطبة بمتغيـرات متجـددة كـ
ختيـار الـصحيفة التـي تتوجـه إلـى اهناك مرونة جغرافية تمكن المعلن من 

 محافظــة محليــة معينــة أو الــوطن كلــه أو منطقــة إقليميــة كالــشرق الأوســط
 .أو ربما العالم كله

 التكلفـــة فـــي الإنتـــاج أو الـــسهولة فـــي ةالـــسرعة والـــسهولة فـــي الإعـــداد وقلـــ - ٤
الوقـت أو الـصرف المـادي التعديل والحـذف والإضـافة ، سـواء مـن ناحيـة 

 .أو الجهد الفني
وهـــذه الخـــصوصية مدعومـــة عـــن .. خـــصوصية القـــارئ للجريـــدة والمجلـــة - ٥

 :طريق
  .التعود والألفة التي يكتسبها القارئ مع صحيفته −
 أي مطبوعـــة، القـــراءة والكتابـــة وهـــي ميـــزة مؤكـــدة لقـــارئ إجـــادة −

  معين من الـوعي والاهتمامـات التـسويقيةوبالتالي توقع مستوى
 .والخدمية

اســــتمالة حاســــة البــــصر عبــــر القــــراءة والمــــشاهدة مــــع إمكانيــــة  −
 .التجسيم وجذب الانتباه
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للقارئ، وهي صفة موجـودة فـي  البارزة Selectivityالانتقائية  −

الجريــدة وموجــودة أكثــر فــي المجلــة وموجــودة أكثــر وأكثــر فــي 
 .قارئ الكتب

راعــــاة وتحكـــم القــــارئ فـــي وقـــت القــــراءة وعاداتهـــا ومالاختيـــار  −
، بمعنـــــى اســـــتجابة ةوعـــــبمظـــــاهر ارتفـــــاع الانقرائيـــــة فـــــي المط

الصحف لعوامل التفضيل والإنقرائية من خـلال اختيـار الموقـع 
 .والحجم والمساحة واللون والبيئة التحريرية الأكثر تفضيلا

خاصــة التــي تعتمــد (علــى التعامــل الجيــد مــع بعــض الــسلع إفتقــاد القــدرة  - ٦
ــــى المــــشاهدة والتجريــــب خاصــــة ( التعامــــل مــــع بعــــض الجمــــاهيرأو ) عل
 ).ًالأميين أو المعاقين بصريا

نيـــه الإعـــلان المـــساحي مـــن المـــادة افـــضلا عـــن الزحـــام والتـــداخل الـــذي يع
 .التحريرية أو حتى من بعض الإعلانات المصاحبة

 :من حيث.. خصوصية المطبوع الصحفي   - ٧
 cumulationالتوزيـــــع المتنـــــوع، وتكـــــرار الإصـــــدار، والتـــــراكم  −

 .أثير المتكرر، والتكيف مع الجمهور واهتماماتهوالت
إمكانية العودة للإعلان بحكـم أنـه مكتـوب، ثـم طـول مـدة حيـاة  −

ـــى .. الإعـــلان ـــد النـــاس عل فـــالإعلان فـــي الجريـــدة يبقـــى فـــي ي
الأقـــل لمـــدة يـــوم، وفـــي المجلـــة لمـــدة أســـبوعه، وفـــي المكتبـــات 

 .وهي ميزة مع بعض أنواع السلع.. والأرشيف لمدة أطول
انــــة الـــــصحف ونفوذهـــــا الاجتمـــــاعي والـــــسياسي والتـــــسويقي مك −

ـــار وأقـــلام صـــاحبة تـــأثير،  ـــاب كب ـــى كت والفكـــري، وشـــمولها عل
 .واكتسابها مع الأيام درجة لا بأس بها من المصداقية والثقة
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لات بــــــين الحجــــــم القياســــــي والنــــــصفي والمجــــــتعــــــدد الأحجــــــام  −

 .والملاحق والمطويات المتنوعة
 تقتـدر علـى البنـاء والتـأثير الجيـد مـن ففالـصح. .بناء الرسالة الإقناعية  - ٨

 :خلال
  .ًالوقت المتسع نسبيا لدى المطبوعات الصحفية −
 .مهارة الصحفيين في الكتابة والتحرير −
اســتغلال اللغــة برموزهــا ودلالاتهــا ومبالغاتهــا فــي بنــاء الرســالة  −

 .ًالأكثر إقناعا
ـــــــة  − ـــــــضمين الاســـــــتمالات العقلي ـــــــة وت ـــــــب الحجـــــــج الإقناعي ترتي

 .اطفية المناسبةوالع
ع والشواهد والمصادر ذات المـصداقية والإقنـاع جاستخدام المرا −

Persuasion. 
ــــصحفية  - ٩ ــــة ال ــــي لأشــــكال الكتاب ــــه، .. طبيعــــة التكــــوين الفن فــــالخبر ببناءات

والتحقيــــــق بحججــــــه وصــــــياغاته، والمقــــــال بكتابــــــه واســــــتمالاته، والحــــــوار 
 .مقنعةن رسالة إعلانية جميعها تكو.. بخصوصياته الفنية 

 ،الإبـــــداع الفنـــــي والابتكـــــاري فـــــي النـــــشر الإعلانـــــي الـــــصحفي −
فــــالألوان وجــــودة الــــورق والأحبــــار وحجــــم المطبوعــــات وكثافــــة 

يقلـــــل فاقـــــد . العنـــــاوين والـــــصور والمـــــواد التحريريـــــة المناســـــبة 
الإعـــلان ويعـــالج التـــزاحمم أو تـــشتت الانتبـــاه الـــذي قـــد يعانيـــه 

  .المستهلك
د وتـــصاحب فالـــصحف تمهـــ.. نيـــة الأخـــرىالتنــاغم مـــع الوســـائط الإعلا - ١٠

يـساهم فـي جـودة والجهد التحريـري المبـذول .. ونيةوتعقب الوسائط الإلكتر
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والتـــــداخل كبيـــــر بـــــين الإعـــــلان المطبـــــوع .. النـــــشر الإذاعـــــي والتلفـــــازي 

بيعـــة الجمهـــور  الانترنـــت علـــى وجـــه الخـــصوص بحكـــم طوالإعـــلان عبـــر
وكثيــر مــن ..  والــشاشةوبحكــم خــصوصية التحريــر والطباعــة عبــر الــورق

 .الوسائط في توقيتات محسوبة كللالسلع والخدمات تحتاج 
ًهـــذا التـــداخل والتنـــاغم يظهـــر جـــدا فـــي الحمـــلات الإعلانيـــة عبـــر الجدولـــة 

  .المكانية والوسائلية والزمنية المعروفة
  :تكلفة وتسعيرة الإعلان: الجانب الثاني •

مساحة مكانية فـي المطبـوع الإعلان كما قلنا عبارة عن عملية بيع وشراء ل
الــصحفي، ويــدخل فــي تحديــد ســعر البيــع والــشراء عــدد مــن المحــددات المتعلقــة 
بكلفـــة جلـــب الإعـــلان وطبيعـــة الجهـــة المعلنـــة وكلفـــة الـــصياغة والتحريـــر وكـــذا 
الجمــــع والتــــصوير والــــورق والطباعــــة، أو المتابعــــة والتقيــــيم وتحــــصيل الفلــــوس 

 المنــــدوبين والمحــــصلين ووكــــالات ونــــسبة الــــدمغات والــــضرائب وهــــامش ربــــح
  .الإعلان

وبالنـــسبة للإعـــلان فـــي الـــصحف المـــصرية يمكـــن الإشـــارة إلـــى عـــدد مـــن 
  :المحددات الأساسية

 سعر الإعلان الـصحفي ارتفـع بـشكل واضـح فـي فتراتـه التاريخيـة المتتاليـة  - ١
ً قرشــا فــي ٢٠ قــروش، ثــم صــار نحــو سفقــد بــدأ ســعر الــسطر الواحــد بخمــ

ً قرشا ٤٠ صار في حدود ١٩٦٧لقرن الماضي، وفي عام الثلاثينيات من ا
 جنيه مع وجود اعتبـارات عديـدة فـي زيـادة أو خفـض ٥٠٠والآن في حدود 

 .السعر عن هذا الرقم
 :في الجرائد والمجلات نسبيا تتحدد بالوحدات التالية) البيع(وحدة القياس  - ٢

اســـم، عمـــود ، أي قيـــاس ارتفـــاع العمـــود بالـــسنتيمتر والعـــرض  −
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ـــــد  والمعـــــروف العمـــــود، بعـــــرض  أن عـــــدد الأعـــــدة فـــــي الجرائ
هـــي ثمانيـــة أعمـــدة وأن ) مثـــل الأخبـــار (standardالقياســـية 

 وتـــستخدم هـــذه الوحـــدة  ســـم٥١ارتفـــاع العمـــود كلـــه فـــي حـــدود 
ـــــي إ ـــــر ف ـــــات المجمعـــــةأكث ـــــضا الإعلان ـــــات المـــــساحة وأي  علان

 .دائربالج
طر، عمود أي قياس الإعلان بالسطر كما هو واضح أمام الس −

، وتــستخدم هــذه الوحــدة أكثــر فــي )ويراعــي حجــم البــنط(القــارئ
لغالـب الـسنتيمتر االإعلانات المبوبة والإعلانـات المجمعـة فـي 

 .يساوي أربعة أسطر
ســــواء كلهــــا أو نــــصف الــــصفحة أو الربــــع أو أجــــزاء الــــصفحة  −

ًوهــي الوحــدة المــستخدمة أساســا فــي المجلــة وكــذا فــي .. الــثمن
 .حقالإعلان التحريري أو الملا

إعــلان كــروت مجمــع فــي حجــم واحــد فــي المناســبات : الكــروت −
 .ويقاس الكارت كوحدة إعلانية

مــساحة مــستقلة محــددة تقــاس كمــا : الوحــدة المحــددة تيبوغرافيــا −
ــا باســم الأذن وهــي هــي وتــسعر كمــا هــي مثــل مــا يعــرف علم يً

 .مين ترويسة الجريدة كما في صحيفة الأهرامأقصى يسار وي
 مــــن ٧٠رة قــــًى للــــصحافة طبقــــا للقــــانون كمــــا فــــي الفيحــــدد المجلــــس الأعلــــ - ٣

 تعريفــة الإعــلان فــي مختلــف الــصحف القوميــة ، ١٩٩٦ لــسنة ٩٦القــانون 
مــع الوضــع فــي الاعتبــار أن الــصحف الحزبيــة الخاصــة ويــسترشد بهــا فــي 

أن تقــل عــن الأســعار المحــددة لهــا أســعار المجلــس اشترشــادية، فالــصحيفة 
 .ضات والتنافسيخفتفي ضوء ظروف السوق وسياسة ال
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  ويبين الجدول التالي مؤشر تعريف الإعلان بالجنية المصري في صحيفة 

المجلـــــس الأعلـــــى للـــــصحافة فـــــي الـــــسنوات الخمـــــس الأخبــــار كمـــــا حـــــدده 
  .)٦(الحالية

  أبيض  
لون إضافي 

  أحمر
  أربعة لون

ــــى  ــــصفحة الأول  عمــــود مــــساحة ٢×٢٠(ال
  )محددة

...  ..  ٣١٥٠٠  

  ٥٠٠  .  ..  ودعم/ سم ١الصفحة الأخيرة 
  ٤٦٣٠٠  ٤٢٨٠٠  ٣٧٧٠٠  المساحة السفلية من الصفحة الأخيرة

  ٤٥٠  ٣٩٦  ٢٦١  عمود/ الصفحة الثالثة سم 
صــفحات مميــزة ســم / الــصفحات الداخليــة 

  عمود/
٣٨٥  ٣٣٨  ٣٠٨  

  ٣١٨  ٢٧٩  ٢٥٤  عمود/صفحات داخلية أخرى سم 
  ١٢٩٧٤٤  ١١٣٨٣٢  ١٠٣٦٣٢  صفحة داخلية كاملة
  ٦٤٨٧٢  ٥٦٩١٦  ٥١٨١٦  نصف صفحة داخلية

  ٣٣٤٣٦  ٢٨٤٥٨  ٢٥٩٠٨  ربع صفحة داخلية
  )دمغة حكومة(على الأسعار  % ٣٦يضاف 

ًرض التــي تنــشر كملحــق، تمــنح خــصما قــدرة اإعلانــات الملاحــق والمعــ
 .على اسعار النشر% ٣٥

الي دخـــــول الـــــصحف منـــــذ مـــــضـــــرائب علـــــى إج% ١٥تحـــــصل الدولـــــة 
 .!سكوت عنها من قبلمعامين، وكانت هذه الضرائب 

الــصحفية، تتبــاين نــسبة دخــول الإعــلان إلــى إجمــالي رأس مــال المؤســسة   - ٤
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مـــن % ٧٠ إلـــى ٣٠حـــسب اعتبـــارات عديـــدة ولكنهـــا تـــدور فـــي حـــدود مـــن 

 .تكاليف المؤسسة
ي مؤســـسة الأهـــرام بنحـــو فـــفـــي التجريـــة المـــصرية فـــإن الإعلانـــات تـــساهم 

فـــي مؤســـسة الأخبـــار % ٤٠مـــن تكـــاليف المؤســـسة، فيمـــا تـــدور حـــول % ٦٥
  .الجمهوريةو

 مليــون جنيــه فــي ٤٧٨وقــدرت حــصيلة إعلانــات الجرائــد فــي مــصر بنحــو 
مــن هــذا % ٤٠كــل ســنة مــن الــسنوات الثلاثــة الأخيــرة، تــستوعب الأهــرام نحــو 

  .الرقم الإجمالي
ـــة بإجمـــالي  الجريـــدة فـــإن المتوســـطات وبالنـــسبة لمـــساحة الإعلانـــات مقارن

مقارنـة بنحـو % ٤٥ب في حـدود العالمية تشير إلى أن المادة الإعلانية تستوع
  .للتحرير% ٥٥

فــإن المــسألة حــسب الظــروف إذ قــد تــستغرق الإعلانــات مــن وفــي مــصر 
  .من الجريدة في بعض الأعداد% ٦٥الأهرام نحو 

فـــي العـــدد الأســـبوعي مـــن أخبـــار اليـــوم قـــد تـــستغرق الإعلانـــات مـــا نـــسبته 
  .٢٠١٣في أواخر عام % ٣٠من إجمالي المادة تراجعت إلى حدود % ٧٠
ــــدة  - ٥ ظهــــور جرائــــد الإعلانــــات المجانيــــة فــــي الــــسوق المــــصري وأهمهــــا جري

 Tabloidًالوســـيط الأســـبوعية التـــي تـــصدر أســـبوعيا فـــي الحجـــم النـــصفي 
ــــداء وتوزيــــع  بالمجــــان، ومــــن بعــــدها صــــدرت فــــي الإســــكندرية جريــــدتي الن
 .والوسيلة
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  :ويوضح الجدول التالي حجم إيراد الإعلانات بالمليون جنيه في الوسيط

    إيرادات إجمالية    السنة
   مليون٧٢  ٢٠٠٤
  مليون٩٦  ٢٠٠٥
   مليون٩٢  ٢٠٠٦
   مليون٩١  ٢٠٠٧
   مليون٨٣  ٢٠٠٨
   مليون٦٢  ٢٠١٣

ولعــل هــذه التجــارب المجانيــة هــي التــي دفعــت الــصحف القوميــة لإصــدار 

عدد من الملاحق والأدلة المبوبـة التـي توزيـع مـع الجرائـد اليوميـة للحفـاظ علـى 

  .لان المبوبسوق الإع

ًســــوق إعلانــــات المجــــلات فــــي مــــصر محــــدودة جــــدا عكــــس معظــــم الــــدول  - ٦
 يعود إلى ميل المعلن للجرائد اليومية ومحدودية ، وقد )ناقش هذا(الأوربية 

رغــم جــودة طباعــة .. التوزيــع للمجلــة أو مــزاج القــارئ أو زحمــة التخــصص

 %.٥٠ تصل إلى قدات مالمجلات، ورغم أن المجلات تقدم خصو

ـــات المجـــلات القوميـــة مـــن نحـــو ويقـــد  ٦ إلـــى ٣ر إجمـــالي إيـــرادات إعلان

  .من إجمالي الإعلان الطباعي% ١.٣مليون جنيه أي نحو 
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ويبـــين الجـــدول التـــالي أســـعار الإعـــلان فـــي ثـــلاث مجـــلات هامـــة بالجنيـــة 

  :المصري وتصدر عن مؤسسة الأهرام

الأهـــــــــــــــــــــــــــــــــرام   المساحة المباعة
  الرياضي

مجلــــــــــــــــــــــــــــــــة   نصف الدنيا
  الشباب

  ١٠٤٠٠  ٨٣٠٠  ٨٠٠٠   لون بالداخل٤فحة كاملة ص
  ١٣٦٥٠  ١٣٥٠٠  ١٢٦٠٠  صفحة الغلاف الأخيرة

  ١٨٠٠٠  ١٨٥٠٠  ١٧٢٠٠  صفحتا الوسط
  ١١٥٥٠  ١٠٠٠٠  ١٠٠٠٠  صفحة بطن الغلاف

  ٩١٥٠  ٦٦٠٠  ٦٣٠٠   لون٢الصفحة 
-----  ----  ----  ----  

المـــــــساحة المطبوعـــــــة للـــــــصفحة 
  كاملة

  سم١٩×٢٨  سم٢٠×٢٨  سم١٨.٥×٢٧

  %٣٦  %٣٦  %٣٦  غة إعلانات زيادةدم
  : تنظيم إدارة الإعلان بالمؤسسة الصحفية : الجانب الثالث •

هــي مــن أهــم الإدارات إن لــم تكــن إدارة الإعــلان فــي أي مؤســسة صــحفية 
أهمها من زواية جلـب المـوارد الماديـة، ولـذا فـإن التنظـيم الجيـد ورسـم علاقاتهـا 

ات داخــل مــن أهــم التحــدي.. لتوزيــعبــإدارت المؤســسة الهامــة خاصــة التحريــر وا
  .ٕالصحف وادارة الإعلان
ـــار ـــاك عـــدة اعتب ـــك وعـــيت تـــتحكم فـــي شـــكل التنظـــيم ومـــداه،اوهن   مـــن ذل

القـــائمين علـــى إدارة الإعـــلان بأهميـــة التنظـــيم، وشـــكل الملكيـــة علـــى الـــصحيفة 
تنـــوع الأنـــشطة والوســـائط لات الإعـــلان خـــارج المؤســـسة، ووعلاقـــة الإدارة بوكـــا
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ٕ وامكانات الإدارة المالية والبشرية والفنية فضلا عن فلـسفة المؤسـسة الإعلانية،

  .الإدارية وانتشار ونفوذ الصحيفة وكذا السياسة التحريرية للجريدة أو للمجلة
هــل يتــأثر جلــب الإعــلان : ولعــل هــذه الجزئيــة الأخيــرة تطــرح هــذا الــسؤال

  بالسياسة التحريرية للصحيفة ومواقفها العامة؟
ى هذا التساؤل من حيث المبدأ بالإيجاب، إذ رغم أن الإعلان والإجابة عل

فـــي أساســـه يعنـــي البحـــث عـــن المـــصلحة الماديـــة والمعنويـــة إلا أن التوجهـــات 
ـــسياسية والفكريـــة للـــصحيفة تتـــدخل بـــشكل نـــسبي فـــي إقبـــال المعلـــن وانتقـــاء  ال
الجريــدة وتجنــب ســلعة أو شــخص محــدد للإعــلان عنــه فــي مواقــف وتوقيتــات 

  .معينة
وجيـــه الاشـــتراكي المنـــاهض للرأســـمالية  فـــإن الـــصحيفة ذات التللتوضـــيحو

سوف تتحفظ عن الإعلان عن السلع الرأسمالية الطاغية وشخوصها الحاكمـة، 
ــــسيغ الإ ــــدة ذات التوجــــه الإســــلامي ســــوف لا تست ن عــــن المــــشاهد عــــلاوالجري

طة العاريــة المنافيــة لــلآداب، بــل ربمــا لا تعلــن جريــدة النــادي الأهلــي عــن أنــش
  ..نادي الزمالك الرياضية

والمعنى، أن السياسة التحريريـة لهـا تـأثير نـسبي علـى الـسياسة الإعلانيـة، 
إمكانية الفصل بين التحرير بمضامينه وأهدافه على الرغم من أن البعض يرى 

والإعـــلان بفلوســـه وأهدافـــه، وهـــي رؤيـــة قـــد تكـــون واقعيـــة فـــي بعـــض الحـــالات 
  ).ناقش هذا المعنى( الحالات ولكنها غير واقعية في كثير من

وتتنـــوع أشـــكال تنظـــيم إدارة الإعـــلان فـــي المؤســـسة الـــصحفية إلـــى خمـــسة 
    .اط رئيسيةمأن
بحيــث تتعــدد وحــدات إداريــة شــبه : التنظــيم علــى أســاس الوســيلة الإعلانيــة - ١

الجرائـد، المجـلات ، الإذاعـة، : مستقلة على أساس الوسائل والوسائط مثل
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: خـل الـصحيفة الواحـدة يمكـن تنظيمهـا علـى أسـاسودا.. الطرق، الإنترنت

وداخـــــل .. إعلانـــــات الـــــشباك، الإعـــــلان التحريـــــري الإعلانـــــات المبوبـــــة، 
فـي الأهـرام .. المؤسسة الصحيفة يمكن تحديد وحدات إدارية لكل إصـدار 

إدارة لإعلانات مجلة الأهرام الاقتصادية وثانية لإعلانات الـشباب .. هناك
 .وهكذا .. وثالثة لـ نصف الدنيا

بحيـــث تتعـــدد وحـــدات إداريـــة شـــبه : التنظـــيم علـــى أســـاس وظيفـــة الإعـــلان - ٢
 :مستقلة حسب الوظائف مثل

 .وحدة البحوث الدراسات الميدانية والتخطيط −
وحدة الاتصال بـالمعلنين وجلـب الإعـلان والتـرويج لمطبوعـات  −

 .المؤسسة وقدراتها الإعلانية
 .صورإدارة الكتابة والتحرير وجمع المادة وال −
 .وحدة الإخراج والتصميم والتجهيزات الفنية −
 .إدارة التحصيل والشئون المالية والإدارية −
 .وحدة الشئون القانونية ومراجعة العقود −
 .وحدة التقييم ورصد الوسائل المنافسة −

 :كل مؤسسة حسب مناطقها مثل: التنظيم على أساس النطاق الجغرافي - ٣
  .إدارة إعلانات الوجه البحري −
 .علانات القاهرة الكبرىإدارة إ −
 .إعلانات محلية ـ إعلانات دولية خارجية −
 .قطاع الإعلانات الحكومية ، الإعلانات الخاصة −

 :وقد تتنوع على مثل هذا النحو: التنظيم على أساس المنتجات والخدمات - ٤
  .إعلانات المعدات والأجهزة الكهربائية −
 .إعلانات شركات الاتصالات والمحمول −
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 . الاجتماعية والأفكار وحملات الانتخاباتإعلانات الخدمات −

وقـد يتنـوع علــى مثـل هــذا ١:)*(التنظـيم علـى أســاس نـوع الإعـلان المطبــوع - ٥
 :النحو

  ).المساحة(وحدة الإعلانات التجارية  −
 . الإعلانات التحريرية أو الملاحق الخاصة −
 ..). الكتب –ات ي الاجتماع–الوفيات (علانات المبوبة الإ −
 .والملاحق الإعلانية الخاصةالمطويات المرفقة  −

*** 

_______________________ 

إنتـاج وتحريـر الإعلانـات فـي المواقـع  معظم وكالات الإعلان فـي المؤسـسات الـصحفية تقـوم ب(*)
  .وفي هذه الحالة تساعد الوحدات الطباعية في الوحدات الإلكترونية.. الإلكترونية

ًوفــي مؤســسة أخبــار اليــوم تــستقل نــسبيا كــل وحــدة عــن الأخــرى مــع التنــسيق فــي معظــم العمليــات 
  .الفنية
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كيــــف يظهــــر الإعــــلان علــــى الــــصفحة؟ مــــا شــــكل المــــادة المطبوعــــة بحروفهــــا 
  وكلماتها وصورها ومضامنيها على أوراق الجرائد والمجلات؟

يكاد يتفق علماء الإعلان على أن الإعلان الصحفي يتمحـور فـي أربعـة أنـواع 
ـــة نـــسبيا فـــي بعـــض الجوانـــب، ولكنهـــا وارئيـــسي ـــدو أنهـــا متداخل ـــد يب حة ضـــًة، ق

  : والأنواع الأربعة هي)٧(التمايز في كل نوع على حدة
 :إعلانات المساحة -١

الاعتبار الطاغي فـي هـذا التـصنيف هـو المـساحة التـي يـتم شـراءها بوحـدة 
و  سم على العمود أ١ تتنوع المساحات هنا بين .القياس الشهيرة اسم عمود

سـم فـي ٢٠(الركن الجانبي الأيمن أو الأيسر للصفحة على عمودين غالبا 
 قد يغلب علـى هـذا النـوع مـن .أو كافة المساحات المتوقع شرائها) عمودين

المـــساحات الإعـــلان عـــن الـــسلع التجاريـــة ولهـــذا يـــسميه الـــبعض الإعـــلان 
ــــة  ــــي الواقــــع كــــل المــــضامين الإعلاني ــــه يــــستوعب ف الــــسلع (التجــــاري ولكن

  ).خدمات والأفكاروال
إعـــلان المـــساحة هـــو أكثـــر أنـــواع الإعـــلان اســـتخداما فـــي الـــصحف، ويـــتم 
ــــه إعــــلان وبــــشكل ابتكــــاري  ــــا بــــشكل يوضــــح أن ــــده إخراجي ًتــــصميمه وتحدي

  .وجمالي مميز في خطوطه ورسومه وصوره وعناوينه
 : إعلانات الأبواب الثابتة -٢

نــي فــي  كمــا هــو واضــح يعتمــد علــى تــصنيف المــساحة والمــضمون الإعلا
شكل أبواب، هي فـي الأسـاس متجانـسة، ولهـا ارتبـاط بعـضها مـع بعـض، كمـا 

لــــسلع أو الخــــدمات اأن هــــذا التــــصنيف قليــــل التغيــــر وشــــبه ثابــــت فــــي نوعيــــة 
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ات كــذلك فــي المــساحة والمكــان والأبنــاط والأعمــدة بــالمتجانــسة، وقــد يكــون الث

لة ومن خصائصها للباب الثابت الذي قد يعرفه القارئ بسهووالشكل الإخراجي 
  .كذلك التكرار والانخفاض النسبي في السعر

  :ويتنوع الإعلان الثابت في عدة أشكال

 ، وهــي مــن أبــرز الإعلانــات الثابتــة فــي Classifiedالإعلانــات المبوبــة   )أ 
  .المكان والشكل والمضمون

 الإعلانـــات المتجانــسة تحـــت موضـــوعات وعنــاوين متقاربـــة وتـــضم عتتجمــ
  .ٕلانية وان غلب عليها الطابع التجاري والسلعيامين الإعضكافة الم

  :وقد يأخذ التبوين عناوين مثل

  .السيارات والخدمات الفنية والبيع والشراء والزيوت −
 ..يجار والاستصلاحرات والبيع والشراء والتنازل والاسوق العقا −
 .الوظائف الخالية والمسابقات والمزايدات والمناقصات −
راء والإصـــلاح وتركيـــب أجهـــزة خـــدمات المحمـــول والبيـــع والـــش −

 .الاتصالات
ســوق الكتــب والمعــارض والتخفيــضات علــى المؤلفــات العلميــة  −

 .المتنوعة
إعلانات الوفيات والتعازي المعروفة وتشتهر بها جريدة الأهرام وتظهر في   )ب 

كما تنشر على صـفحات ذات تـسعة ) الصفحات قبل الأخيرة(مكان محدد 
لوفيـــات مـــن رســـوم الدمغـــة الحكوميـــة أعمـــدة وقـــد أعفـــى القـــانون إعـــلان ا

 .من سعر الإعلان% ٣٥المقدرة بنحو 
فـــي تـــصوري أن إعلانـــات الوفيـــات تحتـــاج لدراســـات واســـعة تكـــشف البعـــد 
النفسي والديني والاجتماعي والمـادي الـذي يقـف وراء هـذا الـسيل مـن إعلانـات 
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وقـد عـاب الـبعض .. اصة عقب وفـاة بعـض المـسئولين أو المـشاهيرخالتعازي 
ق الاجتمــاعي والــسياسي عبــر الــصحف كمــا قــدر الــبعض مجمــوع مــا اهــذا النفــ

  .ً مليار جنيه سنويا٢ينفق على مثل هذه التعازي بنحو 
 تجميــع للإعلانــات ذات الطــابع الاجتمــاعي والأســـري :إعلانــات المجتمــع  )ج 

ليـد والنجـاح والعـودة مـن الخـارج والـشفاء امثل تهاني الـزواج والخطبـة والمو
والترقي والحصول على الشهادات أو النجاح في الانتخابات من الأمراض 

 .وكذا المؤتمرات العلمية أو الاجتماعات النقابية والمهنية
وقد ترسخ هذا الاسم نتيجة موضوعاته كما نرى، كمـا أن الجرائـد حرصـت 
علــى إبــراز هــذا الــسمت الاجتمــاعي فــي البــاب، فالأخبــار تنــشره تحــت عنــوان 

هوريــة تنــشره تحــت عنــوان المجتمــع والأهــرام تنــشره تحــت أخبــار المجتمــع والجم
  .ره تحت عنوان مجتمع المصورشعنوان اجتماعيات ومجلة المصور تن

  
نموذج لإعلانات المجتمـع الثابتـة ، ويلاحـظ تميـزه فـي المكـان الثابـت،  •

والمساحة شبه الثابتة، والأبناط الخاصة، وكذا عـرض العمـود الأصـفر 
ـــشكر والتهـــاني مـــن العـــادي، كمـــا يلاحـــظ ـــدور حـــول ال  أن مـــضامينه ت

كمــــا ) القــــضاة(أو المهنيــــة ) أمــــسية رمــــضانية(والــــدعوات الاجتماعيــــة 
الاهــرام (ذات الدلالــة ) اجتماعيــات(يلاحــظ العنــوان الثابــت للاعلانــات 

  ).٢٠١٤ يناير ٢٥في 
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 تقـدم الجريـدة دلـيلا للقـارئ ، خاصـةة إعلانـات مبوبـة ثابتـ:إعلانـات الأدلـة  )د 

وطـــرق الاســـتخدام ، تتـــسم بطـــول فتـــرة التعاقـــد والظهـــور أمـــام عـــن الـــسلع 
 .القارئ ولهذا يتحقق فيها عنصر الثباب بوضوح

  :ومن نماذج هذه الأدلة
مـــة والـــصيانة، دليـــل الـــسينما والمـــسارح وأيـــن تـــذهب هـــذا ددليـــل مراكـــز الخ

  .. لمواقع الإنترنتل، دليالحج والعمرةالمساء، دليل القرى السياحية، دليل 
 :علانات المجمعةالإ -٣

تعتمـــد علـــى جهـــود إدارة الإعـــلان فـــي الـــصحيفة فـــي تحديـــد فكـــرة وخلـــق 
مناسبة لوضع عدد من الإعلانات المترابطة والسعي لتسويقها على المؤسسات 

  .والشركات المعلنة
إذن فأهم ما يميز هذا النوع، هو التجميع، والتجانس، والمساحات الواسـعة 

 غالــــبوالمبــــادأة مــــن قبــــل الــــصحيفة فــــي الللنــــشر فــــضلا عــــن فكــــرة التخطــــيط 
  .والاستجابة من قبل المعلن

  :وقد يأخذ التجميع أشكالا مثل
عـــن صـــفحات تـــصدر فـــي مناســـبات خاصـــة : الـــصفحات الخاصـــة  - أ

صـــفحات عـــن ســـيارة : مثـــل. ســـلع وخـــدمات ومناســـبات وشـــخوص
بمناسبة اليوبيل الذهبي، صفحات عن شركة العربـي بمناسـبة (..) 

 العربي بجائزة دولية ، صفحات عن دليـل الحـج فوز الحاج محمود
  .والعمرة

عــــدد مــــن الــــصفحات المــــستقلة فــــي التحريــــر والإخــــراج : الملاحــــق  - ب
ــــى ٤ فــــي حــــدود مــــن ومرتبطــــة بالــــصحيفة الأم، قــــد تكــــون  ٢٠ إل

 حيث يـصدر ،صدر في نفس حجم الجريدة وقد تتميزصفحة، قد ت
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 .جم القياسيالملحق في حجم التابلويد فيما تصدر الجريدة في الح

ــــين شــــبه الم ــــق مــــن المعلن ــــى تحريرهــــا فري ــــحيقــــوم عل ــــات رفت ين فــــي إعلان
 .الملحق

ًعدادا خاصة إعلانية، في اقد تصدر الصحيفة  : الأعداد الخاصة  - ت
الأسـاس منفــصلة عــن الــصحيفة الأم، وقـد تتنــاغم المــادة الإعلانيــة 

 .مع المادة التحريرية
مناسـبة مــن جوانبهـا المتعــددة، مـثلا بمناسـبة تحريــر سـيناء تغطــي المجلـة ال

ــــا عــــن مــــشاريع ســــيناء التنمويــــة  ــــت نفــــسه عــــددا إعلاني ــــصدر فــــي الوق ًوت ً
  .والشركات السياحية وأهم المزارات والزراعات والفنادق

مــن الأشــكال : Advertsing Compaignالحمــلات الإعلانيــة   - ث
البـــارزة فـــي الإعلانـــات المجمعـــة، يـــتم التجميـــع والنـــشر فـــي ســـياق 

ملـــة المعروفـــة علـــى مـــستوى الـــزمن والوســـيلة والجمهـــور جدولـــة الح
 .والسلع

طويــات والمطبوعــات والنـــشرات المرافقــة بالـــصحيفة وتعــد كـــذلك مال  - ج
 .من أشكال الإعلانات المجمعة

 :Editoral Advertisementsالإعلانات التحريرية  -٤

  :ع والأخير من أنواع الإعلانات الصحفيةبهذا هو النوع الرا
إعــلان يتحقــق فيــه كــل مواصــفات :ري يمكــن تعريفــه بأنــهوالإعــلان التحريــ

الإعـــلان المعروفـــة ولكـــن يـــتم نـــشره فـــي شـــكل مـــن أشـــكال التحريـــر الـــصحفي 
المعروفـة وهــي الخبــر والمقــال والتحقيــق والتقريـر والحــوار ثــم الــصورة الــصحفية 

  .والرسوم
ــــذ بأنــــه إعــــلان يبــــدو أنــــه غيــــر مباشــــر ، كمــــا فــــي إعــــلان  يتــــصف عندئ
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ًشابه ظاهريــا مــع الفنــون الإعلاميــة المنــشورة بالمجــان، يــستوعب المــساحة، يتــ

ٕكافــــة المــــضامين الإعلانيــــة وان غلــــب عليــــه إعلانــــات الأفكــــار والخــــدمات أو 
عنـدما يــراد إجــراء نـوع مــن المناقــشة والأخـذ والــرد حــول الـسلعة، ولهــذا يــستخدم 

 Social politicalأكثــــر فــــي عمليــــة التــــسويق الــــسياسي والاجتمــــاعي 
marketingوكذا في حالة التنافس وتحسين الصورة .  

مــن صــفاته إذن أن بعــض القــراء قــد لا يــدرون أنــه إعــلان وقــد يتعــاملون 
  .ثقته نحو شيء ما معه على أنه إعلام يهدف إلى دعوة القارئ أو نيل

قــد يتميــز مــن الناحيــة الإخراجيــة وقــد لا يتميــز ، ســواء بــشكل مقــصود أو 
لـــصحف أنـــه إعـــلان أو حـــوار إعلانـــي أو غيـــر مقـــصود، وقـــد تكتـــب بعـــض ا

  .موضوع تسجيلي
إليـه والإعلان التحريري هـذا قـد يتـرادف مـع الإعـلان المكفـول الـذي أشـرنا 

في الفصل الثالث عند حديثنا عن الإعلان الإذاعي باعتباره شكلا مـن أشـكال 
  .الإعلان في الراديو والتليفزيون

ة بــشكل مباشــر بــل  المعلنــووجــه الــشبه أن كليهمــا قــد لا تظهــر فيــه الجهــة
يفهمــه المــشاهد والقــارئ علــى أنــه إعــلام وخدمــة تحريريــة بــشكل عرضــي، وقــد 

ٕمقدمة، وان كانا في الحقيقة إعلان مدفوع الأجـر وان ظهـر فـي التليفزيـون فـي  ٕ
  .في شكل حوار أو خبرشكل برنامج أو ظهر في الصحافة 

ـــى  ـــة التـــي ســـوف تؤخـــذ عل ـــة والمهني هـــذا النـــوع مـــن ورغـــم المآخـــذ القانوني
الإعــــلان، إلا أن الــــشواهد العلميــــة والمهنيــــة تــــشير إلــــى زيــــادة اســــتخدامه فــــي 

  :الجرائد والمجلات وقد تعود هذه الزيادة إلى أسباب من بينها
المنـــــاخ الاقتـــــصادي والاســـــتثماري التنافـــــسي الأمـــــر الـــــذي تلجـــــأ معـــــه   )أ 

 .الشركات المعلنة إلى كافة أنواع الإعلان المتاح
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 صفة الإعلان عـن الرسـالة المنـشورة ووضـعه فـي صـورة محاولة إخفاء  )ب 

ًية رغبة فـي جـذب انتبـاه القـارئ وتفاديـا لعـزوف القـارئ مالرسالة الإعلا
عــن القــراءة خاصــة أن المــادة الإعلانيــة مــن حيــث المبــدأ أقــل انقرائيــة 

 .وثقة من المادة الإعلامية
ً حوارا، أو التأثير على المعلن بمحاولة إيحائه بأن الصحيفة تجرى معه  )ج 

تكتــب عنــه مقــالا، وقــد يرضــي هــذا العمــل بعــض غــروره وربمــا يقنعــه 
بتحقيــق الهــدف الترويجــي بــشكل أحــسن أو يقنعــه بــالإعلان مــن حيــث 

ومما له دلاله أن بعضا من الإعلانات التحريرية ينـشر معهـا .. المبدأ 
إعـــلان مـــساحة ممـــا يـــدل علـــى أن المـــساحة وربمـــا فـــي ذات الـــصفحة 

ـــدعيم التحريريـــة  ـــدأ أو ت تـــستخدم لتـــدعيم فكـــرة الإعـــلان مـــن حيـــث المب
 .قدراته في التأثير والإقناع

التـــــأثير التنافـــــسي المتبـــــادل بـــــين الـــــصحف كوســـــيلة إعـــــلان مطبـــــوع   )د 
والتليفزيــــون والراديــــو كوســــيلة إعــــلان إلكترونــــي، هــــذا التنــــافس يجعــــل 

 .الصحف تلجأ لكل وسائل الجذب للمعلن والتأثير في القارئ
 مــــن بعيــــد لإعلانــــات البــــرامج ًيكــــون الإعــــلان التحريــــري تقليــــدا قــــد أيــــضا

المكفولـــــة فـــــي التليفزيـــــون خاصـــــة مـــــع النجـــــاح المهنـــــي الـــــذي حققتـــــه بعـــــض 
  .الفضائيات

  :وظائف الإعلان التحريري

تتـــداخل وظـــائف الإعـــلان التحريـــري مـــع كـــل صـــنوف الإعـــلان الأخـــرى، 
  .ولكن تبدو وظائفه أظهر في الحالات الآتية

   :Public service advertisingخدمةالعامة إعلان ال  )أ 
ة يــعنــدما يغلــب علــى الرســالة الإعلانيــة التــشجيع علــى خدمــة قــضايا الأم
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  .والتبرع بالوقت والعلم والمال للمشروعات الخدمية العامة

  : Social responsibilityإعلانات المسئولية الاجتماعية  )ب 
نفلــونزا الوقايــة مــن اس روح المــسئولية مثــل عنــدما يغلــب علــى الإعــلان غــر

  .الخنازير أو القيادة الآمنة للسيارات أو ترشيد الاستهلاك
 :Oppositionالإعلان المضاد المعارض   )ج 

يحـــذر ) مثـــل التـــدخين(د ســـلعة أو ســـلوك معـــين ضـــيظهـــر عليـــه الوقـــوف 
ويــــدفع المتلقــــي ) مثــــل تلويــــث البيئــــة( الخاطئــــة ســــاتالإعــــلان مــــن الممار

  ).الحد من ختان الإناث(ة للاستجابة للرسالة الإعلاني
 :Corrective Advertisingالإعلان التصحيحي   )د 

عنـــــدما يغلــــــب علـــــى الإعــــــلان هـــــدف دحــــــض الافتـــــراءات ورد الــــــشبهات 
مثـل . (والتضليل الواقـع علـى الـسلعة أو الخدمـة أو الفكـرة موضـع الإعـلان

علاقة أجهزة المحمول بأمراض المخ أو رمـي العـرب والمـسلمين بالتعـصب 
  ). بلطجة وتزييف في الانتخاباتأو حدوث

  : Advocacyالإعلان التأييدي) هـ
الوظيفــــــة الأساســــــية هــــــو تأييــــــد الــــــسلعة أو الفكــــــرة يــــــرتبط بــــــالحملات 
ـــد  ـــشبهات بـــل يقـــف عن الإعلانيـــة المقننـــة، لا يقـــف طـــويلا أمـــام مقاومـــة ال

  .المميزات وجذب التأييد
  : Image Advertisingإعلان الصورة الذهنية) و

 الإعــلان التحريــري ، حيــث يهــدف الإعــلان عبــر الأخبــار ظــائفمــن أهــم و
العرضية والمقصودة ومقالات الموقف والشرح وحوارات التفسير والرأي إلـى 
ـــسلبية أو  ـــسلعة أو تحـــسين الـــصورة ال ـــة إيجابيـــة عـــن ال تكـــوين صـــورة ذهني

فنــون التحريــر تــستوعب الآراء المــضادة وتقتــدر .. تعــديل الــصورة القائمــة 

o b e i k a n d l . c o  m



 
  تحرير الإعلان الإلكتروني والطباعي  ���

 
ل صاقشة وقد تكون أكثر مصداقية وتستخدم مصادر ذات ثقـة وتـعلى المن

  .إلى فئات متعددة من الجماهير
  : مجالات الإعلان التحريري

من المؤكد أن قضايا الإعلان التحريري هي فـي إجمـال كـل القـضايا التـي 
هــي محــور كــل إعــلان، وبــصيغة علميــة فــإن مجــالات الإعــلان التحريــري هــي 

فكـــار التـــي يمكـــن أن تكـــون مـــادة للرســـالة الإعلانيـــة كـــل الـــسلع والخـــدمات والأ
  .المدفوعة الأجر

راســة تطبيقيــةعلى مــضامين الإعــلان التحريــري بــصحيفة الأهــرام فــي دفــي 
مقارنـــة بفتـــرة الانفتـــاح الاقتـــصادي ) ١٩٦٧-١٩٦٢(حقبـــة التحـــول الاشـــتراكي

تبـين أن مجـالات .. على عينة مكونة من ستة أشـهر ) ١٩٨٧-١٩٧١(الحر 
  :لان التحريري دارت حول الموضوعات الرئيسية التاليةالإع

ول، رلمشروعات القومية، عمليات تسويق البتامساندة (المجال الاقتصادي   )أ 
الحـــديث عـــن الرفاهيـــة الاقتـــصادية، دور القطـــاع الخـــاص، تـــشجيع المنـــتج 

 ).المحلي والإنتاج والاستهلاك
، التـــسويق مجـــال الحمـــلات الانتخابيـــة الـــدخول فـــي(المجـــال الـــسياسي   )ب 

الــسياسي خاصــة ضــد الغــرب وأمريكــا، التحــرر الــوطني، الوحــدة العربيــة ، 
 ..).ربط الإنتاج بالسيادة السياسية

 ..).تقاليد التهنئة والأعياد والخدمات للأفراد والهيئات(المجال الاجتماعي    )ج 
.. الإعـــلان عـــن الكتـــب والمـــؤتمرات والبنـــوك الإســـلامية (المجـــال الـــديني   )د 

 .دام الوتر الديني في إقناع المستهلك بموضوع الإعلانفضلا عن استخ
  ..).الدوريات والسينما والندوات والمسارح(المجال الثقافي ) هـ
  ).الفنادق والشركات والمصايف الداخلية والخارجية(المجال السياحي) و
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  :ويمكن إجمال مجالات الإعلان التحريري كما في الجدول الآتي

  %النسبة   المساحة  %لنسبة ا  عدد الإعلانات  الموضوع

  ٥٠.٦  ٨٣.٥  ٤٧.٩  ٩٥  الاقتصادي

  ١٢.١  ٣٦.٥  ٢٤.٢  ٤٨  السياسي

  ١٠.٣  ١٧  ١١.١  ٢٢  الاجتماعي

  ٩.٧  ١٦  ٨.١  ١٦  الديني 

  ٣.٦  ٦  ٤.٥  ٩  السياحي

  ٣.٦  ٦  ٤  ٨  الثقافي

 ولكن الموضوع يحتاج لدراسة متجددة لمضامين وهذه الأرقام مؤشر نسبي
  :ثير مقارنة بالأنواع الأخرىأد التالإعلان وأهدافه وحدو

  : مآخذ على الإعلان التحريري

ثمــــة مآخــــذ ســــلبية توضــــح أبــــرز عيــــوب هــــذا النــــوع مــــن الإعلانــــات مــــن 
  :أوضحها

ر ليخـدع القـارئ بمـضامين وكأنـه يـأنه إعلان خادع يتخفى في شـكل التحر  )أ 
  .ًيمارس نوعا من التضليل على الجمهور

خـــر وهـــو فقـــد المـــصداقية بـــين القـــارئ خـــذ عيـــب آأد علـــى هـــذا المقـــد يتولـــ
يــة للــضعف موصــحيفته وهــو عيــب قــد يعــرض الرســالة الإعلانيــة وربمــا الإعلا

  .والتجاهل
يتناول موضوعات ضعيفة وليس لها قيمة عند القارئ، كما يمثل حالة مـن   )ب 

 .الإسراف في الإعلان وربما المجاملة والنفاق غير المقبول
 الإعلانـي والإعلامـي فجـل هـذه المواثيـق المخالفة للقوانين ومواثيق الـشرف  )ج 

ـــة  تـــشدد علـــى ضـــروة الفـــصل بـــين المـــادة الـــصحفية المعلوماتيـــة مـــن ناحي
والمــادة الإعلانيــة مدفوعــة الأجــر مــن ناحيــة أخــرى، ســواء تــم هــذا الفــصل 
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 .بالنص على الإعلان أو فصله في المساحة والشكل بطريقة واضحة

  .اوبمراجعة معظم قوانين الصحافة نلاحظ هذ
ـــانون الـــشهير   ـــسنة ٩٦فالق افة، ومـــن بعـــده ح بـــشأن تنظـــيم الـــص١٩٩٦ ل

ومـن  )١٩٩٨(ميثاق الـشرف الـصحفي الـذي أعـده المجلـس الأعلـى للـصحافة 
ـــاق  ـــدولي ) ٢٠٠٤(بعـــده ميث وكـــذا المواثيـــق ذات البعـــد العربـــي والإســـلامي وال

  :تركز في هذا على
  .نيةعدم جواز الخلط بين المادة الصحفية والمادة الإعلا −
ألا تكــــون المــــادة الإعلانيــــة خادعــــة أو لا تعبــــر عــــن حقيقـــــة  −

 .المنتجات
 فـــالإعلان الـــصحفي عندئـــذ يخـــالف تقاليـــد مهنـــة .المخالفـــة لآداب المهنـــة  )د 

عــدم جــواز عمــل : الــصحافة التــي تــشدد علــى عــدد مــن المبــادئ مــن بينهــا
ثير الإعـــــلان علـــــى العمـــــل أ تجنـــــب تـــــ-الـــــصحفي فـــــي جلـــــب الإعلانـــــات

 .مايز المادة الإعلانية عن المادة الإعلامية ت–التحريري 
أبــــرز المآخــــذ التــــي يرصــــدها تقريــــر  مــــن اًوقــــد صــــار هــــذا المأخــــذ واحــــد

ًالممارسـة الـصحفية فـي الـصحافة المــصرية الـذي يعـده سـنويا المجلـس الأعلــى 
لصحافة وقد شغلت ملاحظة عدم مراعـاة آداب نـشر الإعـلان أي عـدم تمييـز ل

، ٢٠١١حًا في آخر تقرير عام ًمادة الصحفية حيزا واضالمادة الإعلانية عن ال
مــن إجمــالي الملاحظــات التــي % ٢٧حيــث شــغلت هــذه الملاحظــة مــا نــسبته 

 جــــل - ينــــسب-تقــــدر بنحــــو ســــتة آلاف ملاحظــــة، وقــــد وقــــع فــــي هــــذا الخطــــأ
  .الصحف القومية والخاصة والحزبية وكذا التي تصدر بترخيص من الخارج

 الأخلاقيــة بحظــات تتمحــور حــول الجوانــوكمــا هــو واضــح فــإن هــذه الملا
 التحريري لـه مميـزات نف المهنة، بيد أننا نؤكد على أن الإعلااوالقانونية وأعر

خاصــة فــي التــاثير والابتكــار التحريــري واســتيعاب القــضايا الإعلانيــة المتعــددة 
  .بشكل متزايد
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  ..الأكبرأنت الآن في مرحلة الجهاد 
ـــب الإا ـــة جل ـــذي عـــلانتهـــت عملي ـــار النـــوع والحجـــم ال ن أو تـــسعيره أو اختي

وبدأت عملية جديدة شديدة الأهمية لأنهـا سـوف تـتحكم فـي .. سوف يظهر فيه
  .فشل أو نجاح الإعلان كله

كتابة الإعلان تجربـة فنيـة ابتكاريـة هامـة، ينبغـي أن تخوضـها سـواء كنـت 
ًمندوبا إعلانيا صـغيرا أو محـر رًا كبيـرا أو مـسئولا فـي وكالـة إعـلان متخصـصة ً

  .أو موظف الإعلانات المسئول في إحدى الشركات أو المؤسسات
وفي كل الأحوال سوف تجد نفسك مضغوطا بسيف الوقت وفلوس المعلـن 
وقــوة المنــافس والخــوف مــن الجمهــور وضــغوط رؤســائك وضــميرك ومتطلبــات 

  .العمل الفنية
ًاعي تقــــوم أساســــا علــــى ثلاثــــة عناصــــر وكتابــــة الإعــــلان الــــصحفي الطبــــ

  :أساسية
  . )النص المكتوب (Wordsالكلمة 

  .Photographsالصورة 
  .Diagrams - Cartoonsالرسوم 

وقـــد يـــساهم معهـــا بـــشكل غيـــر مباشـــر الألـــوان، غيـــر أن اســـتخدم الألـــوان 
يغلب عليه العامل الإخراجي الشكلي ولـذا سـوف نرجئـه بالحـديث إلـى المبحـث 

  .اللاحق
بـــل الحـــديث عـــن تحريـــر العناصـــر الثلاثـــة هـــذه، نؤكـــد علـــى أن هـــدف وق
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ســـاس هــو الوصـــول إلـــى ذهــن وعـــين وعاطفـــة عمليــة الكتابـــة والتحريــر فـــي الا

ٕالقـــارئ واقناعـــه بالاســـتجابة، وهـــذا لـــن يتحقـــق فـــي الإعـــلان المطبـــوع إلا عـــن 
طريــــق العنــــصر أو الرمــــز الأهــــم هنــــا وهــــو اللغــــة، إذن اللغــــة عمــــدة التحريــــر 

  . الأولى في الكتابة والتأثيرةناع والأداوالإق
  :ومن الإرشادات الهامة في هذا المجال

ــــــسلاسة ومواءمــــــة مــــــستوى  − البــــــساطة والوضــــــوح والإيجــــــاز وال
  .الجمهور، أسهل طرق التعبير الناجح

سـلامة اللغــة مــن الخطـأ، فالخطــأ اللغــوي يكـشف جهــل الكاتــب  −
 .واستهتاره بالقارئ

عمل القواميس أو ما قـد يعـرف عند الشك استشر الآخرين واست −
 خاصــــــــــة عنــــــــــدما تكتــــــــــب Stylebookبالــــــــــدليل الأســــــــــلوبي 

 .موضوعات متخصصة قد تكون خارج اهتماماتك
الكلمــات تثبــت عــين القــارئ وتحقــق الجاذبيــة والانتبــاه والإدراك  −

ًفلـــيس صـــحيحا أن التفكيـــر يحـــدث بالـــصورة أكثـــر بـــل يحـــدث 
ًملــة تــصبح نوعــا مــن التفكيــر باللغــة والنظــام التعبيــري كلــه، الج

ــــــــــــــــو (الجغرافيــــــــــــــــا البــــــــــــــــصرية  عــــــــــــــــالم ظــــــــــــــــواهر، كمــــــــــــــــا ل
as,if,phenomena.( 

الكاتــب أهــم مــن المكتــوب، وعلــى الكاتــب أن يتــصف بالمهــارة  −
مـن منطلـق مـا يقولـه الـبعض مـن أن .. الفنية والـذوق الجمـالي

ًمـن الـذوق العـام وأيـضا % ٤٠النص الإعلاني قد يحتاج إلـى 
مــــن الفنيــــات % ٢٠ عــــن مــــن الحــــس التجــــاري فــــضلا% ٤٠

 .المبتكرة
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 .يقة هي الواقع معروض في شكل حسنقفالح.. عدم المبالغة  −
ـــــة أو عـــــابتعـــــد قـــــدر الإمكـــــان  − ـــــة أو العامي ن الكلمـــــات الأجنبي

 .العبارات السوقية ذات الإيحاءات المبتذلة
علمــــي والتــــأثير فــــي كلماتــــك قــــد يكــــون بــــشكل مباشــــر علنــــي  −

ارة هنـا قـد تحتـاج إلـى العبـ..وواقعي وقـد يكـون ضـمني عـاطفي
 .حكم وأرقام ونصوص وتصريحات

 وأعــد قراءتــه The Advertisement النهــائي صاهــتم بــالن −
 .وعرضه وتصويبه

وســوف نتنــاول عمليــة تحريــر وكتابــة العناصــر الرئيــسية الثلاثــة علــى هــذا 
  )٨(:النحو
  :تحرير الصور -١

وم  الـصور والرسـنمن أهـم عناصـر الإعـلان الـصحفي قـد يعتقـد الـبعض أ
م الفنيــة المــشتركة فــإن الممارســة المهنيــة والعمليــة ســفــن واحــد، ولكــن رغــم القوا

  .تؤكد أن كلا منهما له خصائص فنية مميزة
 فهـي محاكـاة للواقـع ،الصورة يقصد بهـا هنـا كـل مـا تلتقطـه العدسـة أمامهـا

 تعتمد علـى Photographsكما تعكسه عدسة الكاميرا، فالصورة الفوتوجرافية 
ًبصري للطبيعة ، سواء كانت هذه الطبيعة إنسانيا أو حيوانـا أو جمـادا، النقل ال ً

أشــياء أو أحــداثا أو شخوصــا ووقــائع ثابتــة أم متحركــة، تؤخــذ عــن طريــق آلــه 
  .التصوير

 هنا لا يتدخل فيها عمل أو يدالمصور، إلا القدر الـذي يتعامـل بـه الصورة
يـــال أو ذاتيـــة المـــصدر،  كمـــا لا يتـــدخل فيـــه خ،بفنيـــة مـــع الواقـــع الـــذي يحاكيـــه

فالرجـــل الـــضاحك فـــي الطبيعيـــة لـــن يخـــرج مكتئبـــا فـــي الـــصورة، وصـــورة ميـــاه 
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 ولهـذا ،لن تتحول إلى كتلة لهب، على نحوما قد يفعل خيـال الرسـمالفيضانات 

ـــة المل وســـة المحـــسوسة، لأن العدســـة لا مفهـــي تـــسمى الـــصورة البـــصرية العيني
  .ًالعيون محسوساتصور إلا ما تراه 

  .ر الصورة الإعلانية يشمل ثلاث مراحل مرتبطة وهامةوتحري
ـــــار الـــــصورة طبقـــــا للحـــــدث وحجمـــــهالأولـــــى وقابليتـــــه   تعنـــــي عمليـــــة اختي

للتصوير، ورؤية مسئول الشركة والإعلان وتوقعات القـائم علـى الإعـلان حـول 
  .الجمهور والاستجابة والبيئة الاتصالية والاقتصادية والاجتماعية الحاكمة

ـــــة ـــــز الـــــصورة وجـــــودة التفاصـــــيل والألـــــوان والتـــــصغير  فنيـــــالثاني ات تجهي
  ..والكبير

ن أو رئـــيس عـــلا قـــد يكتبـــه محـــرر الإ، التعليـــق المـــصاحب للـــصورةالثالثـــة
  .أو كل هؤلاء.. المخرج أو مندوب الشركة ، التحرير

  :وكاتب التعليق عليه أن يلاحظ
فوق أم هل تحت أم .. عدد الكلمات المطلوبة وحجم الصورة وموقع الكلام

  .على الصورة
سة لا تــصاحب الجــو الإعلانــي بــ العافهــم الجــو النفــسي للإعــلان والــصورة

  .الضاحك
خدمة الصورة لهدف الإعلان فالإعلان الداعي علـى ترشـيد الاسـتهلاك لا 

  .تناسبه صورة تعكس الإسراف والبزخ
  :وهناك عدة أساليب لكتابة تعليق الإعلان على الصورة من ذلك

 ).بل جتس في زيارة للقرية الذكية(سم التعليق بالا  )أ 
تـــــصاحب .. االله لا يـــــضيع أجـــــر المحـــــسنين (الحكمـــــة أو الخلاصـــــة   )ب 

 ).الدعوة للتبرع لمعهد الأورام
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وضــعنا حجــر الأســاس فــي (تحكــي بدايــة وتطــور المــشروع .. القــصة   )ج 

 ).أكتوبر وأنيهيناه هذا الأسبوع
 ).دافونأنا من مستخدمي فو(عبارة عن لسان مسئول .. الاقتباس   )د 
 ).كل هذا الجمال في مدينتي.. تصور(مخاطبة القارئ   )ه 
.. أسلوب الوصـف كمـا فـي الـصورة مـن أكثـر وأنجـح تعليقـات الـصور   )و 

 ).سعادة الأسرة مع سمنة روابي(
أكيـــد فـــي تركيـــا يـــا .. الـــزوج..المـــصيف فـــين: الزوجـــة تـــسأل.. (الحـــوار  )ز 

 ).حبيبتي
  

  :الحصول على الصور الإعلانية
  :نت كمحرر على الصور عن طريقتحصل الصحيفة وأ

 المــصور المحتــرف الــذي يعمــل فــي وكــاميرا الــصحفي نفــسه أ −
  .مجال تحرير الإعلان

المؤســـسة والـــشركة خاصـــة أقـــسام العلاقـــات العامـــة التـــي تمـــد  −
 .الصحف والشركات بحاجاتها من الصور

ـــــي  − ـــــشاركون ف ـــــذين قـــــد ي الجمهـــــور أو المـــــصورون الهـــــواة ، ال
ًالأحداث عرضا أو قصدا ً. 

ة رالــــــصحف ووكــــــالات الأنبــــــاء المــــــصورة التــــــي تــــــوفر الــــــصو −
 .الإعلانية أو تقدمها كخدمة مستقلة

الأرشـــــيف الــــــورقي أو الإلكترونــــــي الموجــــــود فــــــي المؤســــــسات  −
المحترفـــة ، فـــضلا عـــن المواقـــع الإلكترونيـــة الحـــرة التـــي تتـــيح 

 .بعضها إمكانية نقل الصور من على المواقع الإلكترونية
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 :وغرافية أنواع الصورة الفوت

يكــاد يجمــع علمــاء الــصحافة علــى أن الــصور المطبوعــة تتنــوع مــن ناحيــة 
  .المضمون والحيز المادي الذي تشغله على الورق إلى مثل هذه الأنواع

  .تعكس وجه الشخص فقط) Portraiالبورتريه (صورة الوجه  −
صـــورة مجـــسمة لكـــل أو جـــزء مـــن الـــشخص تفيـــد مـــع الحركـــة  −

 .والتعبير البدني والنفسي
 . تعكس حدث واحد بمفردهSingleالصورة المفردة  −
 ).متعددة لشخص أوحدث (Seriesسلسلة الصور  −
 الحــدث أوالــشخص فــي فتــرات Sequenceالمــشهد المتعاقــب  −

صــور (زمنيــة متعاقبــة ، تعكــس تطــور الحــدث الواحــد ودلالتــه 
ـــــسيارات فـــــي شـــــوارع  ـــــة للحظـــــة إنطـــــلاق أول ماركـــــة لل متعاقب

 ).القاهرة
زيــــارة أحمــــد زويــــل لمعهــــد الأورام ، حكايــــة (ة القــــصة المــــصور −

 ).تطوير ميدان الرماية
 تجـسد المـضمون الخبـري News Pictureالـصورة الإخباريـة  −

لحظـة افتتـاح المـصنع، عقـد اتفاقـات دوليـة، (الوظيفي للصورة 
 ).خطة لتحديث الإنتاج

الـــــصورة الموضـــــوعية التـــــي تركـــــز علـــــى القـــــضية والموضـــــوع  −
  نكهته مع سمنهةالطعام وجود(..) م علاج حب الشباب بكري(

.(..) 
ليـــات ٕالهـــدف جـــذب الانتبـــاه واضـــافة جما. .الـــصورة الجماليـــة  −

 .لمضمون الإعلان أو الموضوع
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 . الامتاع أو السخريةة بقصدهيالصورة الترفي −
ـــــي حققتهـــــا  − ـــــصحفية الت ـــــة ال ـــــة أو الجول ـــــسجيل المقابل صـــــورة ت

 .الصحيفة
  

  :الاستخدامات الإعلانية للصورة

فكــار والخــدمات يوظــف الإعــلان الــصورة لخدمــة الــسلع والاكيــف 
 المرتبطة بالرسالة الإعلانية؟

ًعــــدد العلمــــاء عــــددا مــــن اســــتخدامات الــــصورة أيــــا كــــان تــــصنيفها 
 :الصحفي، في مجال الإعلان، ومن أبرزها

الحجـــم الكلـــي للـــسيارة، مكونـــات (صـــورة الـــسلعة أو جـــزء منهـــا  −
 ).الموتور ، جودة الكراسي

عـدد مـن أجهـزة المحمـول المتطـور (وعة من الـسلع صورة مجم −
 ).الاستخدام

 ).إحدى الفيلات وقد اكتمل تشطيبها(صورة السلع جاهزة  −
 ).الاستخدام الطبي لفرشاة الأسنان(صورة تحسين الاستخدام  −
يــات المعــدة بنــوع معــين والحل(صــورة الــسلعة أثنــاء الاســتخدام  −

 ).من السمنة
ـــد العطـــش، ا(صـــورة الاســـتخدام فـــي ظـــرف محـــدد − لعـــصائر عن

 ).المحمول عند وقوع حادثة
 .Dramatization of evidenceصورة تضخيم البرهان  −

تركــز علــى الاســتمالة العقليــة أو العاطفيــة التــي تحقــق أعلــى الاســتجابات 
التغليـــف الآمـــن لمنتجـــات الألبـــان، الخبيـــر الأجنبـــي المـــشرف علـــى (عـــة قالمتو
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  ).وهكذا..  لتجسيد لحظة الحاجة  بكاء الطفل المصاب بالسرطان-العلاج 

الصورة الاستشهادية التي تقدم الخبير وهـو يقـدم شـهادته حـول  −
مفتــــي الجمهوريــــة يحــــث النــــاس (ة الإعلانيــــة لاســــمــــضمون الر

ــــــسطين  ــــــى دعــــــم شــــــهداء فل وهــــــي تــــــدعو (...)  الفنانــــــة –عل
 (..).لاستخدام صابون 

ب، الغـــلاف ، العبـــوة ، عنـــوان الكتـــا(صـــورة العلامـــة التجاريـــة  −
 ..).اسم كوكاكولا

 ).مقر شركة المصرية للاتصالات(صورة المنشأة أو المتجر  −
الــصورة المقارنــة التــي تركــز علــى درجــة الاخــتلاف أو التبــاين  −

( بـــين حالـــة اســـتخدام الـــسلعة أو حالـــة عـــدم اســـتخدام الخدمـــة
ح البــشرة وبعــد اســتخدامه، صــورة تصــورة لفتــاة قبــل اســتخدام فــا

ن وبعــد التــدخين، صــورة لأســرة ســعيدة لرئــة إنــسان قبــل التــدخي
 ).بعد تبرعها لعمل الخير

ـــى المعنـــى المقـــصود   − ـــة التـــي تركـــز عل الـــصورة الدلاليـــة الرمزي
ابتــــسامة مــــضيفة الطيــــران للإعــــلان عــــن (إيــــصاله للمــــستهلك 

ــــسواد للتحــــذير مــــن حــــوادث  حــــسن الخدمــــة ، امــــرأة ترتــــدي ال
 ).السيارات

ن توظيفهــا لخدمــة الإعــلان إلــى غيــر هــذا مــن عــشرات الــصور التــي يمكــ
  . وجمهورههحسب قدرات الصور التحريرية وهدف الإعلان ومضمون
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لـصورة الأولـى وذجان لعملية استخدامات الصورة فـي الإعـلان، فـي امن •

لسلعة جاهزة للاستخدام حيث الغسالة وهي تـدور يبدو توظيف الصورة 
.  

ان طمعهــد عــلاج ســر(نــشأة وفــي الــصورة الثانيــة يبــدو اســتخدام صــورة الم
ٕ تـــصميم وامكانـــات المعهـــد للحـــث علـــى التبـــرع نحيـــث يعكـــس الإعـــلا) الأورام
  .الخيري

  :تحرير الرسومات .٢

 الرســومات كالــصور فــي .العنــصر الثــاني مــن مكونــات الإعــلان المطبــوع
  .الحيز المادي والوظيفة ولكنها ليست مرادفة للصور
 اليدويـــــة لأن الأســـــاس فـــــي ًوكثيـــــرأ مـــــا يقـــــال عـــــن الرســـــوم بأنهـــــا الرســـــوم

الرسومات أنها ترسم بيد الفنان وقد اضاف الكمبيوتر في الوقت الحالي قـدرات 
عاليـة فـي عمليـة الرســم والتوليـف إلا أن الرسـومات مـا تــزال يدويـة كـذلك لأنهــا 

  .تتم بيد الإنسان وبتدخل الشخص المقصود
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م بتكوينهــا الطبيعيــة التــي يقــو يــرغإذن فالرســوم يقــصد بهــا تلــك الخطــوط 

الفنــان بيـــده أو بآلتـــه حـــديثا، وهـــي بـــذلك لاتحـــاكي الطبيعيـــة كالـــصورة ، ولكـــن 
  .ٕيصنعها الرسام، وان حاكت الطبيعية فهي محاكاة من وجهة نظر رسمها

  :وتستمد الرسوم أهميتها التحريرية من قدرتها على
  .ٕالتعبير الواضح والنقد الساخر وابداء الرأي −
ــــدرة علــــى تلخــــيص الحقــــائ − ق والمواقــــف التــــي قــــد لا تقتــــدر الق

 .الصور عليها أو في حالة تعذر الحصول على المصور
لنفــــــسية الكامنــــــة والأحاســــــيس غيــــــر االتعبيــــــر عــــــن المعــــــاني  −

 فــــــالخلاف الــــــسياسي أو الحــــــسد النفــــــسي تعكــــــسه ،المنظــــــورة
 .الرسوم

ولهــذا فــإن .. إعطــاء شخــصية للمطبــوع أو للــسلعة ذات تميــز  −
ـــــاء والإضـــــحاك  ـــــر مـــــع مواضـــــيع الأزي ـــــة تتناســـــب أكث والطفول
رة ومرونـة فـي بنـاء الرسـالة بمـا الرسومات كما تعني الرسوم قد

 .حقق هدف وسياسة الرسالةي
  

  :أشكال الرسومات

تأخـذ الرسـومات أشـكالا حـسب الحيــز المـادي الـذي تظهـر فيـه أو الوظيفــة 
  :التي تهدف إليها ، ويمكن الإشارة إلى أبرز هذه الرسومات

وهـي الرســومات التـي يعبــر فيهـا الرســام عـن رؤيــة : ريــةالرسـومات التعبي  - أ
فنية عبر لوحة تعبيرية، قـد تكـون لوحـة للطبيعـة أو لحرفـة أو لحـدث أو 
لعادات وتقاليد ووجوه، وقد تكون نقلا عـن إبـداعات بعـض الرسـامين أو 
ًالزخــارف والنقــوش ذات الطــابع الإســلامي أو غيرهــا، وقــد تكــون شــرحا 
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لرسـام رسـمة لمـخ الإنـسان أو يبـين الآثـار الـضارة لعمل ما مثلمـا يرسـم ا
 .للتدخين على الرئتين

وهــــو فــــن الإضــــحاك والفكاهــــة عــــن طريــــق : Caricatureالكاريكــــاتير   - ب
ًالرسـومات هــذا الفــن صــار عنوانـا علــى الرســومات الــساخرة والآراء التــي 

 .ص الأحداث والمواقف والأشخاص وتبالغ بهدف الإضحاكتشخ
الرسـام لـيس بقـصد الإضـحاك، كمـا الكاريكـاتير ، وقـد يرسمه : تونرالكا  - ت

لا يوقعـــه صـــاحبه، ولكنـــه يعبـــر عـــن الموضـــوعات والأفكـــار والقـــصص 
والأحداث أو الشخوص التي يرسمها، لا يقصد منها الإضحاك بقدر ما 

 .يقصد بها شرح الموضوع والتعبير عن فكرة
ي خطـوط بيانيـة  هـ.قد يقوم بها الرسام أو الكمبيوتر: الرسومات البيانية  - ث

ًتعبــر غالبــا عــن بيانــات وأرقــام ومقارنــات قــد تأخــذ أحــد الأشــكال البيانيــة 
 .الأعمدة أو الدوائر، أو المنحنيات: المعروفة في علم الإحصاء مثل

 قــــد تعكــــس منــــاطق جغرافيــــة طبيعيــــة، وقــــد يرســــمها الرســــام:  الخــــرائط  - ج
 لتوضيح الإنتاج أو لشرح الأحداث 

ًم لوجــه شــخص قــد يكــون مقــصودا لإعطــاء رســ: Portraiصــور الوجــوه   - ح
خصوصية للمصدر أو للصفحة، وقد تكون الشخـصية تاريخيـة يـصعب 
الحـــصول لهـــا علـــى صـــورة مثـــل الرســـومات المـــشهورة لشخـــضيات مثـــل 

 .سقراط أو ابن خلدون أو الإمام محمد عبده
  

  :استخدامات الإعلان للرسومات

  ..ار والخدماتكيف يوظف الإعلان الرسومات لخدمة السلع والأفك
عند الحديث عـن التوظيـف الإعلانـي للرسـومات، ينبغـي أن نـشير إلـى أن 
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ًكثيـــرا مـــن هـــذه الاســـتخدامات هـــي ذاتهـــا كمـــا بـــرزت فـــي الاســـتخدام الإعلانـــي 

  .للصور من منطلق التداخل بين المكونين
أيضا فإن عملية تحرير الرسومات تـستلزم بعـض الفنيـات الخاصـة لاسـيما 

  .يق ومن أهم هذه الفنياتفي كتابة التعل
مـع التبـاين فـي .. حولـه مووجود فراغات وبياضات داخـل الرسـ −

 .الظلال والخطوط والألوان إن وجدت
 ًفـرغم أن الرسـومات كثيـرا..  تعليـق الرسـم تقلـة وبـساطة كلمـا −

مــا تخلــومن الكــلام إلا أنــه ضــرورة لبيــان الشخــضية أو الحــدث 
 .ودلالته

 بالـــصحيفة للإعـــلان المرســــوم عـــدم مزاحمـــة المـــواد التحريريـــة −
يفــضل أن تتجــاور الرســومات مــع مــادة مكتوبــة وليــست حيــث 

 .صورحتى لا تقتل الرسم وتضعفه
.. خط التعليق قـد يكتـب بـنفس قلـم الرسـام وقـد يجمـع إلكترونيـا −

 .لكترونيا أيسر وأوضحوكلاهما له ميزة ولكن كتابته إ
ــــــة والخطــــــوط المرســــــومة  − ــــــين الكلمــــــات المكتوب .. التجــــــانس ب

فالجــــــداول الإحــــــصائية تحتــــــاج إلــــــى كلمــــــات محــــــددة تــــــصف 
.. والرسم الكاريكاتيري يناسبه كلمـات خفيفـة ضـاحكة.. الرسمة

 .وهكذا.. .فية حزينة طبه كلمات عاسوالوجه الباكي ينا
 

 : الاستخدمات المميزة للرسوم في مجال الإعلان في الآتيويمكن إجمال
ون الإعـلان هـو الإضـحاك عنـدما يكـون هـدف ومـضم:الفكاهة الغالبة   - أ

أكثــر  يــصبح Caricatureوالفكاهــة، فــإن الرســوم خاصــة الكاريكــاتير 
  .قدرة على خدمة الإعلان
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د معـاني الـسخرية سجـدي الموظـف الـذي لا يـتقن عملـه، تن أفلرسمه لـكسو

  .في سياق حملة إعلانية لعلاج الروتين
لــــسلعة تتحــــدث الرســــمة المعبــــرة عــــن الخدمــــة أو ا: اســــتنطاق الــــسلعة  - ب

 :قطعة شيكولاته تخاطب الجمهور بمثل هذه العبارة(بالهدف الإعلاني 
 ).كلوني أنا أستاهل أكلكم

تـــستخدم خطـــوط الرســـام فـــي تكـــوين وتوليـــف : تكـــوين الاســـم التجـــاري  - ت
حــروف وأشــكال وكلمــات وربمــا وجــوده بــشكل يثبــت الاســم أو الــشعار 

 .بشكل مميز
ر عـن التـضخيم والتهويـل الــذي فالرسـوم المؤلفـة تعبــ: المبالغـة والتهويـل  - ث

فرســمه لــشاب يحمــل علــى يديــه ســيارة أو فيــل (قــد يــصحاب الإعــلان 
ـــى جهـــاز محمـــول  تجـــسم هـــذه المبالغـــة فـــي القـــوة .. يـــدوس بقدمـــه عل

 ).والتحمل
التـــصميمات الفنيـــة المجـــردة مثـــل ماكيتـــات إحـــدى المـــدن الـــسكنية أو   - ج

  .هيكل السيارة أو مكتبة إحدى المدارس الرائعة
فالخريطـــــة المرســـــومة تتميـــــز فـــــي عـــــرض بعـــــض : زيـــــع الجغرافـــــيالتو  - ح

توزيع حـالات الإصـابة (المنتجات والسلع والبشر والخدمات بشكل جيد 
نفلونزا الخنــــازير فــــي أفريقيــــا، انتــــشار محطــــات المحمــــول فــــي مــــدن ابــــ

  ).الوطن
فالرســــومات البيانيــــة المعروفــــة مثــــل : اســــتيعاب الأرقــــام والإحــــصاءات  - خ

والمنحنيــات والمعــاملات تعبــر بتميــز عــن تطــورات الجــداول والمربعــات 
منحنــــي (الأرقــــام وتبــــاين التوزيعــــات بارتباطاتهــــا العلميــــة ذات الدلالــــة 

 جـدول يعكـس -الخيريـة خـلال العـام صاعد يعبر عن ارتفاع التبرعـات
خين وارتفــــاع أمــــراض القلــــب فــــي الــــسنوات دالارتبــــاط بــــين ارتفــــاع التــــ

  ).الخمس الأخيرة
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سلعة أو شخــصية لــخبيــر تحــدث عــن ا: وه الشخــصيةالتعبيــر عــن الوجــ  - د

هـــي محـــور الإعـــلان أو شخـــصية تاريخيـــة ذات صـــلة أو مـــواطن لــــه 
وجـه للعــالم ابــن خلـدون مقــرون بـالإعلان عــن مؤســسة (ارتبـاط بالخدمــة

اجتماعية قد تحمل اسمه، وجه للاعب أبو تريكة مقرون بالإعلان عن 
  ).إحدى الماركات الرياضية

ني النفــسية أو الخيــال الــذي لا تقتــدر الــصورة علــى التعبيــر عــن المعــا  - ذ
يمكن اسـتخدام رسـمة تعكـس شـخص لـه .. حمله مثل الغيرة أو الحسد 

 لتـدمير الـشركة طعيون جاحظة ويوسوس في أذنيه شخص آخـر يخطـ
  .المنافسة

  .تالعديدة التي ترتبط بدور الرسوماإلى غير هذا من الاستخدامات 

  
لبيانية في شكل الأعمدة لبيان تطور حجم القروض في البنك نموذج لاستخدام الرسومات ا

  ).٢٠١٤ فبراير ٨صحيفة أخبار اليوم في (الأهلي 
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  :تحرير النص المكتوب -٣

ر الرئيسية الثلاثة المكونة للإعلان ص العنصر الثالث من العناعندتتوقف 
  . تحرير النص المكتوبدالطباعي المكتوب عن

الكلمــــة والكلمــــات والعبــــارات والفقــــرات والمقــــصود هنــــا الحــــرف والحــــروف و
  .وربما الصفحات التي تم كتابتها وتحريرها لخدمة الإعلان

 لـــن تخـــرج عـــن أربعـــة مكونـــات  الإعلانيـــةوفـــي تـــصورنا أن هـــذه الكتابـــات
  :أساسية

 وقــــد تحــــدثنا عنهمــــا فــــي .. Slogan والــــشعار Brandsالاســــم التجــــاري 
الطباعيــــة ، مــــن حيــــث ث الثــــاني الخــــاص بــــالإعلان فــــي النــــشطة حــــبمال

  .الأهمية والتحرير والأهمية 
  :وسوف نتوقف هنا عند المكونات الثلاثة الأساسية وهي

  :العناوين: المكون الأول

العنــوان هــو الوحــدة البــارزة المعروفــة فــي الــشكل وفــي التعبيــر عــن أهــم مــا 
اسـم الـشركة أو شـعار الـسلعة نفـسه، وقـد :  والعنوان هنا قـد يكـون.في الإعلان

اعتذار في الإعلان الإعتذاري أو : يكون الهدف من الإعلان ذاته كما قد يقال
.. انتبهــوا، وهــل هــذا معقــول، عنــدنا : أو وســيلة الجــذب والانتبــاه مثــل .تحــذير

  . يختفي لصفرالإعلان وغياب أهميتهوقد
ًكما قد يحمل عنوان الإعـلان أفكـارا وأوتـارا وعبـارات تـدنو مـن خـصائص   ً

  ..تحرير الصحفي وربما تفوقهالعنوان في ال
والمعـــروف أن وظيفـــة العنـــوان فـــي الإعـــلان هـــي فـــي النهايـــة حملـــة علـــى 

ـــاه والاســـتجابة بـــشراء الـــسلعة أو تبنـــي الفكـــرة  الخدمـــة ، عـــن طريـــق شـــد الانتب
  .واختيار الجمهور والتعرف والإدراك المقصود بالمعلن
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متعلقــــة ًوعليــــه ينبغــــي أن يتحقــــق فــــي الإعــــلان عــــددا مــــن الخــــصائص ال

بوضوح الهدف وسلامة اللغة والتوجه للشرائح المقصودة واستخدام الاسـتمالات 
ـــــة المناســـــبة  ـــــة والعاطفي ـــــي مـــــن .العقلي ـــــوان الإعلان ـــــستفيد العن كمـــــاينبغي أن ي

الإعلانــي  خــصائص ومهــارات العنــوان التحريــري بمــا يحقــق الهــدف مــن الــنص
  .كله

وين الإعلانـات الغالبـة ض عدد من أنواع عنـااوبرؤية تطبيقية يمكن استعر
  :في المضمون والصياغة على هذا النحو

  :عنوان الاسم التجاري، يبرز اسم الشركة أو الخدمة موضوع الإعلان •
  . الهيئة العامة لمواني البحر الأحمر

  .جامعة مصر للعلوم والتكنولوجيا
  :إبراز العبارة الملخصة للرسالة الإعلانية: عنوان الشعار •

  )شعار فودافون(ة اللحظعيش أحلى ما في 
  ).شعار المصرية للاتصالات(شبكة واحدة بتقربنا كلنا 

  :وعد مباشر بتحقيق الفائدة وتلبية الحاجة للمستهلك: عنوان الفائدة  •
  ).محلات كارفور(كل ما تحتاجه تحت سق واحد 

  ).مبيد للحشرات(للقضاء على الناموس في دقائق 
  : صارخة تلفت انتباه القارئ للإعلاندعوة مثيرة: العنوان الصائح المجلجل •

  ).عنوان مصاحب للدعوة لمساعدة ضحايا العدون الصهيوني.. (انقذونا 
  ).متعة الحياة.. تكيف.. (من الجنة إلى النار

تــساؤلات نفــسية غامــضة وتجيــب الــسلعة عــن هــذه : عنــوان مخطابــة الــنفس •
  :المخاطبة

  يا ترى نصيف فين هذا العام؟ أكيد في اسطنبول؟ 
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 جـــاور الحبيـــب مـــع ..نفـــسي أكـــون بجـــوار الرســـول صـــلى االله عليـــه وســـلم

  (..).فنادق 
يتوجــــه للقــــارئ بالخطــــاب، لا يظهــــر فيــــه الأمــــر : عنــــوان مخاطبــــة القــــارئ •

  :والتعالي ، بل يعكس الاهتمام
  استمتع فقط بشواطئها وصيف عندنا في رأس سدر؟

  . جنيه رصيد زيادة٢٠ جنيه واحصل على ٣٠ بكارت نإشح
علامـــة اســـتفهام  تنبـــه القـــارئ للعنـــصر الهـــام الـــذي ســـوف : ان الـــسؤالعنـــو •

  :تحققه السلعة
  هل تريدين الأمان لطفلك؟ بامبرز يحقق أمنيتك؟

  كيف تستثمر أموالك؟ بنك مصر ثقة وأمان؟
يركز على الخبر والمعلومة والجديد الذي يقدمه الإعـلان، : العنوان الخبري •

 الـــذي يظهـــر كثيـــرا فـــي الإعلانـــات العنـــوان هنـــا يعكـــس المـــضمون الخبـــري
  :وب وربما إعلان المساحةالتحريرية وربما الإعلان الاجتماعي المب

  .إفتتاح أكبر معرض لسيراميكا كيلوباترا في مدينة الشيخ زايد
الآن خبيــر التجميــل العــالمي يقـــدم خبراتــه فــي أكبـــر مركــز للتخــسيس فـــي 

  .مصر
يتنــوع حــسب وظيفتــه ووضــعه علــى والعنــوان الخبــري شــأن العنــاوين الأخــرى، 

  :الصحفة إلى
 يــرتبط فــي المعنــى ،لــه  الأهــم ويمهــد الــىيــشير: عنــوان إشــارة أو تمهيــدي

  .بالعنوان الذي يليه وقد لا يفهم دونه
  .أهم وأبرز معلومة أو معنى يريد الإعلان التركيز عليه: عنوان رئيسي

 مــن العنــوان عنــاوين أقــل أهميــةعنــوان أو عــدة : عنــوان ثــانوي أو مــساعد
  .الرئيسي تكمل وتساعد الفكرة الأبرز في الإعلان
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  :كنموذج يمكن ملاحظة هذه العناوين

  ).عنوان تميدي(فيما يزداد الإقبال على محمول اتصالات 
عنــــوان  (م جهــــاز فــــائق الخدمــــة فــــي الــــسوق المــــصري الأســــبوع القــــاد٧٠
  ).رئيسي

  ).عنوان ثانوي أولى(تطور نوعي في خدمة اتصالات 
ً مهندسا مصريا يطبقون النظام الجديد بدءا من السويس ٤٢ عنوان ثانوي (ًً

  ).ثاني
  

يـستخدم الخيـال  ث والإطـلاع قـدحـيستـشير القـارئ للب: عنوان إثارة الفضول •
  :الذي يدفع المستهلك إلى التعرض أوالإدراك أو التأثر والاستجابة

  ).يصاحب لمدينة سكنية(يمكن أن تعيش معنا فوق القمر 
  ).يصاحب مثلا لعطر معين.. (ملكة جمال العالمسر 

يخاطــــــب قطــــــاع محــــــدد مــــــن المــــــستهلكين : العنــــــوان الفئــــــوي أو المحــــــدد •
  :ًالمقصودين أساسا بالسلعة
  . لكل عضو نقابةLaptop.. بشرى لشباب المهندسين 

  .شقتك عندنا.. ائدين من الخليج إلى الع
ً بــارز وتــرا أو أكثــر يــستخدم العنــوان بــشكل: عنــوان الأوتــار والاســتمالات  •

  :ًغالبا على العنوان
يركــز علــى وتــر الوفــاء (مفتــاح شــقتك فــي ينــاير .. وعــدنا وأنجزنــا وأوفينــا 

  ).بالوعد
  ).وتر القلة المميزة) (فودافون(في مقدورك أن تكون مثل أبو تريكه 

  ).وتر الأبوة والأمومة) (مستشفى مغربي(عيون أولادنا في عيوننا 
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  ).وتر لفت إنتاه الجنس الآخر(تحبه النساء .. لرجالعطر ا(..) بارفان 

  ).وتر توفير الفلوس(عند شراء تكيف % ٢٥خصم  + هدية ذهب مدموغ
ــــارمين  ــــي زكــــاة الف ــــى ذويهــــم وشــــارك ف ــــة (أعيــــدوهم إل ــــة الديني وتــــر المثوب

  ).والدنيوية

  
  

وكــذا ) المجــاني(ز علــى الـوتر المــادي حيـث ركــ.. نمـوذج لإعــلان الأوتــار  •
  .م العنوان بالصورةودع.. لراحة والرضاوتر ا

قــد يركــز العنــوان لأســباب عديــدة علــى شخــصية : عنــوان شخــصية المعلــن •
 على السلعة والخدمة، وهـو يـشبه عنـوان الشخـصية هالمعلن أكثر من تركيز

  .: مثالالمعروف في علم التحرير الصحفي
  . سنة في تليفزيون توشيبا٦٠محمود العربي يقدم خبرات 

  .يطمئن الجمهور على جودة المنتج المصري) أحمد عز(لحديد ملك ا
عندما تكـون الـصورة أو الرسـمة طاغيـة علـى الإعـلان وقـد : عنوان الصورة •

تــشغل كــل المــساحة ، هنــا يبــدو أن العنــوان هــو عنــوان الــصورة أو التعليــق 
ًالمـصاحب لهــا، غالبــا يكـون وصــفي أو دلال ، ويتكــون مـن عــدد قليــل مــن 

  .الكلمات
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كال البـــارزة فـــي العنـــاوين الـــصحفية، ا قـــد تنـــوع عنـــاوين الإعـــلان فـــي الأشـــكمـــ

 عندما يكون الإعلان من نوع الإعلان التحريري، هنا قد يظهر العنوان خاصة
  :الإعلاني في شكل

  .Anecdotalالعنوان القصصي الحكائي 
  .العنوان الوصفي للحدث أو للشخصية أو للسلعة

  .ستخدام والأثرالعنوان المقارن للسلعة أو للا
  .ر أو المستهلكيالعنوان الاقتباسي على لسان المنتج أو الخب

  .العنوان التفسيري الذي يفسر الحدث ودلالاته للعامة أو للخاصة
وقــد يــرتبط الحــديث عــن تحريــر العنــوان بالحــديث عــن تحريــر وحــدة فنيــة 

  .أخرى معروفة في علم الصحابة وهي المقدمة
ة عـن كلمـات أو أسـطر مـوجزة، تعقـب العنـوان  عبـارThe lead والمقدمة

وتوضحه، وتسبق المتن وتوجزه، تلخص أهم ما في النص وتسحب القارئ من 
  .قراءة العنوان إلى قراءة المتن

تخلو الإعلانات الصغيرة أو الإعلانـات المبوبـة أو إعلانـات المـساحة  وقد
ون موجـــودة ولكـــن المقدمـــة قـــد تكـــ.. بـــشكل نهـــائي) المقدمـــة(مـــن هـــذه الوحـــدة 

  .بكشل ظاهر في الإعلانات التحريرية
وقد سـبق أن قلنـا أن الإعـلان التحريـري عبـارة عـن إعـلان يظهـر فـي أحـد 

الخبــــر والتقريـــر والتحقيـــق والحــــوار : فنـــون التحريـــر الــــصحفي المعروفـــة وهـــي
 أن المقدمـــة ســـوف تـــرتبط بـــالفن الـــصحفي اساســـي، وهنـــا أقـــول مقــال بـــشكللوا

ص مقدمـــة الخبـــر ســـوف تـــرتبط بخـــصائص الخبـــر، نفـــسه، بمعنـــى أن خـــصائ
  .وهكذا.. وخصائص مقدمة الحوار سوف ترتبط بالحوار

ل الفنـــون ُبيـــد أن هنـــاك تـــصنيفات للمقـــدمات هـــي قواســـم مـــشتركة بـــين جـــ
وقد تتنـوع هـذه المقـدمات فـي عـدة أنـواع تبـدو واضـحة مـن  ،الصحفية المتعددة

  :مسمياتها
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  .المقدمة الملخصة لأهم ما في النص −
 .Personalityالمقدمة الشخصية  −
 .ن كثيرةاالمقدمة الحوارية الشيقة في أحي −
 .قتباسية التساؤلية، السردية، أو القصصيةالا −
 .مقدمة المشكلة والحل أو المقدمة المقارنة −
  :كتابة النص :المكون الثاني

ب هـــو كتابـــة المـــتن أو والمكــون الثـــاني مـــن مكونــات تحريـــر الـــنص المكتــ
  .النص ذاته

وقــد .. ن كلمــة واحــدة أو جملــة أو فقــرة أو صــفحة كاملــةون هنــا قــد يكــالمــت
بيـد أن المـتن ينبغـي .. تكون خالية من عنصري الـصورة والرسـم وقـد لا تكـون 

  :أن تراعي فيه بعض الفنيات
اللغــة وســلامة الأســلوب ووضــوح المقــصود ومناســبتها للـــسلعة  −

ـــــتغالخطـــــأ اللغـــــوي لا ي(والجمهـــــور والوســـــيلة  ـــــصبحف  ر وقـــــد ي
 ).موضوع سخرية وتندر على الإعلان كله

بحيــث تــضع فيــه أنــت ) الخرطــوش(اســتخدام أســلوب المــسودة  −
 فوصــدل فــي الــصياغة  أو المعلومــة أو كمحــرر خبراتــك وتعــ

 .السلعة ومخاطبة القارئ
ة يـبحميم ية تخاطب المستهلكصاجعل النص ذات صيغة شخ −

مـــات دون تعـــالى أو هجـــوم مـــع المحافظـــة النـــسبية علـــى اهتما
 .القارئ

ـــــرام عقـــــل القـــــاريء − ـــــديم المعلومـــــات واحت ـــــه وتق  والإيمـــــان بوعي
 .البراهين والإثباتات
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معرفــة المــساحة والمكــان الــذي ســـوف يوضــع فيــه وكــذا حجـــم  −

 وكــــذا الــــسعر white spaceالحــــروف ومــــساحة البيــــاض 
 .والكلفة

صــــر كتابــــة  أبــــرز عناLogotypesاســــم المعلــــن أو التوقيــــع  −
 .لاتصالكيفية االنص فضلا عن 

الابتكار الفني في الجمل الجذابة والعبارات اللاقطة التي تمس  −
مــع الرســومات وتتحــرر هنــا  selling pointsالنقــاط البيعيــة 

 .والصور والأرضيات واللون
 

 : الإعلانيأنواع كتابه المتنوفي إيجاز يمكن الإشارة لبعض  •
ك تحقـــــق الـــــسعادة الزوجيـــــة لنظافـــــة منزلــــــ.. هـــــل تعلـــــم(نـــــص النـــــصيحة   )أ 

  ..).يمكنك
... لحالة المشتهلك عنـدالتعامل معهـا..نص الوصف للسلعة أو لجزء منها   )ب 

 ..للراحة فـي التعامـل .. لجماليات التغليف.. للمجهود العلمي المبذول فيها
 .وهكذا

يوميـــــات ..قـــــصة الإنـــــشاء والتطـــــوير .. حدوتـــــه الاختـــــراع: نـــــص القـــــصة  )ج 
 . حياة المعلن وجهوده..التصنيع والتجويد

 .بالكلمات والصور تقدم بالنص كله:لعة أو الخدمة أو الفكرةنص الس  )د 
  .نص الشاهد والخبير الداعم للسلعة والخدمة) هـ 
  ..).ًتحقق لك حلما جديدا مع: (نص الدعاوي ) و

إلــى غيــر هــذا مــن أســاليب الكتابــة التقليديــة والمبتكــرة ولكــن يبقــى أســلوب 
  : وقد يكون فيع كتابة المتونكتابة الإعلان التحريري  هو واحد من أبرز أنوا
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  :نص الفنون التحريرية) ل

وهـــذا الـــنص يطـــول فيـــه الحـــديث، ويمكـــن الرجـــوع إلـــى مؤلفـــات التحريـــر 
الـــصحفي للتوســـع، غيـــر أننـــا نـــشير فـــي إجمـــال إلـــى أن الـــنص الإعلانـــي هنـــا 

الفــن الــصحفي ســوف يتنــوع ويــستمد خصائــصه الغالبــة عنــد الكتابــة مــن نــوع 
  :وعليه تتنوع النصوص الإعلانية إلى الشكال البارزة، بخصائصه التحريرية

القــائم علــى التعبيـــر عــن الحــدث والواقعـــة : نــص الخبــر الإعلانـــي −
يــة، يركــز علــى المعلومــات والأنبــاء، قــد تنــسب لمــصادر ذات نالآ

ـــــوان ونـــــص فـــــي الأســـــاس.. صـــــلة  ـــــه عـــــدة .. يتكـــــون مـــــن عن ول
يـــه  صـــياغة الهـــرم المقلـــوب الـــذي ترتـــب فهاصـــياغات لعـــل اشـــهر

  .معلوماته من الأكثر أهمية فالأهم فالأقل أهمية
القــائم علــى تتبــع الحــدث، إعطــاء خلفيــة : نــص التقريــر الإعلانــي −

 يــستوعب ..عــن الواقعــة ، تفاصــيل أوســع فــي كيــف حــدث ولمــاذا
جمع بين المعلومة يكتب في شكل ي.. الأماكن والأزمنة والشخاص

ومـن أشــهر ... قيـق والمـشاهد وهــو مرحلـة بـين الخبــر والتحوالـرأي 
أنواعـــه مـــا يعـــرف باســـم تقريـــر الحـــدث الآنـــي وتقريـــر الشخـــصية 

  ..).والمؤسسة والجمهور والأماكن(
أو عــدة يقــوم علــى الحــديث مــع شخــصية : نــينــص الحــوار الإعلا −

تـــسند .. أشـــخاص، قـــد يكـــون المعلـــن أو فنـــي وخبيـــر أو الجمهـــور
الكتابـة لـه عـشرات الأشـكال فـي ..المعلومة للمصدر المتحاور معه

قالــب والإعتــراف و قالــب العــرض الموضــوعي الوصــفمــن أبرزهــا 
  .المقاطع والبراويز

يقوم على قضية أو أزمة، يرصد المشكلة : نص التحقيق الإعلاني −
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يتـــسم بـــالعمق ، يقـــدم .. لـــسنة المـــصادر والتقـــارير والبحـــوثأعلـــى 

وله أشـكال عديـدة فـي الكتابـة مـن أبرزهـا قالـب العـرض .. الحلول 
وعي، الوصـــف التفـــصيلي، الإعتـــراف، البحـــث الاجتمـــاعي الموضـــ

  قالب المقاطع والبراويز؟
القــائم علــى رؤيــة الكاتــب، يعــرض بــشكل : نــص المقــال الإعلانــي −

ـــــدر علـــــى  ـــــة أو التنافـــــسية، يقت ـــــي انطباعاتـــــه العاطفي ســـــردي وذات
ـــة   ومواجهـــة Tmageالمناقـــشة المتوازنـــة وتحـــسين الـــصورة الذهني

ليلــي هــو الــشكل ل العمــودي والمقــال التحالــشائعات قــد يكــون المقــا
 النوع من الإعلانات التي قد يكون الكاتـب هـو الأكثر مناسبة لهذا

الاتـــــصال عنـــــده أو عـــــالم فـــــي  يـــــربصـــــاحب الـــــشركة نفـــــسه أو خ
  ١:)*(تخصصه أو محرر إعلانات الجريدة

  :الخلاصة: لثالمكون الثا

المــــتن  كمــــا تظهــــر فــــي sloganالخلاصــــة بعــــد العنــــاوين والــــنص تــــأتي 
قـــد تظهـــر فـــي المـــتن   كمـــاEndingالإعلانـــي والتـــي قـــد تتـــرادف مـــع النهايـــة 

مـــن المكونــات التـــي قـــد تــصبح هامـــة فـــي كتابــة الـــنص الإعلانـــي .. الــصحفي
قد تظهر .. وقد لا يلاحظها القارئ بالمرة.. نعم قد يخلو منها بعض المتون ..

لـى كـل حـال وحـدة فنيـة كنهـا عول.. الواحـدة أو العبـارة أو الفقـرةفي شكل الكلمـة
  .هامة

الخلاصــــة إذن عبــــارة عــــن الفكــــرة المطلوبــــة مباشــــرة أو غيــــر مباشــــرة مــــن 
الرسالة الإعلانية، تدفع القارئ للاستجابة وتقدم الخلاصة دون إعادة لما سبق 

_______________________ 

نيـــة وكـــذا خصائـــصها فـــي ًأرصـــد عـــددا مـــن الاعلانـــات التحريريـــة وقـــارن خصائـــصها الإعلا )*(
  .التحرير والصياغة
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العلامــة تقديمــه فــي المــتن بحيــث تبــدو كأنهــا أبــرز مــا ميــز الإعــلان فــي إبــراز 

  .افسة التسويقيةالتجارية أو القدرة على المن
 قـد وفي تحرير الخلاصة يعتمد المحرر على عـدد مـن الـصيغ الفنيـة التـي

  : من بينهايكون
  ). الاتصال عبر الإنترنت فيUSBفلاشة (الفكرة المبتكرة  −
 يـــساهم فـــي عـــلاج كمـــين غيـــر: (الخلاصـــة النفـــسية الـــصارخة −

 ).مرضى السرطان ـ كريم مرطب لبشرتك
 .ويستمر ويستمر ويستمر.. وينتشر : التكرار للمعني −
قـد تظهـر فـي شـكل لفـظ صـارخ مثـل .. العبارة اللغوية المـؤثرة  −

وقد يظهر في عبارات مسجوعة تعطي نغمة شـعرية " ونتحدي"
 ..)ألفين سلام وتحية..كريستال الذرة الشهية  ( :مثل

مــع : رجــة قــد يرددهــا الــبعض دون ابتــزال مثــلاأو تظهــر فــي شــكل عبــارة د
  .ش مستحيل مفيPersilبرسيل 

ة للإعـلان ارجـة توضـع كخلاصـة موحيـمثل شعبي أو حكمة د −
وعنــد جهينــة الخبــر اليقــين، المعــدة أقــرب طريــق لعقــل : مثــل 

 الرجل؟
: مثـل..سان شخص ذو صـلة وتـأثير لالإسناد والإقتباس على  −

 بجـودة منتجاتنـا، خبـراء التجميـل ينـصحون بكـريم يشيدالرئيس 
Nivea. 

قــــد ) العــــلاج مــــسئوليتنا كلنــــا: (ةجملــــة بــــسيطة لمعلومــــة معقــــد −
 ).تعقب شرح علمي للوقاية من انفلونزا الطيور

عبـارة عـن قـوائم إضـافية فـي  قد تكـون الخلاصـة Listsالقوائم  −
 :قد تظهر في شكل.. النص الإعلاني
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  . ة من الإعلان يراد إبرازهايعبارة مسل

  .وأرقام يمكن الرجوع إليهاعناوين وأشخاص 
  .رات ووثائق ذات صلةمراجع وتقارير وقرا

كم من القرارات والأرقام  والـصاردات أو : خلاصة المعلومات  −
 .حجم الإستهلاك

الخلاصـة التـي تـم ًالخلاصـة تـردد تقريبـا ذات : النهاية الدائريـة −
 .وضعها في المقدمة

ًخلاصة الشعار أو الاسم التجاري تكرر نسبيا ذات الشعار أو  −
 . العنوان أو الاسم التجاري

تنــوع الخلاصــات، مــع الإشــارة إلـى أن نــوع وحجــم الخلاصــة يتــسق  توهكـذا
مــع حجــم ونــوع الإعــلان، كمــا أن الخلاصــات فــي الإعلانــات التحريريــة ســوف 

  ..).خبر أو مقال أو حوار(تتعدد مع نوع النص الإعلاني 
* * *  
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لات بـشكل جـوالمن في الجرائد إخراج الإعلان المطبوع بشكل عام والإعلا
ًخاص عملية شديدة التعقيد والأهمية معا ، وترتبط بعشرات الإعتبارات المهنية 
ـــة والعلميـــة التـــي تـــؤثر وتتـــأثر باعتبـــارات المـــضمون والـــشكل والجمهـــور  والفني

  .وطبيعة الوسيلة
ٕوســـوف نتنـــاول عمليـــة تـــصميم واخـــراج الإعـــلان الـــصحفي عبـــر الجوانـــب 

  )٩(:سية التاليةالأربعة الرئي
  :اختيار موقع الإعلان: الجانب الأول 

قرار وضع الإعلان في مكان ما من الصحيفة أو الصفحة قرار هام يـؤثر 
ويتـــأثر بـــشكل مباشـــر باعتبـــارات التحريـــر والإخـــراج وبالدراســـات العلميـــة التـــي 

 أو بحــــــــــوث الإنقرائيــــــــــة Attractionجــــــــــرت فــــــــــي مجــــــــــال جــــــــــذب الانتبــــــــــاه 
Readability الإعلام والإعلان دنيا يجرت ف التي.  

دد إلا أن ثمـــة حقـــائق علميـــة ومهنيـــة ص الـــاورغـــم صـــعوبة الجـــزم فـــي هـــذ
  :ًتفضل موقعا على موقع آخر في أي جريدة أو مجلة من ذلك

رائيــة وقــد يليهــا الأخيــرة أو قالــصفحة الأولــى فــي الجريــدة أفــضل المواقــع ان - ١
ثة والصفحات التـي علـى ًالتي تسمى أحيانا الأولى مكرر ثم الصفحة الثال

أفـضل مــن التـي علــى اليمـين وذلــك حتــى .. ، ٩، ٧، ٥، ٣اليـسار يعنــي 
ًمنتصف الجريدة حيـث تـصبح الـصفحات التـي علـى اليمـين أكثـر تعرضـا 

 .للقراءة
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نفسها، فأعلا الصفحة أهـم مـن أسـفلها، وأعـلا يمـين أهـم بالنسبة للصفحة  - ٢

ع الاهتمام علـى الـصفحة من أعلا يسار وهناك توزيعات علمية تبرز مواق
 :كما في الجدول التالي

١  ٢  ١١  ١٢  ٥  ٣  
٤  ١٠  ١٩  ٢٠  ١٤  ٧  
٦  ١٥  ٢٣  ٢٤  ١٦  ٨  
٩  ١٧  ٢١  ٢٢  ١٨  ١٣  

 ١٢ يبـــدو أكثـــر اً مربعـــا فهكـــذ٢٤ون مـــن أي بـــافتراض أن الـــصفحة تتكـــ 
ولهذا الافتـراض .. ً مربعا انقرائية١٢ًمربعا أفضلية في الموقع وهكذا يبدو أقل 

ً تحريريــة واعلانيــة متعــددة صــار أســفل العمــود الأول والثــاني هامــا ولاعتبــارات ٕ
ًفــي الإعــلان كمــا صــار أســفل العمــود الثــامن والــسابع هامــا فــضلا عــن راس 

  .الأعمدة بنسب متفاوتة
  :كما توزعت نسب أركان الصفحة الواحدة، هكذا

  .ًاهتماما% ٣٣ربع الصفحة الأعلى إلى اليمين 
  .ًاهتماما% ٢٨يسار ربع الصفحة الأعلى إلى ال

  .ًاهتماما% ٢٣ربع الصفحة الأسفل إلى اليمن 
  .ًاهتماما % ١٦ربع الصفحة الأسفل إلى اليسار 

بمعنــى أن .. ًأفــضلية بعــض الــصفحات ارتباطــا بالمــادة التحريريــة النوعيــة - ٣
ــــسياسة،  المــــضمون الــــسياسي يفــــضل نــــاالإعــــلان ذ شرة فــــي صــــفحات ال
ل نشره في الصفحات الرياضية أي  المضمون الرياضي يفضوالإعلان ذا

 التجاور الإعلاني والتحريري يعطي أفضلية من حيث المبدأ أكثـر مـن أن
 .الصفحات الإعلانية المجمعة في الغالب

o b e i k a n d l . c o  m



 
  تحرير الإعلان الإلكتروني والطباعي  ���

 
بالنسبة إلى المجلات تشير الحقـائق العلميـة علـى أن الـصفحات الأماميـة  - ٤

 ١٠٠ إلى ٩٠من (هامة كما أن الصفحات الأخيرة )  مثلا١٠إلى ١من (
مــثلا فــي المجلــة المكونــة مــن مائــة صــفحة، هامــة ، فــضلا عــن صــفحتي 

 ).٥١-٥٠(القلب 
عـــــض  وتـــــشير ب،غـــــلاف المجلـــــة بـــــصفحاته الأربـــــع أهـــــم مكـــــان إعلانـــــي - ٥

 : في المجلة قد يترتب هكذاالمعلومات إلى أن موقع الإعلان
  %).٢٥(غلاف ظهر الصفحة الأخيرة 
  %).٢٤(بطن غلاف الصفحة الأخيرة 

  %).١٧( الصفحة الأولى بطن غلافة
  %).١٢(صفحتا القلب في المجلة 

  %).١١(صفحة كاملة داخلية 
  %).٣٧(أجزاء الصفحة الأولى صدر الغلاف 

  %.٥٣ الإعلان مع التحرير المتجانس يضاعف الأفضلية نحو تجاور
   :دور اللون والصور: الجانب الثاني

 المـتن والعنـاوين وظيفة الصور والرسومات والألوان وكيفيـة اسـتخدامها مـع
ت اراوالأرضيات وكل العناصر المادية المنظورة على الصفحة من أكثر الإعتب

  .أهمية عند إخراج الإعلان
ويــستغل الأوتــار الإعلانيــة اللــون لغــة إضــافية للإعــلان يجــذب الانتبــاه  −

يعتـه مـؤثر نفـسي ورمـزي، يعبـر عـن جـودة بللسلعة وللجمهور اللون بط
 ويتناســــب مــــع طبيعــــة المنــــتج بــــشكل مقنــــع الــــسلعة وطــــرق الاســــتخدام

  ).فأحمر الشفاه بطبيعته لا يمكن إلا أن يكون في اللون الأحمر(
ن المنـتج، أكثـر تكلفـة مـن الناحيـة الفنيـة، أكثـر ًأكثـر تعبيـرا عـ: اللون إذن 
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المــــتن والعنــــاوين (القــــارئ وخدمــــة العناصــــر الإخراجيــــة ًتــــأثيرا لاهتمامــــات 

  ). والخطوط المصاحبةوالصور والرسوم والأرضيات
ــــى أن نــــشيتنــــوع اســــتخدام الــــصور والرســــومات كمــــا ســــبق و − ــــا إل ير هن

الإخــراج قــد يقــوم كلــه علــى الــصورة، وقــد تعبــر الــصور عــن الأمـــاكن 
 .والشخوص والسلع والخدمات والأحداث

  :ومن  أنواع المعالجات الإخراجية لصور الإعلان

رة  كــــل المــــساحة رســــمه أو صــــو:الــــصورة كأرضــــية للإعــــلان −
ــــوان أو الاســــم التجــــاري أ ــــونوالعن  علــــى و المــــتن المحــــدود مت

  .الصورة أو جزء منها
تتجـــاوز الـــصورة أطـــراف : الـــصورة الطاغيـــة علـــى المـــساحة   −

المساحة الإعلانية، وتظهر أكثر على صفحة المجلة بأطرافها 
 .وفراغاتها

ًدخول صورة مـع أخـرى سـواء كانـت صـورا : الصور المتداخلية −
أو مكـــان مـــع خـــدمات أو ســـلع مـــع ســـلع لـــشخوص مـــع ســـلع 

 .وتشكل بتداخلها صورة الإعلان الكلي
 تبــرز عناصــر الــصورة :صــورة الإعــلان ذات الخلفيــة المفرغــة −

الهامة وتفرغ الخلفيات أو الأجزاء الأقل أهمية تتناسب الصورة 
 أكثــر مــع الــصورة الحركيــة المجــسمة كمــا Becoupeالمفرغــة 

 .ة والتركيز على الأجزاءفي الإعلانات الفنية والرياضي
تظهـــر أجـــزاء الإعـــلان الـــسوداء :Negativeالـــصورة الـــسالبية  −

بيضاء والأجزاء الفاتحة أو البيضاء تظهر سوداء تعكس حالة 
 .الغموض وربما الريبة على السلعة أو الشخوص والأماكن
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تقطيـع مقـصود مـن المخـرج للـصورة : تشريح الصورة الإعلانية −

وقـــد يكـــون .. تنـــاقض أو الإنـــشقاق قـــد يعكـــس حالـــة مـــن ال.. 
 .لهدف جمالي ودلالي

. تـــدليل شـــكلي علـــى وضـــع معنـــوي: القطـــع المقـــصود للـــصورة −
قطع عجل السيارة مـن الـصورة أو قطـع الأذن مـن الإنـسان قـد 
ًيـــصاحب إعلانـــا عـــن ســـيارة المـــستقبل شـــديدة الـــسرعة أو عـــن 

لــه عبــر  امع النــصيحة الإعلانيــة التــي وجهناهــشــخص لا يــس
 .التي طارتأذنه 

 :تركيــــب فنــــي لعــــدد مــــن الــــصور الفوتوغرافيــــة: دمــــج الــــصور −
لتـــــدليل علـــــى مـــــضمون الرســـــالة الإعلانيـــــة المقـــــصودة فـــــدمج 
صــورتين لمرشــحين فــي الانتخابــات يعكــس المواجهــة والتنــافس 
وتركيــب صــورة لطفــل مــصاب بالــسرطان أمــام المتبــرع يعكــس 

 ...الدعوة للتبرع
م فنـــي ، قـــد يـــشابه عمليـــة تـــصمي: توليـــف الـــصورة الإعلانيـــة  −

الــــدمج الــــسابقة، ولكــــن يقــــوم بــــالتوليف هنــــا الكمبيــــوتر بــــشكل 
أساســــي مقــــصود ويقــــع التوليــــف علــــى كــــادر الــــصورة الواحــــدة 
فالـــصورة الشخـــصية الواحـــدة قـــد يـــتم توليفهـــا بجـــسم شخـــصية 

 .كسسوارات رابعةا أخرى وشعر ثالثة ونوعيو
ة الإعــلان التــي إلــى غيــر هــذا مــن الاســتخدامات الإخراجيــة لــصور

تعكـــس شخـــصية الـــصحيفة وشخـــصية الإعـــلان وسياســـة الإخـــراج 
 .القائمة على التوازن والوحدة والتباين في الإخراج
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 :حدود حجم الإعلان: الجانب الثالث

 حجم الإعـلان الـصحفي أحـد أهـم المـؤثرات المتحكمـة فـي عمليـة تـصميم 
  :لعوامل التاليةالإعلان الصحفي بعدد من االإعلان، وتتأثر حدود حجم 

ة الــسلعة للــشرح والبرهنــة جــمــساحة الــنص وحا :طــول الرســالة الإعلانيــة - ١
ــــوع الإعــــلان  ــــسلعة ون والتفاصــــيل المرتبطــــة بحاجــــات الجمهــــور وعمــــر ال

 ).ي طويل بطبعهبريجالإعلان الت(
اللغـــــة والـــــصور والرســــــوم وترتيـــــب الحجــــــج : البنـــــاء التحريـــــري للرســــــالة - ٢

 .والتفاصيل المشروحة
عنــدما تــشتد المنافــسة ويكــون فــي توســع   : لــسوقا وســعة فــسةحجــم المنا - ٣

 .تستخدم المساحة الأكبر
نــــة ســــكنية أو مــــصيف واســــع تــــصميمه الإعلانــــي يمد: طبيعــــة الــــسلعة  - ٤

يختلف عن نوع معين من التليفزيونات أم مستحضرات التجميل ، الإخراج 
 هنا سوف يستخدم الحجم فـي تميـز الـسلعة فـي الـسوق والمنافـسة وتحـسين

 .الصورة
م عـــين القـــارئ ا المـــساحة الماديـــة الواســـعة أمـــ:الوصـــول للقـــارئ بـــسرعة - ٥

 .تصل بالرسالة الإعلانية بسرعة للفئة المستهدفة
فغـــلاف المجلـــة أو الفـــراغ بـــين عمـــودين أو : الموقـــع التيبـــوغرافي المحـــدد - ٦

كـــذا اختيـــار و تحـــدد حجـــم الإعـــلان ونوعـــه وفنيـــات إخراجـــه ،أذن الجريـــدة
 سًا مع الإعـلان، فحجـم الإعـلانن الأكثر انقرائية أو تجاPositionالموقع 

 .العمود الأكثر مناسبة وانقرائيةًالأصغر قد يكون مناسبا في 
 :من دلالات هذا العامل: دورة حياة السلعة - ٧

المــــستهلك الفعلــــي يناســــبه الحجـــــم الــــصغير والمــــستهلك المتوقــــع يحتـــــاج 
  .للمساحة الأكبر
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  .يحتاج الإعلان للمساحة الأكبر المنافسة أو التراجع عند شدة

تحتـاج ) المـصايف(السلعة المتكرر شراءها كالأطعمة أو السلع الموسمية 
  .لموقع أكبر

يعنــي المــستهلك الثــري،  (marker sefmentationعنــد تجزئــة الــسوق 
عندئذ يكون حجم  الإعلان ) سكان مدينةت نصر، فتيات الجامعة، المطلقات

  .الصغير أنسب
  : أساليب إخراج الإعلان: عالجانب الراب

الإخــراج هنــا يعنــي باختــصار شــديد عمليــة نثــر وتوزيــع المــادة الإعلانيــة 
 المـادة الإعلانيـة هنـا .على المـساحة المخصـصة أيـا كانـت مـساحتها وموقعهـا

تعنـــي كـــل مـــا هـــو موجـــود ومـــشاهد علـــى ســـطح الورقـــة البيـــضاء بمـــا يـــشمل 
و الألوان أو الأرضـيات والجـداول الكلمات أو الصور أو الرسوم أو الفراغات أ

  .والخطوت التي تؤثر على البناء الشكلي الملموس للمساحة الإعلانية
ــــة لا ــــي للمــــساحة الإعلاني ــــصميم الفن ــــن يالت ــــارف ت اك عــــن عــــشرات الإعتب

المرتبطة بسياسة التحرير وسياسة الإعلان وقدرات المؤسـسة الإبداعيـة وحجـم 
الإخــراج إلــى فنيــات الجمــال ا حاجــة هــذا ونــوع الانفــاق والجمهــور والــسلعة وكــذ

التوحد والتباين والتجانس والبساطة والتمـايز التـي يحتاجهـا ووالإبداع والتناسب 
  .الإخراج الإعلاني

ــــة  ــــف كثيــــرا فــــي حال ًكمــــا أن أشــــكال وأســــاليب إخــــراج الإعــــلان لــــن يختل
ر الإعتماد على الصور أكثر من الكلام المكتوب أو الاعتماد على الكـلام أكثـ

لأن .. مـــن الرســـوم أو الاعتمـــاد علـــى الفراغـــات أو الألـــوان أكثـــر مـــن الـــصور
ً أيـــا كانـــت unityالمـــساحة الإعلانيـــة ككتلـــة واحـــدة  التــصميم هنـــا يتعامـــل مـــع

  .مكوناتها
 عأساليب تصميم إخراج الإعلان المطبـوورغم التداخل النسبي بين مجمل 
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 حـسب الـصفة ةليديـة والمبتكـرإلا أنه يمكن الإشارة إلى عد د من الأساليب التق

  :الغالبة على الإعلان على النحو التالي
  ).موندريان(أسلوب المستطيلات  -١

ًيقـــوم هـــذا التـــصميم علـــى تقـــسيم المـــساحة الإعلانيـــة طوليـــا وعرضـــيا إلـــى 
نـاوين والمـتن والرسـوم دام هـذه المـستطيلات فـي الـصور والعمستطيلات واسـتخ

  .والشعار أو الاسم التجاري
 Mondrianالمـــستطيلات هـــذا قـــد يعـــرف باســـم تـــصيم مونـــديان وتـــصميم 

نسبة للعالم الهولنـدي الـذي رتـب عناصـر رسـوماته داخـل مـستطيلات متداخلـة 
Interblockingrectangles.  

لمــستطيلات مــع الإعــلان الــذي توجــد فيــه مجموعــات اويتناســب أســلو ب 
تلفـــة لكـــل طـــاء نـــسب مخعيقتـــدر علـــى إكبيـــرة مـــن العناصـــر الإعلانيـــة ، كمـــا 

عنـــصر ولكـــل منـــتج مـــن المنتجـــات، ويخلـــق نغمـــة فنيـــة متجانـــسة تـــصلح فـــي 
المــواد ذات الطــابع الخــاص مثــل العطــور والــساعات، كمــا يجــذب القــارئ عبــر 

غالــب وقــد تأخــذ  الرســوم الفنيــة المبتكــرة التــي قــد تأخــذ شــكل المــستطيل بــشكل
  .ًشكل المربعات أحيانا

  
  
  
  
  
  
  
  

  
نحو سبعة مستطيلات يمكن أن ى سم المساحة الق حيث تم لأسلوب المستطيلاتيتصم

  ..تستوعب سبعة عناصر فنية مميزة
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 :ب أجزاء الهرملوأس -٢

وفيــه يــتم إخــراج المــساحة الإعلانيــة فــي شــكل نــصف الهــرم غالبــا، بحيــث 
ة الإعلانيــة مــع التحريــر فــي جانــب الهــرم المتــدرج، ســواء علــى دتــتلامس المــا

ة وقــد يــستخدم أســلوب نــصفي الهــرم فــي يــسار الــصفحة أو علــى يمــين الــصفح
  .الصفحة الواحدة ، كما قد يتم الجمع بين نصف الهرم والمستطيل

ويتناسب هذا الأسلوب مع توضـيب الجرائـد بـشكل جيـد، وقـد يعكـس تبـاين 
المــساحات، كمــا يعكــس تبــاين الأهميــة وكــذا التمــايز الواضــح فــي نوعيــة الــسلع 

  .ة الصحفية المنشورةوالخدمات، مع ميزة التجاور مع الماد
  

  
  

تصميم لأسلوب نصف الهرم على اليسار مع المستطيل على اليمين يحقق التبان وتجاور 
  .الإعلان مع التحرير

 :أسلوب نافذة الصورة -٣

 اعتبار أن الصورة أو Picture windowتصميم نافذة الصورة على م يقو
 منـــه كيانـــه، ي عليـــه الإعـــلان ويـــستمدنـــالرســـم هـــو العنـــصر الأساســـي الـــذي يب

ًالعميل يرى بالـصورة عرضـا وفيـا لهيئـة الـسلعة ولا تخلـو مـن الإقنـاع والجمـال،  ً
  .قد تشغل الصورة ثلث أو ثلثي المساحة
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يمتـاز هـذا الأسـلوب بالبـساطة فـي الـشكل والتناسـب مـع الإخـراج الـصحفي 

 للقـــــارئ علـــــى الرؤيـــــة الـــــسهلة بحيـــــث لا تتـــــداخل ةالرأســـــي ، ويعطـــــي فرصـــــ
  . التحرير كما تضيع السلعة وسط الزحامالإعلانات مع

ويــستوعب هــذا الأســلوب بنــسب أنــواع الــصور المتعــددة ســواء فــي الــشكل 
كالمربعــات أو الــدوائر أو المــستطيلات أو فــي الوظيفــة كالإخباريــة أو الفكاهيــة 

 .أو المعبرة عن السلعة
 :أسلوب الصورة المجسمة -٤

 أمـام Silhouetteمجـسمة تبدو هنا الصورة الفوتوغرافية ظـاهرة وطاغيـة و
  .المشاهد 

التجــسيم يــصنعه طبيعــة الــصورة كمــا يــصنعه عمليــة تفريــغ الفراغــات التــي 
 المساحات البيـضاء حـول الـصورة تبـرز .حول جسم الصورة وظلالها الأساسية

  .التجسيم ، كما يبرز التجسيم تسويد حروف الصورة وتحديد حدودها
ـــى أن تـــصبح ا ـــة ًأيـــضا فـــإن المخـــرج يعمـــل عل ـــاوين أو التعليقـــات مرتب لعن

بــشكل يوضــح الــصورة ويــساعد علــى عمليــة التجــسيم كمــا قــد تظلــل أجــزاء أو 
  .براز هذا الأسلوب الإخراجيلإتقطع أجزاء 

 ،وكثيــرا مــا تــساعد الــصورة بطبيعتهــا علــى عمليــة التجــسيم الإعلانــي هــذه
فجـــسم لاعـــب الكـــرة فـــي وضـــع الحركـــة أو الحـــصان الـــسريع الجـــامح أو حجـــم 

  .لساعة المحدد الأطراف كلها صور مناسبة لأسلوب التجسيما
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ثم تفريغها بشكل واضح مع الحركة والمساحات .. نموذج لأسلوب الصورة الشخصية المجسمة 
  .البيضاء والعناوين المساعدة

  :Frameأسلوب الإطار  -٥

 حـــول الأضـــلاع Frameعبـــارة عـــن اســـتخدام عـــدد مـــن الـــصور كإطـــار 
 والصور هنا تحـيط بمـا يـشبه الإطـار للمـتن والعنـوان -علانالأربعة لإطار الإ

علانيـــة لــه، الـــصور المتعـــددة تتنـــاثر فـــي أمـــاكن غيـــر مألوفـــة فـــي المـــساحة الإ
  .ً للمتن ومحتضنا لكلمات النصاًويبدو الإطار الصوري غالق

ًوأحيانا يتم التنويع في شكل الإطار الإعلاني المصور حيث يظهر أحيانا  ً
  .لإنسان أو في شكل القلب أو الوردةفي شكل كلية ا

ي، ويمتـاز هــذا الأســلوب بالجاذبيــة وترتيــب عناصـر الإعــلان فــي قالــب فنــ
  .ضاءات حول الإعلانيتيح وجود حزمة من البياض والإ
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 تؤطر النص الإعلاني  متنوعة الأشكالورصعدد من ال.. نموذج للإخراج بأسلوب الإطار 

  .وتغلق على المتن
  

  
    
    

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  .صور حسب اسلوب الإطار كما ترى عدد من الإخراج لصفحة إعلانية تم توزيع
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 :أسلوب السيرك أو الإرتجالية -٦

 علــى إهمــال تتبــع أســلوب معــين حتــى يبــدو Circusيقومأســلوب الــسيرك 
 وقــد يبــدو هــذا الــسلوب ،الأســلوب أو الــلا أســلوب فــي صــورة عــشوائية إرتجاليــة

دد مــن الأســاليب المتنوعــة، تبــدو فيــه فــي صــورة توليــف وتجميــع لخــصائص عــ
  .زحمة المكونات

 كمــا يعتمــد جر الإخــرا هنــا يــستخدم أكثــر مــن عنــصر مــن عناصــالمخــرج
علـى العناصـر  الـصغيرة التـي يـتحكم فيهـا بـشكل فنـي تحقـق الوحـدة والوضــوح 

  .للإعلان
اللخبطــة والعــشوائية كــلام غيــر دقيــق، بوالحقيقــة أن وصــف هــذا الأســلوب 

رتجاليـــة طالمـــا كانـــت مقـــصودة، وتحقـــق انقرائيـــة الإعـــلان، ولهـــا لأن هـــذه الا
ــــين الــــلا أســــلوب هــــو فــــي الحقيقــــة .. فهــــي أســــلوب. ..مكونــــات ووظيفــــة  فتقن

  .أسلوب
  

 :أسلوب النص الثقيل -٧
 علـى عناصـر الإعـلان الأخـرى، تبـدو copy heavyيطفي المتن الثقيـل 

لــى حــسن قــراءة الــصفحة كتلــة نــصية ربمــا مــع عنــوان واحــد ويركــز الإخــراج ع
  النص واستخدام 
 بالعناوين الفرعيـة  الكاتب والمخرج قد يستعين،ناط الواضحةبالحروف والأ

  .مع عدم الايحاء بتقطيع المتن
مـــــع الإعـــــلان التحريـــــري الـــــذي يبـــــرز الكلمـــــات والحـــــروف  هـــــذا يتناســـــب

ويستوعب الشرح والتفصيل وقد يخاطب الجمهـور الـواعي المحـدد الـذي يحتـاج 
  .نعت حتى يقللمناقسة
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 :Multi Panel أسلوب الوحدات المتعددة -٨

م المـــساحة وفيـــه يـــتم تـــصميم وحـــدات متعـــددة تبـــدو متـــساوية الحجـــم، تقـــس
الإعلانيـــة إلـــى مربعـــات أو إلـــى مـــستطيلات فـــي شـــكل أربعـــة أوخمـــسة أجـــزاء 

  . سم أفقية١٠بارتفاعات شبه متساوية قد تكون في حدود 
 comicعــروف باســم السلـسلة الهزليــة هـذا التقــسيم قـد يــشبه الأسـلوب الم

stripأو فكرة للاستخدام والتجريبث وهي تحكي قصة سلعة أو حد .  
ويناسب هذا الأسلوب السلع والمتاجر الاستهلاكية التي تقدم مجموعة مـن 

ن تطبيقها فـي إعلانـات أوتخفيـضات الأسـعار كيم.. السلع والخدمات الغذائية 
  ...ارفور، هايبر، السعودي، متروك: ي مصر مثلففي سلاسل المحلات 

  

  
ًنحو خمس وحدات مصورة متساوية تم إخراجها أفقيا ويقدم .. نموذج لأسلوب الوحدات المتعددة 

  .خدمة متعددة الجوانب للقارئ
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 :أسلوب شخصية الحرف والكلمة -٩

  .ٕوهذا الأسلوب يتألق فيه الحرف العربي ببراعة وابداع
ى كلمــة أو كلمتــين أو عــدة حــروف يعتمــد أســلوب شخــصية الكلمــة هنــا علــ

 الإنتبـاه وتكـوين شخـصية المعلـن أو شـدتكون هي عنصر الإخراج الأبرز فـي 
شخـــصية الأســـم التجـــاري أو شخـــصية العنـــوان والـــشعار التـــسويقي الـــذي يقـــدم 

  .بشكل فني لافت
  :في هذا الأسلوب الحرف يهزم الصور والرسوم

  .حجم حروف العنوان تصبح أبرز من المتن نفسه −
 .جمال الحرف وقوته يوحي بالنداء الشخصي للقارئ −
 .يحتاج العنوان أو الشعار هنا لصياغة رائعة في المضمون  −
يتناســــب أكثــــر مــــع الــــسلع الجماهيريــــة المعروفــــة والتــــي قــــد لا  −

 .تحتاج لشرح آخر غير شخصية الكلمة
وقد يتجسد هذا الأسلوب الإخراجي عندما يستخدم المخرج كلمـات ضـخمة 

  ...وعبد الرحيم عمرمعرض ازيون ، كاكاولا، الواحة، أوك: مثل
  

 :المحير أسلوب اللغز -١٠
تحـذف فيـه كلمـة ويحـل مكانهـا صـورة لطـائر أو : الكلمـات وتكوين للـصور

ويتـرك للقــارئ فهــم .. هيئـة أو حيــوان تـشبه الحــرف المحــذوف وقـد يحمــل معنــاه
  .المعنى المقصود بإحلال الصور بدلا من الكلمات

 تـضعف هـذا التـصميم ولكـن الموضـحات اللغويـة البـصرية قـد والمبالغة قـد
  .تكون مفيدة لبصر القارئ 

توشـيبا : نعلن مثلا عن فلو كنا : وقد نتمثل هذه الأسلوب في اللغز التالي
 يمكــن فــي هــذه الحالــة أن نحــذف مــثلا حــرف التــاء ونــضع بــدلا منــه ..العربــي
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لعربيــة ، وحــرب البــاء صــورة لتليفزيــون وحــروف العــين ونــضع بــدلا منــه صــورة 

ًوهكـــذا يـــصمم الإعـــلان معتمـــدا علـــى وضـــع . ونـــضع بـــدلا منـــه صـــورة لبـــاب
  الصور بدلا من بعض الحروف؟

 :أسلوب شكل الحرف الأبجدي -١١
 علـى فكـرة اسـتخدام الـشكل الهندسـي الفنـي Alphabetيقوم هذه التـصميم 

  .ٕللحرف في بناء واخراج المساحة الإعلانية
ح، ع، ص ، ل ، : طــابع معــين مثــل حــروفبمعنــى اختيــار حــروف ذات 

فـــــي اللاتينيـــــة لإخـــــراج  .. U،X،T،M،Z: فــــي العربيـــــة، أوحـــــروف مثــــل.. م 
  .الإعلان في شكل الحرف

ويشترط في هذا الأسلوب أن يكون الحرف ذات تكوين واحد وواضح، وأن 
  :ل هذاامث.. ح العين عند الرؤية، وقد يتناسب مع طبيعة الخدمة نفسهايير

أي الهـلال المعبـر عـن رتبط بالـصحة والتطبـب يـصمم علـى حـرف إعلان مـ
  .الهلال الأحمر

  ).لا للمخدرات (Xإعلان يعبر عن الخطر قد يصمم على شكل حرف لا أو 
  ).ع(إعلان عن خدمات مستشفى العيون يصمم على شكل حرف العين 

  
  
  
  
  
  

الأبجديدة الإنجليزية متضمنا عناصر في ) z(نموذج لإخراج إعلان على شكل حرف 
  .الإعلان من عنوان وصور وفراغ ومتن وبراويز وارضيات وألوان
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ثنا عـن جلـب يوهكذا تتعدد وتتداخل أساليب إخـراج الإعـلان فـي سـياق حـد

  .وتحرير الإعلان المطبوع
وأقرر هنا ما سبق أن كررناه من أن عملية الإخراج شديدة الأهمية، ويقوم 

فني متخصص، بيد أن كل مـن لـه صـلة بـالإعلان ينبغـي أن يكـون بها مخرج 
لديه خلفيـة ولـو بـسيطة عـن عمليـة الإخـراج، لأنـه جـزء مـن نجاحـه فـي عملـه، 
ولاســيما وأن عمليــات التــصميم صــارت متاحــة للجميــع بــشكل ميــسور فــي ظــل 

  .ة التي يقدمها الإخراج الإلكتروني الحديثالخدمات الفنية الجم
  

GGG
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