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Résumé : 

La politique de prix d'un produit est l'une des quatre politiques qui composent le 
plan de marchéage. En raison de la relation qualité/ prix fermement ancrée dans 
l'esprit des consommateurs et de l'importance du facteur prix dans l'image du produit, 
on peut presque dire que son influence s'étend aux autres politiques et à la perception 
globale de l'offre par le consommateur. 
Mots clés: La politique de prix d'un produit, qualité, le consommateur, prix. 
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