
9

 �أثر و�سائل الدعاية الانتخابية 
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ملخ�ص :
هدف���ت هذه الدرا�س���ة للتعرف على قدرة و�سائل الدعاية الانتخابية عل���ى التنب�ؤ بزيادة م�ستوى 
الم�شارك���ة الانتخابي���ة لدى ال�شب���اب الجامعي، وذلك من خ�ل�ال التعرف عل���ى الو�سائل الم�ستخدمة 
للدعاي���ة الانتخابي���ة من قبل المر�شح�ي�ن للانتخابات، وم�ست���وى الم�شاركة الانتخابي���ة لدى ال�شباب 

الجامعي، والعلاقة بينهما.
وق����د اتبع����ت الدرا�سة المنهج العلم����ي اعتمادا على الا�سل����وب الإح�صائ����ي التحليلي، حيث تم 
اختيار )753( طالبا وطالبة با�ستخدام العينة الطبقية العنقودية متعددة المراحل، وقد ا�ستخدم 
الباحث ا�ستبانة تمَّ ت�صميمها خ�صي�صاً لأغرا�ض الدرا�سة، تّم الت�أكد من �صدقها وثباتها بطرق 

علمية.

 • �أ�ستاذ م�شارك في العلوم ال�سيا�سية، ق�سم الإعلام والدرا�سات الا�ستراتيجية، كلية الآداب، جامعة الح�ينس بن 
 sultanalquraan@yahoo.com .طلال. معان، الأردن
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وق���د تو�صلت الدرا�سة �إلى مجموعة من النتائج �أهمها: �أن �أكثر الو�سائل الم�ستخدمة في الدعاية 
الانتخابي���ة ه���ي الو�سائل التقليدية، حيث كانت تمار�س هذه الو�سائ���ل بدرجة كبيرة، تلتها الو�سائل 
الرقمية بدرجة متو�سطة، ثم الو�سائل المدنية بدرجة قليلة، كما �أن م�ستوى الم�شاركة الانتخابية لدى 
ال�شباب الجامعي، وم�ستوى تاثير الدعاية الانتخابية عبر مواقع التوا�صل الاجتماعي على الناخبين 
كانت بدرجة متو�سطة. كما تو�صلت الدرا�سة �إلى وجود علاقة طردية بين كل من: الو�سائل التقليدية، 
والو�سائ���ل الرقمية، كو�سائل م�ستخدمة للدعاية الانتخابية، وب�ي�ن م�ستوى الم�شاركة الانتخابية لدى 

ال�شباب الجامعي.
وم���ن هنا ف���ان الدرا�سة تو�صي با�ستثم���ار التكنولوجي���ا لتعزيز الديمقراطية م���ن خلال زيادة 
م�ست���وى الم�شارك���ة ال�سيا�سية ب�شكل عام، والم�شاركة الانتخابية ب�ش���كل خا�ص، بالإ�ضافة �إلى ت�شجيع 
���اع القرار والمر�شحين للانتخابات لا�ستخ���دام مواقع التوا�صل الاجتماعي، وذلك لتقليل الفجوة  نَّ �صُ

بين المر�شحين والناخبين وتحفيزهم على الم�شاركة ال�سيا�سية والانتخابية.
الكلمات المفتاحية: 

الدعاي���ة الانتخابي���ة، الم�شاركة ال�سيا�سي���ة، الم�شاركة الانتخابي���ة، ال�شباب، م�ؤ�س�س���ات التعليم 
العالي.

مقدمة
ارتبطت فكرة الانتخابات بظاهرة الديمقراطية، لأنها ال�سبيل ال�سلمي لتداول ال�سلطة، وو�سيلة 
يت���م م���ن خلالها اختيار من ير�سم ال�سيا�سة العامة في الدول���ة، بالإ�ضافة �إلى �أنها تُعد �صكاً �شرعياً 
تتمت���ع بها الحكوم���ة المنتخبة، وو�سيلة ديمقراطية لإ�سناد ال�سلطة للحكام، ويرى البع�ض �أنه لا قيام 

ام.  للديمقراطية ما لم يكن الانتخاب و�سيلة لاختيار الُحكَّ
تُع���د الانتخاب���ات ظاهرة دورية، تع���اد كل عدة �سنوات، ح�سب النظ���م ال�سيا�سية المختلفة، وهي 
م���ن �أهم الو�سائل لتو�سيع نطاق الم�شاركة ال�سيا�سية الت���ي تنظم ال��شؤون العامة في المجتمع، ك�شرط 
�أ�سا����س لبناء الم�ؤ�س�سات الديمقراطية ونجاحها، لأنها تمنح الأف���راد القدرة الواعية على المفا�ضلة 
بين الخي���ارات المتاحة وو�سائل بلوغها، وبين تكلفة البدائ���ل وعوائدها �ضمن قرارات ر�شيدة، حيث 
تُع���د عملي���ة الت�صويت والم�شارك���ة في الحملات الانتخابية م���ن �أكثر الأ�شكال ممار�س���ة، باعتبارها 

�شكلًا ذا دلالة للفعل ال�سيا�سي.
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ويق���وم كل م�ش���ارك في الانتخاب���ات �س���واء م���ن الأح���زاب ال�سيا�سي���ة �أو الأف���راد بتنظيم حملة 
انتخابي���ة، يتم من خلالها عر����ض برامجهم ال�سيا�سية عبر مجموعة م���ن الو�سائل المختلفة، حيث 
�أ�صبح���ت الدعاية الانتخابية �أحد دعائم فر�ص الف���وز بالانتخابات، �إذا تم ا�ستخدامها على �أح�سن 
وج���ه، كم���ا �أنه���ا ت�ساعد عل���ى �إعطاء �ص���ورة ح�سنة لهيئ���ة الناخب�ي�ن وا�ستمالتهم م���ن �أجل زيادة 
 م�ست���وى الم�شارك���ة الانتخابية، وتعزيز الديمقراطي���ة في المجتمعات، وتحظى الحم�ل�ات الانتخابية 
في المجتمعات الحديثة ب�أهمية كبيرة، باعتبارها م�ؤ�شراً حقيقياً ل�سلوك كل من المر�شحين والناخبين، 
وتقوم بتوعي���ة الناخبين، وتزويدهم بالمعارف؛ لي�صبحوا قادرين على ممار�سة حقوقهم الانتخابية 
بفاعلي���ة، وذلك من خلال نقا�ش���ات متبادلة ومفتوحة حول الق�ضايا ال�سيا�سي���ة المختلفة، ومن هنا 
فق���د ج���اءت هذه الدرا�س���ة؛ لتحليل قدرة الأ�سالي���ب الم�ستخدمة في الدعاي���ة الانتخابية على زيادة 

م�ستوى الم�شاركة الانتخابية لدى ال�شباب الجامعي في الأردن.
هدف الدرا�سة

جاءت هذه الدرا�سة بهدف التعرف �إلى:
zz.الو�سائل الم�ستخدمة للدعاية الانتخابية من قبل المر�شحين للانتخابات
zz.م�ستوى الم�شاركة الانتخابية لدى ال�شباب الجامعي�
zz.م�ستوى ت�أثير الحملات الانتخابية عبر و�سائل التوا�صل الاجتماعي على الناخبين
zz قدرة و�سائل الدعاية الانتخابية على التنب�ؤ بزيادة م�ستوى الم�شاركة الانتخابية لدى ال�شباب� 

الجامعي. 	
zz الاخت�ل�اف في م�ست���وى الم�شاركة الانتخابية، م�ستوى ت�أثير الحم�ل�ات الانتخابية عبر و�سائل�� 

التوا�ص���ل الاجتماعي على الناخبين باختلاف بع����ض المتغيرات الم�ستقلة )الجن�س، ومكان  	 
الإقامة، وم�ستوى دخل الأ�سرة، وال�سنة الدرا�سية(. 	

�أهمية الدرا�سة
تنب���ع �أهمية هذه الدرا�سة من جانب�ي�ن: �أحدهما علمي، والآخر عملي، �إذ �إن الدعاية الانتخابية 
والم�شاركة الانتخابية تعد من الحقوق ال�سيا�سية التي ن�صت عليها القوانين الوطنية وال�شرعة الدولية 
الخا�ص���ة بحق���وق الإن�سان، كم���ا ت�أتي �أهمية هذه الدرا�س���ة من خلال الك�شف ع���ن و�سائل الدعاية 
الانتخابية الم�ستخدمة في الت�أثير على ال�سلوك الانتخابي والت�صويتي، الأمر الذي يقدم نتائج علمية، 

تُ�ساعد الناخبين والمر�شحين على حد �سواء في كيفية ك�سب ثقة كل منهم الآخر.
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م�شكلة الدرا�سة وت�سا�ؤلاتها
�شهدت المجتمعات الحديثة تطورات كبيرة جدا وغير م�سبوقة في و�سائل الات�صال والتكنولوجيا، 
الأمر الذي �أثر على ظاهرة الديمقراطية، وظهر ما ي�سمى بالديمقراطية الرقمية، حيث �إن ا�ستخدام 
الإنترنت والتكنولوجيا في الانتخابات ب�شكل عام وا�ستخدامه من �أجل الدعاية الانتخابية، والم�شاركة 
الانتخابي���ة ب�ش���كل خا�ص، يُعد من �أهم الأدوات لدعم الممار�س���ة الديمقراطية، ومن هنا فقد نبعت 
م�شكل���ة الدرا�سة من خلال الت�سا�ؤل الرئي�سي التالي: ما قدرة و�سائل الدعاية الانتخابية على التنب�ؤ 
بزيادة م�ستوى الم�شاركة الانتخابية؟ ويتفرع من هذا ال��سؤال مجموعة من الأ�سئلة الفرعية كما يلي:

zzما الو�سائل الم�ستخدمة من قبل المر�شحين في الدعاية الانتخابية في الأردن؟
zzما م�ستوى الم�شاركة الانتخابية عند ال�شباب الجامعي في الأردن؟
zzما م�ستوى ت�أثير الحملات الانتخابية عبر و�سائل التوا�صل الاجتماعي على الناخبين؟
zz ه���ل يوجد ف���روق ذات دلال���ة �إح�صائي���ة في م�ست���وى الم�شارك���ة الانتخابية، وم�ست���وى ت�أثير 

الحم�ل�ات الانتخابي���ة عبر و�سائ���ل التوا�ص���ل الاجتماعي عل���ى الناخبين، تبع���ا للمتغيرات  	 
الم�ستقلة )الجن�س، ومكان الإقامة، وم�ستوى دخل الأ�سرة، وال�سنة الدرا�سية(؟ 	

المنهج والإجراءات
اتبع���ت هذه الدرا�سة المنهج العلمي من خلال خط���وات الملاحظة، وفر�ض الفرو�ض واختبارها، 
وجمع المعلومات وتحليلها، و�أخيرا التو�صل �إلى النتائج، وقد اعتمد الباحث على الأ�سلوب الإح�صائي 
التحليل���ي، من خ�ل�ال معالجة البيانات با�ستخ���دام حزمة البرامج الإح�صائي���ة للعلوم الاجتماعية 
)SPSS(، وتم ا�ستخ���راج المتو�سطات الح�سابية، وتحليل الانحدار، وتحليل التباين المتعدد للإجابة 

على �أ�سئلة الدرا�سة.
مجتمع الدرا�سة وعينتها

تك���وَّن مجتمع الدرا�سة من جميع طلب���ة الجامعات الأردنية الحكومية، حيث بلغ عدد الجامعات 
الحكومية في الأردن )10( جامعات، حيث تم ا�ستخدام العينة الطبقية العنقودية متعددة المراحل، 
ولأغرا�ض �أخذ العينة، تم تق�سيم مجتمع الدرا�سة �إلى ثلاث طبقات )�إقليم ال�شمال، و�إقليم الو�سط، 
و�إقلي���م الجنوب(، وتم اختيار جامعة من كل �إقليم بالطريقة الع�شوائية، كما تم اختيار طلبة م�ساق 
التربية الوطنية، كونه متطلباً جامعياً �إجبارياً لجميع الطلبة بجميع التخ�ص�صات وجميع ال�سنوات .
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وقد بلغت عينة الدرا�سة 753 مفردة، منهم 358 ذكر وبن�سبة 47.5 %، في حين بلغ عدد الإناث 
395 وبن�سبة 52.5 %. وقد توزعت عينة الدرا�سة على ال�سنوات الأربعة، حيث بلغ عدد طلبة ال�سنة 

الأولى 184 طالبا بن�سبة 24.4 %، كما بلغ عدد الطلبة من ال�سنة الثانية 192 طالبا وطالبة وبن�سبة 
 25.5 % ومثله���م ال�سنة الثالثة، في ح�ي�ن كان عدد الطلبة من ال�سنة الرابعة 185 وبن�سبة 24.6 %. 
وق���د توزع���ت عينة الدرا�س���ة على ثلاثة م�ستوي���ات ح�سب متغير م�ست���وى دخل الأ�س���رة، بحيث بلغ 
ع���دد الطلبة الذين دخلهم �أقل من 500 دينار 346 طالبً���ا وطالبة وبن�سبة 45.9 % من �أفراد عينة 
الدرا�سة، كما بلغ عدد الطلبة الذين دخلهم بين 501-1000 ، 262 طالبا وطالبة وبن�سبة 34.8 %، 

و�أخيراً بلغ عدد الطلبة الذين يزيد دخلهم عن 1001 دينار 145 طالبا وطالبة وبن�سبة 19.3 %.

جدول رقم )1(
و�صف عينة الدرا�سة

الن�سبة التكرار م�ستويات المتغير المتغير
47.5 358 ذكر

الجن�س
52.5 395 �أنثى
24.4 184 �أولى

ال�سنة الدرا�سية
25.5 192 ثانية
25.5 192 ثالثة
24.6 185 رابعة فما فوق
45.9 346 500 دينار فما دون

34.8م�ستوى دخل الأ�سرة 262 1000-501

19.3 145 1001 فما فوق

30.9 233 مدينة

العنوان
40.8 307 قرية
19.9 150 بادية
8.4 63 مخيم
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 وق���د تم ت���وزع �أف���راد عينة الدرا�سة عل���ى �أربع مناطق، حي���ث كان عدد الطلب���ة الذين يقطنون 
في الم���دن 233 طالبا وطالبة وبن�سب���ة 30.9 %، كما كان عدد الذين يقطنون في القرى 307 وبن�سبة 
40.8 %، في حين بلغ عدد الطلبة الذين يقطنون في البادية 150 وبن�سبة 19.9 % و�أخيراً كان عدد 

الذين يقطنون في المخيم 63 وبن�سبة 8.4 % من جميع �أفراد عينة الدرا�سة.
�أداة الدرا�سة

ا�ستخ���دم الباحث ا�ستبان���ة تمَّ ت�صميمها خ�صي�ص���اً لأغرا�ض الدرا�سة، وق���د تكونت من �أربعة 
�أق�س���ام، ت�ضم���ن الق�سم الأول �أ�سالي���ب الدعاية الانتخابي���ة، وت�ضمن الق�سم الث���اني فقرات تقي�س 
م�ست���وى ت�أث�ي�ر الحملات الانتخابي���ة عبر و�سائل التوا�ص���ل الاجتماعي على الناخب�ي�ن، كما ت�ضمن 
الق�س���م الثال���ث م�ستوى الم�شارك���ة الانتخابية، و�أخيراً يت�ضم���ن الق�سم الرابع البيان���ات ال�شخ�صية 

للمبحوثين، وقد اعتمدت الدرا�سة مقيا�س ليكرت الخما�سي.
�صدق الأداة وثباتها

تّم الت�أك���د من �ص���دق الأداة الظاهري بعر�ضها على عدد من المحكم�ي�ن المخت�صين، وقد �أخذت 
ملاحظاته���م بعين الاعتبار، حيث تم �إجراء بع����ض التعديلات على الا�ستبانة؛ لت�صبح �أكثر و�ضوحاً 
و�صدق���اً، في قيا�س مو�ضوع الدرا�سة، وبع���د ذلك تم توزيع الا�ستبانة على عينة تجريبية من الطلبة، 
بلغ���ت 50 طالب���اً؛ لقيا�س مدى و�ضوح الا�ستبانة، وقد تم تعدي���ل بع�ض بنودها وفقاً لذلك. ولح�ساب 
ثبات الأداة فقد تمَّ ح�ساب معامل )كرونباخ �ألفا(، حيث بلغ معامل الثبات للأ�ساليب 0.904 كما بلغ 
معام���ل الثبات لت�أثير الحملات على الناخب�ي�ن 0.888، وبلغ معامل الثبات لمقيا�س م�ستوى الم�شاركة 

ال�سيا�سية )0.882( واعتبرت هذه القيم منا�سبة لغايات هذه الدرا�سة.
وبع���د الت�أك���د م���ن �ص���دق الأداة وثباتها تم توزي���ع 800 ا�ستبانة عل���ى العينة وذل���ك في الف�صل 
الدرا�سي الثاني من العام الجامعي 2019/2018 ، حيث كان ال�صالح من هذه الا�ستبانات للتحليل 

753 ا�ستبانة.

الإطار النظري والدرا�سات ال�سابقة
تع���د الانتخابات م���ن �أهم الو�سائ���ل القانونية التي ت�ستخ���دم للو�صول �إلى ال�سلط���ة، �إذ �أن عملية 
الانتخاب���ات عملية مركب���ة تتكون من عدة مراح���ل: �سابقة لعملية الانتخ���اب، ومعا�صرة لها، ولاحقة 
عليه���ا. وتُعد الدعاية الانتخابية م���ن الأعمال التي ت�سبق العملية الانتخابي���ة، بحيث يقوم المر�شحون 
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�أفراداً �أو جماعات ب�شرح برامجهم ال�سيا�سية ك�أداة للتناف�س فيما بينهم، وحث الناخبين على الم�شاركة 
الانتخابية من خلال الذهاب �إلى �صناديق الاقتراع واختيار المر�شح الأف�ضل )داودي ، 2016(.

وي�ستخ���دم المر�شح���ون في الانتخاب���ات مجموعة من الإج���راءات؛ لا�ستمالة الناخب�ي�ن؛ للإدلاء 
ب�أ�صواته���م ل�صالحهم، وبالتالي فلا بد من توعية وتعلي���م الناخبين حول طبيعة النظام الانتخابي، 
وكيفي���ة الت�سجيل والت�صوي���ت، وتحفيزهم على الم�شارك���ة بالعملية الانتخابي���ة، والت�أثير فيهم بكل 
الو�سائ���ل والأ�ساليب والإمكانات المتوافرة، بهدف الح�صول على ثقتهم وتحقيق الفوز بالانتخابات، 
بحي���ث ي�ستخ���دم المر�شح �أح���د �أ�شكال الحملات الانتخابي���ة، ك�أن يبد�أ بداية قوي���ة؛ لتحقيق تغطية 
كب�ي�رة، ثم يتراج���ع تدريجيا حتى ي�صل �إلى حد معين، �أو يبد�أ بداي���ة محدودة ثم يتزايد تدريجيا، 
�أو يكون متوازنا، بحيث تكون المادة الإعلامية مت�ساوية خلال المدة الزمنية للحملة الانتخابية، هذا 
بالإ�ضاف���ة �إلى ا�ستخ���دام �إحدى و�سائل الدعاية الانتخابية؛ لن�شر البرام���ج ال�سيا�سية والإ�صلاحية 
والخطط الم�ستقبلية، �إذ يعتبر الات�صال المبا�شر بالجمهور ركيزة �أ�سا�سية للات�صالات التي يجريها 
المر�ش���ح، وخا�ص���ة في مجتمعاتنا المحلي���ة، لذا لابد للمر�ش���ح �أن يتمتع ببع�ض ال�صف���ات التي ت�ؤهله 
للو�صول �إلى الناخبين من خلال �إقناعهم ب�أفكاره. ومن الو�سائل كذلك الات�صال الجماهيري، الذي 
يت���م عن طري���ق و�سائل الات�صال الجماه�ي�ري، كالراديو والتلفاز وال�صح���ف والمهرجانات )ح�ينس 
،2010(. ولق���د �أ�صبح���ت و�سائل التوا�صل الاجتماع���ي من �أهم الو�سائ���ل الم�ستخدمة في الحملات 
الانتخابي���ة، �إذ تتي���ح الفر�صة للمر�شحين للتوا�صل ب�شكل مبا�شر م���ع المواطنين، بالإ�ضافة �إلى ن�شر 
ال�ص���ور ومقاط���ع الفيديو من قب���ل م�ؤازري المر�شحي�ي�ن �إلى �أكبر كم ممكن و�أبع���د م�سافة ممكنة، 
وتتيح هذه الو�سائل المجال لل�سيا�ينس؛ لمراقبة ما يحدث من خلال متابعة المواطنين، وتوجيه ر�سائل 
معينة لهم، هذا بالإ�ضافة �إلى �أن المر�شح ي�ستطيع �أن يبعث ر�سالة ويطلب �إلى م�ؤازريه ن�شر الر�سالة 

للآخرين، لح�ضور لقاء �أو مناظرة لهذا المر�شح.)بني �لاسمة والعنانزة، 2018(.
وق���د اتج���ه ال�سيا�سي���ون �إلى الو�سائ���ل الرقمية؛ لأنه���ا بيئة غني���ة لفهم العلاق���ات الاجتماعية 
والتفاع���ل وتبادل المعلوم���ات، الأمر الذي �أدى للو�صول �إلى الناخبين ب�ش���كل �أف�ضل، حيث كان لهذه 
الو�سائل الف�ضل في نجاح �أوباما، وتُعد الحملات الانتخابية لأوباما من الحملات التي اعتمدت على 
و�سائ���ل التوا�صل الحدي���ث بالإ�ضافة �إلى الو�سائ���ل التقليدية، حيث ا�ستخدمت حمل���ة �أوباما �شبكة 
الإنترن���ت و�أن��شأت نق���اط ات�صال للم�ؤيدين، فنظموا �أنف�سهم وتبرع���وا بالمال، ون�شروا التوعية حول 
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بع����ض الق�ضايا مثل ال�صحة، والمر�أة، والمهم�ينش، والاقت�ص���اد، وغيرها من الق�ضايا التي كان يهتم 
به���ا الناخبون. وقد اعتمد ترامب كذلك في انتخابات 2016 على تويتر الأمر الذي �أ�سهم في تو�سيع 

حملته الانتخابية، و�ساعدت على و�صول مبادئه و�أفكاره �إلى مناطق وا�سعة.)الجوهري، 2018(.
كن الم�شاركة ال�سيا�سية الناخب من ممار�سة حقه الانتخابي، وتحديد ملامح النظام ال�سيا�سي  ُمت
الذي يعي�ش فيه، وعلى الرغم من �أن العملية الانتخابية تعتبر الم�ؤ�شر الأكثر �شيوعا لعملية الم�شاركة 
ال�سيا�سي���ة، �إلا �أنه يوجد اختلاف بين الفقهاء حول الطبيعة القانونية للانتخاب، فهناك من يراها 
حق���ا من الحقوق للأفراد، بينما يراها الط���رف الثاني وظيفة اجتماعية، �أما الطرف الثالث فيرى 

في الجمع بين الطرفين، �أي �أنها حق و وظيفة.)�شرقاوي،148-2007،147(.
ويجم���ع الباحثون عل���ى �أن الانتخاب من �أهم مظاهر الم�شارك���ة ال�سيا�سية، بحيث تمنح ال�سلطة 
ال�شرعية لممار�سيها، كما �أنها تن�شط الإح�سا�س لدى المحكومين بانتمائهم لمجموعة �أكبر، ي�ساهمون 
ن���ع القرارات التي تتعلق بهم. وتُعد و�سائل الات�صال، وخا�صة الحديثة من �أهم الدوافع  معه���م في �صُ
التي ت�ؤثر في عملية الم�شاركة من خلال ت�أثيرها على تفكير و�سلوك �أفراد المجتمع و�إي�صال المعلومات 
وال�صور عن المر�شحين في الحملات الانتخابية ، حيث �أن تكرار الدعاية قد يدفع �إلى ت�شكيل خيارات 

على نحو توافقي عندما لا يكون الناخب قد ح�سم خياره م�سبقا )خري�سان، د.ت(.
وق���د �أ�شار العديد من الباحث�ي�ن �أن ا�ستخدام دعاية انتخابية بطريقة جيدة، تزيد من الم�شاركة 
ال�سيا�سية، حيث �إن تنظيم الحملات الانتخابية بال�شكل الذي يُثير اهتمام الناخبين ت�سهم في زيادة 
م�ست���وى الم�شارك���ة الانتخابية )Nielson، 2010( في حين يرى بع����ض الباحثين �أنه لم ت�شكل و�سائل 
الإعلام الر�سمي���ة ولا الخا�صة التي يمتلكها المر�شحون دافعا للناخبين نحو الم�شاركة في الانتخابات 
وخا�ص���ة في دول الع���الم الثال���ث حيث ت���رى )خري�س���ان، د.ت( في درا�سته���ا حول دواف���ع الم�شاركة 
ال�سيا�سي���ة للانتخابات البرلمانية عام 2010 على طلبة الجامع���ة الم�ستن�صرية، �أن غالبية العينة لم 
تكن لديها معرفة بالبرامج ال�سيا�سية للمر�شحين. نظرا للأ�ساليب المختلفة والم�ستخدمة في الدعاية 
الانتخابي���ة، ولما تتطلبه ه���ذه الأ�ساليب من �أموال كبيرة، لذا فلابد م���ن تنظيم لهذه العملية؛ حتى 
يتحق���ق مب���د�أ تكاف����ؤ الفر�ص ومبد�أ الم�س���اواة، بالإ�ضافة �إلى تحق���ق �شرعية الإج���راءات والو�سائل 
الم�ستخدمة في الدعاية الانتخابية، و�صولا �إلى العدالة وممار�سة ال�سلطة �ضمن مبادئ الديمقراطية 
واح�ت�رام حقوق الإن�س���ان )داودي ، 2016(. �إذ �إن تنظيمها يت�ضح من خ�ل�ال القوانين والتعليمات 
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التنفيذي���ة الت���ي تنظم العملية الانتخابية، حيث نظم قانون الانتخ���اب لمجل�س النواب الأردني ل�سنة 
2016 الدعاي���ة الانتخابية في المواد )20-25(، بحيث تكون الدعاية الانتخابية حرة وفقا للقوانين، 

تب���د�أ من تاري���خ التر�شح وتنتهي قبل �أربع وع�شرين �ساعة من ي���وم الاقتراع، وقد ن�ص القانون على 
�أن���ه يجب عل���ى و�سائل الإع�ل�ام الر�سمية معاملة جمي���ع المر�شحين خلال مدة الدعاي���ة الانتخابية 
بحي���اد وم�ساواة، وقد كفلت الت�شريعات الناظم���ة للعملية الانتخابية حق المر�شحين للقيام بالدعاية 
الانتخابية وتمكينهم من القيام بالأن�شطة والفعاليات اللازمة؛ لتعريف جمهور الناخبين ببرامجهم 
الانتخابي���ة، وف���ق �ضوابط قانونية يجب على المر�شح الالتزام به���ا؛ لتحقيق الم�ساواة في الفر�ص بين 
المر�شحين في الو�ص���ول �إلى جمهور الناخبين، وعدم الم�سا�س �أو التعدي على حقوق الغير)التعليمات 

التنفيذية الخا�صة بالعملية الانتخابية،2016(.
وعل���ى الرغم من وجود القوان�ي�ن الناظمة للعملي���ة الانتخابية ب�شكل ع���ام والدعاية الانتخابية 
ب�شكل خا�ص، �إلا �أنه يوجد الكثير من المخالفات ر�صدتها بع�ض الجهات الرقابية، حيث �أغفل قانون 
الانتخ���اب لمجل�س النواب رقم 6 ل�سنة 2016 مراعاة مبد�أ القائمة الن�سبية المفتوحة، وحظر مظاهر 
الدعاية الانتخابية المنفردة، هذا بالإ�ضافة �إلى عدم القدرة على معالجة ا�ستخدام المال ال�سيا�سي 

في الدعاية الانتخابية )تقرير المركز الوطني، 2016(. 
الدرا�سات ال�سابقة

�إن المتتب���ع له���ذا المو�ضوع يجد مجموع���ة من الدرا�سات الت���ي تناولته وبط���رق مختلفة، و�سيتم 
عر����ض مجموعة من ه���ذه الدرا�سات ح�سب الترتي���ب الزمني، حيث قدم ح�س�ي�ن )2010( درا�سة 
بعن���وان التنظيم القانوني للدعاية الانتخابية، وقد جاءت ه���ذه الدرا�سة بهدف التعرف على كيفية 
معالج���ة قوان�ي�ن الانتخابات والأنظمة والتعليمات للحق في الدعاي���ة الانتخابية في العراق، كما انها 
ج���اءت به���دف التعرف على �أهم القيود على هذه القوانين والعقوب���ات المفرو�ضة على من يخالفها، 
ومقارن���ة قان���ون الانتخاب العراقي مع بع����ض القوانين في الأنظمة العربية، مث���ل قانون الانتخابات 
الفل�سطيني والجزائري واليمني، وقد تو�صلت الدرا�سة �إلى مجموعة من النتائج �أهمها: �أن الدعاية 
الانتخابية تعتبر حقا لكل المر�شحين، �إلا �أنها يجب �أن تُنظم من خلال القوانين والت�شريعات المتعلقة 
بالانتخابات ، ويجب �أن تفر�ض عقوبات وغرامات على المر�شحين المخالفين للدعاية الانتخابية من 
خ�ل�ال المفو�ضية العليا الم�ستقل���ة للانتخابات، وقد تو�صلت الدرا�س���ة �إلى �أن و�سائل الإعلام المرئية 



د. �سلطان نا�صر فار�س القرعان

18

��شؤون اجتماعية | العدد 145، ربيع 2020 ال�سنة 37

�أ�صبح���ت من �أهم و�سائل الدعاية الانتخابية ويجب مراقبتها ومعاقبتها �إذا خالفت �أحكام الدعاية 
الانتخابية. 

وق���د قدم وطف���ة )2012( درا�سة حول مح���ددات ال�سل���وك الانتخابي في الكوي���ت، التي جاءت 
به���دف تحلي���ل �أثر مجموعة من العوامل والمتغيرات المجتمعية في �سل���وك الناخبين في دولة الكويت. 
وق���د تو�صلت الدرا�سة �إلى مجموعة من النتائج �أهمها: وجود ت�أثير كبير للعوامل القبلية والطائفية 
والع�شائري���ة في ال�سلوك الانتخابي للناخبين، بالإ�ضافة �إلى �ضعف ت�أثير العوامل الديمقراطية التي 

تتمثل في القيم الوطنية والبرامج الانتخابية ال�سيا�سية للمر�شحين.
 ومن الدرا�سات التي بحثت في هذا المجال درا�سة Leighley & Nagler )2013( والتي جاءت 
اخبين في الانتخابات  ة للناخب�ي�ن وغير النَّ ة وال�سيا�سيَّ به���دف التعرف على الخ�صائ�ص الديمغرافيَّ
���ة منذ عام 1972، بالإ�ضافة �إلى تحليل �أث���ر الإ�صلاحات الانتخابيَّة والخيارات  ���ة الأمريكيَّ الرئا�سيَّ
اخبين. وقد تو�صلت الدرا�س���ة �إلى مجموعة من النتائج  حين على �إقب���ال النَّ المقدم���ة م���ن قبل المر�شَّ
�أهمه���ا: �أن الأغنياء ق���د �صوتوا على الدوام �أكثر من الفق���راء، و�أن الن�ساء في الوقت الحا�ضر �أكثر 
 مي�ل�ا للت�صوي���ت من الرج���ال، و�أن الفجوة في مع���دلات الإقبال على الت�صويت ب�ي�ن ال�سود والبي�ض 
ق���د اختف���ت �إلى حد كب�ي�ر، و�أن كبار ال�سن �أك�ث�ر ا�ستم���رارا في الت�صويت من ال�شب���اب الأمريكي، 
اخبين ، ويوم  ه���ذا وقد تو�صلت الدرا�س���ة �إلى �أن الإ�صلاحات الانتخابيَّة مثل �إج���راءات ت�سجيل النَّ

الانتخابات، والت�صويت الغيابي، عززت الإقبال على الت�صويت.
وم���ن الدرا�س���ات التي تناولت ه���ذا المو�ضوع �أي�ض���اً درا�س���ة Himanshu  )2014( بعنوان و�سائل 
التوا�صل الاجتماعي وال�سيا�سة في الهند: درا�سة عن ا�ستخدام تويتر بين القادة ال�سيا�سيين الهنود، �إذ 
يرى الباحث �أن و�سائل التوا�صل الاجتماعي �أثبتت قوتها من خلال تطبيقها الناجح خلال الانتخابات 
الرئا�سية الأمريكية، ومن خلال ثورات الدول العربية �أي�ضا. ويرى الباحث �أن على الأحزاب ال�سيا�سية 
والزعماء ال�سيا�سيين في الهند، �أن ي�سخّروا هذه الو�سائل؛ لأن الانتخابات العامة على و�شك �أن تطرق 
الأبواب خلال �أوائل عام 2014. كما �أن و�سائل التوا�صل الاجتماعي، �أ�صبحت و�سيلة مهمة للم�شاركة 
المدني���ة وال�سيا�سية. وقد تو�صلت الدرا�سة �إلى مجموعة من النتائج �أهمها: �أنه على الرغم من اعتبار 
و�سائ���ل التوا�صل الاجتماعي و�سيل���ة العالم الرقمي، وتلعب دورا حيويًّا في ال�سيناريو ال�سيا�سي الهندي 
وتوف���ر و�سيلة للتوا�صل المبا�شر مع الجمه���ور، �إلا �أنها لا يمكن �أن تكون بديلًا عن الو�سائط التقليدية. 
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ويذك���ر الباح���ث �أن المناف�سة بين القادة ال�سيا�سيين في الهند ب���د�أت على و�سائل التوا�صل الاجتماعي، 
لذا من المتوقع �أن تلعب و�سائل التوا�صل الاجتماعي دوراً مهما في ت�شكيل ال�صورة ال�سيا�سية للبلاد. 

 كم���ا ق���دم Druckman and Others  )2014( درا�س���ة بعنوان الحمل���ة الانتخابية للكونجر�س 
في ع�ص���ر الإنترنت، حيث يرى الباحثون �أن التقني���ات الحديثة و�شبكة الإنترنت غالبا ما تغير وجه 
الحملات الانتخابية، ومن هنا طرح الباحثون ت�سا�ؤًال حول ما �إذا غيرت تقنيات المواقع الالكترونية 
من حملات مر�شحي الكونجر�س، وقد تو�صل الباحثون �إلى مجموعة من النتائج �أهمها: �أن مر�شحي 
الكونجر�س، ي�ستخدمون هذه التقنيات ولكن بدرجة قليلة، كما �أن هذا الع�صر - الع�صر الرقمي - 

لم يغير ب�شكل كبير حملات الكونجر�س. 
و�أ�ض����اف الدبا�����س و�آخ����رون )2015( درا�سة حول مح����ددات ال�سلوك الانتخاب����ي لطلاب الجامعات 
الأردني����ة، المتمثل����ة بالعوامل الاجتماعية، والخدماتي����ة، والمالية، والقانونية، وال�سيا�سي����ة، والدينية. وقد 
تو�صل����ت الدرا�سة �إلى مجموعة من النتائ����ج �أهمها: �أن �أكثر العوامل ت�أثيرا في ال�سلوك الانتخابي لطلاب 
الجامع����ات الأردنية كان����ت العوامل الاجتماعي����ة تلتها العوام����ل الخدماتية، هذا بالإ�ضاف����ة �إلى �أنه كان 
للعوامل الاجتماعية والخدماتية والمالية الت�أثير الأكبر في �سلوك الناخبين من الطلبة ذوي الدخل المتدني. 
كم���ا ق���ام ح�س���ن )2016( بدرا�سة العلاق���ة بين الات�ص���ال عبر مواق���ع ال�شب���كات الاجتماعية 
والم�شاركة ال�سيا�سية في انتخابات رئا�سة الجمهورية في م�صر لعام 2012، وقد تو�صلت الدرا�سة �إلى 
مجموعة من النتائج �أهمها: توجد علاقة بين الات�صال عبر مواقع ال�شبكات الاجتماعية المتمثلة في 
التوا�ص���ل والتعاون وم�شاركة المواد، وبين الم�شاركة ال�سيا�سية لل�شباب قبل الجولة الانتخابية الأولى، 
ه���ذا وق���د تو�صلت الدرا�سة �إلى ع���دم وجود علاقة بين المتغ�ي�رات الديمغرافية )ال�س���ن، والتعليم، 
والدخ���ل، والحالة الاجتماعية( لم�ستخدمي مواقع ال�شب���كات الاجتماعية وبين م�شاركتهم ال�سيا�سية 

قبل الجولة الأولى وبعدها من الانتخابات الرئا�سية.
وق���د قدم قطب���ي )2017( درا�سة بهدف التعرف على ا�ستخدام���ات ال�شباب الجامعي ل�شبكات 
التوا�صل الاجتماعي وعلاقته بالم�شاركة ال�سيا�سية في الانتخابات الجماعية والجهوية التي �شهدتها 
المغرب عام 2015، وتو�صلت الدرا�سة �إلى مجموعة من النتائج �أهمها: �أن �أبرز الا�ستخدامات كانت 
حول �أحداث الانتخابات، حيث كانت �أهم الإ�شباعات التي تحققت لل�شباب هي �إ�شباعات �سيا�سية، 

ومتابعة الانتخابات وما دار حولها من نقا�شات. 
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وم���ن الدرا�س���ات كذل���ك درا�سة بني �لاسم���ة والعنان���زة )2018( بعنوان دور و�سائ���ل التوا�صل 
الاجتماع���ي في انتخابات مجل�س النواب الأردني الثامن ع�شر عام 2016، فقد جاءت هذه الدرا�سة 
به���دف التعرف على دور و�سائ���ل التوا�صل الاجتماعي في انتخابات مجل����س النواب الأردني الثامن 
ع�ش���ر، وقد تو�صل���ت الدرا�سة �إلى مجموعة من النتائج �أهمها: �أن معظ���م الفقرات التي تقي�س هذا 
المو�ض���وع جاءت بمتو�سط���ات ح�سابية متو�سط���ة، كما �أن الدعاي���ة الانتخابية على مواق���ع التوا�صل 

الاجتماعي �أ�سهمت بدور بارز في نجاح المر�شح. 
�أم���ا درا�سة الجوهري )2018(. فقد جاءت بهدف التعرف �إلى �أهم الا�ستراتيجيات الات�صالية 
المتبع���ة في الت�أث�ي�ر عل���ى الناخبين، بالإ�ضاف���ة �إلى التع���رف عن كيفي���ة ا�ستخدام �أوبام���ا للو�سائل 
الات�صالي���ة الحديث���ة في التوا�صل مع الناخبين خا�ص���ة ال�شباب، بالإ�ضاف���ة �إلى المقارنة بين حملتي 
�أوبام���ا وترامب في كيفية توظيفهما لو�سائل الات�ص���ال الحديثة. وقد تو�صلت الدرا�سة �إلى مجموعة 
من النتائج �أهمها: الدور الفاعل لم�ضمون الر�سائل الات�صالية في الو�سائل الات�صالية الحديثة، هذا 
بالإ�ضاف���ة �إلى �أن نج���اح حمل���ة �أوباما لم تقت�صر عل���ى التكنولوجيا فقط، و�إنم���ا بكيفية ا�ستخدام 
ه���ذه التكنولوجيا وتحديد طبيعة الجمهور الم�ستهدف لتحقيق الفوز بالانتخابات، ومن النتائج التي 
تو�صل���ت لها الدرا�سة �أن الو�سائل الات�صالية الحديثة، تمث���ل دورا مهما خلال الحملات الانتخابية 

على م�ستوى الدول المتقدمة، وكذلك على م�ستوى دول المنطقة العربية. 
ه���ذا وق���د ق���دم and Others Beach )2018( درا�س���ة بعن���وان كيف تعزز الحم�ل�ات الانتخابية 
م���ن الق�ضايا الأوروبية خلال انتخاب���ات البرلمان الأوروبي، حيث بنى الباحث���ون نتائج درا�ستهم على 
النتائ���ج الم�ستخل�صة من الم�ؤلف���ات المتعلقة بت�أثيرات الحملة من ناحية، والأدبيات الخا�صة بانتخابات 
البرلمان الأوروبي من ناحية �أخرى، وقد جاءت هذه الدرا�سة لتقييم ت�أثير الحملة الانتخابية من خلال 
ا�ستخ���دام م�سح مقطعي م�ستعر�ض، لتتب���ع كيفية ت�أثر الناخبين بالحملة. وق���د تو�صلت الدرا�سة �إلى 
مجموعة من النتائج �أهمها: �أن الحملات الانتخابية لها ت�أثير على نتائج انتخابات البرلمان الأوروبي، 
حيث �أنها توفر معلومات تمكن الناخبين من اتخاذ قرارات بناءً على موقفهم من الق�ضايا الأوروبية .
وبالنظر �إلى الدرا�سات ال�سابقة نجد �أنها ت�شابهت مع بع�ض الدرا�سات في بع�ض الجوانب والتي 
عالجت التنظيم القانوني للانتخابات، وال�سلوك الانتخابي، وا�ستخدام و�سائل التوا�صل الاجتماعي 
ب�ي�ن القادة ال�سيا�سيين، والخ�صائ����ص ال�سيا�سية والديمغرافية للناخب�ي�ن في الانتخابات الرئا�سية 



�أثر و�سائل الدعاية الانتخابية في زيادة م�ستوى الم�شاركة الانتخابية لدى ال�شباب الجامعي الأردني

21

  العدد 145، ربيع 2020 ال�سنة 37 | ��شؤون اجتماعية

الأمريكي���ة، والدرا�سات التي تناولت الحملات الانتخابي���ة للكونجر�س، كما �أنها اختلفت عن جميع 
الدرا�س���ات في جوان���ب �أخ���رى، حيث ج���اءت هذه الدرا�س���ة بهدف التع���رف على و�سائ���ل الدعاية 
الانتخابي���ة الم�ستخدمة من قبل المر�شحين في الانتخابات المختلف���ة في الأردن، بالإ�ضافة �إلى معرفة 
م�ست���وى الم�شارك���ة الانتخابية لدى ال�شب���اب الأردني الجامعي، بالإ�ضافة �إلى معرف���ة م�ستوى ت�أثير 
الحم�ل�ات الانتخابية عبر و�سائ���ل التوا�صل الاجتماعي على الناخبين، و�أخ�ي�را �أثر و�سائل الدعاية 
الانتخابي���ة على زي���ادة م�ستوى الم�شاركة الانتخابية لدى ال�شباب الجامع���ي الأردني، الأمر الذي لم 

تتناوله �أي من الدرا�سات ال�سابقة.
نتائج الدرا�سة الميدانية وتحليلها

لعر����ض نتائج الدرا�سة الميدانية المتعلقة بالإجابة عن ت�سا�ؤلاتها، فقد تم ا�ستخدام مجموعة 
من الاختبارات الإح�صائية كما يلي:

 �أولا: للإجاب���ة ع���ن ال�س����ؤال الأول المتعل���ق بمعرف���ة الو�سائ���ل الم�ستخدم���ة من قب���ل المر�شحين 
في الدعاية الانتخابية في الأردن، فقد تم ح�ساب الأو�ساط الح�سابية والانحرافات المعيارية للفقرات 

التي تقي�س ذلك كما في الجدول رقم )2(.

جدول رقم )2 (
الأو�ساط الح�سابية والانحرافات المعيارية للفقرات التي تقي�س و�سائل الدعاية 

الانتخابية الم�ستخدمة

الو�سط الفقرات
الح�سابي

الانحراف 
التقديرالمعياري

الأ�س���واق  وفي  بيوته���م  في  الناخب�ي�ن  المر�شح���ون  ي���زور 
بدرجة كبيرة4.2741.034والأحياء، �أو في �أماكن عامة.

يتب���ادل المر�شحون مع الناخب�ي�ن في �أحاديث ق�صيرة عن 
بدرجة كبيرة3.9611.133��شؤون المنطقة الجغرافية والع�شيرة 

ي�ستخدم المر�شح المل�صقات واللافتات وال�صور لا�ستمالة 
بدرجة متو�سطة3.3011.385و�إثارة الناخبين
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الو�سط الفقرات
الح�سابي

الانحراف 
التقديرالمعياري

ي�ستخدم المر�ش���ح ا�سلوب الم�س�ي�رات والمهرجانات وحمل 
ال�شعبي���ة  )الأغ���اني  العواط���ف  وا�ستخ���دام  ال�شع���ارات 
والحما�سي���ة من خلال مكبرات ال�ص���وت( لجلب اهتمام 

الناخبين

بدرجة كبيرة3.9371.185

يقدم المر�شحون الولائم والحلويات والم�شروبات للناخبين 
بدرجة كبيرة4.399.8741وا�ستعطافهم من �أجل انتخابهم.

يق���دم المر�شح���ون تبرعات عيني���ة �أو نقدي���ة للت�أثير على 
بدرجة متو�سطة3.2161.192�إرادة الناخبين

بدرجة كبيرة3.848.7110الو�سائل التقليدية
يق���دم المر�شح �أف���كاره ومبادئه )�أفكار ومب���ادئ حزبه ( 

بدرجة متو�سطة2.9071.220للناخبين عبر ندوات م�صغرة، ومتعددة

يق���دم المر�شح �أف���كاره ومبادئه )�أفكار ومب���ادئ حزبه ( 
بدرجة قليلة2.078.9841للناخبين عبر م�ؤتمرات عامة

يقدم المر�ش���ح برنامجه )برنامج حزب���ه( الانتخابي من 
بدرجة قليلة1.670.9525خلال مناظرات عامة مع �آخرين

يعر����ض المر�ش���ح �أف���كاره ومبادئ���ه م���ن خ�ل�ال المطويات 
بدرجة متو�سطة2.7801.234والن�شرات المعدة للتوزيع

الإعلان���ات  ع�ب�ر  ومبادئ���ه  �أف���كاره  المر�ش���ح   يعر����ض 
بدرجة قليلة1.6611.040في ال�صحف والإعلانات الإذاعية والتلفزيونية

بدرجة متو�سطة2.219.9325الو�سائل المدنية
ي�ستخ���دم المر�شح���ون و�سائ���ل التوا�ص���ل الاجتماع���ي في 

بدرجة متو�سطة3.444.9675تعريف نف�سه وبرامجه.

يعر����ض المر�شح �أفكاره ومبادئه من خ�ل�ال مقاطع فيديو 
بدرجة قليلة1.568.8127عبر الانترنت

ين�ش���ر المر�ش���ح �أف���كاره عبر موقع���ه الإلك�ت�روني والبريد 
بدرجة قليلة1.620.8867الالكتروني والر�سائل الق�صيرة
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الو�سط الفقرات
الح�سابي

الانحراف 
التقديرالمعياري

ي�شارك المر�شح المجموعات المختلفة عبر و�سائل التوا�صل 
بدرجة متو�سطة3.089.8419الاجتماعي

يطرح المر�ش���ح �أفكاره ومبادئه وبرامج���ه ال�سيا�سية عبر 
بدرجة متو�سطة3.0391.104و�سائل التوا�صل الاجتماعي

ي�ستخ���دم المر�شح���ون مواقع التوا�ص���ل الاجتماعي لتعبئة 
بدرجة متو�سطة3.264.9228وح�شد وتنظيم حملته الانتخابية

يعتم���د المر�شحون عل���ى مواق���ع التوا�ص���ل الاجتماعي في 
بدرجة قليلة2.1061.016الحملات الانتخابية

بدرجة متو�سطة2.590.6193الو�سائل الرقمية
N=753

يتب�ي�ن من الج���دول رق���م )2( �أن �أك�ث�ر الو�سائ���ل الم�ستخدم���ة في الدعاية الانتخابي���ة من قبل 
المر�شح�ي�ن ه���ي الو�سائل التقليدية بو�س���ط ح�سابي 3.848 وبانحراف معي���اري 0.711، حيث كانت 
تمار����س ه���ذه الو�سائل بدرج���ة كبيرة، تلته���ا الو�سائل الرقمي���ة بو�سط ح�ساب���ي 2.590 وبانحراف 
معي���اري 0.619، وقد كانت هذه الو�سائل تمار�س بدرجة متو�سط���ة، و�أخيرا الو�سائل المدنية بو�سط 
ح�ساب���ي 2.219 وبانح���راف معي���اري 0.932، وقد كانت تمار����س بدرجة قليلة. وتتف���ق نتيجة هذه 
الدرا�س���ة مع درا�سة ح�ينس، )2010(، حيث يرى �أن الات�ص���ال المبا�شر يُعد من �أهم الأ�ساليب التي 
يجريه���ا المر�شح ال�سيا�سي وخا�صة في مجتمعاتنا المحلية، ويذك���ر الباحث بع�ض النماذج للات�صال 
المبا�ش���ر وت�أث�ي�ره على الحم�ل�ات الانتخابية في الانتخاب���ات البرلمانية في الأردن ع���ام 1997، الذي 
يتب�ي�ن من خلالها ا�ستخدام المر�شحين لدي���وان الع�شيرة ك�أ�سلوب للدعاية الانتخابية، ومن النماذج 
الت���ي عر�ضها الباحث كذلك في الانتخابات البرلماني���ة في اليمن عام 1997 والانتخابات الت�شريعية 
في م�ص���ر ع���ام 2000 التي يتب�ي�ن من خلالهما �أن �أك�ث�ر الدعايات الانتخابية، ترك���زت على رابطة 
القرابة وعلى المنزلة الاجتماعية للمر�شح ووفقا لم�ؤثرات تقليدية عائلية �أو ع�شائرية. �أما بخ�صو�ص 
ا�ستخ���دام الو�سائل الرقمية في ا�ستخدام الدعاية الانتخابية فتذك���ر الجوهري )2018( �أن �أوباما 
 في الانتخاب���ات الرئا�س���ة الأمريكي���ة 2012 ا�ستخدام ه���ذه الو�سائل، كما ا�ستخدمه���ا ترامب �أي�ضا 
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في الانتخاب���ات الرئا�سي���ة 2016، هذا بالإ�ضافة �إلى ا�ستخدامها في الانتخابات البرلمانية في الأردن 
عام 2016 )بني �لاسمة والعنانزة عزام، 2018(.

ولتبي���ان الأ�ساليب الم�ستخدم���ة في الو�سائل التقليدية والو�سائل الرقمي���ة والو�سائل المدنية، فقد 
�أو�ض���ح الج���دول )2( �أن �أك�ث�ر الأ�سالي���ب ا�ستخدام���ا في الو�سائ���ل التقليدية كانت تق���ديم الولائم 
والحلوي���ات والم�شروبات للناخب�ي�ن وا�ستعطافهم من �أج���ل انتخابهم بو�سط ح�ساب���ي 4.399، تلتها 
زي���ارة الناخبين في بيوته���م وفي الأ�سواق والأحياء، و في الأماكن العام���ة بو�سط ح�سابي 4.274، ثم 
تب���ادل الزيارات والأحاديث الق�صيرة حول �ش����ؤون المنطقة والع�شيرة، والحديث حول العاطلين عن 
العم���ل بو�سط ح�ساب���ي 3.961، وقد جاء في المرتبة الرابعة ا�ستخدام ا�سلوب الم�سيرات والمهرجانات 
وحم���ل ال�شعارات وا�ستخدام العواطف )الأغ���اني ال�شعبية والحما�سية من خلال مكبرات ال�صوت( 
لجل���ب اهتم���ام الناخبين بو�سط ح�ساب���ي 3.937، حيث كانت جميع ه���ذه الأ�ساليب تمار�س بدرجة 
كب�ي�رة. �أما الأ�ساليب الدعائية التي كان���ت تمار�س من قبل المر�شحين وبدرجة متو�سطة، فقد كانت 
ا�ستخدام المل�صقات واللافتات وال�صور بو�سط ح�سابي 3.301، تلتها تقديم تبرعات عينية �أو نقدية 

بو�سط ح�سابي 3.216.
وقد �أو�ضح الجدول نف�سه �أي�ضا �أن �أكثر الأ�ساليب ا�ستخداما في الو�سائل الرقمية كانت ا�ستخدام 
المر�شح��ي�ن لو�سائل التوا�صل الاجتماعي في تعريف �أنف�سهم وبرامجهم بو�سط ح�سابي 3.444، تلاها 
ا�ستخ����دام مواق����ع التوا�صل الاجتماعي لتعبئ����ة وح�شد وتنظيم حملات المر�شح��ي�ن الانتخابية بو�سط 
ح�ساب����ي 3.264، ث����م عر�����ض المر�ش����ح لأف����كاره ومبادئه وبرامج����ه ال�سيا�سي����ة عبر و�سائ����ل التوا�صل 
الاجتماع����ي بو�س����ط ح�ساب����ي 3.039، حيث كانت ه����ذه الأ�ساليب تمار�س من قب����ل المر�شحين بدرجة 
متو�سط����ة. �أم����ا الأ�ساليب الت����ي كانت تمار�س م����ن قبل المر�شح��ي�ن بدرجة قليلة، فق����د كانت اعتماد 
المر�شحين على مواقع التوا�صل الاجتماعي في حملاتهم الانتخابية بو�سط 2.106، تلاها ن�شر المر�شح 
لأف����كاره عبر موقعه الألك��ت�روني والبريد الألك��ت�روني والر�سائل الق�صيرة، بو�س����ط ح�سابي 1.620، 

و�أخيرا عر�ض المر�شح لأفكاره ومبادئه من خلال مقاطع فيديو عبر الإنترنت بو�سط 1.568.
وق���د كانت �أكثر الأ�ساليب الم�ستخدمة من قبل المر�شح�ي�ن في الو�سائل المدنية هي تقديم المر�شح 
لأفكاره ومبادئه للناخبين عبر ندوات م�صغرة، ومتعددة بو�سط ح�سابي 2.907 تلتها عر�ض المر�شح 
لأفكاره ومبادئه من خلال المطويات والن�شرات المعدة للتوزيع بو�سط ح�سابي 2.780، وقد كانت هذه 
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الأ�ساليب تمار�س من قبل المر�شحين بدرجة متو�سطة، �أما الأ�ساليب التي كان ي�ستخدمها المر�شحون 
بدرجة قليلة فقد كانت عر�ض �أفكار المر�شحين عبر م�ؤتمرات عامة بو�سط 2.078، تلاها ا�ستخدام 
المناظرات العامة م���ع مر�شحين �آخرين بو�سط 1.670، و�أخيرا عر�ض المر�شح لأفكاره ومبادئه عبر 

الإعلانات في ال�صحف والإعلانات الإذاعية والتلفزيونية بو�سط 1.661.
ثاني���ا: للإجاب���ة عن ال��سؤال الث���اني المتعلق بمعرفة م�ست���وى الم�شاركة الانتخابي���ة عند ال�شباب 
الجامعي في الأردن، فقد تم ح�ساب الأو�ساط الح�سابية والانحرافات المعيارية للفقرات التي تقي�س 

ذلك كما في الجدول رقم )3(.

 جدول رقم ) 3(
 الأو�ساط الح�سابية والانحرافات المعيارية للفقرات 

التي تقي�س م�ستوى الم�شاركة الانتخابية

الو�سط فقرات الم�شاركة الانتخابية
الح�سابي

الانحراف 
التقديرالمعياري

�أ�شارك با�ستمرار في عملية الت�صويت في جميع الانتخابات 
بدرجة كبيرة3.5151.465البلدية والبرلمانية واللامركزية

 �أح���ث �أفراد �أ�سرت���ي عل���ى الم�شاركة في عملي���ة الت�صويت 
بدرجة متو�سطة2.5201.666في الانتخابات المختلفة

بدرجة قليلة2.370.8036�أتابع البرامج الانتخابية للمر�شحين في الانتخابات
بدرجة متو�سطة2.9241.359�أحر�ص على �أن تكون لدي بطاقة انتخابية
بدرجة قليلة1.840.9515�أقوم بدعم مر�شحي في الانتخابات ماديا

الدعاي���ة  خ�ل�ال  الانتخاب���ات  بدع���م مر�شح���ي في  �أق���وم 
بدرجة متو�سطة2.6481.348الانتخابية

�أعتق���د �أن الت�صوي���ت في الانتخاب���ات م���ن �أف�ض���ل �أ�ش���كال 
بدرجة كبيرة3.555.7311الم�شاركة ال�سيا�سية

بدرجة متو�سطة2.241.7293�أعتقد �أن الإدلاء بال�صوت الانتخابي واجب وطني
�أعتق���د �أن م�شاركت���ي الانتخابية �ست����ؤدي �إلى �إحداث تغيير 

بدرجة قليلة2.082.9057ايجابي في العملية ال�سيا�سية
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الو�سط فقرات الم�شاركة الانتخابية
الح�سابي

الانحراف 
التقديرالمعياري

بدرجة متو�سطة2.6621.358�أ�شعر �أن دوري في العملية الانتخابية م�ؤثر وله قيمة
بدرجة قليلة2.043.7697�أهتم بالم�شاركة ال�سيا�سية لذاتها ولي�س لم�صالح خا�صة

بدرجة متو�سطة2.582.7407م�ستوى الم�شاركة الانتخابية
N=753

يتب�ي�ن م���ن الجدول رق���م )3( �أن م�ست���وى الم�شارك���ة الانتخابية ل���دى ال�شب���اب الجامعي كانت 
متو�سط���ة، حي���ث بلغ الو�سط الح�ساب���ي لها 2.582 وبانح���راف معياري 0.740. وق���د اتفقت نتيجة 
ه���ذه الدرا�س���ة مع درا�س���ة ال�شويحات والخوال���دة )2013( الت���ي تو�صلت �إلى �أن م�ست���وى م�شاركة 
 ال�شب���اب الأردني �سيا�سيا كانت متو�سطة، حيث �أن �أعل���ى التقديرات جاءت للم�شاركة في الت�صويت 
في الانتخاب���ات النيابي���ة. وق���د كان���ت �أكثر مظاه���ر الم�شارك���ة الانتخابية ل���دى الطلب���ة اعتقادهم 
�أن الت�صوي���ت في الانتخابات م���ن �أف�ضل �أ�شكال الم�شارك���ة ال�سيا�سية بو�سط ح�ساب���ي 3.555، تلتها 
 م�شاركته���م في عملي���ة الت�صوي���ت في الانتخاب���ات البرلمانية والبلدي���ة واللامركزي���ة بو�سط 3.515 
وقد كانوا يمار�سون هذه المظاهر بدرجة كبيرة. �أما المظاهر التي كانوا يمار�سونها بدرجة متو�سطة 
فق���د كانت على الترتيب: الحر�ص على امتلاك بطاق���ة انتخابية بو�سط 2.924 تلاها �شعورهم بان 
دوره���م في العملي���ة الانتخابية م�ؤثر بو�سط 2.662، ث���م دعم المر�شح في دعايت���ه الانتخابية بو�سط 
2.648، و�أخ�ي�را ح���ث �أفراد الأ�سرة على الم�شاركة في عملي���ة الت�صويت بو�سط 2.520. ومن مظاهر 

الم�شارك���ة الانتخابي���ة التي يمار�سه���ا ال�شباب بدرجة قليل���ة متابعة البرام���ج الانتخابية للمر�شحين 
بو�سط 2.370، تلاها الاعتقاد ب�أن الت�صويت واجب وطني بو�سط 2.241، ثم الاعتقاد ب�أن الم�شاركة 
�ست�ؤدي �إلى �إحداث تغيير �إيجابي بو�سط 2.082، والاهتمام بالم�شاركة لذاتها بو�سط 2.043، و�أخيراً 

دعم المر�شح ماديا بو�سط 1.840.
ثالثا: للإجابة عن ال��سؤال الثالث والمتعلق بمعرفة م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية عبر و�سائل 
التوا�ص���ل الاجتماعي عل���ى الناخبين في الأردن، فق���د تم ح�ساب الاو�س���اط الح�سابية والانحرافات 

المعيارية للفقرات التي تقي�س ذلك كما في الجدول رقم )4(.
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 جدول رقم )4 (
 الأو�ساط الح�سابية والانحرافات المعيارية لقيا�س ت�أثر الدعاية الانتخابية 

عبر و�سائل التوا�صل الاجتماعي على الناخبين

الو�سط فقرات ت�أثير الدعاية على الناخبين
الح�سابي

الانحراف 
التقديرالمعياري

تُع���د و�سائ���ل الات�ص���ال الاجتماعي بالن�سب���ة لي من �أهم 
الو�سائ���ل الم�ستخدم���ة م���ن قب���ل المر�شح�ي�ن لا�ستمال���ه 

الناخبين للإدلاء ب�أ�صواتهم ل�صالحه.
بدرجة متو�سطة2.962.8323

ت�صل الدعاية الانتخابية عبر و�سائل التوا�صل الاجتماعي 
بدرجة متو�سطة3.387.6551لأكبر عدد ممكن من الناخبين

التوا�ص���ل  و�سائ���ل  ع�ب�ر  الانتخابي���ة  بالبرام���ج  �أت�أث���ر 
بدرجة متو�سطة2.553.9211الاجتماعي �أكثر من عر�ضها على الورق 

البرام���ج الانتخابي���ة المقنع���ة للمر�شح�ي�ن ع�ب�ر و�سائ���ل 
التوا�ص���ل الاجتماع���ي غ�ي�رت من ق���راري الم�سب���ق عند 

اختيار المر�شح
بدرجة قليلة2.278.8578

تُع���د و�سائ���ل التوا�ص���ل الاجتماعي بالن�سب���ة لي من �أكثر 
الو�سائل في �إ�شباع الحاجات المعرفية والمعلوماتية المتعلقة 

بالحملات الانتخابية
بدرجة متو�سطة 3.142.9019

يُع���د �إ�ستخدام البرامج الالكتروني���ة والانترنت في �إعداد 
الدعاية الانتخابية بالن�سبة لي �أكثر جاذبية من البرامج 

التقليدية
بدرجة متو�سطة2.969.8444

اق��ت�����ص��ار الم���ر����ش���ح ل��ع��ر���ض ب���رن���امج���ه الان��ت��خ��اب��ي 
ي��ج��دي نفعا  ال��ت��وا���ص��ل الاج��ت��م��اع��ي لا   ع��ل��ى و���س��ائ��ل 

في ا�ستمالة الناخبين
بدرجة كبيرة3.823.8068

تابعت مواقع التوا�صل الاجتماعي للإطلاع على البرامج 
بدرجة كبيرة3.697.7117الانتخابية للمر�شحين

�ساعدتني مواقع التوا�ص���ل الاجتماعي في اختيار المر�شح 
بدرجة قليلة2.282.8479الأن�سب
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الو�سط فقرات ت�أثير الدعاية على الناخبين
الح�سابي

الانحراف 
التقديرالمعياري

ت�ساعد مواقع التوا�صل الاجتماعي على �إبقاء العلاقة بين 
بدرجة متو�سطة3.005.7955الناخب والنائب في الم�ستقبل

بدرجة متو�سطة3.010.3596م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية على الناخبين
N=753

يتبين من الجدول رقم ) 4( �أن م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية عبر مواقع التوا�صل الاجتماعي 
عل���ى الناخبين كانت بدرجة متو�سطة، حيث بلغ الو�س���ط الح�سابي لها 3.010 وبانحراف معياري 
0.359. ويرى بني �لاسمة والعنانزة )2018( انه تم ا�ستخدام مواقع التوا�صل الاجتماعي من قبل 

المر�شحين في عر�ض البرامج الانتخابية وتنظيم الحملات الانتخابية، ولا �سيما في �ضوء الانت�شار 
 الكب�ي�ر لانت�شار ا�سخدام الإنترن���ت والفي�س بوك في الأردن، �إلا �أن دور مواقع التوا�صل الاجتماعي 
في الحملات الانتخابية كان منخف�ضاً. ويرى قطبي )2017( �أن �شبكات التوا�صل الاجتماعي �أ�سهمت 
بدرج���ة كبيرة في ت�شكيل الوعي ال�سيا�سي لدى ال�شباب من خلال ت�شكيل ر�ؤيتهم واتجاهاتهم نحو 
ما يحيط بهم من متغيرات الحياة ال�سيا�سية، و�إف�ساح المجال �أمامهم للم�شاركة ال�سيا�سية ب�شكل 
عام، والم�شاركة الانتخابية ب�شكل خا�ص. وقد بين الجدول �أن ال�شباب الجامعي يرون وبدرجة كبيرة 
 ب����أن اقت�صار المر�شح لعر�ض برنامجه الانتخابي عل���ى و�سائل التوا�صل الاجتماعي، لا يجدي نفعا 
في ا�ستمال���ة الناخب�ي�ن، عل���ى الرغ���م من متابعته���م لمواقع التوا�ص���ل الاجتماع���ي؛ للاطلاع على 
البرامج الانتخابية للمر�شحين، حيث كان الو�سط الح�سابي للفقرتين بين 3.5 - �أقل من 4.5. هذا 
وقد بين الجدول نف�سه �أن �أكثر مظاهر ت�أثير الدعاية الانتخابية عبر و�سائل التوا�صل الاجتماعي 
عل���ى الناخب�ي�ن وبدرج���ة متو�سطة اعتقاده���م بو�صولها عبر و�سائ���ل التوا�ص���ل الاجتماعي لأكبر 
ع���دد ممك���ن من الناخبين وبو�س���ط 3.387، تلاها اعتب���ار و�سائل التوا�ص���ل الاجتماعي من �أكثر 
الو�سائ���ل في �إ�شباع الحاجات المعرفي���ة والمعلوماتية المتعلقة بالحملات الانتخابية وبو�سط 3.142، 
ث���م اعتقاده���م ب�أن مواق���ع التوا�صل الاجتماعي تُبق���ي العلاقة بين الناخب والنائ���ب في الم�ستقبل 
بو�سط 3.005، ومن المظاهر المتو�سطة لت�أثير البرامج الانتخابية عبر و�سائل التوا�صل الاجتماعي 
عل���ى الناخبين اعتبار ا�ستخدام البرامج الإلكترونية والإنترنت في �إعداد الدعاية الانتخابية �أكثر 
جاذبي���ة من البرامج التقليدية بو�س���ط 2.969، تلاها اعتبار و�سائل التوا�صل الاجتماعي من �أهم 
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الو�سائ���ل الم�ستخدمة في الدعاية الانتخابي���ة بو�سط ح�سابي 2.962، و�أخيرا ت�أثر الطلبة بالبرامج 
الانتخابي���ة �إلكترونيا �أكثر من عر�ضها على الورق بو�سط ح�سابي 2.553. ويرى ال�شباب الجامعي 
�أن مواق���ع التوا�ص���ل الاجتماع���ي �ساعدتهم بدرجة قليل���ة في اختيار مر�شحيه���م، كما �أنها غيرت 
 م���ن قراراته���م الم�سبقة عند اختيار المر�ش���ح بدرجة قليلة �أي�ضا، حي���ث كان الو�سط الح�سابي لها 

بين -1.5 �أقل من 2.5.
رابع���ا: للإجابة عن ال�س����ؤال الرابع المتعلق بمعرفة قدرة و�سائل الدعاي���ة الانتخابية على التنب�ؤ 
بزي���ادة م�ستوى الم�شاركة الانتخابي���ة للطلبة الجامعيين، فقد تم ا�ستخ���دام اختبار تحليل الانحدار 

الخطي كما في الجداول ذوات الأرقام )5�أ، 5ب، 5ج(

 جدول رقم )5 �أ(
ملخ�ص تحليل الانحدار

الخط�أ المعياري في التقديرمربع ر المعدلةمربع ررالنموذج
1.843(a).711.710.39916

 a المتنبئ �أ : )الثابت(، الو�سائل الرقمية، الو�سائل التقليدية، الو�سائل المدنية

 جدول رقم ) ب(
تحليل تباين الانحدار ب

مجموع النموذج
المربعات

درجة 
الحرية

متو�سط 
م�ستوى الدلالةفالمربعات

(a)293.318397.773613.647.000الانحدار1

  119.339749.159الخط�أ 

   412.657752الكلي 

a المتنبئ : الثابت ، الو�سائل الرقمية، الو�سائل التقليدية، الو�سائل المدنية 
b المتنبئ به : م�ستوى الم�شاركة الانتخابية لدى الطلبة
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جدول رقم ) ج(
نتيجة تحليل الانحدار )�أ(

م�ستوى الدلالةتمعاملات غير معيارية 
الخط�أ المعياريقيمة معامل الانحدار 

1.647.16310.129.000الثابت

572.02820.416.000.الو�سائل التقليدية

049.0321.552.121.الو�سائل المدنية

11.877.000-531.045.-الو�سائل الرقمية

المتنبئ به : م�ستوى الم�شاركة الانتخابية لدى ال�شباب الجامعي

يتبين من الجدول رقم )5�أ( �أن هنالك علاقة بين كل من الو�سائل التقليدية، والو�سائل الرقمية 
كو�سائ����ل م�ستخدمة للدعاية الانتخابية، وب��ي�ن م�ستوى الم�شاركة الانتخابية ل����دى ال�شباب الجامعي، 
حي����ث بلغت قيمة معامل الارتباط 0.843، مما يدل عل����ى �أن العلاقة بينهما كانت موجبة، بمعنى �أن 
زيادة ا�ستخدام الو�سائل التقليدية والو�سائل الرقمية ت�ؤدي �إلى زيادة م�ستوى الم�شاركة الانتخابية لدى 
ال�شباب الجامعي. وقد تم ح�ساب قيمة مربع معامل الارتباط البالغة 0.711 وهي ن�سبة التباين المف�سر، 
بمعنى �أن 71.1 % من م�ستوى الم�شاركة الانتخابية لدى ال�شباب الجامعي يف�سر من خلال ا�ستخدام 
الو�سائ����ل التقليدية والو�سائل الرقمية، وه����ذا يدل على �أن هذه الو�سائل لها القدرة على التب�ؤ بزيادة 
م�ست����وى الم�شاركة الانتخابية لدى ال�شباب الجامعي، وقد بين����ت دلالة هذه القيمة المبينة في الجدول 
رقم )5ب( تحليل انحدار التباين من خلال اختبار )ف( الذي بَّني مقدرة الو�سيلتين في التنب�ؤ بزيادة 
 . α ≤ 0.05 م�ست����وى الم�شاركة، حي����ث بلغت قيمتها 613.647 وهي دالة �إح�صائيا عن����د م�ستوى دلالة 
وقد تم ح�ساب قيمة الثابت وقيمة ب في الجدول )5ج( اللتان تدلان على �شكل معادلة التنب�ؤ كما يلي:

 م�ستوى الم�شاركة الانتخابية = x 0.572 + 1.647 الو�سائل التقليدية - 0.531 
الرقمية. الو�سائل   x

وتتف���ق ه���ذه النتيجة مع م���ا ورد في درا�س���ة الجوهري)2018( الت���ي ترى �أن و�سائ���ل الات�صال 
الحديث���ة لم ت���زد من الم�شاركة المدنية في الدول الديمقراطية فق���ط، بل انها �أثرت في ن�شر تكتيكات 
حم�ل�ات مماثلة للدول غير الديمقراطية التي ا�ستخدمتها لزي���ادة م�ستوى الم�شاركة. وتبين درا�سة 

ح�سن )2016( �إلى وجود �أثر لتوا�صل الأفراد مع �صفحات المر�شحين على الم�شاركة ال�سيا�سية.
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خام�سا: للإجابة عن ال��سؤال الخام�س المتعلق بمعرفة الاختلاف في م�ستوى الم�شاركة الانتخابية، 
م�ست���وى ت�أثير الحملات الانتخابية عبر و�سائل التوا�صل الاجتماعي على الناخبين، باختلاف بع�ض 
المتغ�ي�رات الم�ستقل���ة )الجن�س، ومكان الإقام���ة، وم�ستوى دخل الأ�سرة، وال�سن���ة الدرا�سية( فقد تم 

ا�ستخدام اختبار تحليل التباين المتعدد كما في الجدول رقم )6(.

جدول رقم )6 (
نتائج اختبار تحليل التباين المتعدد

المتغير التابعالم�صدر

مجموع 
المربعات 

من النوع 
الثالث

درجة 
الحرية

مربع 
م�ستوى فالاو�ساط

الدلالة

نموذج 
الت�صحيح

939.074476.037.000(a)351.669م�ستوى الم�شاركة الانتخابية

97.294171.313.000(b)65.645م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية

المتغيرات
3130.53013130.53038138.7.000م�ستوى الم�شاركة الانتخابية

4623.60814623.608108595.81.000م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية

النوع 
الاجتماعي

40.679140.679495.584.000م�ستوى الم�شاركة الانتخابية

2031.2034.767.029.م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية

ال�سنة 
الدرا�سية

2593.0861.053.369.م�ستوى الم�شاركة الانتخابية

2403.0801.879.132.م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية

م�ستوى دخل 
الأ�سرة

2572.1281.563.210.م�ستوى الم�شاركة الانتخابية

0542.027.639.528.م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية

مكان الإقامة
312.4693104.1561268.921.000م�ستوى الم�شاركة الانتخابية

65.205321.735510.492.000م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية

الخط�أ
  60.987743.082م�ستوى الم�شاركة الانتخابية

  31.634743.043م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية

الكلي
   5433.777753م�ستوى الم�شاركة الانتخابية

   6921.160753م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية
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المتغير التابعالم�صدر

مجموع 
المربعات 

من النوع 
الثالث

درجة 
الحرية

مربع 
م�ستوى فالاو�ساط

الدلالة

مجموع 
الت�صحيح

   412.657752م�ستوى الم�شاركة الانتخابية

   97.279752م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية

a R Squared = .852 (Adjusted R Squared = .850)
b R Squared = .675 (Adjusted R Squared = .671)

يتب��ي�ن من الجدول رق����م )6( �أنه لا يوجد اختلاف في م�ستوى الم�شارك����ة الانتخابية لدى ال�شباب 
الجامعي، م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية عبر و�سائل التوا�صل الاجتماعي على الناخبين، باختلاف 
ال�سن����ة الدرا�سي����ة للطلبة، حيث بلغت قيمة )ف( لهم����ا 1.053، 1.879 على التوالي، كما �أنه لا يوجد 
اخت��ل�اف في م�ستوى الم�شاركة الانتخابية ل����دى ال�شباب الجامعي، م�ستوى ت�أث��ي�ر الدعاية الانتخابية 
ع��ب�ر و�سائل التوا�صل الاجتماعي عل����ى الناخبين، باختلاف م�ستوى دخل الأ�س����رة، حيث بلغت قيمة 
)ف( 1.563، 0.639 عل����ى التوالي، وجميعها غير دال����ة �إح�صائيا عند م�ستوى دلالة α ≤ 0.05. وقد 
اتفقت نتائج هذه الدرا�سة مع درا�سة ح�سن )2016( التي تبين عدم وجود فروق ذات دلال �إح�صائية 

بين الناخبين فيما يخ�ص �سلوك الم�شاركة ال�سيا�سية من حيث م�ستوى التعليم �أو م�ستوى الدخل.
ويب�ي�ن الجدول نف�سه �أنه يوجد فروق بين الذكور والإن���اث في م�ستوى الم�شاركة ال�سيا�سية، حيث 
بلغ���ت قيم���ة )ف( 495.584، وه���ي دال���ة �إح�صائيا عند م�ست���وى دلالة α ≤ 0.05، وق���د كانت هذه 
الف���روق ل�صالح الذكور، حيث بل���غ الو�سط الح�سابي للذكور 2.793، في ح�ي�ن بلغ الو�سط الح�سابي 
للإن���اث 2.325، وق���د اتفقت نتيجة هذه الدرا�سة مع درا�سة ح�س���ن )2016( التي تبين وجود فروق 
ذات دلالة �إح�صائية بين الذكور والإناث بخ�صو�ص الم�شاركة ال�سيا�سية ول�صالح الذكور، وقد يعزى 
ذل���ك �إلى الطبيع���ة الاجتماعية والثقافية العربية ومرونة الحرك���ة بالن�سبة للذكور مقارنة بالإناث، 
في ح�ي�ن اختلفت نتيجة هذه الدرا�سة مع نتائج درا�سة Leighley & Nagler )2013( التي تو�صلت 
�إلى �أن الن�ساء �أكثر ميلا �إلى الم�شاركة في الت�صويت من الرجال. ويتبين من الجدول نف�سه �أنه يوجد 
ف���روق ب�ي�ن الذكور والإناث في م�ست���وى ت�أثير الدعاي���ة الإنتاخبية عبر و�سائ���ل التوا�صل الاجتماعي 
 ،α ≤ 0.05 عل���ى الناخب�ي�ن، حيث بلغت قيمة )ف( 4.767 وه���ي دالة �إح�صائيا عند م�ست���وى دلالة 
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وق���د كان���ت هذه الف���روق ل�صالح الإن���اث، حيث بلغ الو�س���ط الح�سابي للإن���اث 3.126، في حين بلغ 
الو�سط الح�سابي للذكور 3.093.

ويتب�ي�ن من الج���دول رقم ) 6( انه يوجد اختلاف في م�ستوى الم�شارك���ة الانتخابية لدى ال�شباب 
الجامع���ي، م�ست���وى ت�أثير الدعاية الانتخابية ع�ب�ر و�سائل التوا�صل الاجتماعي عل���ى الناخبين تبعا 
لمتغ�ي�ر م���كان الإقام���ة، حيث بلغت قيم���ة ف لهم���ا 1268.921، 510.492 على الت���والي وتعتبر هذه 
القيمة دالة �إح�صائيا عند م�ستوى دلالة α ≤ 0.05 . ولمعرفة موقع الفروق بين م�ستويات متغير مكان 

الإقامة، فقد تم ا�ستخدام اختبار توكي كما في الجدول رقم )7(.

جدول رقم )7(
 نتائج اختبار توكي لمعرفة موقع الفروق 

بين م�ستويات متغير مكان الإقامة الدالة �إح�صائيا
الفرق بين و�سطي �أ@بمكان الإقامة بمكان الإقامة �أالمتغير التابع

م�ست���وى الم�شاركة الانتخابية لدى 
ال�شباب الجامعي

القرية
(*)7301.المدينة

(*)7998.المخيم

البادية
(*)1.7382المدينة

(*)1.0082القرية

(*)1.8080المخيم

ت�أث�ي�ر الدعاي���ة الانتخابي���ة عبر 
و�سائ���ل التوا�صل الاجتماعي على 

الناخبين

المدينة
(*)5139.القرية

(*)5498.البادية

المخيم
(*)2745.المدينة

(*)7884.القرية

(*)8243.البادية

* The mean difference is significant at the .05 level.

يتب�ي�ن م���ن الجدول رقم )7 ( �أنه يوج���د اختلاف في م�ستوى الم�شارك���ة الانتخابية لدى ال�شباب 
الجامعي تبعا للاختلاف بين م�ستويات متغير مكان الإقامة، حيث كان الفرق بين �سكان القرية وكل 
م���ن �سكان المدينة و�س���كان المخيم، ول�صالح �سكان القرية، الأمر ال���ذي يعني �أن �سكان القرية �أكثر 
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م�شارك���ة في الت�صويت من �سكان المدينة و�سكان المخيم. كما �أنه يوجد فروق بين �سكان البادية وكل 
من �سكان المدينة و�سكان القرية و�سكان المخيم، ول�صالح �سكان البادية، الأمر الذي يعني �أن �سكان 
البادي���ة �أكثر م�شارك���ة في الت�صويت من �سكان المدينة و�سكان القرية و�سكان المخيم. ويبين الجدول 
نف�س���ه �أن���ه يوجد اختلاف في م�ستوى ت�أثير الدعاية الانتخابية عبر و�سائل التوا�صل الاجتماعي على 
الناخب�ي�ن تبع���ا للاختلاف ب�ي�ن م�ستويات متغير م���كان الإقامة، وقد كانت هذه الف���روق بين �سكان 
المدين���ة و�س���كان كل من القرية و�س���كان البادية ول�صالح �سكان المدينة، الأم���ر الذي يعني �أن �سكان 
المدين���ة �أكثر ت�أثراً بالدعاي���ة الانتخابية عبر و�سائل التوا�صل الاجتماع���ي من �سكان القرية و�سكان 
البادي���ة، كم���ا انه يوجد اخت�ل�اف بين �سكان المخيم وكل م���ن �سكان المدينة و�س���كان القرية و�سكان 
البادية، الأمر الذي يعني �أن �سكان المخيم �أكثر ت�أـثراً بالدعاية الانتخابية من �سكان كل من المدينة 
 و�س���كان القرية و�سكان البادية، وتتفق نتيجة ه���ذه الدرا�سة مع مجموعة درا�سات ذكرها الحوراني 
في درا�سته )2012(، حيث �أن العلاقات القرابية والع�شائرية ما تزال تلعب دورا �أ�سا�سيا في الم�شاركة 
ال�سيا�سي���ة والعملي���ة الانتخابية، فواق���ع المجتم���ع الأردني الع�شائري وما �أفرزته نتائ���ج الانتخابات 
 عل���ى م���ر ال�سنين بين���ت �أن الدوائ���ر ذات الثقافة البدوي���ة والقروي���ة ازدادت فيها ن�سب���ة الم�شاركة 
في الانتخاب���ات البرلماني���ة، كما �أن الع�شائرية تحرك �سلوك الأف���راد بموجب قوى دفع تلقائية مبنية 

على التقاليد والبناء الهيراركي التراتبي.
الخاتمة والتو�صيات

بعد �أن تم عر�ض الإطار النظري والدرا�سات ال�سابقة حول مو�ضوع الدعاية الانتخابية والم�شاركة 
الانتخابي���ة، وبع���د �أن تم عر����ض نتائج الدرا�س���ة الميدانية، فقد تو�صلت الدرا�س���ة �إلى مجموعة من 

النتائج على النحو التالي:
اولا: �تُع���د الو�سائ���ل التقليدية م���ن �أكثر الو�سائ���ل الم�ستخدم���ة في الدعاي���ة الانتخابية من قبل 
المر�شحين، حيث كانت تمار�س هذه الو�سائل بدرجة كبيرة، تلتها الو�سائل الرقمية بدرجة 

متو�سطة، و�أخيرا الو�سائل المدنية بدرجة قليلة.
ثانيا: �تو�صل���ت نتائج الدرا�سة �إلى �أن م�ستوى الم�شاركة الانتخابية لدى ال�شباب الجامعي، كانت 

متو�سطة.
ثالثا: �تو�صل���ت نتائ���ج الدرا�س���ة �إلى �أن م�ستوى ت�أث�ي�ر الدعاية الانتخابية ع�ب�ر مواقع التوا�صل 

الاجتماعي على الناخبين كانت بدرجة متو�سطة.
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رابعا: �يوج���د علاق���ة بين كل م���ن الو�سائ���ل التقليدي���ة والو�سائ���ل الرقمية كو�سائ���ل م�ستخدمة 
للدعاي���ة الانتخابية وبين م�ستوى الم�شاركة الانتخابية ل���دى ال�شباب الجامعي، بمعنى �أن 
زي���ادة ا�ستخدام الو�سائل التقليدية والو�سائل الرقمية، ت�ؤدي �إلى زيادة م�ستوى الم�شاركة 

الانتخابية لدى ال�شباب الجامعي.
خام�سا: �يوجد فروق بين الذكور والإناث في م�ستوى الم�شاركة ال�سيا�سية، وقد كانت هذه الفروق 
ل�صال���ح الذك���ور، كما �أنه يوج���د فروق بين الذك���ور والإناث في م�ست���وى ت�أثير الدعاية 

الانتخابية عبر و�سائل التوا�صل الاجتماعي على الناخبين ول�صالح الإناث. 
�ساد�سا: �يوجد اختلاف في م�ست���وى الم�شاركة الانتخابية لدى ال�شباب الجامعي تبعا لمتغير مكان 
الإقام���ة، حي���ث كان الفرق بين �س���كان القرية وكل م���ن �سكان المدينة و�س���كان المخيم، 
ول�صال���ح �س���كان القرية، كما �أنه يوجد فروق بين �س���كان البادية وكل من �سكان المدينة 

و�سكان القرية و�سكان المخيم، ول�صالح �سكان البادية.
�سابعا: �يوج���د اختلاف في م�ست���وى ت�أثير الدعاي���ة الانتخابية ع�ب�ر و�سائل التوا�ص���ل الاجتماعي على 
الناخبين، تبعا للاختلاف بين م�ستويات متغير مكان الإقامة، وقد كانت هذه الفروق بين �سكان 
المدين���ة و�س���كان كل من القرية و�سكان البادية ول�صالح �س���كان المدينة، كما �أنه يوجد اختلاف 
بين �سكان المخيم وكل من �سكان المدينة و�سكان القرية و�سكان البادية، ول�صالح �سكان المخيم.

وبعد عر�ض نتائج الدرا�سة الميدانية وتحليلها ف�إن الدرا�سة تو�صي بما يلي:
zz تق���وم الديمقراطي���ة الرقمية على بُع���د تكنولوجي يتمث���ل في العلاق���ة بتكنولوجيا الات�صال�

والمعلوم���ات ، وخا�صة م���ع الامتيازات التي توفرها خدمة الإنترنت م���ن �سهولة الا�ستخدام، 
وانخفا����ض التكالي���ف و�سرعة الانت�ش���ار، لذا فلابد م���ن ا�ستثمار ه���ذه التكنولوجيا لتعزيز 
الديمقراطي���ة من خلال زيادة م�ستوى الم�شاركة ال�سيا�سية ب�شكل عام، والم�شاركة الانتخابية 

ب�شكل خا�ص.
zz نتيج���ة لجاذبي���ة الف�ضاء الافترا�ض���ي وزيادة �أع���داد الم�شتركين فيه وب�أع���داد خيالية، ف�إنه�

لا ب���د م���ن الا�ستفادة من ه���ذه التكنولوجيا في تنمية الن�شء وتثقيفه م���ن خلال ن�شر مبادئ 
اع الق���رار والمر�شحين  نَّ الديمقراطي���ة واح�ت�رام حقوق الإن�س���ان، بالإ�ضاف���ة �إلى ت�شجيع �صُ
للانتخابات لا�ستخدام مواقع التوا�صل الاجتماعي، لتقليل الفجوة بين المر�شحين والناخبين 

وتحفيزهم على الم�شاركة ال�سيا�سية والانتخابية.
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zz لتحقي���ق العدال���ة وال�شفافي���ة في الانتخاب���ات، ولتعزي���ز عمليت���ي التح���ول الديمقراط���ي�
ب�ش���كل ع���ام والعملية الانتخابية ب�ش���كل خا�ص، ف�إنه لا بد من �إعط���اء الجهة الم�شرفة على 
الانتخاب���ات ا�ستقلالية كاملة عن ال�سلط���ة التنفيذية، وزيادة فاعليتها في فر�ض العقوبات 
وتغريم الجهات التي تخل ب�أحكام الدعاية الانتخابية، وت�شديد العقوبات المتعلقة بمخالفة 
�أح���كام الدعاي���ة الانتخابية وتفعيلها على �أر����ض الواقع؛ ليتم ردع كل م���ن ت�سول له نف�سه 

مخالفة هذه الأحكام.
zz العمل على تكاتف جهود كافة م�ؤ�س�سات التن�شئة ال�سيا�سية والاجتماعية وم�ؤ�س�سات المجتمع�

الم���دني والأح���زاب ال�سيا�سي���ة والنقاب���ات المهنية، م���ن �أجل التخل���ي عن الثقاف���ات والقيم 
التقليدية وتعزيز ثقافة الديمقراطية، واحترام حقوق الإن�سان لدى المواطنين كركن �أ�سا�س 

في بناء الدولة المدنية.
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Abstract
The present study aims at revealing the ability of the campaigning methods in 

predicting the increase of the electoral participation of university students through 
identifying the various methods used in campaigning and if this correlates with the 
electoral participation level of university youth. Adopting the analytic statistical method, 
the multistage cluster sample including (753) male and female students was used. To 
gather data, the researcher used an especially-designed questionnaire the reliability and 
validity of which was verified. The main findings include:

• �The traditional campaigning methods were the most used followed by the 
digital ones, then the civic methods were the least employed. The level of youth 
participation and the effect of campaigning methods through social media were 
of a medium degree.

• �There was a direct and positive relationship between traditional and digital 
methods of campaigning on the one hand and the level of university students’ 
electoral participation.

Thus, the study recommends that technology be invested to promote democracy 
by increasing the level of political participation in general, and electoral participation in 
particular, as well as encouraging decision-makers and candidates to use social media, 
to reduce the gap between candidates and voters and to motivate them to participate 
politically and electorally. 

Key Words: election campaigning, political participation, electoral participation, 
higher education institutions 
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