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 الفصـل الأول
 )عمم الإنفوجرافيك، النشأة والتطور( 

 
 تمييػد

 الإنفوجرافيؾ تعريف - أولاً 
 الإنفوجرافيؾ عف تاريخية لمحة  - ثانياً 
 الإنفوجرافيؾ أنواع - ثالثاً 
 الإنفوجرافيؾ إعداد خطوات - رابعاً 

 والبرامج المواقع أبرز ) التصميـ عف المسئوؿ - خامساً 

 الإنفوجرافيؾ بتصميـ ( الخاصة
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 تمييد
يواجو القائموف عمى العممية المكتبية والمعموماتية واقع التعامل مع التكنولوجيا الحديثة 

التكنولوجى كمو سعيًا إلى تنمية مكتباتيـ، وفى وسط ىذا الكـ اليائل وفى وسط ىذا الزخـ 
ومف اللأفت  ،" الإنفوجرافيؾ "وتردد مصطمح حديث نسبيًا إلى تخصص المكتبات ألا وى

النظر اىتماـ تخصصنا في المقاـ الأوؿ بالمعمومات وكل الطرؽ والأساليب المتبعة في 
ايصاليا فنحف الوسيط ما بيف المعمومة والمتمقى فنجد أف الإنفوجرافيؾ دخل إلى تخصصنا 

أؼّ أختصار لكممة   infoومف اوسع أبوابو؛ وذلؾ بسبب النصف الأوؿ مف الكممة وى
information  ىذا كمو ما سوؼ يُظْيػرفى  ،أؼّ المعمومات وىي محور تخصصنا الأوؿ

 .التعريفات تالية الذكر
  تعريف الإنفوجرافيك -أولًا 

  التعريف المغوى  -1
تُعَد كممة الإنفوجرافيؾ مف الكممات الجديدة عمى المغة، والتي دخمت إلى المغة 

 informationىي عبارة عف اختصار لكممة   infographicكما ىي، وكممة 
graphic   أؼّ أنيا تتكوف مف مصطمحinformation   الذؼ يعني المعمومات

    Smiciklas , 2016 .الذؼ يعنى التصويرؼّ 
  :وىناؾ عدد مف المصطمحات العربية الأخرػ نذكر منيا

  البيانات التصورية التفاعميةdata visualization   
 عموماتية التصاميـ المinformation design   ـ( 2016 ،) محمد شمتوت 
 التعريف الاصطلبحى -2



23 
 

قد يختمف التعريف الاصطلاحيّ للإنفوجرافيؾ مف تخصص إلى آخر، ولكف الباحث 
الفكرػّ العربىّ والأجنبيّ يجد اف ىناؾ عددًا مف التعريفات الشاممة الجامعة  نتاجفي الإ

  :للإنفوجرافيؾ سَيُذكَرُ بعضيا
مصطمح تقنيّ يشير إلى تحويل المعمومات والبيانات المعقدة إلى و الإنفوجرافيؾ ى - 

رسوـ مصورة يسيل عمى مف يراىا استيعابيا مف دوف الحاجة إلى قراءة الكثير مف 
       ( Ashman & Patterson , 2016 ) .النصوص
ولقطات  ،والأسيـ ،والرسومات ،المتحركةو مجموعة مف الصور الثابتة أو وى    -  
 ،ـ2015 ،الدخنىو )درويش   .المدعمة بالمغة المفظية والمدمجة في تصميـ واحد ،الفيديو
78). 
الأداة الفاعمة ذات التصميـ الجرافيكىّ المشتمل  ،إف استخداـ كممة إنفوجرافيؾ يعني  - 

فى شكل  المدعمة بالنصوص والشروحات والتعميمات ،عمى الصور والرسومات المصورة
 واحد 

  information designوأنو تصميـ المعمومات        
           communication design الاتصاؿتصميـ و أ
  data visualizationتحويل البيانات لصورة مرئية و أ

 , krum ) .الكتابةو أو لإيصاؿ المعمومة بالصور والرموز عوضًا عف الفيدي
2013  
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 يوضح تعريف الإنفوجرافيؾ عمى ىيئة إنفوجرافيؾ فعمىّ    1شكل 

الأسموب الذؼ يسيل قياـ الأفراد والمنظمات بنشر المعمومات عمى و الإنفوجرافيؾ ى
وذلؾ عف طريق الصور والرموز والتصميمات الجيدة والألواف  ،الجميور بصورة موجزة

 (mohd noh , 2015 الجذابة والنصوص الموجزة والرسوـ البيانية ).
 ،ويعرؼ أيضًا أنو اختصار لممعمومات المصورة يتـ فييا خمط البيانات بالتصميـ

 , smiciklas .لمساندة الأفراد والمؤسسات عمى التواصل بوضوح بذوػ الصمة بيـ
2012)) 
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في  ،( لمجموعة مف المعمومات والبيانات والمعارؼتمثيل بصرػّ جرافيكىّ )رسومىّ و وى
شكل مخططات، وخرائط، ورسوـ بيانية، بالإضافة إلى العناصر البصرية مف الصور 

يعرض كمية كبيرة مف المعمومات في شكل نص و في ،iconوالرموز والنماذج الجرافيكية 
ثلاثىّ الأبعاد؛ ومف ثـ تكثيفيا وتحويميا إلى مزيج و ثنائىّ أ ،متحرؾو شكل عددػّ، ثابت أو أ

فيي مصممة لجعل البيانات  ،زودة بالمؤثرات البصرية والسمعيةم ،مف الصور والنصوص
المعقدة واضحة، ومفيومة بسيولة وبسرعة؛ مما يسمح لممشاىد باستقباؿ المحتوػ 

 .(2016،16 ،)عبد الرحمف .الأساسىّ ليذه البيانات بشكل مشوؽ وفيمو
الفكرػّ العربىّ والأجنبىّ فضل  نتاجوبعد الاطلاع عمى عدد مف التعريفات في الإ

البحث الاكتفاء بيذا الكـ لمخروج بتعريف إجرائىّ يتوائـ مع تخصص المكتبات 
  :والمعمومات فقاـ بتعريف الإنفوجرافيؾ في المكتبات عمى أنو

فف وأسموب تبسيط البيانات والمعمومات والخدمات المكتبية والمعموماتية المعقدة 
ـ بسيطة يمكف أستيعابيا بسرعة ووضوح مف قبل مستخدـ وتحويميا إلى صور ورسو 

 مستخدـ المعمومةو المكتبة أ

 

 يوضح مفيوـ الإنفوجرافيؾ بصفة عامة ومختصرة  2شكل 
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وبعد التوصل إلى تعريف إجرائىّ للإنفوجرافيؾ، والذؼ يُعَد أحد أىـ عناصر الثقافة 
أنيا القدرة عمى فيـ الصور واستخداميا متضمنًا القدرة  البصرية والتي يعرفيا بعضيـ عمى

عمى التفكير، أؼ تُعَد المقدرة عمى قراءة المعمومات المعروضة وتفسيرىا وفيميا فى شكل 
  .رسوـ تصويرية مختمفة وبصورة مبسطةو صور أ

ويمكف تعريف الثقافة البصرية بأنيا " مجموعة مف الكفايات المرتبطة بحاسة البصر 
ي يمكف تنميتيا لدػ المستفيد عف طريق خبرات تعتمد عمى الرؤية وتكامميا مع والت

الحواس الأخرػ، وتعد عممية تنمية ىذه الكفايات ضرورية لمتعمـ والافادة فحيػف تنميتيا 
( مف أف يفيـ ويفسر الأحداث والرموز والأشكاؿ الشخص المستفيد )المثقف بصريًا تمكف

  .(55 ،2011،يتعرض ليا فى البيئة التي يعيش فييا )دييزالبصرية والأشياء التي 
قد يحدث لدػ الكثير مف الأشخاص بل والباحثيف خطأ ما بيف عدد مف مصطمحات 
الثقافة البصرية وأغمب ىذا الخطأ يحدث ما بيف الإنفوجرافيؾ والخرائط الذىنية وبمحاولة 

طة المعرفة يرسميا المتعمـ بنفسو خريو المقارنة السريعة بينيـ نجد أف الخريطة الذىنية أ
 –ولنفسو  فى حيث أف الإنفوجرافيؾ يعده مصمـ متخصص فى ذلؾ،  والخريطة الذىنية 

فى حيف أف  ،ويصعب عمى غيره فيميا مف أوؿ نظرة ،مقروءة مف صاحبيا فقط –غالبًا 
فة الإنفوجرافيؾ الناجح يجب أف يقرأ مف عدد كبير مف الناس بيسر وسيولة وسرعة إضا

إلى أف الخريطة الذىنية بوصفيا أداة تعمـ يستند المتعمـ فى رسميا واعدادىا إلى فيمو 
ويطرح فييا صاحبيا الأفكار والمفاىيـ والعلاقات عمى الورؽ  ،الأشياء والعلاقات بينيا
ويستخدـ الرموز والألواف والالواف والعلامات والإختصارات  ،بالطريقة التي يراىا ىو

بينما فى الإنفوجرافيؾ فإف المصمـ الذؼ يعده يجب  ،فيي تتسـ بالذاتية ،الخاصة بو ىو
موظفًا مبادغ ونظريات التصميـ  ،أف يتوخى فيو أف يكوف مقروءاً مف أكبر قدر مف الناس

بحيث يجب أف تقابل قدرات الناس المختمفة فى تمقى تمؾ  ،والتي سَتُذكػر لاحقاً  ،المرئى
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نجد أف القيمة التربوية والتعميمية للإنفوجرافيؾ تتفوؽ عمى ومف ثـ  ،البيانات وتفسيرىا
 (15، 2014 ،)الجريوػ  .الخريطة الذىنية

 يوضح الفرق بين الإنفوجرافيك والخرائط الذىنية (1 )جدول
 الخرائط الذىنية        الإنفوجرافيك          

من الذي يقوم 
 بالإعداد؟

المستفيد بنفسو و المتعمم أو الفرد أ مصمم متخصص
 ولنفسو

 
 

عمى ماذا تقوم 
 وتستند؟

لابد للإنفوجرافيؾ الجيد مف 
توظيف المبادغ الأساسية لمتصميـ 
المرئى مف حيث البساطة والوضوح 
بحيث تقابل قدرات الناس المختمفة فى 
تمقى البيانات البصرية وتفسيرىا وكل 
 .ىذا سيتـ توضيحو فى الفصل الثالث

تقوـ الخرائط الذىنية وتستند فى 
رسميا عمى مدػ فيـ الفرد الإشياء 

والعلاقات القائمة بينيا بالطريقة 
ويستخدـ الرموز و التي يراىا ى
ختصارات الخاصة بو     والالواف والا

  أؼّ تتسـ بالذاتية ()
ماىي قيمتيا 
 ؟التعميمية التربوية

 
تعد وسيمة مف اىـ مصادر التعمـ فيي 

عمى توصيل المعمومة بطريقة تعمل 
 .محببة إلى جميع أعمار المستفيديف

 
تعد مف وسائل التعمـ النشط وتعد 
مف اىـ أدوات التعمـ الذاتى حيث 
أف الفرد يقوـ بإضافة معانيو 

  .الخاصة إلى التصميـ
 من يستطيع قراءتيا؟

 
الأكثر مقروئية و الإنفوجرافيؾ الناجح ى

قراءتو ووضوح حيث يستطيع الجميع 
 .والاطلاع عميو بسيولة ويسر

 
الخريطة الذىنية عمى عكس 
الإنفوجرافيؾ غالبًا مايستطيع 

قراءتيا صاحبيا فقط ويصعب عمى 
  غيره فيميا مف اوؿ نظرة 

ماىي الميارات 
 المطموبة للئعداد ؟

 
تحتاج أولًا إلى فيـ المعمومة المراد 
تطبيقيػػا فيماً جيداً بالإضافة إلى 

لتصميـ البصرػ والأدوات ميارات ا
والمواقع الخاصة بتصميـ الإنفوجرافيؾ 

 .التي سيتـ ذكرىا

 
تحتاج ورقة وقمـ ومعمومة ثـ البدء 
فى التصميـ وقد يفضل البعض 
 .تصميميا بطريقة الكترونية أيضًا
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  لمحة تاريخية عن الإنفوجرافيك :ثانياً 

ونستطيع أن ندرك  ،نفسو الإنسانالتصميم الجرافيكىّ بصفة عامة قديم قدم 
ذلك عن طريق كل ما وصمنا من رسوم ومنحوتات والتي تعود إلى فترة ما 

ذ كانت بداءتيا الفنية لاتقوم الا بنازع عفويّ، وأكثر الأحيان  قبل التاريخ؛ وا 
فى تمك الفترة من غموض تجاه  الإنسانيكون دافعيا ناتجًا لما يراود تفكير 

شارات سحرية وتماثيل و ل فتكون كما ،ظواىر الطبيعة أنيا طقوس دينية وا 
عديده عمى شكل رموز للآلية تحمييم من شرور الناس والحيوانات 

المفترسة والظواىر الطبيعية التي تحيط بذلك المجتمع فى ىذا الوقت، وأن 
الأكتشافات الثرية و نفسو ى الإنسانأكبر دليل عمى أن التصميم قديم قدم 

 .(7 ،م2008 ،) العربىّ  .لغربىّ لفرنسافى الجنوب او لكيوف لاسك

أن الإنسان القديم كان يعتمد عمى الصورة فقط لمتعبير ومن الجدير بالذكر 
ومع توافر عن المعنى وكانت ىي الملبذ الوحيد لو، وأما في العصر الحالي 

الموز والمغات المختمفة فأصبح التعبير بالصورة لمتبسيط فقط ولا يعتبر الأداة 
 لتوصيل المعمومة.  الأساسية



29 
 

 

 

 استخدـ فييا الحصاف لمتعبير عف القوة فى كيوؼ لاسكو 1صورة 

 

  
 متنوعة فى كيوف لاسكو لمتعبير عن معانٍ  2صورة 

 3000وما قبل ذلؾ بكثير ما قاـ بو الفراعنة مف كتابات ونقوش متنوعة تصل إلى 
الميلاد حيث بمغت قمة الفف والرقي ماجعميا تتصدر مساحة الفف إلى وقتنا ىذا؛ سنة قبل 

إذ قاموا بإدخاؿ الكتابة مع النقوش ومحاولة التعبير عف مواقفيـ الحياتية بالصور والرسوـ 
والتعبير عف المعمومات التي أرادوا تدوينيا بالصور أيضًا وىذا ليس بالبعيد عف 

وحتى الآف نجد أف التراث المصرػّ القديـ مصدر كبير مف  ،أصموو الإنفوجرافيؾ، بل ى
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مصادر الاستمياـ فى الجرافيؾ والنحت وكل الفنوف الحديثة كميا وأيضًا فى تدريس 
 (  145،ـ2011،الشاطرالتصوير وكل الأعماؿ الفنية المعاصرة كميا )

 

 

 دليل عمى استخدام الفراعنة التصميمات الجرافيكية ولكن بطريقة بدائية 3صورة 

 

 الحكمة والقوة :استخدم الفراعنة الشمس لمتعبير عن امور متنوعة منيا 4صورة 
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وتشير الكثير مف المصادر إلى استعماؿ العرب القدامى الرسـ والتصميـ في كتبيـ؛ 
ذ وصل الينا عدد ذ  وا  نفوجرافيؾ؛ وا  لا بأس بو مف المخطوطات تحتوػ عمى رسومات وا 

أف أقدـ ما وصل الينا مف مخطوطات مزينة بالرسوـ يرجع إلى القرف السادس اليجرػّ 
وربما تظير مع مرور الزمف مخطوطات تعود إلى ماقبل ذلؾ فقد ضاع مف تراث 

 :المسمميف الكثير حيث نجد عمى سبيل المثاؿ لا الحصر

  ـ ( فقد قاـ يحيى بف  1237 ،ىػ 653ط كتاب مقامات الحريرػّ ) مخطو
محمود بف يحيي الواسطي برسـ صور ىذا الكتاب بأكممو وقاـ بالتعبير عف 

في العراؽ فى القرف الثالث عشر الميلادػ بصور ورسوـ  الاجتماعيةالحياة 
 (237 ،1983 ،صالح الألفىو )أب  2Dجرافيكية بسيطة باستخداـ البعديف 

  المخطوط المشيور ) كميمة ودمنة ( الذؼ يعد طفرة فى عالـ الرسـ
  .ـ (1230 ،ىػ 628والتصوير العربىّ؛ إذ يرجع إلى ) 

  مخطوط ) الجامع بيف العمـ والعمل النافع فى صناعة الحيل ( الذؼ قاـ
العز بف اسماعيل بف الرزاز الجزرػ الممقب بالجزرػّ، ىذا و بتأليفو بديع الزماف أب

ل قدـ فيو الجزرػّ عدداً كبيراً مف التصاميـ والوسائل الميكانيكية وكيفية العم
  .بالإضافة إلى مخطوط " فى معرفة الحيل اليندسية " لمجزرػّ أيضًا ،استخداميا
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 .مخطوط عربىّ بو عدد من الرسوات والرموز الصغيرة التي تعبر عن مصطمحات عميمة وفيزيائية 5صورة 
فتوح الحرميف الشريفيف( فَيُعَدّ خطوط العربيّ الأخير تحت عنواف )أما عف ذاؾ الم

المخطوط الذؼ قاـ بكتابتو العالـ الإسلامى محيي الديف و الأقرب للإنفوجرافيؾ وىو ى
الكمشى، ويظير فيو محاولتو لرسـ الحرـ المكىّ الشريف فى أثناء رحمتو لأداء مناسؾ 

ذ قاـ الشيخ الكمشي بتمويف و فنية أالحج والعمرة، وتظير الموحة كأنيا لوحة  رسـ ىندسيّ؛ وا 
الموقع واستخداـ الخطوط المستقيمة والدوائر بخطوط غير متعرجة، وقاـ بإظيار أماكف 

 ـ (. 2011 ،الخريف) .أبواب الكعبة وأظير المنبر ومقاـ إبراىيـ
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 مخطوط موضح فيو العلبمات الإرشادية لمكان الدخول والخروج من الحرم  6صورة 
 7500نستخمص مف كل ما سبق أف ىذا الفف يرجع إلى ما يقرب مف عاـ            

لا يعرؼ غير النقوش والرموز والتعبير والكتابة التصويرية  الإنسافقبل الميلاد حينما كاف 
فقط عمى جدراف الكيوؼ مرورًا بالمخطوطات إلى أف أكْتُشِف أوؿ إنفوجرافيؾ فعميّ فى 

ـ أوؿ رسـ بيانيّ دائرؼّ  1801عبارة عف أوؿ رسـ بيانيّ وجاء بعده و ـ وى 1786عاـ 
شخصيات ممثمة لمواقع، إلى أف جاء عصر ـ الذؼ أُبْتُكِرَت فيو أوؿ  1936وصولًا لعاـ 

تكنولوجيا المعمومات والعصر التقنيّ الحديث ومع بداية وسائل التواصل الاجتماعيّ 
ـ لتظير أوؿ خمس صور إنفوجرافيؾ بشكل 2006وـ 2005وانتشارىا بيف عامي 

ذ ظير أوؿ حساب إنفوجرافيؾ  ؛ـ2011حديث، وتطور ىذا الفف بشكل كبير جداً في  وا 
 ،)شمتوت .مميوف صورة 2تويتر، وظيور عدد كبير مف الإنفوجرافيؾ يصل إلى  عمى

وىا نحف نجد أف عممية تصميـ إنفوجرافيؾ عممية سيمة يمكف لمعظـ الناس .ـ(2016
 إجرائيا بسيولة. 
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  بالإنفوجرافيك وتطورهيوضح تاريخ الإنفوجرافيك   3شكل 

وَفْق التقنية المتاحة في كل  الإنسافالإنفوجرافيؾ وتطور مع تطور حياة  استمروىكذا 
عصر وكل وقت فمف رسوـ الكيوؼ إلى المغات الييروغميفية وغيرىا وصولًا إلى العصر 

  .الحديث واستخداـ الأشكاؿ والصور البيانية وما إلى ذلؾ

 
 توضح تطور التصميمات الجرافيكية في العصور المختمفة 7صورة 
 أنواع الإنفوجرافيك  -ثالثاً 

أنواع الإنفوجرافيؾ تتعدد وتختمف مف وجية نظر كل باحث فى ىذا المجاؿ والتقسيـ 
  :الذؼ استقرت عميو الدراسة ىو
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 وَفْق لمتصمي  -1
  .أفقيّ( ،رأسيّ ) إنفوجرافيؾ ثابت -أ    
  .(تصميـ متحرؾو عادػ و إنفوجرافيؾ متحرؾ ) فيدي -ب   

  .ثلاثيّ الأبعاد وذلؾ وَفْق البعدو ومنيـ ما يكوف ثنائيًا أ
 وَفْق اليدؼ والغرض النيائيّ والفئة المستيدفة  -2

  .ا علاميّ و ىدؼ دعائيّ أ -أ    
  .توجيييّ  -ب   
  .تعميميّ  -ج   

  .وىناؾ أىداؼ أخرػ لا مجاؿ لحصرىا
وىناؾ عدد مف الطرؽ التي يمكف أف نطبقيا سوأ فى الإنفوجرافيؾ مف حيث التصميـ 

وَفْق الغرض واليدؼ والفئة المستيدفة وسوؼ نتعرض لبعض مف ىذه الطرؽ بشيء مف و أ
   .السرعة
 وَفْق التصميم -1
التصميـ النيائيّ لمكونات الإنفوجرافيؾ و مف ناحية الشكل والمقصود بو الصيغة أو أ 
ما متحركًا ومنيـ ما يكوف وذل   . 3Dوأ  2Dؾ إما أف يكوف ثابتًا وا 
  الثابت الإنفوجرافيك -أ

تنشر عمى و توزع أو يعبر الإنفوجرافيؾ الثابت عامة عف تصميمات ثابتة تطبع أ
غيرىا ومحتواه غالبًا ما يشرح بعض المعمومات عف موضوع معيف و صفحات إنترنت أ

  :ما ينقسـ ىذا النوع إلى يختاره صاحب الإنفوجرافيؾ وعادة
  ّالإنفوجرافيؾ الثابت الرأسي 
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مما لاريب فيو أف ىذا النوع يشكل الفئة العظمى والكبرػ مف تصميمات الإنفوجرافيؾ 
كما أنو يصمح لمعرض عمى أجيزة الحاسب الأليّ جميعيا بكل  ،عبر الويب والإنترنت

  .وأيضًا اليواتف الذكية ،أنواعو سوأ المحمولة أـ الأجيزة الموحية

  :ومف مزايا ىذا النوع
o سيل التفاعل معو.  
o بساطة التنقل بيف محتوياتو.  
o يحتوػ عمى كـ كبير مف المعمومات.  
o يعرض الاحداث بطريقة مبتكرة.  
  :ومف عيوب ىذا النوع
o عدـ وضوح بعض مكوناتو.  
o  عدـ ظيور مكوناتو السفمية ولا سيما في أثناء إجراء عرض

  .تقديمى
o صعوبو دخولو إلى عمميات الطباعة الورقية.  
o  عدـ ملائمة ىذا النوع لعمميات إعادة التحجيـ(Dai , 2014, 

102 ) (Reid&Milton& Bownes& Foster,2016,23).        
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 يوضح الإنفوجرافيك الثابت الرأسى 4شكل 

  ّالإنفوجرافيؾ الثابت الأفقي 
يعرض ىذا النوع بصورة أفقية، ويكوف في أغمب الأحياف مناسبًا للاستخداـ فى       

وتقل درجة وضوحو وكفاءتو عند الاعتماد عميو  ،استعراض الأحداث والوقائع التاريخية
  .ونتاجخارج المواقع والبرامج الخاصة التي استخدمت لإ

 ،تتضمف مراحل زمنية مختمفةفإذا كنا فى حاجة إلى استعراض بيانات ومعمومات 
الأياـ مستخدـ ىذا النوع ولا يقتصر عمى وجود تواريخ معينة ولكف و الأشير أو بالسنوات أ

رغبت فى و لابد مف وجود تسمسل منطقيّ لممعمومات التي يتضمنيا الإنفوجرافيؾ فمثلًا ل
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تة ومعينة، تناوؿ تقنية معينة مستقبمياً فيمكف استخداـ ىذا النوع مف بدوف تواريخ ثاب
  .حقائق متسمسمةو يمكف استخدامو في حاؿ استعراض خطوات متسمسمة لعممية معينة أو أ

(Turck&Silva&Tremblay & Sachse, 2014 ,34) 

 
 يوضح الإنفوجرافيؾ الثابت الأفقيّ  5شكل 

  الإنفوجرافيك المتحرك -ب 
الرسومات وغيرىا مف النصوص و الصور أالذؼ يتكوف مف مجموعة كبيرة مف و ى    

الرئيسة والفرعية سوأ كانت أشكالًا ثابتة أـ كانت متحركة والتي تعرض جميعيا في شكل 
  :بدوره ينقسـ إلىو واحد متحرؾ وى
 العادؼّ و الفيدي 

موجود فعلًا ويتـ وضع عدد مف و فيديو بالطريقة المعروفة العادية أو فيتـ فيو تصوير فيدي
وضيحات بشكل جرافيكىّ متحرؾ لإظيار وتوضيح بعض الأشياء والحقائق البيانات والت

  .نفسوو والمفاىيـ عمى الفيدي
 التصميـ المتحرؾ 

وىذا النوع تُصَمـ فيو كل مف البيانات والمعمومات والتوضيحات بشكل متحرؾ ودائماً 
مايتطمب ذلؾ النوع ميارة وابداعًا وابتكارًا فى اختيار الحركات المعبرة والتي تعمل عمى 
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الأنواع استخدامًا فى إخراج الإنفوجرافيؾ بالصورة الممتعة والشيقة ويعد ىذا النوع مف أكثر 
 ( Lankow , 2012,5) ياـىذه الأ

  2Dوسوأ كاف إنفوجرافيؾ ثابتًا أـ متحركًا فكلاىما يمكف أف يكوف إما ثنائىّ الأبعاد 
ما ثلاثىّ الأبعاد  ذا يمثل الثنائى الأبعاد عنصراً ببعديف فقط وفى   3Dوا  ما غير ذلؾ؛ وا  وا 
 ،ربعم ،( مثل المستطيلطح بطوؿ وأرتفاع فقط وبدوف عمق )عرضالأغمب يكوف مس

أما الثلاثى الأبعاد فيمثل عنصراً لو ثلاثة أبعاد طوؿ وعرض وأرتفاع  .مضمع ،مثمث
 ( Thomas , 2012,45). الخ .ويكوف مشابة لمواقع مثل المكعب والاسطوانة

  ليدف والغرض النيائيّ والفئة المستيدفةاوَفْق  -2
الفئة المستيدفة والتي و أؼ يختمف تصميـ الإنفوجرافيؾ وَفْق ىدفو النيائيّ وغرضو أ

  :( ومف بيف تمؾ الأىداؼالمجتمع المنشود )مجتمع المستفيديف اختلاؼتختمف ب
  الإعلبميّ و اليدف الدعائيّ أ -أ

الإعلامىّ أىـ أنواع الإنفوجرافيؾ وأشيرىا؛ لذلؾ فضل الباحث و يعتبر اليدؼ الدعائيّ أ
النيائيّ؛ إذ يعد ذلؾ النوع الأكثر الغرض و وضعو في أوؿ الأنواع التي تأتى وَفْق لميدؼ أ

  :انتشاًرا عبر كل مف
  .عالمية ( ،القنوات التمفزيونية ) محمية -
  ...إلخ (.شبكات التواصل الاجتماعي ) فيس بوؾ وتويتر  -
  .الطرؽ والأماكف العامة -

ويستخدـ في كثير مف الأغراض الدعائية والتشويقية والإعلامية لمترويج لممنتجات 
يعتمد عمى أسموب و والمشاريع المختمفة ) وتستخدـ بالطبع فى المكتبات ( وىوالأفكار 

وقد يكوف بيا عممية  ،عنيا الإعلافعرض العيوب والمزايا لممنتجات والسمع التي يقوـ ب
بعرض يمتاز بالترغيب والتشويق لشراء  ،مقارنة بيف الماركات التجارية وبعضيا بعضًا

 أؼ خدمة مف الخدمات المكتبية(و لسمع ) أتمؾ او وأقتناء ىذه المقتنيات ا
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وغالبًا ما يستخدـ التصميـ الأفقيّ ليذا النوع الميـ مف أنواع الإنفوجرافيؾ؛إذ إف 
التصميـ الأفقيّ أكثر ملائمة لمطبع والنشر سوأ كاف في مواقع التواصل أـ التمفزيوف أـ 

ف ذلؾ النوع الإعلامى ومف الجدير بالذكر أ   ( Dai , 2014 , 23 ) .الأماكف العامة
 غراض أخرػ لاداعي لذكرىا منفصمة.يحتوؼ عمى أ 

  :اليدف التوجيييّ  -ب
يعتبر ىذا اليدؼ التوجيييّ مف الأىداؼ العامة أيضًا والرئيسية والتي قد يطمق عميو 
الكثير مف المسميات منيا اليدؼ الحوارؼّ أؼّ المشتق مف الحوار حوؿ موضوع معيف 

النقاش أيضًا حوؿ شيء ما لمخروج و تؤدؼ إلى التوجيو إلى شيء ما، المخروج بنتيجة 
النقاشيّ( وجدت في أماكف مختمفة مف المؤلفات، و وكل مف كممة )الحوارؼّ أ ،بتوجيو معيف

ولكف يفضل الباحث استخداـ كممة التوجيييّ وذلؾ لشموليا كل المصطمحات المعبرة عف 
مف أنواع الإنفوجرافيؾ بإعطاء فكرة عامة عف ويمتاز ىذا النوع  ،النوعو ذلؾ اليدؼ أ

ات الاتجاىومف ثـ يبدأ في عرض وبشرح وتوضيح  ،بصدد معالجتوو الموضوع الذؼ ى
والجوانب الخاصة بو فى نقاط مختصرة ورئيسية مف دوف الخوض فى التفاصيل غير 

حيث المطموبة؛ إذ إف الخوض فى التفاصيل ليست مف سمات الإنفوجرافيؾ مف الأساس 
بعيدة و إف الإنفوجرافيؾ يركز عمى الموضوع الأصميّ ولا يتطرؽ إلى الموضوعات القريبة أ

وغالبًا ما ينتيي ىذا النوع بنصيحة لقارغ الإنفوجرافيؾ، وتكوف نصيحة مختزلة  ،الصمة
مف ذلؾ الإنفوجرافيؾ و اليدؼ المرج اختلاؼومختصرة؛ إذ تختمف تمؾ النصيحة ب

 .التوجيييّ 
رنا بعيف المتخصص فى المكتبات فقد نقوـ بعممية التوجيو حوؿ أشياء فإذا ما نظ

أفضل و عديدة منيا توجيو الشخص إلى أفضل كتاب يمكف اقتناؤه فى الوقت الحاضر أ
معينة فى تخصصؾ، وما و مكتبة إلكترونية مف الممكف اف تقدـ لؾ خدمة مميزة أو مكاف أ

الدراسة، ويقع تحت ذلؾ النوع  إلى ذلؾ مف الأىداؼ التي ستوضح في جزء اخر مف
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توجيييّ أيضًا مثمما يقوـ بعضيـ و اليدؼ أنواع وأىداؼ أخرؼ منيا اليدؼ السياسيّ فيو أ
فنجد أف الإنفوجرافيؾ السياسيّ يمكف  ،بتوجيو الناس حوؿ أفضل مرشح يمكف انتخابو مثلاً 

اف فى أف يكوف لو أثر نفسيّ عمى المشاىد حيث يمكف أف يكوف اليدؼ منو سوأ ك
التعبير عف الغضب ضد فكرة معينة مثل و الترويج لفكر سياسيّ معيف أو أنتخابات معينة أ

  (Wright, 2016, 73) .الاحتلاؿ والحروب

  :اليدف التعميمى –ج 
مما لا ريب فيو أف ذلؾ اليدؼ مف الأىداؼ الميمة جدًا، والتي ليا شق              

العالميّ في تمؾ الأياـ يميل إلى  الاتجاهكامل في عالـ وتخصص الجرافيؾ؛ إذ إف 
استخداـ التصميمات والصور والرسومات وتطبيق عمـ الجرافيؾ في النواحي العممية 

المتمقي عف غيره مف الأنواع الأخرػ إذ اف و الطالب ألأنو أقرب إلى قمب  ؛التعميمية
الإنفوجرافيؾ قاـ بدور محورؼّ فى تغيير الطريقة التي يتعمـ بيا الناس فى عصرنا الحاليّ 

مما ادػ إلى تحويل معظـ البيانات إلى  ،فى ظل الزيادة اليائمة لممعمومات وتضخميا
إذ يمكف لنا أف نقوـ بتعريف ىذا النوع عمى أنو ذلؾ النوع الذؼ يقوـ  ؛صور ورسومات

بعرض وتقديميا المعمومات والحقائق والمفاىيـ حوؿ موضوع ما بصورة أكثر تفصيمية 
وبطريقة جذابة تسيل عمى المتعمميف عممية تجميع تمؾ المعمومات وفيميا ومعالجتيا 

ات وكيفية تعمميا وترميزىا وا عادة استخداميا واىتمامو بمناقشة حاجة البشر إلي المعموم
مق عمى ذلؾ النوع اسـ وقد يط ،واستدعائيا في مواقف مشابية لطبيعة تمؾ المعمومات

؛ إذ إنو يعمل استقصاء العناويف الرئيسية وشرحيا مع الاستعانة ببعض الاستقصائي
بًا ما ينتيي ذلؾ وغال ،الرموز؛ ومف ثـ يتدرج في عرض المعمومات مف العاـ إلى الخاص

النوع بإعطاء نصيحة وتمخيص لممعمومات ويغمب عمى ذلؾ النوع الاستخداـ الكثيف 
إذ يشكل  ؛للألواف بدرجاتيا المتنوعة وكذلؾ الرسوـ البيانية والخطوط الرسومية البسيطة

  .(Szołtysik,2016, 112)  ىذا النوع 
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 القارئيف والطلاب والمستفيديفمف الإنفوجرافيؾ مصدرًا استقصائيًا لممعمومات لدػ 
  :ويمتاز ىذا الإنفوجرافيؾ التعميميّ بالكثير مف الأشياء التي جعمت منو محط اىتماـ ومنيا

  .يقوـ بتقديـ أوصاؼ دقيقة لاستعماؿ الأشياء -1
  .يساعد عمى فيـ المجردات المختمفة -2
خاص أـ كانت يعمل عمى توضيح الأشياء غير المألوفة سوأ كانت ذات طابع  -3

  .عامًا تمثل مفيومًا
  .يساعد المتمقى عمى التعرؼ إلى العالـ المحيط وما حولو -4
  .تعدد أنماط وأساليبو العرض -5
مما يجعمو قادرًا عمى تغطية القرارات  ،و بأشكاؿ ومواصفات متنوعةإنتاجيمكف  -6

 ـ ( 2009 ،ميس)خ ،ـ ( 2009 ،)الفقي ،ـ ( 2007 ،)الغزاوؼ  .التعميمية المختمفة
 خطوات إعداد الإنفوجرافيك -رابعًا 

تعد عممية التصميـ الجرافيكيّ مف العمميات الممتعة والشاقة فى نفسو           
بيدؼ توصيل الأفكار، وذلؾ  ،فالتصميـ عمل إبداعيّ يدمج بيف الفف والتكنولوجيا ،الوقت

نتاجباستخداـ أقل عدد ممكف مف الكممات والاعتماد الجزئيّ عمى المفاىيـ البصرية و   ،ياا 
المحور الأساسيّ والشخص المسئوؿ عف توصيل الأفكار إلى و ومصمـ الجرافيؾ ى

الذؼ يستطيع دمج النص و وى ،عمل مبدع وغير معقد إنتاجالمستيمكيف وجذبيـ عبر 
ولكي يتسنى لممصمـ تحقيق ذلؾ كمو يجب أف يمر بعدد مف  ،في مشيد واحدوالصور 

  .الخطوات العممية المرتبة وفقًا لمنظور معيف
وسوؼ تتطرؽ الدراسة لتوضيح عدد مف الخطوات المرتبة ترتيبًا مسمسلًا ومنطقيًا وجاء 

نتيجة الاطلاع عمى عدد مف المصادر العربية والأجنبية ولكف فضمت الدراسة  ،ذلؾ كمو
إذ قامت بتقسيـ خطوات إعداد الإنفوجرافيؾ إلى ثلاث  ؛طريقة مختمفة في ترتيب الخطوات

مراحل أساسية والتي تعتبر الخطوط والخطوات العامة وتحت كل مرحمة يوجد نقاط 



43 
 

فتتخطى أؼّ خطوة يؤدؼ إلى  ،خمي عف أؼّ منياأساسية يجب المرور بيا ولا يمكف الت
الإخلاؿ بالإنفوجرافيؾ وذلؾ إذا كنا نبغى نتيجة ممتازة ومختمفة عف أؼّ شيء يفعمو اليواه 
فبطبيعة الدراسة الأكاديمية تقوـ بعرض الطرؽ الأحترافية بعيداً عف الخطوات والطرؽ 

  :لتي قدمتيا الدراسة ىيوالخطوات والمراحل ا ،التقميدية الغير ممنيجة ومنظمة

 
 يوضح خطوات إعداد الإنفوجرافيؾ 6شكل 

 المرحمة الأولى 
  .الفكرة -1
  .البحث -2
  .البيانات -3
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  .الأداة أوالأدوات المستخدمةتحديد  -1
  .الإخراج ما قبل النيائيّ  -2
  .الإخراج النيائيّ  -3
وسوؼ تتطرؽ الدراسة إلى شرح كل نقطة عمى حدهَ لممزيد مف التوضيح لذىف  -

القارغ والمتمقى وكل ذلؾ لف يغنى عف المعايير الميمة للإنفوجرافيؾ التي سيتـ توضيحيا 
  :فى الفصوؿ القادمة
  المرحمة الأولى

تأتى أىمية تمؾ المرحمة بوصفيا خطوة تمييدية وأساسية مف خطوات ومراحل إنشاء 
وقامت الدراسة بتقسيـ تمؾ  ،وتعتبر تمؾ المرحمة الشق النظرؼّ مف الخطوات ،الإنفوجرافيؾ

 :المرحمة إلى ثلاث خطوات رئيسية
 الفكرة  -1

تعد الفكرة الأساس الأوؿ لأؼّ شيء فكل شيء يبدأ بفكرة وىكذا التصميـ         
الجرافيكيّ يعتمد كل الاعتماد عمى الفكرة والرسالة الأساسية، فبفكرة قد يخرج تصميمًا لا 

نصف أىمية  حواليمثيل لو ويصبح علامة يحتذػ بيا ويعد البعض أف الفكرة عمييا 
خطوة تقوـ الفكرة الرئيسية والفئات المستيدفة لعرض تمؾ وفى ىذه ال ،التصميـ نفسو

ويجب أف تتسـ الفكرة والرسالة واضحة لكي تؤدؼ إلى إنفوجرافيؾ ناجح، ويجب أف  ،الفكرة
تتماشى مع الغرض والإطار العاـ المراد توصيمو أؼّ ىنا تكمف الخطوة الأولى؛ إذ يتـ 

  (Jordan , 2017) أجمياتحديد الحاجة التي يُنْشَػأ الإنفوجرافيؾ مف 
  البحث -2

بعد أف تـ التوصل إلى الرسالة والفكرة الرئيسية نحتاج إلى إجراء عدد مف        
البحوث والتي قد تستغرؽ الكثير مف الوقت؛ لكي نخرج بنتائج دقيقة؛ إذ يمكف البحث 
ر حوؿ الموضوع بصفة عامة واستخداـ مصطمحات ضيقة وواسعة، لموصوؿ إلى أكبر قد
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حاطتيا مف الجوانب جميعيا والانتقاؿ مف الفكرة الرئيسية  مف المعمومات حوؿ تمؾ الفكرة وا 
المصمـ فى تمؾ الخطوة عدـ الخوؼ مف و يجب عمى الباحث أ ،إلى أصغر وأدؽ الجزيئات

استثمار وقت كبير فييا وفى عممية البحث المتأني؛ إذ أف البحث يعتبر جوىر 
لت أشتوف ىوؼ فى إحدػ مقالتيا إظيار مدػ أىمية تمؾ وحاو  ،الإنفوجرافيؾ الناجح

الخطوة ومدػ تأثيرىا عمى عممية التصميـ ككل واستعانت بعدد مف الأقواؿ الميمة حوؿ 
تمؾ الخطوة وحوؿ أىمية ربط الموضوع بالموضوعات القريبة منيا لموصوؿ إلى نتيجة 

  :بحثية جيدة واستعانت بمقولة ستيف جوبر الذؼ قاؿ فييا
 ربط الأشياء ببعضيا "و الإبداع ى "

وأكدت أشتوف ىوؼ حوؿ أىمية الإلماـ بالفكرة الرئيسية؛ إذ إف ذلؾ يترتب عميو القدرة 
عمى البحث وقالت إذا كانت الفكرة مممة فإف البحث سيكوف ممل والنتائج ىكذا 

(Schwabish, 2012,241) 
ا في صميـ تخصص ويفضل الباحث التركيز عمى تمؾ الخطوة وذلؾ، لاعتبارى 

جراءاتو وكيفية استخداـ  المكتبات والمعمومات والذؼ يركز عمى البحث وطرؽ البحث وا 
التكنولوجيا الحديثة وقواعد البيانات في تمؾ الخطوة الميمة والتي تعد جوىر العممية 

فسوأ كاف مصمـ الإنفوجرافيؾ أميف المكتبة نفسو اـ تـ الأستعانة بمصمـ  ،المكتبية
متخصصة مف الخارج فإف تمؾ الخطوة لابد مف وجود إخصائيّ المكتبة جنباً إلى شركة و أ

فبناء عمى  ،جنب مع المصمـ لإجراء تمؾ الخطوة بدقة عالية لمخروج بنتائج يمكف تطبيقيا
تمؾ الخطوة نبدأ في التفكير، فالخطوة الثالثة وىي جمع البيانات والتي تعتبر نياية المرحمة 

  .الأولى
  البيانات -3
الفكرة والرسالة الرئيسية الخاصة بالإنفوجرافيؾ تبدأ و بعد الإنتياء مف الموضوع ا   

خطوة التعامل الفعمى مع البيانات ولكف ذلؾ كمو يعد داخل الإطار النظرؼّ قبل الدخوؿ 



46 
 

فى النطاؽ العمميّ مف التصميـ حيث أف تمؾ الخطوة يمزـ عمينا فييا أف نكمل عممية 
بطريقة أكثر تنظيماً واقتراباً مف موضوعنا حيث يجب عمينا الوصوؿ إلى  البحث لكف

الإحصاءات المتعمقة بيذا الموضوع لاستخداميا ضمف الإنفوجرافيؾ حيث نحاوؿ الوصوؿ 
حصاءات مرتبطة و إلى احداث زمنية ميمة متعمقة بالفكرة أ الحصوؿ عمى أرقاـ وا 

نتقل إلى القراءة المتأنية وذلؾ أثناء عممية ثـ ن ؛لإدراجيا ضمف الإنفوجرافيؾ ؛بالموضوع
جمع البيانات؛ إذ إننا نقوـ بتخزيف العديد مف المعمومات والبيانات الغير ضرورية والتي 
لف يتـ ادراجيا ضمف التصميـ لذلؾ نقوـ بتمؾ الخطوة أستعداداً لمخطوة الثانية فى المرحمة 

 .ـ (2015 ،الثانية ألا وىي الفمترة )ميند داوود
بيانات ميمة بالإضافة إلى التأكد و فتقوـ بتمؾ الخطوة لمتأكد مف عدـ إىمالنا معمومات أ

ثـ نقوـ بعممية سرد لكل البيانات التي  ،البيانات التي تـ جمعيا مسبقاً و مف الحقائق ا
التوصل الييا؛ إذ نقوـ بالسرد المنطقى والممتع، إذ إف السرد غير المنطقى وغير الممتع 

العادية قد يؤدؼ إلى الممل فإف الشيء نفسو ينطبق عمى الإنفوجرافيؾ فالسرد  فى الكتابة
العشوائيّ لممعمومات والبيانات وعدـ تسمسميا بطريقة منطقية سيمنع القارغ والمتمقى مف 
مواصمة الاىتماـ بالإنفوجرافيؾ وبالآتي فإف بدأت بمعمومات مممة سيصبح الإنفوجرافيؾ 

المعمومات التي ستذكرىا فى الإنفوجرافيؾ قد تكوف و أف البيانات أ كمو مملًا وتذكر دائماً 
  (Yildirim,2017,113)مألوفة لدػ القارغ 

لممعمومات لا فائدة و لذلؾ يجب عميؾ خمق قصة مقنعة تستحق القراءة لا مجرد حش
  .أساس أؼّ تصميـ ناجحو منو فالاستغناء ى
  المرحمة الثانية

ىذه المرحمة الانتقالية في قمة الأىمية، والتي يجب أف تتسـ بالدقة العالية وتعتبر  تُعَد
قسمت الدراسة تمؾ المرحمة إلى و  ،تمؾ المرحمة تكممة لمشق النظرؼّ وبداية لمجزء العمميّ 

  :أربع خطوات أساسية وىي
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  اختيار العنواف -1
ة تخصص المكتبات بوصفو يحتل الإنفوجرافيؾ في الوقت الحإليّ ويصنف وَفْق نظر 

اساليب توصيل المحتوػ، ولاسيما أؼّ تخصص آخر فعندما يقوـ و نوعًا مف أنواع المحتوػ أ
أؼّ شخص بكتابة مقاؿ فى إحدػ المجلات فإنو ييتـ باختيار عناويف مفيومة وجذابة 
وكذلؾ الحاؿ عند اختيار عنواف الإنفوجرافيؾ فالعنواف المناسب يساعد عمى نشر 

( وكل ذلؾ سوؼ يتـ توضيحو  2015 ،جرافيؾ وتسويقو بشكل سيل وسريع )شمتوتالإنفو 
القياـ بتحديد و فى الجزء الخاص بالمعايير مف تمؾ الدراسة أؼّ مانريد توضيحو ىنا فقط ى

العناويف الرئيسية للإنفوجرافيؾ بالإضافة إلى العناويف الفرعية التي سوؼ تتضمف 
أتى عف طريق تحميل الفكرة إلى مجموعة مف التصميـ الخاص بؾ وكل ىذا سوؼ ي
 .العناصر التي تريد أف توضحيا وتبرزىا

  الفمترة -2
وتُعَد تممؾ المرحمة بوصفيا استكمالًا لخطوة تجميع البيانات كما ذكرنا، ولكف ننتقي 
فييا المطموب بشكل نيائيّ، فبعد الإنتياء مف توفير الموارد البنائية الأساسية والمعمومات 

لبيانات والعنواف المناسب نقوـ بالفمترة واستخراج المطموب فقط والأساس؛ حتى لا تشكل وا
ونستخدـ فقط البيانات المتعمقة بالمشروع والمنتج النيائيّ  ،طمس لمفكرةو أو لممصمـ أؼّ حش

  .ـ (2016 ،ونجعل منيا اساس بناء الفكرة )المطيرػ 
  التخطيط والرسـ المبدئى -3

فقبل أف نقوـ بالعمل الفعمى للإنفوجرافيؾ  ،كبداية فعمية لمجزء العمميّ تأتى تمؾ الخطوة 
 , Woo )وتصميمو النيائيّ مف الأفضل أف نقوـ بإنشاء المخطط عمى الورؽ أولًا 

2017)  
فتمؾ الخطوة ىي الفاصمة بيف الجزء النظرؼّ والمبدئى لإجراء التصميـ والجزء العمميّ 

المسمى بالكروكيّ لمتصميـ سوأ كاف سيعتمد عمى الرسـ و ئى أففييا نقوـ بالرسـ المبد ،منو
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غيره مع الأستقرار عمى شكل التصميـ المتوقع وذلؾ عف و البيانيّ أـ الأشكاؿ اليندسية أ
طريق عدد مف الأسكتشات والتي يتـ الإضافة والحذؼ والدمج بيف كل منيا؛ لموصوؿ إلى 

مؾ الخطوة مف الخطوات غير الممزمة ويعتبر البعض أف ت ،الشكل النيائيّ والمطموب
لإقتناعيـ بامكانية فعميا بطريقة مباشرة عمى الحاسب الآليّ ولكف ذلؾ ليس بالمبرر 

 .الكافى حيث إف التعديل والرسـ اليدوػ يكوف خمفية مبدئية ممتازة يمكف الاعتماد عمييا
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 توضيح خطوة التخطيط والرسـ المبدئى   7شكل     
  الألواف -4

وىي البداية الفعمية لمجزء العمميّ مف التصميـ وىي خطوة لابد منيا ولا يمكف 
% مف سبب أنجذاب  85 حواليالاستغناء عنيا، ويؤكد الكثير أف الألواف تمثل 

الأشخاص والمستفيديف لمتصميـ وذلؾ عند مشاىدتيـ التصميـ لثلاث ثواف، فمف ىنا 
فمذلؾ يؤدؼ اختيار الألواف المناسبة دورًا حاسمًا  ،تظير لنا أىمية الاختيار الدقيق للألواف

  (Brenner , 2016 ) .في نجاح الإنفوجرافيؾ
طمح ) فف اختيار الألواف ( وذلؾ نابع مف ودائماً ما يطمق عمى تمؾ النقطة مص

كاف التصميـ ناجحًا وبو معمومات بسيطة ومباشرة قابمة لمفيـ و أىميتيا وتأثيرىا الكبير فم
السريع ولكف جاءت الألواف غير متناسقة فكل ذلؾ بطبيعة الحاؿ سوؼ يؤدؼ إلى فقداف 

 . جاذبية الإنفوجرافيؾ وا ىدار المجيود المبذوؿ كمو
  الثالثة المرحمة

الإنفوجرافيؾ جاىزًا و وىي المرحمة العممية البحتة والأخيرة والتي يعد بعدىا التصميـ أ
  :الفئة المستيدفة وتمر ىذه المرحمة بثلاث خطوات رئيسيةو لمعرض عمى الجميور أ

  الأدوات المستخدمةو تحديد الأداة أ -1
تي يجب أف تتـ بعناية، تحديد الأداة المستخدمة مف المياـ ذات الطابع الخاص وال

وذلؾ وَفْق قدرة المصمـ عمى التعامل مع تمؾ الأداة وبناءً عمى مف يقوـ بالتصميـ وىذا 
ومف  ،كمو سوؼ يتـ توضيحو فى الجزء الخاص بالبرامج والمواقع الخاصة بالتصميـ

الجدير بالذكر أننا نجد في ىذه الخطوة نقوـ بتحديد الأدوات المستخدمة في الإخراج الفنى 
ويتوجب  ،واستخداـ ادوات وبرامج التصميـ مثل الفوتوشوب وغيره مف برامج التصميـ

وأيضًا تحديد طريقة الإخراج سوأ  ،عمينا فى ىذه الخطوة تحديد واختيار الوجيو النيائية
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شاشة أـ مطبوع ومف ىذا المنطمق نجد أنو يندرج أيضًا فى قائمة الأدوات كاف عمى ال
والتقنيات البرمجية المستخدمة فى تطوير تصاميـ تفاعمية ذكية ومنيا يتـ مراعاة المغات 

فى   Css3ولممواد التفاعمية الديناميكية   D3و  Html5 :ومنيا ،البرمجية المستخدمة
 ،توافق مع المتصفحات بشكل عاـ ) ىشاـ السعيدتحديد مدػ جاىزية تصميـ قالب م

ويستخدـ فى  ،إذ تحتوػ المواد التفاعمية الذكية عمى رواج أكبر مف غيره ؛ـ( 2015
فيي تعد  ،التدريب والتطوير وا عطاء لمحة عامة ليشارؾ بذلؾ تفاعل المستخدـ النيائيّ 

غيرىا فى اخراج البيانات احد أقوػ المواد الإنفوجرافيكية اليادفة وليا أصداء أكبر عف 
 بشكل مرئى تفاعمى ىادؼ 

  الإخراج ماقبل النيائيّ  -2
وىي خطوة بسيطة ولكنيا مفصمية؛ إذ نقوـ بالتأكد مف أف كل المحتوػ قد تـ تمثيمو 
والتأكد مف صحة الرسوـ التوضيحية والبيانية الموجودة فى التصميـ الخاص بؾ حيث 

وتقوـ فى تمؾ الخطوة بعرض  ،مف دوف أؼّ خطأ نتأكد مف وصوؿ المعمومة بشكل جيد
التصميـ عمى بعض الناس أؼّ عينة بسيطة ومعرفة رد فعميـ أؼّ يجب عميؾ عرض 
الإنفوجرافيؾ عمى زملائؾ وأصدقائؾ لأخذ رأييـ؛ مما يسيل عميو تحسينو وتصحيح أؼّ 

  .خطأ إف وجد
  الإخراج النيائيّ  -3
يخرج إلى المستفيد بعد المرور بجميع المراحل شكل التصميـ النيائيّ الذؼ سوؼ و وى

ليصل إلى الجميور والمستفيديف  ؛السابقة، وتقوـ فى ىذه الخطوة بمشاركة الإنفوجرافيؾ
ونقوـ بإرساؿ الإنفوجرافيؾ عمى وسائل التواصل الإجتماعىً والمدونات  ،المستيدفيف

سنى الوصوؿ إلى أكبر عدد والمواقع والمجلات والمنتديات الإلكترونية ذات الصمة كي يت
 ـ(2015ممكف )فرح صبحى،
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 المسئول عن التصميم )أبرز المواقع والبرامج الخاصة( بتصميم الإنفوجرافيك -خامساً 

 ،تحدثت الدراسة فى الجزء السابق عمى أشياء ميمة بوصفيا مقدمة لاغنى عنيا ولازمة لمدراسة
  :والآف تستكمل الدراسة بقية الفصل حيث سيتـ عرض ىذه النقطة الخامسة عمى شقيف

جرائوو ى -الشق الأوؿ  -  .توضيح مف المسئوؿ عف التصميـ وا 
يوضح أبرز المواقع والبرامج الخاصة بتصميـ  -الشق الثانى  -

  .الإنفوجرافيؾ
  :وستبدأ الدراسة فى شرح كل شق عمى حده

 عن التصميم المسئول -الشق الأول 
وىناؾ مف يعتبرىا عممًا فقط مف دوف  ،تعد عممية التصميـ الجرافيكىّ مف العمميات الشاقة

وعمى الجانب الأخر نجد مف يعدىا فنًا  –أؼّ تؤتى بالدراسة الأكاديمية  –الحاجة إلى الموىبة الفنية 
عمـ الجرافيؾ و التصميـ ا وىناؾ فئة ثالثة تعتبر عممية ،فقط بالاعتماد الكامل عمى الموىبة  فقط

وذلؾ لأف الدراسة الأكاديمية فى بعض الأحياف قد لا  ؛–والباحث يميل ليذه الفئة  –عممًا وفنًا معًا 
طلاعو عمى عدد و تكوف كافية وحدىا لإخراج منتج أ تصميـ جيد فعف طريق خبرة الباحث البسيطة وا 

المحترفيف عالميًا لدييـ خمفية أكاديمية  مف التصميمات العربية والأجنبية وجد أف أغمب المصمميف
وبعيدًا عف كل ىذا الجدؿ الكائف سوؼ  ،بسيطة حوؿ الجرافيؾ وأنيـ مف الأساس أصحاب موىبةو ول

ذلؾ الشخص وذلؾ و ومف ى ،تبدأ الدراسة فى عرض كيفية اختيار الشخص المسئوؿ عف التصميـ
  .(تبات )أؼّ داخل المكتبةخصص المكوَفْق التقسييـ الذؼ رأتو الدراسة ولكف في ت

غيرىا مف مؤسسات المعمومات تمجأ لمعديد مف و ومف ىذا المنطمق نجد أف المكتبة أ
لمحصوؿ عمى إنفوجرافيؾ ناجح يصمح لمعرض عمى المستفيديف وغيرىـ مف  ؛الطرؽ 

الجميور فقد يتـ المجؤ إلى التعاقد مع مصمـ جرافيؾ متخصص فى مجاؿ الجرافيؾ ولديو 
ولكف ذلؾ قد يكوف مكمفًا مثل التعاقد مع  ،القدرة الكاممة فى التعامل مع البرامج والمواقع
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لخوض في أؼّ منيـ التأكد مف أف الميزانية تصمح لمقياـ موقع فيجب عمينا قبل او شركة أ
فى مقاؿ مف أىـ مقالاتو عمى  لأنيا ستتكمف الكثير وكل ذلؾ ما أشار اليو  ؛بتمؾ الخطوة

شركة وأشار إلى و الإطلاؽ بالنسبة ليذه الدراسة حيث أكد عمى تكمفة التعاقد مع مصمـ أ
لب جاىزة حيث تتيح لنا بعض مواقع الويب مواقع ذات قواو إمكانية الاعتماد عمى برامج أ

بمقابل وىناؾ ما يتاح مجانى و وذلؾ قد يكوف مجانيًا ا ،إمكانية إنشاء أدوات بصرية كاممة
 mcconnell , 2013لفتره مف الزمف ثـ يصبح بمقابل بعد فترة تحددىا سياسة الموقع 

لفرد المعموماتيّ ولأنو ( فتمؾ القوالب ذات فائدة عظمى لسيولة التعامل معيا مف قبل ا(
الأعمـ بشكل التصميـ المراد الوصوؿ اليو فنجد أف تمؾ الطريقة تخرج بناتج رائع، ولكف 

مما يجعل البعض لا يستطيع التعبير  ؛ماقد يعيبيا قمة عدد القوالب فى بعض المواقع
بجذب فقد تقوـ المواقع  ،يضطر إلى شراء قوالب أخرػ غاليةو الكامل عف ما يحتاج إليو ا

المستفيد فقط لاستخداـ عدد مف القوالب وا عطاء سعر لمباقى فيجب أف يتحمى الإخصائيّ 
 ساليب ولا يكوف صمب فى تعاملاتو.بالمرونة فى التعامل مع كل تمؾ الطرؽ والأ

 

 يوضح من المسئول عن تصميم الإنفوجرافيك   8شكل 
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المكتبة يمكف أف يعتمد بشكل كامل عمى نفسو فى ومف الجدير بالذكر أف إخصائيّ 
التصميمات وكل ذلؾ بعد قيامو بتعمـ أسس التصميـ الناجح وتعمـ البرامج الخاصة 

ففى ىذه الحالة سيكوف الناتج أفضل وبعد الإستقرار عمى رأؼّ واحد حوؿ  ،بالجرافيؾ
المسئوؿ عف التصميـ نجد أف يقوؿ أننا ميما اتفقنا عمى مصمـ معيف وعمى تصميـ معيف 

حيث إف ارضاء الجميع مف الأمور الصعبة والشاقة ولكف  ،فمف يرضى الجميع للأسف
إلى عدد مف المواقع التي يمكف الوصوؿ مف وأشار  ،نسعى إلى إرضاء الأغمبية العظمى

وأشار إلى بعض مف أسعار  ،خلاليا إلى مصمميف ليـ كفاءة فى مجاؿ الإنفوجرافيؾ
  (Fleck&Kraemer,2014,55)التصميمات 

  :أبرز المواقع والبرامج الخاصة بتصميم الإنفوجرافيك -الشق الثانى 

نجد فيو التنوع الفكرؼّ والثقافيّ  يمتاز العصر التكنولوجى عف غيره مف العصور؛ إذ
 ،والأنفتاح العمميّ الذؼ ساعد عمى الرقي فى المجالات جميعيا ولا سيما مجاؿ الجرافيؾ

حيث يمكننا الأف الرجوع لمعديد مف البرامج التي يمكف الإستعانة بيا فى إنشاء 
فقط  الانتباهة لفت الإنفوجرافيؾ وتمؾ البرامج التي تمتاز بالحداثة والسرعة، وتفضل الدراس

إلى البرامج التي تعمل عمى النواحي الفنية المتعمقة بالتصميـ فقط بمعنى أف المسئوؿ عف 
التصميـ فى بعض الأحياف قد يحتاج إلى بعض البرامج الأخرػ التي تساعده في الأرقاـ 

ومف الجدير بالذكر أف تعمـ ىذه البرامج ليس بالأمر الصعب أبداً  ،مثل برنامج إكسل
ولكف يحتاج مف المسئوؿ عف التصميـ الصبر والمثابرة والخياؿ والقدرة عمى استخداـ 

إذ بعض ىذه البرامج قد يكوف مجانيًا وبعضيا مدفوعة  ؛التكنولوجيا الحديثة بشكل متقدـ
ما يجب وأف يتعممو ويستخدمو فى تصميـ  لذلؾ عمى المصمـ أف يختار منيا ،الأجر

الإنفوجرافيؾ الخاص بو وبصورة عامة فإف إنشاء الإنفوجرافيؾ ينحصر بالدرجة الأولى 
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فقامت الدراسة باختيار أفضل البرامج والمواقع وأشيرىا التي يعتمد  ،عمى عدد مف البرامج
  :عمييا الإنفوجرافيؾ وىي

 

 نشاء الإنفوجرافيك عمى ىيئة إنفوجرافيكإ ية فميوضح البرامج والمواقع المستخد  (9) رقم شكل 
  البرامج -1

  Adobe photoshop -أ
مف المتعارؼ إليو أف الفوتوشوب مف أىـ البرامج العالمية فى تحديد الصور فى المقاـ الأوؿ ولف 

وعف طريق  ،إلا أننا يمكننا استخدامو في تصميـ الإنفوجرافيؾ ،illustratorيكوف بمرونة برنامج اؿ 
مكانية تحديد عدد  تعامل الباحث مع ىذا البرنامج وجد لو الكثير مف المميزات مثل السرعة الفائقة وا 

ويمكننا الدخوؿ إلى  ،مف التصميمات والصور فى وقت واحد والحصوؿ عمى أقصى إفادة مف عممؾ
 goo.gl/2ar7Fp:https// :يذا البرنامج عف طريق الرابط الآتيالموقع الأساسى الخاص ب

https://goo.gl/2ar7Fp
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 واجية برنامج الفوتوشوب الرئيسية  (8رقم ) صورة 
  Adobe illustrator -ب
وذلؾ لتميزه بالمرونة  ؛يعتبر البرنامج الأقرب إلى تصميـ الإنفوجرافيكس عند المصمميفو وى

مكانية إعطاء نتائج جذابة وعف طريق قياـ الباحث بالتعامل مع ىذا البرنامج وجد سيولة  ،الشديدة وا 
أؼّ شيء و وأف الرسوـ الناتجة عنو لا تتأثر بأؼّ شكل يسيء إلى جماليا مف تكبير أ ،استخدامو

ذ يساعد ؛ومفيد جدًا ىذا البرنامج فى عممية الطباعة ،آخر المصمـ فى التحكـ الكامل فى حجـ  وا 
ويمكننا  ،عممية الطباعة مف دوف التأثير في جودة العمل أؼّ روعة النتائج وسيولة التعامل معيا

 :الرجوع لمموقع الأساسى الخاص بيذا البرنامج عف طريق الرابط الآتي
//goo.gl/5u11N8:https 

 
 

https://goo.gl/5u11N8
https://goo.gl/5u11N8
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 واجية برنامج اليستريتور الرئيسية 9صورة 
  Tableauوبرنامج  ،Ink scapeبرنامج  -ج

قد   ink scapeإذ أف الأوؿ  ؛ىي برامج أخرػ ميمة فى التصميمات الجرافيكية
أما عف برنامج  ،أدؽ وأفضل  illustratorالا أف   illustratorيعتبر البديل عف برنامج 

tableau  ولكف الباحث  ،يستخدـ بكثرة فى التصاميـ الممونةبرنامج مجانى أيضًا و في
  .لأنيا تعد الأدؽ والأسيل في التعامل ؛ Adobeينصح باستخداـ منتجات شركة 

  المواقع -2
   Venngage  -أ

ويمكننا تخصيص الخمفيات  ،ويضـ مئات الرسوـ والرموز الجاىزة ،مف المواقع سيمة التعامل
 :متاح ىذا الموقع عمى الرابط الآتي ،والخطوط والعلامات المائية كما نحب

//venngage.com:https 

 

https://venngage.com/
https://venngage.com/


57 
 

 

 Venngageواجية موقع   10   صورة
  Canva -ب

توافر العديد مف الصور والرسومات  :يمتاز ىذا الموقع بالكثير مف الخصائص الميمة مثل
بالإضافة إلى استخداـ خاصية السحب والإفلات وىي  ،والمكتبة الضخمة مف القصاصات الجاىزة

 www.canva.com:https// :متاح ىذا الموقع عمى الرابط الآتي ،التي أعطتو بساطة الاستخداـ

 

 Canvaموقع  واجية  11صورة 
  Piktochart -ج

ولكف قد يقوـ بتوفير عدد مف النسخ المجانية  ،يعد ىذا الموقع مف الأدوات المدفوعة
 :متاح ىذا الموقع عف طريق الرابط الآتي ،التي يمكنؾ استخداميا
//piktochart.com:https 

https://www.canva.com/
https://piktochart.com/
https://piktochart.com/
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 Piktochartواجية موقع   12صورة 

  easelly -د
ويمكننا الاختيار ما بيف العديد مف  ،يتيح ىذا الموقع الكثير مف النماذج الجاىزة والمعدة مسبقًا

وىذا ما  ،ومف المزايا الميمة جدًا ليذا الموقع أنو يدعـ المغة العربية ،الأشكاؿ والأسيـ والخطوط
 :متاح ىذا الموقع عف طريق الرابط الآتي ،يجعمو الأقرب إلى المصمـ العربيّ 

//www.easel.ly:https 

 

 easellyواجية موقع    13صورة                                     
 Infogram -ىػ 

 ،معدودةمف المواقع البسيطة وسيمة التعامل في إنشاء الإنفوجرافيؾ والتقارير في دقائق 
 infogram.com:https// :متاح ىذا الموقع عف طريق الرابط الآتي

https://www.easel.ly/
https://infogram.com/
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 Infogramواجية موقع    14صورة 
  Many eyes -و

متاح ىذا الموقع عف طريق الرابط  ،مف الأدوات المجانية تمامًا لأنشاء الكثير مف التصميمات
data-online-eyes-many-//www.boostlabs.com/ibms:http- :الآتي
tool-visualization/ 

 

 Many eyesواجية موقع  15صورة 

http://www.boostlabs.com/ibms-many-eyes-online-data-visualization-tool/
http://www.boostlabs.com/ibms-many-eyes-online-data-visualization-tool/
http://www.boostlabs.com/ibms-many-eyes-online-data-visualization-tool/
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الجرافيكىّ وقد ويوجد الكثير مف المواقع الأخرػ التي يمكف أف نستخدميا فى التصميـ 

  :بآخر فى تصميـ الإنفوجرافيؾ مثلو تنفع وقد تنفع بشكل أ
1- Stat planet .  
2- Hohli .  
3- Visualize. me .  

ثـ التطرؽ لمبرامج والمواقع الخاصة  ،وىنا قد انتيينا مف توضيح المسئوؿ عف التصميـ
بشيء مف التفصيل البسيط ولـ تقوـ الدراسة بعرض ذلؾ الجزء  ،بتصميـ الإنفوجرافيؾ

 .بالتفصيل الممل ولا بالتقصير المخل
 *الخلبصة

مجموعة مف العناصر التمييدية وبعد أف قامت الدراسة عف طريق ىذا الفصل بعرض 
ذ بدأ بتعريف  ؛الخاصة بالإنفوجرافيؾ فقد رتبت عناصر ىذا الفصل ترتيبًا منظقيًا وا 

الإنفوجرافيؾ ثـ إعطاء  لمحة تاريخية عف أسموب الإنفوجرافيؾ وبعدىا اُسْتُعْرِضَت أنواع 
المسئوؿ و وجاء فى نياية الفصل توضيح مف ى ،الإنفوجرافيؾ وخطوات إعداد الإنفوجرافيؾ

 .وا عطاء نبذة عف أبرز المواقع والبرامج الخاصة بتصميـ الإنفوجرافيؾ ،عف التصميـ
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 مصادر الفصـل الأول
 المصادر العربية -أولًا 

 لفف الإسلاميّ أصولو ػ فمسفتو ػ مدارسو. دار المعارؼ ـ(. ا1983صالح )و الألفي، أب
 . 237لمطباعة والنشر. مصر، ص 

  ـ(. فعالية برنامج تدريبي مقترح في تنمية 2014سياـ بف سمماف محمد ) ،الجريوػ
ميارات الثقافة البصرية و ميارات تصميـ الخرائط الذىنية الإلكترونية مف خلاؿ تقنية الإنفوجرافيؾ 

 13 ،4, ج45السعودية، ع -لدػ المعممات قبل الخدمة. دراسات عربية في التربية وعمـ النفس 
 search.mandumah.com/Record/653716:https// . مسترجع مف47 -

 ( 2011الخريف، بدر .)أول رسم يدوي ممون لمحرم المكي يعرض في الرياض ـ
 goo.gl/8C369u:https// :متاح عمى الرابط الآتي(  11725الشرؽ الأوسط. )

 السحاب دار :القاىرة .والتعمـ التعميـ كنولوجيات.ـ(٢ٕٓٓ  (عطية محمد ،خميس 
  2ط .والنشر لمطباعة
 ( مراحل إنشاء الإنفوجرافيؾ. متاح عبر الرابط الآتي2015داوود، ميند .)ـ: 

//academy.hsoub.com/marketing/inboundmarketing:httpsإنشاء-/مراحل-
 r78-الإنفوجرافيؾ
  ـ( نمطا تقديـ الإنفوجرافيؾ )الثابت 2015الدخنى، أماني  ) ومحمد ودرويش، عمر

المتحرؾ( عبر الويب وأثرىما فى تنمية ميارات التفكير البصرػ لدػ أطفاؿ التوحد واتجاىاتيـ و 
 78 .(2العدد) ،(25نحوه، الجمعية المصرية لتكنولوجيا التعميـ، المجمد)

  2.55مفيوـ الثقافة البصرية. مجمة الثقافة البصرية، ع  .ـ(2011) .ديبز، جوف 
 متاح عمى الرابط  .ـ(. أبرز الخطوات لتصميـ إنفوجرافيؾ ناجح2015) السعيد، ىشاـ
to-//uaeinfographics.blogspot.com.eg/2012/10/process:http- :التالي

successful.html-create 
 ،ـ(. السمات الفنية البنائية فى الفف المصرػ 2011إكراـ فاروؽ أحمد. ) الشاطر

 installation دراسة تجريبية :القديـ كمصدر لإثراء تدريس التصوير بأسموب التجييز فى الفراغ
te. .  145.قسـ التربية الفنية, جامعة القاىرة -كمية التربية النوعية     

https://search.mandumah.com/Record/653716
https://goo.gl/8C369u
https://academy.hsoub.com/marketing/inboundmarketing/مراحل-إنشاء-الإنفوجرافيك-r78
https://academy.hsoub.com/marketing/inboundmarketing/مراحل-إنشاء-الإنفوجرافيك-r78
http://uaeinfographics.blogspot.com.eg/2012/10/process-to-create-successful.html
http://uaeinfographics.blogspot.com.eg/2012/10/process-to-create-successful.html
http://uaeinfographics.blogspot.com.eg/2012/10/process-to-create-successful.html


62 
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 17  – 1 ،47مصر، ع
 (.الت2008العربى، رمزؼ .)دار الإبداع :المقاىرة .صميـ الجرافيكيـ. 
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