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هذه إن  فوذ  سيطرة ون يادة  مع ز متلازم  التطور في تكنولوجيا وسائل الأعلام 
ها  الإعلامعلى توجهات الدول  خدم مصالحها وتوجهات لذي ي شكل ا الدولي وتسيره بال

في دول الجنوب فأنها تستعمل  الإعلامي والإنتاجالعالمية. وفضلاً عن رداءة البرام  
مت بتصديره  تي قا وسائل تكنولوجية أقل تطوراً مما هو مستعمل في دول الشمال وال

 هذه الدول. إليها
فا على ف على تصنيع هذه التقنيات ذلك انها غير قادرة بذلك اعلاماً متخل ترسخ 

مختلللف الصللعد سللواء فنيللا مللن ناحيللة البللرام  ونوعهللا أو تكنولوجيللا عللن طريللق 
ية  الاستعانة طورات التقن بة الت عن مواك ية  بالصناعات الأجنبية لعجز الصناعة الوطن

ية والتمكن من تصنيعها. فنجد أغلب جمهور هذه الدول لا يتجه لوسا ئل الإعلام الوطن
قديم  وإنما عن ت له  في دو هو يتجه لوسائل الأعلام التابعة لدول الشمال لعجز الإعلام 

 المادة والموضوع والكيفية الذي تقدم به عن مجاراة هذا الجمهور وميوله ورغباته.
أسللرار التكنولوجيللا مسللألة سلللطة فمللن يللتحكم  بللامتلاكوقللد أصللبح الللتحكم 

ي نه  يا فأ لدوليبالتكنولوج مع ا لى المجت سلطة ع فوذ وال سيطرة والن سائل ال ، تحكم بو
في دول ، ولزيادة السيطرة على جمهور دول الجنوب المتخلف عملت وسائل الإعلام 

بث برامجها في  ناء ، الشمال المتقدم على استعمال اللغات المحلية في دول الجنوب  أث
ث من  يه و سرعة الوصول ال غرن  لدول ل هذه ا هور  يه توجهها لجم تأثير ف يادة ال م ز

عن وسائل  هور  هذا الجم من انصراف  تأثره  الإعلامالأمر الذي زاد  يه و ية ف الوطن
ية) بوسائل أعلام الدول المتقدمة وذلك بفعل اللغة المفهومة من قبله ته المحل ( وهي لغ

  .أثناء تسلمه للرسالة الإعلامية الموجهة إليه
سالة هذه الر سلم  في ت صعوبة  جد  صبح لا ي سالة  فأ صبحت الر يةوأ  الإعلام

له  يه وجع تأثير ف في ال هدافها  يق ا يه وتحق الموجهة اليه لاتجد صعوبة في الوصول ال
لة  ية الهزي فت وسائل الإعلام الوطن ما وق لدول بين هذه ا يا ل يا وفكر تابعا ثقافيا وإعلام
ي مواد والموضوعات الأعلام من ال سح  مد الكا هذا ال مام  يا أ يا وتكنولوج يا وفن ة نوع

لدول  في ا ها  مه مثيلات ما تقد جاراة  عن م ها  هور وعجز هذا الجم هة ل لة الموج الهائ
 .المتقدمة

ما  أدواتفجعلت منها مجرد  متخلفة وبائسة لا تقوى على الاستمرارية والبقاء ف
 .على الجمهور والاستحواذبالك بالمنافسة 
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ختلالاوتشهد الساحة الإعلامية الدولية  بين دول ا هائلا  سعاً و شمال ودول  وا ال
 .الجنوب

شير الإحصائيات  لىحيث ت في دول  ةالأجهزمن  %97 أن إ ية موجود  المرئ
 .من الأجهزة المسموعة من مجموع ما تملكه دول العالم %87فضلاً عن ، الشمال

 .من مصادر الأخبار %91وان دول الشمال هي المصدر الأساس لأكثر من 
مات  شبكة المعلو قائق على  يةوتنطبق هذه الح قد ( الإنترنت) العالم  أصبحتف

ستخدمة  غات الم مل على الل هيمن الكا هي الم ية  لغات هذه الدول لاسيما اللغة الإنكليز
 .في مجال الإنترنت

 %9مللن الإنترنللت تبللث باللغللة الإنكليزيللة مقابللل  %88ذلللك أن معطيللات 
عالم. ويتركز  %1بالفرنسية فيما يوزع  %2و بالألمانية غات ال ية ل من  %61على بق

حدة في الولايات المت عالم  ما  %26و مجموع شبكة الإنترنت في ال با في في دول أورو
 .فقط %14تضم بقية دول العالم 

علام  سائل إ جداً لو سعة  الأمر الذي يوضح لنا بجلاء مدى الهيمنة الكاملة والوا
مدى  شمال و في  الاختلالدول ال سائل الإعلام  نت بو ما قور يه اذا  لذي تعان ير ا الكب

 .دول الجنوب
العولمللة التللي يعيشللها العللالم فللي الوقللت الللراهن مللن التكنولوجيللا أهللم  اتخللذت

نا  يا الإعلام وهي تعني الأدوات المنفذة لها ومن ضمن التكنولوجيا بشكل عام تكنولوج
هذه الدول  ظفي هذه الدراسة فبالرغم من كل ما مر بالدول المتخلفة من مراحل لم تتع

هذه ، ا على حاله من التخلف والتبعية لدول الشمال المتقدمبقي الكثير منه وإنما يت  فبق
يت ( دول الشمال) تنتجه الدول المتقدمة الدول مهمشة تعيش على ما من صناعات وبق

جاهحركة التكنولوجيا الإعلامية حالها حال بقية فروع التكنولوجيا تسير  من  بات حد  وا
 .الجنوب إلىالشمال 

لدول  إنلا بل  هذه ا سحت  الأمر زاد رسوخا وتوسعا في زمن العولمة التي اكت
الشركات الإعلامية يزيد رأس مالها  إحدى أن إلىووصل الأمر في كثير من الأحيان 

 .عن النات  القومي لكثير من الدول المتخلفة التي تعيش في عالم الجنوب
لامية المصنعة وغزت الشركات الصناعية أسواق دول الجنوب بالمنتجات الإع

شركات  عن ال يه إلا ب في دول الشمال وأصبحت هذه الأسواق تابعة لها ولم تنافسها ف
عن  ثار ب من آ لتخلص  من ا ير  هود كب عد مج ستطاعت ب تي ا لدول وال عن ا في ب

 .مظاهر التبعية وامتلاك الكثير من ادوات التصنيع والتقنيات المختلفة
كل ضللاري لاتصللمد فيلله إلا فأصللبحت السللوق العالميللة سللوقا تنافسللية بشلل

 .الصناعات الناجحة والمتفوقة
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أهللم الوسللائل لتللروي   أحللدوأصللبحت وسللائل الإعلللام بتكنولوجياتهللا المتفوقللة 
صناعات  صبحت ال عالم فأ شعوب ال بين  شره وترسيخه  مة ون هوم العول يةمف  الإعلام

 .لعالميفي تعميق مفهوم العولمة بين فئات الرأي العام ا ةوإستراتيجيأدوات مهمة 
مة  مل الإعلامي أداة مه وباتت التكنولوجيا بأنواعها المختلفة المستخدمة في الع

لك  فة ذ نوب المتخل شعوب دول الج قافي ل غزو الث لدول  أنمن أدوات ال هذه ا فات  ثقا
لك بفضل  للاكتساحأصبحت عرضة  شمال وذ الثقافي والهيمنة الثقافية من قبل دول ال

يةواد المد الهائل من البرام  والم ها  الإعلام في غالبيت تي  لدول الجنوب وال المسوقة 
 تؤكد سيادة الحضارة والثقافة الغربية وتقلل من أهمية ثقافات دول الجنوب في عالم لا

 .تصمد فيه ألا الدول القوية

 : العولمة والإعلام

هم  من عولمة الرسالة الإعلامية طورالأ قدين الأخيرينالإ اتت في الع  ، علامي 

سية « العولمة»ما نسمع اليوم عن ظاهرة  كثيراً و ونتائجها وآثارها في المجالات السيا
 والاقتصادية والاجتماعية.

ولا يمكننللا أن نغللن النظللر عمللا يجللري تحللت مظلللة هللذه الظللاهرة العالميللة 
يوميللاَ ناهيللك عللن  الأفللرادكظللاهرة أخللذت تضللع بصللماتها حتللى علللى مللا يمارسلله 

 .الظاهرة العالمية المجتمعات التي انجرّت وراء هذه
عالمي  الإعلام أنهل ؟ والإعلامفما هي العلاقة بين العولمة ، أما عن الإعلام ال

لذي حمل الرسالة  الإعلامانعكاس لظاهرة  العولمة هو أنأم ؟ تأثر بالعولمة عالمي ا ال
 ؟ السياسية والاقتصادية والثقافية عبر وسائله التقنية

عن كلا الظاهرتين متلا أنالحقيقة هي  حدهما  فكّ ا كن أن ين  ااخرزمتان لا يم
لى  قلع ئرة  الأ يه دا سعت ف لزمن تو من ا شوطا  طوى  لذي  صر ا نا المعا في عالم

 .أخرىالعولمة من ناحية وكثرت وتشعّبت وسائل الإعلام فيه من ناحية 
مع ااخرين مل  في التعا حرة  سوق ال بادئ ال يؤمن بم لذي  بي ا ، فالإعلام الغر

 ينته  سياسة بيع المشاهدين إلى المعلنين.يمكننا القول بأن 

 : المكونات الأساسية للعولمة

مات  ناس والمعلو المكونات الأساسية لفكرة العولمة تتركز على سهولة حركة ال
مات  كار والمعلو قال الأف ية انت كذلك حر كوني يضمن  طاق  لدول على ن والسلع بين ا

يا الاتصالالتي تحقق التفاعل والحوار الثنائي عن طريق تكنو طور ، الإنترنت) لوج ت
مات ، التكنولوجيا الرقمية( مة المعلو في عول حدد  يد يت هوم جد لى ظهور مف مما أدى إ

واحتكارهللا وعولمللة إناطللة الحيللاة مللن خلللال وسللائل الإعلللام التللي تحتكللر الأحللدث 
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هذه الوسائل ، والأوسع سطة  شارها بوا خلال انت من  قيم  مما أدى بدوره إلى عولمة ال
 أقصى بقاع العالم فظهر مفهوم القرية الإلكترونية.إلى 

 تأثير التكنولوجيا على وسائل الإعلام

مللع التطللور التكنولللوجي الللذي لحللق بالعللالم فللي شللتى المجللالات فللإن وسللائل 
له  يا  هذه التكنولوج ثة و يا الحدي تأثرت بالتكنولوج هي الأخرى  صال الجماهيري  الات

 : تأثيرات إيجابية وسلبية من ناحيتين

 : الأجهزة والمعدات

أن تللؤثر إيجابيللا علللى الأجهللزة والمعللدات فللي وسللائل  ااسللتطاعت التكنولوجيلل
طور أجهزة ، ازدياد كفاءة محطات الإرسال: الإعلام من خلال عدة جوانب أبرزها ت

ستخدامها سهل ا ما  ثر ، التصوير فقل حجمها وخف وزنها م ما أصبحت المطابع أك ك
سرع وصل الخبر بالإضافة إل ، سرعة وكفاءة يدة أ ستحداث وسائل اتصال جد إلى ا

 البريد الإلكتروني(. -الإنترنت) والحصول عليه

صغر  جة ل سرية نتي عدام الخصوصية وال في ان تتلخص  سلبية ف تأثيرات ال ما ال أ
الأجهللزة سللواء فيمللا يتعلللق بالتصللوير أو التسللجيل دون علللم الأشللخاص المعنيللين 

 وبطريقة قد تكون غير مباشرة. 

 : الأفراد
مات  شر المعلو في ن بر  ية أك أعطت التكنولوجيا للعاملين في مجال الإعلام حر
التللي يمتلكهللا أمللا تأثيرهللا السلللبي فلليكمن فللي زيللادة التبعللة الثقافيللة لازديللاد البللرام  

 وتباين الخبرات فيما يسمى بالصحفي الإلكتروني.، المستوردة

 : على وسائل الإعلام اتأثير التكنولوجي

  : 

هاء  بالتحرير وانت أعطى ظهور الحاسب االي للإعلام قوة وآفاقا جديدة مرورا 
ية شبكة العنكبوت ضافية بظهور ال قوة إ سب  نت) بالتوزيع واكت يزت ( الإنتر تي تم وال

 بسهولة وسرعة نقل المعلومات بين أرجاء المعمورة.

  :
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عرف هذا التطور التكنولوجي الجديد فتح  ما  شر الصحفي وهو  آفاقا جديدة للن
من  قد  جاوز الع بالصحافة الإلكترونية وعلى الرغم من عدم طول هذه المدة التي لا تت

 الزمان برزت أهمية هذا النوع من الصحافة.
نه  مرا ضروريا لا غنى ع فأصبح إيجاد موقعا إلكترونيا للصحف والمجلات أ

ها كن جميع لم ي ية خاصة  فأغلب الصحف المطبوعة إن  عا إلكترون يوم مواق لك ال تمت
ية ، بها جه الصحافة الإلكترون تي توا قات ال لكن الواقع يشير إلى وجود عدد من المعو

ساعات ضعف ، أهمها أن تحديث الموقع الإلكتروني لا يتم إلا بعد صدور الصحيفة ب
 التقنيات المستخدمة في معظم المواقع الخاصة بالأرشفة واسترجاع المعلومات.

ولم يعد الأمر مقتصراً على المواقع التابعة للإصدارات المطبوعة فظهر جيل 
مع أن  قع  جديد من الصحافة الإلكترونية التي لا تمتلك إصدارات مطبوعة وهذه الموا
عل  يز بالتفا ها تتم حوظ إلا أن فارق مل عة ب من المطبو قل  كون أ قد ت ية  ها المال تكلفت

قا يق التعلي عن طر قارئ  مع ال شر  في المبا شرها  فور ن قالات  بار والم لى الأخ ت ع
 الموقع نفسه.

شاملة بات ال شبه بالبوا هي أ تي  سي ) فظهرت العديد من المواقع الضخمة ال  -ن
فلا تقتصر ، أين ..( -محيط -مكتوب شمول  بالتنوع وال خدماتها  وهذه البوابات تتميز 

شا خدمات الأخرى كالنقا من ال عدد  قدم  بل ت بار فحسب  قديم الأخ لى ت ساخنة ع ت ال
والمنتللديات المتنوعللة وخللدمات المرئيللات والصللوتية وتحميللل الأغللاني والأفلللام 

 (1)وغيرها.

                                                 
في ا (1) عة تزايدت في الفترة الأخيرة الصحافة الإلكترونية  تي تقتصر على الطب بي وال عالم العر ل

يلاف عة مثلل )إ يدة مطبو جود جر ية دون و صريون -الإلكترون لس -سبق -الم  -الوئلام -المج
عناوين..(، ورغم حداثة التجربة تأتي أهمية هذه الصحف الإلكترونية من حيث عدة أمور على 
سها عاملل الوقلت فتحلديثها مسلتمر عللى ملدار السلاعة، فلي حلين أن الصلحافة المطبوعلة  رأ
لذي يجعل الصحافة  ساعة الأمر ا عة وعشرين  كل أرب يتم  حديثها  فإن ت ومواقعها الإلكترونية 

ح ية ت صبح الإلكترون عة فت ئد المطبو في الجرا ئدة  مة الفا ها عدي قال أو تجعل ما ي بار ك رق الأخ
ية عشر  ساعة الثان مام ال في ت نت الصحيفة تطبع  فإذا كا عبارة عن أحرف تملأ بها المساحات 
مل  يوم كا تاج ل يدة يح شره الجر كي تن لى فل صباحا مثلا ووقعت حادثة في ساعات الصباح الأو

عه الخ كون م لذي ي مر ا ستطيع الأ تي ت ية ال صحافة الإلكترون جود ال في و قديماً  ستهلكا و بر م
 تغطية الحادث خلال دقائق من وقوعه.

جه  تي توا كما أن الحرية الموجودة في هذه الصحف الإلكترونية أكبر من نظيرتها المطبوعة وال
ع قيللوداً كثيللرة لللم تقتصللر علللى المللادة التحريريللة فحسللب، فحتللى تعليقللات القللراء علللى الموقلل

هور،  الإلكتروني تخضع غالباً لمعايير شديدة الرقابة تتنافى مع حرية الإنترنت التي يريدها الجم
قات تصل  في التعلي ية  من الحر في حين نجد أن أغلب الصحف الإلكترونية تعطي هامشا كبيرا 

 لحد التصادم والسباب لزيادة التفاعل والإقبال الجماهيري عليها.
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 : الإذاعة

باختلاف  اأتاحت لنا التكنولوجي ية  عات العرب الحديثة فرصة للتعرف على الإذا
توجهاتهللا وأشللكالها فمللن خلللال الإنترنللت تسللتطيع الللدخول لمواقللع هللذه الإذاعللات 

 لبث الحي أو المسجل بشكل واضح وبسيط.والاستماع إلى ا

 : التلفزيون

                                                 
هذه الصحف وتواجه الصحافة الإلكتر ونية عددا من المشاكل والسلبيات أبرزها: بحث كثير من 

ية  عة الإعلام شار والفرق عن الإثارة والعناوين الرنانة على حساب المصداقية حتى تحقق الانت
هم  من أ يدة، و صحافة الول هذه ال سمعة  لى  سف إ سمعتها وت سر  ية تخ في النها ها  قال لكن ما ي ك

ها المعوقات ضعف الإمكانيات البشر ير من صبح الكث هذه الصحف فأ ية والمادية لدى الكثير من 
عن  في ب يام أو  عدة أ حديث ل بدون ت بار  قى الأخ ما تب لبعن، ورب من بعضها  ا كررة  سخاً م ن
شر  شكل واضح فتنت ضمان الحقوق ب أقسام الصحيفة، ومن السلبيات الملحوظة عدم وجود آلية ل

صحفية  قات ال قارير والتحقي بار والت كر المصلدر سرقة الأخ بدون ذ جلات  صحف والم من ال
 وأحيانا تجد المحرر ينسبها لنفسه.

لذي  ستقبل والخطر ا هي الم ية  وعلى الرغم من هذه السلبيات وغيرها تبقى الصحافة الإلكترون
نة  فة مقار لة التكل عرب وق نت ال ستخدمي الانتر يد م ظل تزا في  سيما  ية  صحافة الورق هدد ال ي

تجولك بين مواقع الانترنت تستطيع تصفح جميع الصحف والبحث  بالصحافة الورقية فمن خلال
يع الصحف  شتري جم لن ت نك  حين كو في  بة  مة المطلو فيها بسهولة للوصول للخبر أو المعلو
هل  ية  سخة الورق حت عنوان )الن سعودية ت يان ال يدة الر شرته  جر يوميا، ومما يؤكد ذلك ما ن

يه: نا وإذس تعيش آخر أيامها( فهد عامر يقول ف ما علي ية ف ستقبل صحافتنا الورق فة م نا معر ا أرد
بر  ية )لأك قع الإلكترون ئرين للموا عدد الزا يام. ف هذه الأ ية  سوى النظر لما يحدث للصحف الغرب

عام  في  ية. و ها الورق ية 2116عشر صحف أمريكية( يفوق اان مبيعات سخة الإلكترون قت الن حق
( عوائد النسخ الورقية. وقبل فترة بسيطة أعلنت من الصندي تايمز عوائد مالية فاقت )لأول مرة

لى  ضها إ عد انخفا ياً )ب ية نهائ سختها الورق قاف ن عن إي تورس  ساينس موني ستيان  صحيفة سكري
ألف نسخة( والاكتفاء بنسختها الإلكترونية )التي يتجاوز زوارها المليون قارئ( أما صحيفة 211

لى اللوموند الفرنسية فوصلت إلى حافة الافلاس )ح ها ا عام 151يث وصلت ديون يورو ال يون  مل
سية..  الماضي( في حين تحقق نسختها الإلكترونية نجاحات متواصلة بين الشعوب الناطقة بالفرن
ها  بدورها كون فت  هذه الصحيفة سالريانس لتوق وفي الحقيقة؛ لولا دخل الإعلانات المرتفع في 

سجريللدة  !!لنسللختها الإلكترونيللةزائللر يللومي 1.211.111ألللف نسللخة ورقيللة مقابللل 261تللوزع 
 14794العدد  -م2118ديسمبر 25 -الريان

سمى  حت م ية ت لدول العرب من ا ير  في الكث نت  لت الإنتر تي طا بة ال لى الرقا لف إ شر المؤ لم ي
بالأمن  تي تضر  قع ال نف أو الموا قع الع ية وموا قع الإباح الحجب فلم يقتصر الحجب على الموا

ية القومي بل طالت المواقع السي اسية والمعارضة والنقاشية التي يوجد فيها هامش كبير من الحر
ساحته  شتهر ب بي وا والنقد فعلى سبيل المثال حجبت السعودية موقع الساحة وهو أقدم منتدى عر

 24لمواقع وكالات الأنباء العربية على الإنترنت عثرت على  يالسياسية التي من خلال استقرائ
 ة، وقد يكون العدد أكبر من ذلك.وكالة تمتلك مواقع إلكتروني
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تعتبر تجربة البث التلفزيوني العربي عن طريق الإنترنت في بدايتها تقنيا حيث 
 لم يتم الاستفادة منها بشكل موسع وفعال.

بث وعدم وجود الصوت والصورة  طاع ال وتعاني من مشاكل تقنية أبرزها انق
ستخ سرعة الإنترنت الم مد على  سرعة وتعت قة ال سرعة الإنترنت فائ نت  ما كا دم فكل

 كلما كانت الصورة أوضح وأقل انقطاعا.
جود  نوات المو عدد الق ير فت شكل كب ني ب طور التق من الت يون  ستفاد التلفز قد ا و

طة لى ، سواء المشفرة أو المفتوحة من خلال الأطباق اللاق ية الاستماع إ كذلك إمكان و
ية بشلكل واضلح يع الإذاعلات العالم يق جهلاز الاسلتقبال  جم فوق الراديلو علن طر ي

 وبواسطة الريسفر.

 : وكالات الأنباء

قع على  يوجد حوالي اثنتي عشر وكالة أنباء عربية خاصة وحكومية تمتلك موا
سابقة، (1)العنكبوتيةالشبكة  في المعلومات ال ، وتوفر هذه المواقع خدمات الأرشفة والبحث 

لك  وكذلك الاشتراك في القوائم البريدية فورا على إيمي يدة  عة الأخبار الجد ها لمتاب عة ل التاب
في إظهار المعلومات، الخاص كالبطء  ، لكن هذه الوكالات تعاني غالبا من صعوبات تقنية 

بتصميم الموقع وطريقة عرضه للمحتويات والتي لا يمكن الاستفادة منها  أو فيما يتعلق
 بشكل يسير.

 : الرقابة

حد يا ال ستطاعت التكنولوج لى ا ضوعة ع يل المو من العراق ير  جاوز الكث يث ت
تي  ية ال جراءات الروتين مراء والإ طوط الح بة والخ ثل الرقا صحفية م عات ال المطبو

يرة يان كث في أح عوق الإصدارات  بب ، ت ثل والمح بديل الأم هو ال نت  صبح الإنتر فأ
 للجمهور حيث لا رقابة ولا رقيب.

 حقائق حول الإعلام العربي في التسعينات

في وسائل الإعلام  حدث موس  في الإعلام العربي في عقد التسعينات تحول مل
من  خذ  تي تت ية ال شبكات الفضائية العرب قت ال شكاله فانطل سائله وأ طور و من خلال ت

سط  شرق الأو يون ال شبكة تلفز ها ك قرات ل خارج م بي  mbcال يو ، في د شبكة راد و
عرب  يون ال لى الأرد artوتلفز قل إ بل أن تنت ما ق نوات ، نفي رو ستحداث ق كذلك ا و

عالم حاء ال يع أن في جم شاهد العربي  ية للوصول للم بث ، فضائية وطن لى  بالإضافة إ

                                                 
لدخول  (1) تعرن فيها أراء جريئة لم ترق للدولة ولكن في المقابل فإن زوار الإنترنت يستطيعون ا

 لهذه المواقع عن طريق البروكسي، ومع هذا تستمر الدولة في الحجب.
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ية ية والغرب نوات الأجنب من الق مواد  ية ل نات العرب نوات ، التلفزيو عن الق مام ب واهت
شاهد العربي وتوجيه برامجها  بي بالم عالم العر الأجنبية التي تستخدم أقمارا تغطي ال

يه ية، إل غة العرب هة بالل عات الموج من الإذا ير  عدد كب بي ل لوطن العر عرن ا ما ت ، ك
وخصصللت بعللن الصللحف العربيللة مواقللع إلكترونيللة لهللا ابتللدأتها صللحيفة الشللرق 

 م وتلتها الصحف الأخرى.1995الأوسط الصادرة من لندن عام 
صعيد الإع لامي وهذا التطور التكنولوجي له تأثيراته الإيجابية والسلبية على ال

 : في العالم العربي
 : أما التأثير الإيجابي فيمكن أن نلمسه من خلال عدة أمور

لرأي  بإبراز ا سامها  هور بقي جذب الجم من  ما أحدثته القنوات العربية الخاصة 
ية  ستقبل والعرب ناة الم ااخر للمشاهد العربي عبر برامجها الحوارية كقناة الجزيرة وق

جاح، وغيرهم لى الن كار  بالإضافة إ في اختراق الاحت ية  يرة القطر ناة الجز سبي لق الن
ستان ها على أفغان ناء حرب من ، الذي مارسته الولايات المتحدة الأمريكية للصورة أث و

ية الأمر  لدول الغرب في ا قانطين  عرب ال شاهدين ال جذب ملايين الم الإيجابيات أيضا 
ية هويتهم العرب ماءهم ل عزز انت لذي  شاهد ا، ا طلاع الم فات كذلك إ لى الثقا بي ع لعر

يدة يد الطلب ، والحضارات الأخرى واكتسابه معارف متنوعة وجد جة لتزا نه نتي كم أ
شاطا  يرا ون كة كب ية حر كة الإنتاج شهدت الحر ية  سلات العرب برام  والمسل لى ال ع

 ملحوظا سيما في مصر وسوريا ولبنان.
 : أما التأثير السلبي لهذا التطور التكنولوجي فيكمن من خلال

بةز فة المكتو تت ثلاثة ، يادة اهتمام الفرد بالثقافة الصورية أكثر من الثقا قد أثب ف
 م العلاقة بين ضعف الأداء المدرسي والتلفزيون.1971آلاف دراسة قبل عام 

برام   بث ال ساحة  ومن ااثار السلبية للتطور التكنولوجي على الإعلام زيادة م
بي يوني العر في التلفز ية  تي ت، الأمريك سلبيةوال قيم ال فلام ، كرس ال هذه الأ ما أن  ك

خابرات  كالات التجسس والم شراف و حت إ تتم ت ية  لة النام والبرام  التي تصدر للدو
 الأمريكية التي تسعى إلى تصنيع الرأي العام.

طات  بل المح سب  ية فح طات الغرب عن المح صدر  سلبية لا ت كار ال هذه الأف و
تي  بي العربية أيضا وبأموال عربية الأمر ال شاهدين العر شد لأن الم ته أ كون خطور ت
شرق ، يتقبلون الأفكار التي تعلنها بشكل أوسع فقد دلت إحدى الدراسات أن تلفزيون ال

تبللث أفكللار سياسللية صللهيونية وتبللث صللورة مشللوهة للعللرب وتنمللي  mbcالأوسللط 
سلبية سهم بال عدى ، إحسا ية لا تت ية والتربو بار العلم ها بالأخ سبة اهتمام ما ، %1ون ك

 .(1)أنها تركز غالباً على العنف والإثارة الجنسية

                                                 
نوات (1) شبوه لق لدور الم عن ا سة  بدالمنعم ل mbc المصدر: درا بدالكريم آل ع يزي ع كز المقر )مر

 للدراسات(.
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ساحة  يادة الم لى ز يرة إ ية كب كما أدى زيادة الاهتمام بالإعلان لتحقيق فوائد مال
الزمنيللة المعروضللة للله الأمللر الللذي أدى تقطيللع الأفلللام والبللرام  ممللا يفسللد علللى 

 المشاهدين متعتهم.

 (0)على الإعلام العربي مقترحات من أجل تفعيل دور التكنولوجيا إيجابيا

فالكيان الصهيوني يمتلك لوحده ، تشجيع الاستثمار في الصناعات الإعلامية العربية• 
 .(2)مجتمعة 22من وسائل الإعلام والصناعات الثقافية ما يفوق الدول العربية الل

 (. الإنترنت) إنشاء مركز معلومات عربي وربطه بالشبكة العالمية للمعلومات• 

عة لكي •  تكون وسائل الإعلام العربية فعالة لابد من التخلي عن الطرق النمطية المتب
 .(3)وتطوير المناه  السابقة في الرؤية الإعلامية

 إعادة هيكلة وسائل الإعلام بما لها التكيف مع التطوير التقني والمادي.• 

 التعاون بين الدول العربية في مجال التبادل الإعلامي والثقافي.• 

 (4)الدعاية الأمريكية والعداون على أفغانستان
 الدعاية الأمريكية والعدوان على الشعوب

 (5)؟ما هي الدعاية
اتجاهات الناس وآرائهم وسلوكهم  علىلتأثير اهي محاولة تعرف الدعاية بأنها س

ووسيلتها نشر معلومات وحقائق أو أنصاف حقائق أو حتى أكاذيب في محاولة منظمة 

                                                 
بي  (1) تاج عر ية لإن تاج إعلامي عرب نة إن شاء مدي عن ضرورة إن ترح الأول  في المق حدثت  قد ت ل

من  ضمنه  ما تت ية و برام  الأجنب لى ال ية إ ية العرب طات التلفزيون جوء المح من ل بدلا  شترك  م
عل توجد  اختلاف القيم الاجتماعية والإنسانية، ولعلني أقصد التوسع في الإنتاج نه بالف بي لأ العر

سنة  نة 1986مدينة للإنتاج الإعلامي في مدينة السادس من أكتوبر بمصر وأنشئت  كذلك مدي م و
سنة  بي وأسست  في د سلات 2111الإنتاج الإعلامي  برام  والمسل من ال يد  تاج عد تم إن ما  م، ك

 وجودة بالفعل.المشتركة وعلى الرغم من أنها قد ترقى لمستوى المأمول إلا أن التجربة م

 لم أتطرق لوسائل ومقترحات لتشجيع الاستثمار الإعلامي العربي وترويجه. (2)

ما  (9) بين  لم ي يلاحظ أن العبارات هنا واسعة وغير دقيقة ولم أقدم مقترحات واقعية يمكن تطبيقها ف
 هي النمطية المتبعة ولا كيفية المناه  الإعلامية والارتقاء بها كما أدعو إليه.

في  (4) تحدثت هنا عن تعريف الدعاية وعناصرها ووسائلها وأنواعها فقط  ولم أتطرق إلى الحرب 
ية  ية الأمريك عن الدعا عد  ما ب سيأتي في خر  في فصل آ حدثت  ثم ت نوان ،  في الع أفغانستان كما 
لى  عدوان ع ية وال ية الأمريك تالي بالدعا صل ال نت للف ني عنو ير أن ستان. غ لى أفغان حرب ع وال

ل شعوب  بل ال صل ق هذا الف في  ها  سائلها وأنواع ية وو عن الدعا مة  هذه المقد كون  ذا أرى أن ت
 الشروع في الحديث عن الدعاية الأمريكية و تكتيكها وفلسفتها وأهدافها.

سابق  (5) عاً واستخلصت التعريف ال فا جام ها تعري ستخلص من ية أن  يا للدعا أذكر أربعة عشر تعر
 منها كتعريف شامل.
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الرأي العام. فهي عملية تلاعب بالعواطف والمشاعر يقصد فيها الوصول  للتأثير على
 لغرن استراتيجي أو تكتيكيس.، لخلق حالة من حالات التوتر الفكري والشحن العاطفي

 : عناصر الدعاية

، الجمهور() وجود جماعة مستهدفة، القصد والتعمد، الجهود المنظمة، المصدر
ية سيلة الدعا ساليب ، و ماد أ يةاعت ية وفن يا، علم شحونة عاطف ية م موز دعائ باع ، ر إت

 المادة الدعائية.، الفرد المستهدف أو الجماعة المستهدفة
 ؟ من يستخدم الدعاية السياسية

 : وأكبر مصادرها هي، تأتي الدعاية من مصادر متعددة
شكال .الحكومات -1 من أ شكلاً  ا  ً لدول تقريب نى معظم ا من  تتب لدعم  الحصول على ا

لتشجيع سلوك  الأخرى. كما تتبنى الحكومات دعاية سياسية وبرام  إعلامية الدول
حرين لدول بت عن ا يام ب لك ق لى ذ لة ع من الأمث ها. و بل مواطني من ق عين   م

 .أو معاداة بعن الأنظمة السياسية الخارجية، مواطنيها على دعم سياسات معينة

ية و .المنظمات -2 ية والدين من المنظمات المهن عدد  قوم  هاي ية.  غير بحملات دعائ
لذين، فخلال الانتخابات تدعم المرشحين ا شورات  قون  توزع هذه المنظمات من يتف

مات بحملات قوم المنظ كن أن ت ية يم ملات الانتخاب هاء الح عد انت ها. وب  مع آرائ

ساً متخصصين  عات أنا عن الجما إعلامية للتأثير على الرأي العام. كما توظف ب
لوبي الضاغطون يسمون برامجهم. ، ال يدعموا  كي  مان  تأثير على أعضاء البرل لل

عن طريق الضغط على أعضاء  والمجموعة هدافها  لى أ حاول الوصول إ تي ت ال
موظفي مان أو على  مة البرل سمون، الحكو عات الضغط يُ ويرسم أعضاء . بجما

والحقللوق ، الإجهللان، موضللوع حيللوي مثللل الجماعللة أهللدافهم السياسللية حللول
 .والطاقة النووية، مواضيع السياسة الخارجيةو، والبيئة، المدنية

مال -3 في .رجال الأع بة  ية الجاذ مال الدعا ستخدم رجال الأع ية  ي ناتهم. فالدعا إعلا
لذين حو الأفراد ا فاز تُوجه ن في التل ودون أن يظهروا  للعطور ولمعاجين الأسنان 

لنفس ماء ا من عل عددًا  شركات الإعلان  ماء وع مقبولين ومحبوبين. كما توظف  ل
يد حاولون تحد سلع. وي عن ال  اجتماعيين آخرين لدراسة إقبال الناس على شراء ب

تب  لديها مكا برى  شركات الك شراء. ومعظم ال لى ال ناس إ الشعارات التي تجذب ال
 .العامة تستخدم الدعاية لتكوين رأي عام طَيّب عن سياسات الشركة للعلاقات

 : أنواع الدعاية

عد لى  ية إ صنيف الدعا كن ت طط يم فع المخ هدافها ودوا نوع أ عاً لت نواع تب ة أ
 : الدعائي

 فيمكن تصنيف الدعاية وفقاً لإدراك رجل الدعاية بالوسائل التي يستخدمها.
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  -سللينما -تلفزيللون) ويمكللن تصللنيفها وفقللا لوسلليلة الاتصللال التللي يسللتخدمها
ية (....-المجلات يه الدعا ستعمل ف تي ت صنيف بحسب المجال ال كن الت ية) ويم  -تجار
 ..(.-عسكرية -دينية-سياسية

 : كما يمكن تصنيفها وفقاً لإدراك الجمهور للنوايا
قة خضوعه لتأثيرها مدركا لحقي ، فالدعاية العلنية هي التي يكون الجمهور فيها 

ما : أما الدعاية الخفية لون أن جهة  كانوا يجه ناس وإن  في ال تؤثر  تي  لدعايا ال هي ا ف
 أفكارهم سواء كان يجري ذلك بقصد أو دون قصد.تحاول أن تسيطر على 

 : وتنقسم الدعاية أيضا وفقا لمتغيرات الأحداث إلى
فرد لي لل سلوك الك عن ال هتم ، إلى دعاية كلية وهي المعبرة  ية لا ت ية جزئ ودعا

 إلا بتقوية أو إضعاف الفرد.
 جزئية وحكومية.: أما من جهة المثدر فيمكن تقسيمها إلى

 خارجية وداخلية.: فتنقسم إلى: ل سيكسر الباءومن جهة المستقب
ما سمين وه لى ق ية إ صين الدعا عن المخت تي : ويقسم ب ية التفرقة سوهي ال دع

 تستهدف وحدة العدوس والدعاية المضادة وهي سوتستهدف تنفيذ فكرة العدو أو أسلوبهس
لى ضاء أو المكشوفة : كما يمكن تقسيم الدعاية من حيث المصدر إ ية البي )وهي الدعا
عين( هدف م جل  من أ ني  شاط عل بارة ع ن سوداء، ع ية ال ستورة ) والدعا ية الم الدعا

ية( عن مصادرها الحقيق سرية ولا تكشف  شاط المخابرات ال ية ، وتقوم على ن والدعا
 .(1)وهي الدعاية التي لا تخشى أن يقف الناس على مصادرها الحقيقة() الرمادية

والدعايللة ، الدعايللة التحريضللية: وتنقسللم الدعايللة مللن حيللث الوظيفللة إلللى
 والدعاية التسويقية.، الاندماجية

سام وهي سية: وبحسب نشاطها يمكن تقسيمها إلى ثلاثة أق ية السيا غسل ، الدعا
 والحرب النفسية.، الدماغ

 : حدود العملية الدعائية والتأثير الدعائي

ظروف غير  عي يمكن أن يكون للنشاط الدعائي تأثير فعال إذا كانت هناك  طبي
حروب صادية وال مات الاقت عام والأز كالقلق ال ستغلالها  كن ا مدت ، يم كذلك إذا اعت و

ثارة لى الإ جأت إ شاعره أو ل هور وم بات الجم ير لرغ لى التبر ية ع شاط ، الدعا والن
سائدة أو  قدات ال عزز المعت مة و هات القائ عم الاتجا قوة إذا د تأثير ب نه ال لدعائي يمك ا

ته ، مسبقا لتقبلها عرن مادته على جمهور مستعد قديم ماد ويستطيع الدعائي الناجح ت
تأثير  كن ال فة ل قائع الزائ ماده على الو ها باعت عدم وجود رغم قلة المعلومات أو حتى 

 حينها يكون ذو حدين إذ قد تكتشف الحقائق فتفشل الحملة بأكملها.

                                                 
 ( للدكتور عبد اللطيف حمزة.132السابقة من كتاب الإعلام والدعاية )ص/ التعريفات (1)
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 : المواقف المختلفة للآراء نتيجة الدعاية

 :  ية إلىتتباين ااراء بالنسبة للدعا
 . مؤيد بحماس لفكرة الدعاية1
 . مؤيد معتدل2
 . غير مبالي3
 . معارن من حيث المبدأ4
 . معارن بشدة لأسباب موضوعية وذاتية5
 .(1). حيادي لا مع ولا ضد النظم السياسية في العالم تمارس الدعاية السياسية6

 : مقدمة تاريخية في الدعاية الأمريكية

في  ية ف ية الثان حرب العالم هاء ال بل انت ما ق لى  ية إ يرجع تاريخ الدعاية الأمريك
ية 1942عام  تب الاستعلامات ، تم تأسيس مكتب الاستعلامات الحرب حل محله مك ثم 

من ، م1945الدولي عام  ير  جزء كب مت ب ية قا إضافة إلى وجود مؤسسات غير حكوم
الفتللرة التللي أعقبللت الحللرب العالميللة الدعايللة المنظمللة خللارج الولايللات المتحللدة فللي 

غرن  الثانية. غا ل ما بال ية اهتما ها الدول كما أولت الحكومة  الأمريكية عددا من إذاعات
م عرفللت وزارة الللدفاع 1955وفللي عللام  تنفيللذ سياسللاتها وتحقيللق أهللدافها السياسللية.

في آراء ج تأثير  ستهدف ال لذي ي ها الاستخدام المخطط ا ية بأن عات الأمريكية الدعا ما
هداف محددة(. يق أ  معادية أو محايدة أو صديقة وعواطفهم وسلوكهم تساعد على تحق

في 1969وفي عام  في محطة  من أل ثر  تزود أك م كانت وكالة الاستعلامات الأمريكية 
 تسعين دولة حول العالم بأفلام تسجيلية.

عام  في  لى تفسلير  1983و تي عمللت ع لدنتس وال لة شلبكة سور أسسلت الوكا
يعبلر نظللام ينقلل البيانللات عبلر الأقمللار ، سياسلات الللرئيس ريجلان فللي أنحلاء العللالم

عالم حول ال ية  سفارات الأمريك هي ال قاط  بر ن صناعية ع يات ، ال بدأت الولا كذا  وه
يا ستخدام التكنولوج ية وا سائلها الدعا ها وو طوير أدوات في ت حدة  فرن  المت ثة ل الحدي

 هيمنتها على العالم.

 : تكتيك الدعاية الأمريكية

صناعة  في  يدة  ها الجد ية ومتغيرات ظروف الدول ية ال ستغلت الولايات الأمريك ا
كي مط تكتي ثر ن هدافها وتضمينه أك من ، خطاب دعائي ضد أ ماط  عدة أن ستخدمت  فا

                                                 
 انظر كتاب الإعلام الدولي سليمان صالح. (1)
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ها ها تكتيك كل من ية ول لى دع، الدعا سم إ ية تنق ية الأمريك حدث فالدعا مع ال يك  ية تكت ا
ستمر قاش الم ثارة الن ساليبها ومضامينها، وتعتمد على إ في أ سية  ية نف ية ، ودعا ودعا

يل الأحداث، الإغراق الإعلامي ية ، ودعاية الرعب القائمة على مبدأ نفسي لتهو ودعا
لوعي تدمير ا بالعقول و قائق للتلاعب  ية ، الأهداف المختلفة من خلال إخفاء الح ودعا

ير المنطقيالتحريف لإ ية ، ثارة الانفعالات عند الرأي العام بقصد منعه من التفك ودعا
 البالونات السياسة وتهدف إلى معرفة ردود الفعل إزاء الأحداث والتعامل معها.

 : فلسفة الدعاية الأمريكية

عرف ما  صولها ب من أ قة  ية منطل ية الأمريك سفة الدعائ ية() الفل  (1)بالبراغمات
والتأثير بنظرية ديوي الذي تبرز تأثير العمل السياسي والدعائي الأمريكي في التوجه 

 داخل الولايات المتحدة وخارجها.
لدول الأخرى وسائل  مع ا وتستخدم الولايات المتحدة الأمريكية في صراعاتها 

في ، وأساليب متعدد من بينها أسلوب الضغط والمماطلة ها  طق تغلغل بررت من يه  وعل
 ة الشعوب بنظرية التنمية.حيا

سلوب ستخدم أ كذلك ت سية ) و حرب النف سائل ال حد و هو أ سي( و سميم السيا الت
وأبرز ، ويسعى بشكل عام إلى خلق الصديق فإن لم يستطع فمن خلال خلق المعارن

والتدرج في مهمة ، خلق التحلل في نظام القيم الاجتماعي بطريقة غير مباشرة: أهدافه
وأبللرز أمثلتلله مللا اتبعتلله ، والعمللل علللى تللذويب الوحللدة الوطنيللة، التوجيلله السياسللي

مة  عد هزي ية ب يادات العرب مع الق ية 1967السياسة الأمريكية  لى عمل الدعا ضافة إ م إ
فللي خلللق الشللحنة الانفعاليللة لللدى الللرأي العللام الأوربللي والأمريكللي المتعللاطف مللع 

 الصهيونية.

 : أهداف الدعاية الأمريكية

شارع تهدف الدعاية الأ ناع ال لة إق قدمتها محاو مريكية إلى عدة أمور يأتي في م
بالإضللافة إلللى تعبئللة الكراهيللة وتوجههللا ضللد ، الأمريكللي بعدالللة وصللحة قضلليتها
ها ، خصومها لإضعاف الروح المعنوية كما تهدف من خلال الدعاية إلى تطوير علاقت

 مع الدول الحليفة المحايدة.

                                                 
قرن ن الفلسفة حدى مدارسإ البراغماتية هي: (1) خر ال في أوا ية  حدة الأمريك يات المت شأت في الولا

شر سع ع هي ،التا مة  و من الكل شتقة  هي م يوم، و عالم ال في  شارا  شيوعا وانت سفات  ثر الفل أك
مل ني الع سوف و ،اليونانية )باغما( التي تع هو الفيل سفة  في الفل ية  فظ البراجمات خل ل من أد أول 

يرس شارلز ب كي ت من الأمري ية ) عة والعمل تائ  والمنف لى الن صرار ع ية بالإ يز البراغمات . تتم
 سالموسوعة الحرة ويكبيدياس. .للحقيقة عمليّ( كمكونات أساسية
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 : يكي وتنفيذهمؤسسات تخطيط العمل الدعائي الأمر

خارجي  سي ال قرار السيا تقوم وسائل الدعاية والإعلام في أمريكا في صناعة ال
صانعوا  لى  عات المصالح إ عام وجما لرأي ال كار ا قل آراء وأف خلال ن من  كي  الأمري

قرار يد، ال سب التأي سة لك صانعوا السيا قرارات  عن آراء و ير  كذلك التعب ئة ، و وتعب
 السياسة إزاء القضايا المتعلقة.الرأي العام من قبل صانعوا 

( مؤسسللات حكوميللة وهيئللات رسللمية) وهللذه المؤسسللات الدعائيللة منهللا مللاهو
ووكالللة ، USIAووكالللة الإعلللام الأمريكيللة ، ويللأتي علللى رأسللها البيللت الأبللين

وقسللم الحللرب ، OSSومكتللب الخللدمات الاسللتيراتيجية ، CIAالمخللابرات الأمريكيللة 
لوزارة الخارجية، PWDالنفسية في وزارة الدفاع  ية  ما، والأجهزة الدعائ كز ) أ المرا

سات ، مراكز الدراسات الاستيراتيجية والأكاديمية: مثل( غير الحكومية كز الدرا ومرا
 ومراكز الدراسات الاستيراتيجية القومية.، الاستيراتيجية السياسية

 : الهيمنة الأمريكية على وسائل الإعلام الدولية

لللى انلله يتوجللب عليهللا إذا أرادت أن تحقللق تفوقللاً سياسلليا أدركللت مبكللراً الأو
هيمن على وسائل الإعلام ية ، واقتصاديا أن ت شعار حر حدة  عت الولايات المت لذا رف

الإعلللام لتعزيللز مصللالحها وفللرن هيمنتهللا حتللى علللى الللدول التللي تهللتم باسللتقلال 
ها ك، قرارات نت  باريس ك لى  جه إ لى تو ية الأو حرب العالم قاب ال في أع مدير ف وبر 

الاسوشليتدبرس إللى بلاريس حيلث سلعى سلعيا حثيثلا دون جلدوى لإدخلال ملادة فلي 
 معاهدة فرساي تنص على مبدأ حرية المعلومات.

 :  ولهذه الهيمنة الأمريكية مؤشرات

إذ تتللراوح ميزانيللة وكالللة : الإنتللاج الضللخم المللواد الإعلاميللة والدعائيللة المتنوعللة• 
 ألف شخص. 11ويعمل فيها ، مليون دولار 115 -111الإعلام الأمريكية بين 

فتهلليمن الولايللات المتحللدة علللى صللناعة الللدوائر : تكنولوجيللا الإعلللام والللدعايا• 
حوالي  نت   ية حيث ت لى  %61الإلكترون عالمي %71إ تاج ال سيطر ، من الإن  5وت

 من الإنتاج الأمريكي. %81شركات على 

 الدعاية الصهيونية في الولايات المتحدة

ت الحركللة الصللهيونية العالميللة فللي تخفيللف ارتباطهللا ببريطانيللا بعللد عللام بللدأ
حرب و، م1939 نذ ال لك م ية وذ حدة الأمريك نقل ثقلها وتحالفاتها صوب الولايات المت

ية ية الثان في ، العالم حدة  يات المت جرة للولا لى اله ية ع لت رؤوس الأموال اليهود فعم
سة محاصرة ، محاولة للتأثير على موقفها المستقبلي حدة بسيا ولما قامت الولايات المت
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بة ، الاتحاد السوفيتي ية ومحار ية المصالح الأمريك في حما ير  كان لإسرائيل دور كب
شيوعية سرائيل ، ال حدة لإ يات المت بل الولا من ق ني  لدعم العل عه ا لذي زاد م مر ا الأ

 لشعورها أنها تحقق مصالحها.

 : الولايات المتحدة الأمريكية السيطرة الصهيونية على وسائل الإعلام في

ما  عرب و هناك تحيزا مساندا للكيان الصهيوني وانحيازا وعداء واضحا ضد ال
عددة شكال مت علام بأ سائل الإ لى و ية ع عات اليهود سيطرة الجما كامتلاك ، ذاك إلا ل

والإذاعات والمحطات المرئية والمسموعة من قبل اليهود أو تعيين عناصر ، الصحف
صه ية لل مي، يونيةموال مل الإعلا لى الع هود ع سيطرة الي كذلك  بار ، و ستقطاب ك وا

وإغللراق وسللائل الإعلللام بالمعلومللات ، الكتللاب والمحللللين لتأييللد الكيللان الصللهيوني
 .(1)الصادرة من قبل الإعلام الصهيوني وغير ذلك من الوسائل

 : م0990أسس ومرتكزات الدعاية الأمريكية ضد العراق 

سنة مارست الدعاية الأم عراق  في  1991ريكية في الحرب ضد ال بارزا  دورا 
ها كزات أول سس ومرت عدة أ خلال  من  عدوان  هذ ال سويغ  سيط() ت بدأ التب يث : م ح

يتس ير الكو يد الخصم ، ركزت وسائل الإعلام حينها على تحديد الأهداف ستحر وتحد
سصللدام حسللينس وتحديللد قائللد العمليللات العسللكرية سشوارسللكوفس وأن دول العللالم 

 تجمعت لتحقيق سالشرعية الدوليةس.....
كذلك على يل) واعتمدت وسائل الإعلام  عراق العسكرية ( التهو قدرات ال من 

فأفردت  في المنطقة وآثارها الخطيرة  بغرن الإيحاء للرأي العام بقدراتها التوسعية 
قي  جيش العرا عدادا ل عن ت بة  مات كاذ حديث بمعلو صحفها لل من  سعة  ساحات وا م

سلحته وم تهوأ جة ، عدا ئة نتي لى البي يرة ع ثار الخط سائل الإعلام اا لت و كذلك هو و
 تسرب النفط في مياه الخلي ..إلخ.

                                                 
ناك  (1) ها أكثلر ملن )ه ( ملن الأخبلار المحليلة %95أربلع شلبكات تلفزيونيلة تشلكل فلي مجموع

هي شبكات  هذه ال كي، و مواطن الأمري بث لل صور وت مع وت تي تج ية ال ها  CNN:والعالم وتملك
شبكة هودي(، و فين )ي لد لي سها جيرا تي يرأ نر ال تايم وار لت  ABC) شركة  شركة وا ها  وتملك

سها  CBS ديزني التي يرأسها مايكل إيزنار )يهودي(، وشبكة وتملكها شركة وستنجهاوس ويرأ
ندرو  NBCإيريك وابر )يهودي(، وشبكة ها أ بار في طاع الأخ وتملكها جنرال إليكتريك ويرأس ق

 (.لاك )يهودي
ني أن ) ومن المؤلم أن نجد أن كل هذه الشبكات تدار حالياً من قبل اليهود، من %111وهذا يع  )

في  تتحكم  القرار الخاص بالأخبار التي تبث من قبل أكبر أربع شبكات تلفزيونية أمريكية والتي 
ها 95%) ( من الأخبار في أمريكا، ولها تأثير بالغ، لأنها تشكل مصدراً رئيساً للأخبار التي يتلقا
 .( من الشعب الأمريكي.. هي في الحقيقة لليهود85%)
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لك ) واستخدمت وسائل الإعلام الأمريكية والغربية ضليل( وذ شويه والت مبدأ الت
قي  لرئيس العرا في تصريحات ا حدث  بإخفاء الحقائق وتشويه الاحداث والأقوال كما 

حرب صدام حسين تجاه إ في ال صهيوني  يان ال لق بمشاركة الك ما يتع كذلك  سرائيل و
 على العراق.

كذلك كي  علام الأمري مارس الإ يف) و  كذب والتزي صة ( ال في ق صل  ما ح ك
عد  كونجرس واتضح ب مام ال شنطن أ الحاضنات التي روتها ابنة السفير الكويتي في وا

 امة الأمريكية.ذلك تلفيقها وأنها مرتبة من قبل إحدى شركات العلاقات الع
من  سوى  ها  كن تحقي تي لا يم إضافة إلى )قاعدة الإيقاع والتناغم الجماعي( وال

يا شرة جغراف يا والمنت توفرة ، قبل وسائل الإعلام الكبرى والمقتدرة مال يا م هذه المزا و
شتى ، لدى الإعلام الغربي حصراً  في  غربيين  صيين ال من الاختصا قد عمد االاف  ف

بات أ لى إث لوم ع شرعية الع يق ال سوى تحق ستهدف  كن ي لم ي عراق  عدوان على ال ن ال
 الدولية والحفاظ على المصالح الغربية.

 : أسس ومرتكزات الدعاية الأمريكية والغربية ضد أفغانستان

في  سابق المستخدم  لنه  ال فس ا حرب ن ها لل في دعايت حدة  اتبعت الولايات المت
سيطمبدأ ا) فاتبعت، م1991حربها على العراق عام  ها ( لتب عدوان وأوحت أن ير ال لتبر

لا تسلتهدف سلوى القضلاء عللى أسللامة ابلن لادن وتنظليم القاعلدة ومسلاعدة الشللعب 
بن لادن ، الأفغاني قدرات ا براز  من إ يل(  واعتمدت وسائل الإعلام كذلك على )التهو

صحيفة نوان ل في ع عدة ف ظيم القا سكرية وتن ين) الع ست أون لا يدل اي كا ( م أن أمري
ية ، ن يكون لدى ابن لادن أسلحة نووية!!تخشى أ ستخدمت وسائل الإعلام الأمريك وا

صفوف  في  شقاقات  حدوث ان عن  بارا  ها أخ خلال بث من  ضليل(  شويه والت بدأ الت )م
قائق) واعتمدت وسائل الإعلام الأمريكية على، الحركة يف الح كذب وتزي نا ( ال ويمكن

تي أن نلمس ذلك من خلال الأشرطة المسجلة لابن لاد يرة وال ناة الجز ها ق ن والتي بثت
حدة  ها الولايات المت تي تمتلك تدعو للريبة سيما في ظل وجود التكنولوجيا المتطورة ال

 والدول الغربية وقدرتها الفائقة على التزييف.
عدة الإيقلاع والتنلاغم  ية عللى )قا علام الغربيلة والأمريك مدت وسلائل الإ واعت

 بالعرب والمسلمين . الجماعي( لكي تلصق ظاهرة الإرهاب

 الدعاية الأمريكية والحرب على أفغانستان

إذا كللان القضللاء علللى المنظمللات الإرهابيللة فللي أفغانسللتان واسللتعادة الهيبللة 
لن  هدف المع هو ال سبتمبر  من  حادي عشر  الأمريكية التي انكسرت جراء هجمات ال

لحملة ولعل أبرزها للحملة الأمريكية ضد أفغانستان فإن ثمة أهداف أخرى خفية لهذه ا
سكريا  جودا ع يؤمن و حد  يات المت موالي للولا ظام  مة ن بان وإقا كم طال حة بح الإطا
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يران ويضغط على  صين وإ هدد روسيا وال هام ي ستيراتيجي  أمريكيا دائما في موقع ا
ستان جات ، باك ع  باحتيا تي ت قزوين ال حر  في ب ية  مة المخططات الأمريك كذلك خد
باع الاستهلاك ، ضخمة شكل ثلاثة أر تي ت يون ال إضافة إلى القضاء على مزارع الأف
خرى ، العالمي ية أ في ضرب دول عرب هذه الحشود  ستخدام  في ا ناهيك عن الرغبة 

 تصنفها الولايات المتحدة على لائحة الإرهاب.

 : التسويق الإعلامي للحملة العدوانية الأمريكية على أفغانستان

م راح الإعلللام 2111سللبتمبر  11منللذ اللحظللات الأولللى التللي أعقبللت أحللداث 
شبكات الإعلام  صدرت  تي ت شعارات ال خلال ال من  حرب  بول ال قرع ط كي ب الأمري

ية للأحداث  cnnفهذه شبكة ، والتلفزة الأمريكية ها الإخبار خلال تغطيت شعارها  ير  تغ
يدة( كا جد حرب أمري لى ) جوم إ حت اله كا ت ما، من أمري شعارها  nbcشبكة  أ كان  ف

ضربة( ترد ال كا  في ، )أمري تايمز  ست  شنطن بو شرت الوا صريحا  14/9/2111ون ت
يه قول ف ية ي لة الاستخبارات الأمريك في وكا سابق  حان الوقت لاستخدام : لمسؤول  س

نوويس سلاح ال كولن ، ال صرح  لى أن  كان إ سؤولين الأمري صريحات للم لت الت وتوا
 خلال مؤتمر صحفي أن المشتبه به هو أسامة بن لادن. باول وزير الخارجية الأسبق

 : الضغط على وسائل الإعلام الأمريكي

ستخدام  خلال ا من  عالم  خداع ال تزال  ية ولا  حدة الأمريك حاولت الولايات المت
ستان  نة على أفغان ها للهيم سويغ مخططات قدرات ماكناتها الدعائية الضخمة لتمرير وت

عالم قاع ال من ب ق، وغيرها  ية ول ية الأمريك شك أن الدعا يدع  ما لا  تت الأحداث ب د أثب
شاريعها ير م في تمر ضح  ير والوا ثر الكب ها الأ قدراتها ، كان ل عدت حتى  ما ت بل رب

شرعية ، العسكرية الجبارة ضفاء صبغة ال لت إ فالدعاية الأمريكية على أفغانستان حاو
فاه حدث القانونية والأخلاقية على هذه الحملة من خلال خلطها للم ما  بين  لربط  يم وا

سبتمر  من  شر  حادي ع هاب  2111في ال هم بالإر من ت فا  صاقه جزا حاول إل ما ت و
عرب سلمين وال ية للم ستحدثت ، والدمو ها ا من فاعليت ية  يد الإدارة الأمريك كي تز ول

 محطة فضائية ناطقة بالعربية لتوجيه سمومها نحو المنطقة.

ية ية الأمريك عن الدعا ني بالضرورة أن  إن ما سبق ما تناوله  ها لا يع وتكتيكات
ما  يدة م صليبية جد حرب  عن  كان  سئولين الأمري جميعها ناجح سيما عندما تحدث الم
لرأي  يد ا ستقطاب تأ سار وا جع لتصحيح الم ها الترا أوقعهم في إشكالية كبيرة كان ثمن

 العام العالمي.
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 (0)التغطية الصحفية للحرب الأمريكية على أفغانستان

ة الأخبللار فللي وسللائل الإعلللام الأمريكيللة فللي الفتللرة مللن مللن خلللال دراسلل
نا ، م11/11/2111م إلى 12/9/2111 هات يمكن صنيف للاتجا وتحليل مضمونها دون ت

 : رصد هذه النتائ 
من •  ها  ما رافق مة و قة بالأز ضيع المتعل لب الموا لت أغ ية تناو ية الإخبار أن التغط

 أحداث عملية.
 الانحياز وعدم الموضوعية من خلال طرح الأحداث.سعت وسائل الإعلام إلى • 

 التركيز على اتهام ابن لادن بالوقوف وراء الاعتداء.• 

عددة•  ساليب مت طرق وأ سلمين ب عرب والم يل ، السعي إلى تشويه صورة ال ها تحم من
 المسلمين والعرب المسؤولية.

 ت متضاربة.لم تعدد التغطية الخسائر الأمريكية بشكل دقيق فجاءت الإحصائيا• 

 ركزت التغطية على مخاوف أمريكا من المزعومة من عمليات إرهابية جديدة.• 

 لم تشر التغطية الإخبارية إلى دعوة أمريكا للرد العسكري بضرب العالم الإسلامي.• 

ثر •  كا إ في أمري عرضت التغطية حالات الكراهية التي تعرن لها العرب المسلمين 
 الهجوم.

خا•  كذلك ات مرة وعرضت  مرن الج لت  يث افتع باه بح فت الانت سلوب ل كا أ ذ أمري
شعب ، الخبيثة له ال عرن  ما يت لة  وجعلت هذا الموضوع هو القضية الأهم متجاه

 الأفغاني من تدمير وإبادة.

 لم ترد إي إشارات لجهود ومساعدات عربية قدمت لأمريكا سوى جهود قطر.• 

 تقاليد الدعاية الصهيونية 

 نظام الإيراني زمن الشاهأثرها على سلوك ال
بللرز حجللم تللأثير الدعايللة الصللهيونية وعلللى وجلله الخصللوص جانللب التعامللل 

ية ، النفسي على سلوك نظام الشاة رغم ادعاءاته بمعادة إسرائيل قات إيران ورغم تطبي
كثيرة مستوحاة من الطريقة التي يفكر بها الصهاينة في معاداتهم للعرب خصوصا في 

 التسويق والمماطلة(.) أهم جانب وهو
ستغلال  ية ا لى أهم كز ع صهيوني ير لدعائي ال مل ا في الع سي  مل النف والتعا

 الإنسان بما يحقق حالة التأثير المطلب في تكوين الشكل النهائي لأفكاره وقناعاته.

                                                 
الفترة التي استهدفت فيها تحليل التغطية الإخبارية هي الشهر الذي أعقب هجمات الحادي عشر  (1)

من سبتمبر وكان الأفضل أن يكون العنوان )التغطية الصحفية لهجوم الحادي عشر من سبتمبر( 
 أو )التغطية الصحفية لما قبل الحرب على أفغانستان(.



- 112 - 

قف  مع الموا ها  وإذا نظرنا إلى الخلفيات التاريخية للمواقف الصهيونية ومطابقت
عراق والأمة الإيرانية تظهر لنا ب ته لل صمات الدعاية الإيرانية واضحة وأسلوب معادا

 العربي

 : خلفية التعاون الإيراني الصهيوني

ما  سليح م يدان الت جاءت وقائع التعاون الإيراني الصهيوني وبشكل خاص في م
قوم ، يؤكد التوجهات الحقيقية في زمن الشاه وهي التوجهات المناهضة للعرب والتي ت

صهيونية على العدوان و عة ال التوسع وفرن الهيمنة والنظرة العنصرية فكما هي طبي
حدة ) من الأمام المت قرار  في ، (3379كحركة عنصرية عرفها العالم وأدانها رسميا ب

عرب عبر  مع ال مل  المقابل انتهجت إيران الفارسية سياسة التمييز العنصري في التعا
ت لذي اح لوي وا ضا به مد ر شاه مح مرور بال تاريخ  عام ال ية  حواز العرب ل أرن الأ

سية 1925 ير الأنظمة السيا من تغي بالرغم  سط حقوقهم  من أب م الذين ظلوا محرومين 
 وكذلك القوميات الأخرى التي تقطن إيران كالأكراد والبلوش والأذاريين والتركمان.

كمللا انتهجللت إيللران عبللر التللاريخ سياسللة العللدوان والتوسللع فتكللرر العللدوان 
لة ، العراق في حقب تاريخية مختلفةالإيراني على  ني لدو لى الاحتلال الإيرا ضافة إ إ

 م.1925الأحواز العربية عام 

 :

 : برز في سلوك نظام الشاه الإيراني وسياساته تجاه المنطقة العربية عدة أمور
هان•  صهيونية وج ها وال برا أن صري معت ساس عن لى أ ية ع ية العرب مة القوم  مهاج

 في محاولة لتبرئ ساحته من العلاقة مع الكيان الصهيوني.، لشيء واحد
من •  عدد  دعا إلى الفتنة الطائفية من خلال دعمه للاضطراب والقومي والطائفي في 

إضللافة إلللى التصللعيد السياسللي ، الللدول العربيللة كالسللعودية والكويللت والبحللرين
 العسكري الإعلامي ضد العراق.

وطنللب ، طنللب الكبللرى) لإقليمللي فاحتللل الجللزر الإماراتيللةكللرس مسللألة التوسللع ا• 
 وأبو موسى(، الصغرى

 : الدعم العسكري الإسرائيلي لإيران

عراق ضد ال عداء  تأجي  ال يران و لدور إ صهيوني  هم ال سارع ، على ضوء الف
 م.1975رئيس الوزراء الإسرائيلي إلى اتهام العراق بنقن اتفاق الجزائر عام 

حتللى أعلللن أحللد المسللئولين ، إسللناد العللراق لإيللرانوتوالللت الللدعوات إلللى 
مزود  حري  سطولها الب صة أن أ يران خا ساعدات لإ قديم م ية ت عن إمكان الإسرائيلين 
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سرائيلي صواريخ إ صالات  ةب عن ات قة  حل اللاح شفت المرا ما ك بريال. ك نوع إم من 
 م.1978سرية بين الجانبين قبل عام 

  


