(o) (32 gudl!

Neuromarketing

YAY




\AS



VAo Neuromarketing gwasll 3 gl @ jie GL...N Ul 185

Sl s gndl flos Jo 8 ) sl Gy sl Il T
OF 5 T3be 8 e I Ll o sl 6ty (gl S Ty L o
OV o5 s sl Fladdl )l By ool SN IS yad ¢ Jniy
oo I e 55 G eVl Baoenadl LY I B 5ST el e il
3335 pyeass bl o 05 ks 3 s e Gasd oLl pVIs | pall s
oo N el e db 55T b e eSY1s  peall s elouil o] Jad]
L@-“J&wrjyjdwy\sjsj&bdrg@%ygﬂ\#ﬁp\WW\
el Gl o Lo b s s cias it Lais s
23 redl dodsl gi_la_}\ ol Cfd okl C_;LJ\ +» 5 Neuromarketing
L?_ej_é_ia sl L?_sj.,u._}\ ;.)L,arfﬁ!\ r.l.& Cognitine Roscience V_ML: by aal
O o £ eV sdsenadl LY U 5,6, daeloey 55 oloan)l 515
N o SVl Gan ol ol O ge s oldeliss s OLailly (o s s
S bkl T e SN Gan Jshe el s e

taly el Gy gl B

g, Lntd) SLdkadly SN el o) Ll by azseodl el
.(FMRI) &bl pmblsaddl o5 b el ©liis davl o

Vb ¢ oSl L e g0 Sl mall e petl) 5y LIS
et J1 5 piles e sgd 0sde 0 Lo oedNI Jlgw s oes oy
Mgl el L2l
(Read Montague é.‘bjﬁ .L.u) :\.’J:J

B Ll @iy Lased W Lo cq ol 1 Zul il I ey




186 Gradl o] Slabos Yl VAR

oo o) 8 2l 5 A1) LA s 0555 JUpsr B oY 0 0 € ST N
M|¢m,wi%gl,%)w5,m@uw|ﬁmm
L5Y5 058% Ly &l o diy bes el bwlerls o Joads Loy a5 ol
Geb Ll IM5 U o (LedSa S Ladeedl G5 o o)
I g VSIS oSNy gl e o g linad) 3 M L ) 25
U B erally bVl Slboms oo 31 o 52ell 5 gad) LS 431
8l (g g B pradl BLS 3133 Y SIS 5 prrie o Sy gl B35
st padl Ledied ddaw gl

L e VoY o i Sl Ll 1 &l adn s
1S i) o3 (UL O] e Bl e Ll ada (B gl (Y SN
e il pie Sloe fm ALl seendl 33T e b LAl (VS )
e el s ST L (S 59) g iall acdlias (L) (o) o5
B UL bl Gl L 0NNl s &8s ) el
(VS5 ) o

orb OF & Il oy OF sl ((galod) O3 YT s OF e 02 L
B ptlanay OIS STN] (Y 9) Ol 3 pabs e ol s S g (o)
B (V5S1859) Slace e B 355 o () Slas OF Lasli 2oy
o) b ke el oy 13Lad) 5l (i ) [ 5Su) s Lo pas 1S o]
TSN S5 LS — () Gls & sy g 0 o I (15 48D

Sl a se slel (3Ll Oe W £el3] e Lale Yo aay s 1A
cilall (Baylor - )LL) LA SlasVIs ol p el o b 32 2l
Jezmeess 5L sl sl Y1 sl Sl 231 ey pB 6 jall odin aSJ
st il 0 I Sl Blanl g Akl LealudY pll G35 oY s

Vo) paiodl Ol el g 55 153y OF O sdgdondl 2 ol I3
merddy 0T L (S () Gl 0zt ol o i)l sl 0
O s 1518 g1 805 0L (W) ol dids o iipe ;S
il 3 byl o0 SIS Comays | faY ga O piadl G5 b 0L



VAV Neuromarketing gwasll 3 gl @ jie CL...N Ul 187

FLaddl e s 5l I3 ) s (1559) £ols OlS 5 1y aid 1Ll o gmian
pizall Sl oSzl

oo S35 o s SIS o el Bias 0L ¢ i se el
s gl o pidey 08 DLt Ldadl (eme) 0y il o Us]
Blis ol 08 Layy () O35 0l - plodld 1y reld L2
dsie o Gosl (3015 oy (559) ol ST L. (VS8 55) oo
Ol 4 Jo Y 5,08 e Lade Yty cdie & ol | ) sgenndl
sl Gl poslie plol O oty ¢ pSgraall

555 el S ey 555 L WL &1 e ST
s | Al 055 Algranald GBI Jardl Y 28T ol G ¥ 55188
V] dmandl BN A ol dT g o3 05 sl A dedl Y 5SS oS
e e VS8 8 Slde] 58 5 5,V 8l b S o 155
il A sw‘ﬁbﬂ Lol il

Ol T sle auly Ledae pLdl usl SV s s el s
bl &)y ¢ Mgtmadd iz bl L5 e doluy _mandl G gl
s ko S o s Lon 201 3] S calinad) o gl LT e
2515 LS B ned § el pemiadl 0 shan ol tCidny L 1Y g st
o )l Grsmdlly (Abledl odgy pod JaAG (gl ey eilonzie Be
Slwadl ol 220 S OLY Je § 928 GeShad) dondd b )l i
oMy g ety lee SR Ak Lee el

Loy i S dgms b Jlee N1 slal Slewl o aS 518 US55
:&y\,ﬂﬁj&z{a} randl Go gl plideial sy gl L ) Sl
S VS ISPSPTPS U VR [ V3 S [C S0 S RSeS| POV T VSN |

i el ST 581 ] Sl Slacandl Sl ads s i, W
Pl 5,60 15l ey el 1 18 L IS ¢ bl 3 m
oo T o8 &l pid eandl G gmdl) LT il ia Jlgh ogilonsie
G eShgnd) ) Lo g 55 plaseal



188 el Tyl lalos ¥ \AA

Sasse Q8L sr sk ol Gosmild YY1 bl e Lidas
R ALK NN PR RCTIEN PR U I[N B
o Dliedd eV bmay Sl g i 0585 0 2 iedl ped ¢ gudl B
Mgradd Lo s ¥ ) G gd] o ghasl s 5505 (g 2bedly LI
el g a ldee 2l Gl

sl Bl dncblise Jpi plisanl oliasl)l Lo dlee 055
S 3VL 3l o IS gl e bl 5 M E el e e
e sl e Lee el 3 SN e JB o S sl
A el LIS SLl s ol O e SWals olons] e dam) 2dais
Cidesdl Gl Y Lais

o L o 2SS dlamad OF 2 mandl o sl lSCie 0S5

o OVl Hoes e bl T ol s el G gl 3 bl

e g o b Sl ol 12 ] o) A ) o 5 0 S
g3l o sl 05! ERELS

b oo blonadl sl Sl sbezel O J] 6,1 s

oS5l Ul S plas] e O a8l pm o) S Gased! s

e ol Slead a5k w6 s S S e L e

b Sl e b ST el ol s ol Cicead o O ¢ saell
AST Bl e oS s didl el B a e ol e ]|
i eda sdige 6 oS &35 s
G J s i e OB By T ke o
O Nl a5 ¢ gl O e Gas dill Wl 85 do 3 Gl
Sle sazadl oda L (Focus Groups — 5.5 ol Wle games) Olad o e VSLBJ\
Slg ANV Aalld) el el s olasly sl 2
s Leme bladd V1 SO O N1 #1581 bl ols s
Lsls Lol 21 0B Olaadl Glg 5 iy e 550 Sle pamadl oda SIS
Sladanadl il Yo ¥ ol IS Uasl e 0l iy s s




VAR Neuromarketing gwasll 3 gl @ jie cL.Jl Ul 189

SV Sl VY s e ods 1S5 sleber e Vs Ll 255 Y|
Hladl sl ras 0L 26l 555 e o2 b5 - e G sl Lealsd
e 5 ) 6 S wledanadl e LT OTY) L s Y Tos Jies

L garall Ll B S Asle ) Lnsl e i

(2o bl S jskas )

el e SIS pnandl G gD

www.google.com//search Neuromarketing.




