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دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ خلاي اٌفزشح ُّ  الاردب٘بد اٌسذ٠ثخ فٟ دساعبد اٌ

(1002 - 1012 )َ 

 اٌّغزخٍض:

أصود اٌؼٌّٛخ الالزظبك٠خ ثشىً ِجبشو فٟ رغ١١و أّٔبؽ الاٍزٙلان؛ ِّب أؼىٌ أصوٖ فٟ     

ٚرؼُل اٌّغّؼبد ؽج١ؼخ الأٍٛاق ٚأِبوٓ رغبهح اٌزغيئخ ػٍٝ افزلاف أّٔبؽٙب ؽٛي اٌؼبٌُ، 

اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ لّخ ا١ٌٙواهو١خ اٌٙو١ِخ ثبٌَٕجخ لأِبوٓ اٌزَٛق ٚرغبهح اٌزغيئخ ػب١ًٌّب، 

ٚأوجو٘ب َِبؽخ ٚأشٍّٙب فٟ اٌٛظبئف ٚاٌقلِبد ٟٚ٘ ظب٘وح عغواف١خ ٌٙب أثؼبك الزظبك٠خ 

غ ُّ ّؼبد ١ٍٚب١ٍخ. ٚرٙلف اٌلهاٍخ اٌؾب١ٌخ إٌٝ اٌىشف ػٓ الارغب٘بد اٌؾل٠ضخ فٟ كهاٍبد اٌ

َ(، ٚلل ارجؼذ 0202-0222اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ فٟ اٌّظبكه الأعٕج١خ ٚاٌؼوث١خ فلاي اٌفزوح )

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٚرظ١ٕفٙب  ُّ اٌلهاٍخ ػلح إعواءاد ِٕٙغ١خ ثلا٠خ ِٓ اٌزؼوف ػٍٝ اٌ

ٚرطٛه كهاٍزٙب ٚأُ٘ ا١ٌّبك٠ٓ اٌجؾض١خ اٌزٟ رٕبٌٚزٙب، صُ اٌجؾش فٟ لٛاػل اٌج١بٔبد اٌؼب١ٌّخ 

Scopus ٚ web of science  ٚ‎Dar Almandumah  إٌٝ عبٔت اٌجؾش فٟ الإٔزبط

، ٌزؾل٠ل ِظبكه اٌلهاٍخ، اٌزٟ اشزٍّذ ػٍٝ EKBاٌفىوٞ اٌّزبػ ثجٕه اٌّؼوفخ اٌّظوٞ 

ٚفوعذ اٌلهاٍخ ثؼلح ٔزبئظ أثوى٘ب رٕٛع  )كٚه٠بد أعٕج١خ ٚػوث١خ، ٚهٍبئً ػ١ٍّخ ػوث١خ(.

غغواف١خ ٚالإؽظبئ١خ ٚإٌٙل١ٍخ ٚالإٌىزو١ٔٚخ( فٟ رٕبٚي اٌزم١ٕبد ٚاٌزطج١مبد اٌؾل٠ضخ )اٌ

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ثبٌّظبكه الأعٕج١خ ِمبهٔخً ثبٌلهاٍبد اٌؼوث١خ؛  ُّ ِٛػٛػبد اٌ

%ِٓ ١ٍٚ8211طود صلاس رم١ٕبد ػٍٝ أوضو ِٓ ٔظف اٌلهاٍبد الأعٕج١خ ٚثٍغذ َٔجزُٙ 

غّؼبد ُّ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ ُٚ٘ )ٔظُ  عٍّخ اٌلهاٍبد اٌزٝ رٕبٌٚذ ِٛػٛع اٌ

Geographical Information Systems ٟٔٚاٌزؾ١ًٍ الإؽظبئٟ اٌج١ب ،Graphical 

Statistical Analysisغَّبد ُّ فٟ ؽ١ٓ ثٍغذ َٔجخ رٍه اٌزم١ٕبد   Models، ٚإٌّبمط ٚاٌ

غّؼبد. 0,10فٟ اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ ) ُّ ٚؽبٌٚذ اٌلهاٍخ رمل٠ُ %( ِٓ عٍّخ كهاٍبد رٍه اٌ

 ُِ مزوػ  ّضٍخ فٟ ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ ُِ ُِ  GISَزمجٍٟ رزىبًِ ف١ٗ اٌزم١ٕبد اٌؾل٠ضخ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ  AIٚرم١ٕبد اٌنوبء الاططٕبػٟ  ُّ ٌزغط١خ ع١ّغ اٌغٛأت فٟ كهاٍبد اٌ

 اٌىجوٜ.

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ، اٌّٛلاد، ا١ٌّغب ِٛي. اٌىٍّبد اٌّفزبز١خ: ُّ  اٌ

Abstract: 

Economic globalization has directly affected consumption 

patterns, which was clearly reflected in the nature of markets and 

retail trade centers of different patterns around the world. As far as 

shopping malls and retail trade centers are concerned, mega malls are 

said to come globally at the top of the hierarchical pyramid, and they 

are considered much larger by area and much comprehensive in 
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respect of jobs and services. Furthermore, they are considered a 

geographical phenomenon with economic and political dimensions. 

The current study aims to reveal the recent trends of research in mega 

malls in both foreign and Arabic sources during the period from 2001 

to 2021. The study followed several methodological procedures, 

starting with the identification and classification of mega malls, then 

illustrating the development of their studies and the most remarkable 

research fields they dealt with, and finally searching in the global 

databases (Scopus, web of science and Dar Almandumah) as well as 

the intellectual production available at the Egyptian Knowledge Bank 

(EKB) to identify  the sources of the study, which included (foreign 

and Arabic periodicals and Arabic theses).   The research included 137 

foreign and Arabic studies that were captured and classified 

numerically, qualitatively and spatially. These studies were also 

investigated in accordance with certain time stages highlighting the 

growth of the research trend in this field and the changes it witnessed, 

and identifying the most important techniques and applications 

adopted in these studies. Further, the present study reviewed the most 

important research trends as well as their problems, approaches, 

methods of data collection and presentation. Finally, it came out with 

an evaluation of these trends as well as a future proposal integrating 

the modern technologies represented in geographical information 

systems (GIS) and artificial intelligence (AI) techniques to cover all 

the aspects in the study of mega malls. 

Key terms: : Large Shopping Malls - Malls- Mega Malls 

 خ:ِمذِ

رشُىً اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ ػٍٝ افزلاف أّٔبؽٙب أ١ّ٘خ وج١وح فٟ اٌغغواف١ب الالزظبك٠خ      

ظب٘وح ِىب١ٔخ ٌٙب أثؼبك٘ب الالزظبك٠خ ٚا١ٌَب١ٍخ، رُّضً ٚاؽلح ِٓ أُ٘  ٚعغواف١خ اٌّلْ؛ فٙٝ

ًَب فٟ اٌزوو١ت  ِواوي الاٍزٙلان ٚأوضو٘ب ش١ٛػًب ػٍٝ َِزٜٛ اٌؼبٌُ، وّب أٔٙب ػٕظوًا هئ١

اٌزغبهٞ ٌٍّلْ ٔظوًا ٌزؼلك فلِبرٙب اٌزٟ رملِٙب ٌٍَّزٍٙى١ٓ. ٚلل افزٍفذ أِبوٓ اٌزَٛق 
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ٌٍّزغ١واد الالزظبك٠خ ٚالاعزّبػ١خ ٚاٌؼّوا١ٔخ ٚاٌزىٌٕٛٛع١خ،  ٚرطٛهد ثّوٚه اٌٛلذ رجؼًب

( ؽزٝ 20، ص 0227وّب وبْ ٌٍغٛأت ا١ٌَب١ٍخ أصو وج١و فٟ أزشبه٘ب ٚرطٛه٘ب )غواة، 

أطجؼ ٌٙب ١٘واهو١خ ٚاػؾخ كافً اٌّلْ اٌّقزٍفخ ٚرؼلكد رظ١ٕفبرٙب. ٚلل شٙلد اٌّغّؼبد 

أٚافو اٌموْ اٌؼشو٠ٓ ٚثلا٠خ اٌموْ اٌؾبٌٟ؛ ِّب  اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ؽفوح فٟ إٌٛع ٚاٌؾغُ ِٕن

أكٜ إٌٝ ظٙٛه ِظطٍؾبد عل٠لح ٌٙب ر١ّي ث١ٓ أّٔبؽٙب اٌزم١ٍل٠خ ٚاٌَّزؾلصخ ػٍٝ أٍبً 

ؽغّٙب ٚػلك ِزبعو٘ب َِٚبؽزٙب الإ٠غبه٠خ 
()

(GLA)Gross Leasable Area   ٚآصبه٘ب

ف ِظٙو٘ب ( وّب افزJackson& Johnson,1991,P231ٍفٟ إٌشبؽ الالزظبكٞ )

، ص 0222ٚأطجؼ أؽل ػٛاًِ ٔغبؽٙب فٟ اٌزَٛق ٚالإشجبع إٌفَٟ ٚاٌزو٠ٚؼ )اٌل٠ت، 

4,4.) 

ٚرؼُل اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ أؽلس أِبوٓ اٌزَٛق فٟ رغبهح اٌزغيئخ                   

ٚاٌشٛاهع اٌزغبه٠خ اٌوئ١َ١خ  CBDػب١ًٌّب؛ إم رقزٍف ػٓ ِٕبؽك الأػّبي اٌّووي٠خ 

خ ٚأٍٛاق اٌّؾلاد اٌزغبه٠خ ٚرغّؼبد اٌّقبىْ اٌّؼيٌٚخ ٚثبلٟ ِواوي اٌزَٛق ِٓ ٚاٌضب٠ٛٔ

ؽ١ش: اٌشىً ٚاٌَّبؽخ ٚاٌزظ١ُّ اٌؼبَ ٚاٌزٕظ١ُ اٌلافٍٟ ٚؽغُ الاٍزضّبهاد ف١ٙب، ونٌه 

ؽج١ؼخ ٚرٕٛع ِزبعو٘ب ِٚب ٠ٕغُ ػٓ مٌه ِٓ ؽغُ اٌؼّلاء، ثبلإػبفخ لاٍزقلاِٙب أؽلس 

ٚاٍزقلاَ أّٔبؽ عل٠لح ِٓ إٌظُ اٌز٠َٛم١خ اٌنو١خ ِضً: أٍب١ٌت اٌز٠َٛك الإٌىزوٟٚٔ 

الاٍزٙلاف اٌغغوافٟ ٚا١ٌَبط اٌغغوافٟ
*

، ػلاٚح ػٍٝ ارَبع ٔفٛم٘ب ٚرؤص١وارٙب اٌّىب١ٔخ اٌزٝ 

رزقطٟ ؽلٚكٖ اٌّؾ١ٍخ ٌلإل١ّ١ٍخ، ثبلإػبفخ ٌزمل٠ّٙب فلِبد اٌزَٛق ٚاٌزوف١ٗ ٚا١ٌَبؽخ فٟ آْ 

 ٚاؽل. 

غّؼ٠ٚش١ ُّ ِٚقططخ  اٌؼقّخ كافً أٍٛاه ِؾلكح،بد اٌزغبه٠خ و ِفِٙٛٙب إٌٝ اٌ

َِجمًب، ٚاٌزٟ رؼُ ِئبد اٌّزبعو ٌّقزٍف اٌٍَغ ٚاٌقلِبد فٟ ِىبْ ٚاؽل ٌٗ ثٛاثبد ٠ٚقؼغ 

اٌزٟ رزٛؽٓ  Shopping Centers لإكاهح ِٕظّخ. ٟٚ٘ رقزٍف ػٓ ثبلٟ اٌّواوي اٌزغبه٠خ

فٟ ِواوي الأؽ١بء ٚإٌّبؽك ٚاٌشٛاهع اٌزغبه٠خ ٌقلِخ اٌَىبْ ٚرٛف١و اؽز١بعبرُٙ الأٍب١ٍخ 

ِٓ ؽ١ش ِٛهفٌٛٛع١زٙب اٌؼبِخ ِٚٛالؼٙب َِٚبؽزٙب ٚػلك اٌّزبعو ٚٔظُ الإكاهح  أٚ ا١ِٛ١ٌخ؛

غّؼبد ٚػغ اٌّغٌٍ اٌلٚ ُّ ٌٟ ٚاٌز٠َٛك، ثغبٔت رٕٛع اٌٍَغ ٚاٌقلِبد، ِٚغ أزشبه رٍه اٌ

ِؼب١٠و ٌؼلك   International Council of Shopping Centers ٌّواوي اٌزَٛق 

 (.2د اٌؼبٌُ اٌّقزٍفخ فو٠طخ )ِزبعو٘ب، ِٚزٍٛؾ َِبؽزٙب الإ٠غبه٠خ ػٍٝ َِزٜٛ لبها

                                           
غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ػب١ًٌّب ٚفمًب ٌٍَّبؽخ ثبٍزقلاَ أؽل اٌّؼ١به٠ٓ اٌزب١١ٌٓ:  )*( ُّ رظُٕف اٌ

طبفٟ اٌَّبؽخ اٌّزبؽخ  ، أٚ AreaGross Leasable  (GLA)إعّبٌٟ اٌَّبؽخ اٌّزبؽخ ٌٍزؤع١و

   Net Leasable Area.(https://www.icsc.com) (NLA)اٌزؤع١و 

فٟ رؾل٠ل ٔطبق ِىبٟٔ ٠زُ فلاٌخ  GPS: ٘ٛ اٍزقلاَ رم١ٕبد Geo- Fencing)*( ا١ٌَبط اٌغغوافٟ 

 اهٍبي هٍبئً ِؾلكح لاٍزٙلاف اٌؼّلاء ٔؾٛ اٌّزغو ػجو اٌٙٛارف اٌنو١خ.

https://en.wikipedia.org/wiki/International_Council_of_Shopping_Centers
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٠ٚؼزجو رظ١ٕف      
()

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ أِو ثبٌغ الأ١ّ٘خ؛ ٚثقبطخ فٟ   ُّ اٌّواوي ٚاٌ

ٚفمًب ٌؼلح  ٠ٚزُ مٌه (Jonker & Venter, 2019, P3)ِغبلاد اٌزقط١ؾ ٚاٌز١ّٕخ 

رشًّ اٌّٛلغ ٚاٌَّبؽخ ٚاٌشىً اٌؼبَ ٚاٌزظ١ُّ اٌلافٍٟ، ٚػلك اٌّزبعو ٚثٛاثبد  ِؾلكاد؛

٠ّٚىٓ  ِبد ٚرٕٛع الأٔشطخ اٌزو٠ٚؾ١خ ٚرىبٍِٙب،اٌلفٛي ٚاٌقوٚط، ٚاٌغواعبد، ٚٚفوح اٌقل

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ٚرسذ٠ذ خظبئظٙب فٟ ّٔط١ٓ سئ١غ١ٓ ّ٘ب: ُّ  رظ١ٕف اٌ

 :Mallsاٌّٛلاد  -

ؾبؽخ ثؤٍٛاه ٌٚٙب ثٛاثبد كفٛي ٚفوٚط رّزل أفم١ًب ٚهأ١ًٍب، ٚ  ُِ ٟ٘ ِغّؼبد رغبه٠خ وج١وح 

ٔزمٍذ ٌٙٛاِشٙب؛ ثَجت ٚفوح الأهاػٟ ظٙود فٟ إٌّبؽك ٚاٌشٛاهع اٌزغبه٠خ ٌٍّلْ صُ ا

هف١ظخ اٌضّٓ، ٚكػُ ١ٍبٍبد اٌلٚي، ٌزشىً ػبًِ عنة ٌٍَىبْ ٚإٌّٛ اٌؼّوأٟ. ٚر١ّيد 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ثزؼلك ِزبعو٘ب ٚرٕٛع اٌٍَغ ٚاٌقلِبد ثبلإػبفخ ٌٍّّواد  ُّ رٍه اٌ

                                           
غّؼبد اٌزغبه٠خ  )*( رج١ٓ ثبٌلهاٍخ ُّ ٚاٌجؾش ٚعٛك فٍؾ وج١و ث١ٓ اٌجبؽض١ٓ فٟ ِفَٙٛ اٌّواوي ٚاٌ

 اٌىجوٜ، ِّب شىً طؼٛثخ ثبٌغخ فٟ ؽظو ٚرظ١ٕف اٌلهاٍبد ثبٌّظبكه اٌّقزٍفخ.

 https://www.icsc.comمن عمل الباحث اعتمادًا على  :المصدر
 Gross Leasable (GLA)( اٌزٛص٠غ اٌدغشافٟ ٌّزٛعظ اٌّغبزخ الإ٠دبس٠خ 2خش٠طخ )

Area َ1  َدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثمبساد اٌؼبٌُ ػب ُّ ٌٍ1012َ 
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 Stobart & Howard)اٌّزظٍخ ٚاٌَلاٌُ اٌّزؾووخ ٌز١َ١و ؽووخ اٌيٚاه ث١ٓ ِجب١ٔٙب )

2018, P91. 

 :Mega Mallا١ٌّدب ِٛي  -

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ؛ ٠ٚؼوف ثؤٔٗ أوجو ِٕبؽك       ُّ ٠شُىً ا١ٌّغب ِٛي أؽلس أّٔبؽ اٌ

٠ٚؼُوفٙب . (Collins Dictionary)اٌزَٛق ػب١ًٌّب ِٓ ؽ١ش ػلك اٌّزبعو ٚأِبوٓ اٌزو٠ٚؼ 

Dictionary University  غّؼبد رغبه٠خ ػقّخ ِٚقططخ رزغبٚى َِبؽزٙب ُِ ثؤٔٙب: 

الإ٠غبه٠خ ١ٍِْٛ للَ ِوثغ، ٚرٛفو ع١ّغ اٌٍَغ ٚاٌقلِبد ِٓ فلاي ِئبد اٌّزبعو، ثغبٔت 

 Denisٚى١ٍِٗ  Edgar Jacksonاٌّطبػُ ٚاٌّزٕي٘بد ٚكٚه اٌؼوع اٌلاف١ٍخ. ٠ٚنوو 

Johnson زظو فلِبرٙب ػٍٝ اٌزَٛق أٔٙب ِواوي رغبه٠خ ػقّخ ػٍٝ أؽواف اٌّلْ ٚلا رم

( ػٍٝ Jackson& Johnson,1991,P233فؾَت، وّب رقلَ ػلك وج١و ِٓ اٌيٚاه )

إٌٝ أٔٙب أوجو  Finnٚى١ٍِٗ  Erdemافزلاف هغجبرُٙ فٟ آْ ٚاؽل. فٟ ؽ١ٓ ٠ش١و 

ب فٟ رزش١ؾ ا١ٌَبؽخ  ًّ غّؼبد اٌزَٛق ٚاٌزوف١ٗ اٌزٟ رؤكٞ كٚهًا ِٙ ُِFinn& Erdem, 

1995, P367) ،)( أٔٙب ِٛلاد رغبه٠خ وج١وح ظٙود فٟ 28، ص0227نوو )غواة، وّب ٠

ٚػُوفذ فٟ إٌّٛمط   Super Regional Mallsاٌّوؽٍخ اٌزب١ٌخ ٌٍّٛلاد الإل١ّ١ٍخ 

 الأِو٠ىٟ أٚلاً.

 * أ١ّ٘خ اٌذساعخ:

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ، ِٚؾلكاد رظ١ٕفٙب ٚفظبئظٙب، ٚرطٛه  - ُّ اٌزؼوف ػٍٝ أّٔبؽ اٌ

 كهاٍزٙب عغواف١ًب.

غّؼبد اٌزغبه٠خ  - ُّ َزقلِخ ٌلهاٍبد اٌ ُّ رؾ١ًٍ الارغب٘بد اٌجؾض١خ ٚالاٍب١ٌت ٚاٌزم١ٕبد اٌ

 اٌىجوٜ ػب١ًٌّب ٚال١ّ١ًٍب ِٚؾ١ًٍب، ٚفمًب ٌّؾزٛا٘ب، ٚإؽبه٘ب إٌّٙغٟ، ٚاٌجؾضٟ.

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ فٟ اٌّلهٍخ الأعٕج١خ؛ ِٚب ٠ّىٓ ٌٍّلهٍخ  - ُّ هطل ٚالغ كهاٍبد اٌ

م١مٗ، ونٌه رم١١ُ ارغب٘برٙب اٌجؾض١خ ٚأٍب١ٌت ػوػٙب، ٚإٌمبء اٌؼٛء ػٍٝ اٌؼوث١خ ِٓ رؾ

مزوؽخ. ُّ َزمج١ٍخ اٌ ُّ  ارغب٘برٙب اٌ

َزمج١ٍخ ٌلهاٍخ اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٚفلِبرٙب. - ُّ  الزواػ ِغّٛػخ ِٓ الارغب٘بد اٌ

ٟ اٌز اٌؼ١ٍّخرٙلف اٌلهاٍخ إٌٝ ِؾبٌٚخ فؾض ِٚواعؼخ اٌلهاٍبد * أ٘ذاف اٌذساعخ: 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ فلاي اٌؼمل٠ٓ الأٚي ٚاٌضبٟٔ ِٓ اٌموْ اٌؾبكٞ  ُّ رٕبٌٚذ اٌ

ٚاٌؼشو٠ٓ، ر١ّٙلاً ٌؾظو٘ب ٚرظ١ٕفٙب و١ًّب ٚٔٛػ١ًب ِٚىب١ًٔب، ونٌه هطل ِٕب٘غٙب ٚاٍب١ٌجٙب 

 ٚإشىب١ٌبرٙب ٚرؾ١ًٍ ارغب٘برٙب إٌّٙغ١خ ٚاٌجؾض١خ ٚرطٛه٘ب فلاي فزوح اٌلهاٍخ.

  ب١ٌجٙب:* ِٕب٘ح اٌذساعخ ٚأع
 Descriptive Analytical Methodاػزّلد اٌلهاٍخ ػٍٝ إٌّٙظ اٌٛطفٟ اٌزؾ١ٍٍٟ      

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٚرؾ١ًٍ اٌلهاٍبد اٌزٟ رٕبٌٚزٙب ٌٍقوٚط ثٕزبئظ ٚرؼ١ّّبد  ُّ ٌٛطف اٌ

 Historical Approachرقلَ اٌجؾش، ثغبٔت ثؼغ اٌّلافً ِٕٙب: اٌّلفً اٌزبه٠قٟ 



 ، د.كامل سيدم( 0202 - 0222)ةالاتجاهات الحديثة في دراسات الُمجنعات التجارية الكبرى خلال الفتر

 

 00 
 ISSN: 2537-0839                                              eISSN : 2537-088X 

 Topical Approach ػٟٚاٌّلفً اٌّٛػٛ
()

. ٚاٍزقلِذ الأٍب١ٌت الإؽظبئ١خ 

Statistical Techniques  ٌؼوع ٚرؾ١ًٍ اٌج١بٔبد ِٓ فلاي ِغّٛػخ ِٓ الأشىبي اٌج١ب١ٔخ

 .Cartographic Techniqueاٌّقزٍفخ، وّب اٍزقلَ الأٍٍٛة اٌىبهرٛعوافٟ 

 Web of)ٚ( Scopusاػزّلد اٌلهاٍخ ػٍٝ لٛاػل ث١بٔبد ) * ِظبدس اٌذساعخ:

Science)  ُؾىّخ ٚفمًب ٌّؼب١٠و اٌزم١١ ُّ ٟٚ٘ أوجو لٛاػل اٌج١بٔبد اٌؼب١ٌّخ ٌٍّظبكه اٌؼ١ٍّخ اٌ

شٍّذ ٚاٌزٟ  Dar Almandumahاٌؼب١ٌّخ. وّب رُ اٍزقلاَ لٛاػل ث١بٔبد كاه إٌّظِٛخ 

ػٍٝ الأٚهاق اٌجؾض١خ ٚاٌوٍبئً اٌؼ١ٍّخ فٟ اٌّظبكه اٌؼوث١خ اٌّقزٍفخ، ثغبٔت اٌجؾش فٟ 

 .     EKBالإٔزبط اٌفىوٞ اٌّزبػ ثجٕه اٌّؼوفخ اٌّظوٞ 

 * لبئّخ الاخزظبساد اٌٛاسدح ثبٌذساعخ:

ُّغزخذَ  اٌؼجبسح الاخزظبس اٌ

GLA Gross Leasable Area 

NLA Net Leasable Area 

EG Economic Geography 

JRCS Journal of Retailing and Consumer Services 

BE Building and Environment 

CJ Cities Journal 

JEG Journal of Economic Geography 

AG Applied Geography 

EKB Egyptian Knowledge Bank 

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ٚرطٛس٘ب  ُّ  أٚلاً: ٔشأح دساعخ اٌ

غّؼبد اٌزغبه٠خ ِٕن ِؼوفخ الإَٔبْ       ُّ ؽوأد اٌؼل٠ل ِٓ اٌزغ١واد ػٍٝ الأٍٛاق ٚاٌ

ٌٍزغبهح ٚاٌّؼبِلاد اٌزغبه٠خ؛ ثلا٠خ ِٓ اٌَبؽبد اٌّىشٛفخ، صُ الأعٛها الإغو٠م١خ ٚاٌفٛهَ 

، 0220اٌوِٚب١ٔخ ماد الأٍمف، صُ ٍٛق ١ِلاْ اٌى١َٕخ فٟ اٌؼظٛه اٌٍٛطٝ )اٌؾوثٟ، 

ٚاٌٛوبٌخ ٚاٌم١َبه٠خ ٚالأٍٛاق اٌّشٙٛهح ٚاٌشٛاهع اٌزغبه٠خ فٟ  ( وّب ظٙو اٌقب0ْص

اٌؼظٛه الإٍلا١ِخ. ٚشٙل اٌموْ اٌزبٍغ ػشو ّٔٛ الأٍٛاق اٌزغبه٠خ ٚرٕٛػٙب فٟ اٌغوة؛ 

 -Multi، ٚاٌّزبعو ماد الألَبَ Arcadesفبٔزشود فٟ أٚهٚثب الأٍٛاق ٚاٌّّواد اٌّغطبح 

Department Stores . 

 

                                           
إٌٝ فطخ اٌؼًّ ٚاٌقطٛاد ٚالإعواءاد اٌزٟ ٠زقن٘ب اٌجبؽش ٌؾً  Method)*( ٠ش١و إٌّٙظ 

ػٓ الارغبٖ اٌفىوٞ ٌٍجبؽش فٟ ِؼبٌغخ ِشىٍخ  Approachِشىٍخ ثؾضٗ، فٟ ؽ١ٓ ٠ؼُجو اٌّلفً 

 (97-04، ص ص ,022اٌجؾش )رٛف١ك، 
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غّؼبد اٌزَٛق        ُِ ثّفِٙٛٙب  ٠ٚShopping Complexؼٛك ظٙٛه أٌٚٝ أشىبي 

ِواوي اٌزَٛق اٌؾل٠ش إٌٝ ِطٍغ اٌموْ اٌؼشو٠ٓ ثؼل ظٙٛه
 ()

 Shopping Centers  ٟف

وً ِٓ اٌٛلا٠بد اٌّزؾلح الأِو٠ى١خ ٚكٚي أٚهٚثب؛ ٚاٌزٟ ػُوفذ ثؤٔٙب ِغّٛػخ ِٓ اٌّزبعو 

 Oxford)ٌٍَّزٍٙى١ٓ، رؾذ إكاهح ٚاؽلح اٌّزغبٚهح اٌزٟ رٛفو اٌٍَغ ٚاٌقلِبد 

Learners Dictionaries& Encyclopedia Britannica) ٚلل رطٛهد كهاٍبد .

غّؼبد اٌزَٛق ٚأّٔبؽٙب ثظٛهح ِجىوح رؼٛك ٌضلاص١ٕ١بد اٌموْ اٌؼشو٠ٓ؛ ثؼل أْ ٚػغ  ُِ
 ٔظو٠زٗ ٌٍّٛالغ اٌّووي٠خ ٚأّٔبؽ اٌزَٛق ٍٍٚٛن اٌَّزٍٙى١ٓ، Christallerوو٠َزبٌو 

و٠ؾخ  ُِ  ,Eppli& Benjamin, 1994أػبفخ ٌنٌه أزشبه ا١ٌَبهح و١ٍٍٛخ أزمبي ٍٍٙخ ٚ

P6)) .فٟ ؽووخ الأفواك 

ِٓ أٚائً اٌجبؽض١ٓ فٟ ٘نا اٌّغبي؛ ؽ١ش للَ فٟ أٚافو اٌضلاص١ٕ١بد  ٠ٚProudfootؼزجو    

رظ١ٕف لبهْ ِٓ فلاٌٗ ث١ٓ فَّخ أّٔبؽ ٌٍزَٛق كافً اٌّلْ ٟ٘: ِٕطمخ الأػّبي 

وي٠خ، ِٚواوي الأػّبي اٌضب٠ٛٔخ، ٚاٌطوق اٌزغبه٠خ اٌوئ١َخ، ٚشٛاهع الأؽ١بء اٌزغبه٠خ، اٌّو

ٚرغّغ إٌّبؽك إٌّؼيٌخ، ٚمٌه ػٍٝ أٍبً رٕٛع كهعبد اٌٍَغ اٌّجبػخ ٚرووي ٚأزشبه 

. ٚفٟ الأهثؼ١ٕ١بد (Proudfoot, 1975, P395)إٌّبفن ٚٔٛػ١خ ِٕبؽك اٌَٛق اٌزبثؼخ ٌٙب 

 &Dokmeci)واوي اٌزغبه٠خ ٚىاك رٕٛػٙب ٚػُوفذ ِزبعو اٌؼٛاؽٟ )أػ١ل رٕظ١ُ رٍه اٌّ

Beygo, 1998, P2  صُ رٛاٌذ اٌزظ١ٕفبد اٌزٟ أفند فٟ الاػزجبه ثبٌزطٛهاد اٌزٟ ؽوأد

ػٍٝ اٌج١ٕخ اٌزغبه٠خ كافً اٌّغزّؼبد اٌؾؼو٠خ، فؼلاً ػٓ اٌَّز٠ٛبد الاعزّبػ١خ 

 ١ٔخ.ٚالالزظبك٠خ ٌٍَىبْ فبطخ ثؼل اٌؾوة اٌؼب١ٌّخ اٌضب

٠ٚؼُل إٌظف اٌضبٟٔ ِٓ اٌموْ اٌؼشو٠ٓ ٔمطخ رؾٛي هئ١َخ فٟ طٕبػخ ِزبعو اٌزغيئخ       

غّؼبرٙب؛ ثظٙٛه اٌّٛلاد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ  ُِ ٚShopping Malls
()

غّؼبد   ُِ فٟ طٛهح 

ِزىبٍِخ فبهط اٌّلْ ِٕٚبؽك الأػّبي اٌّووي٠خ الأِو٠ى١خ رجبػًب، وّب شٙلد رٍه اٌفزوح 

غّغ رغبهٞ ِفزٛػ  ُِ غّغ رغبهٞ 2482ػبَ  Northgateظٙٛه أٚي  ُِ َ، ونٌه أٚي 

 (Jeffey, 2004)َ ,248ػبَ  Southdale Mall"ِغٍك" ٠ؼًّ ثؤٔظّخ رؾىُ اٌٙٛاء  

                                           
 Open-Air )*( ثلأد ِواوي اٌزَٛق فٟ اٌٛلا٠بد اٌّزؾلح الأِو٠ى١خ فٟ اٌٙٛاء اٌطٍك 

Shopping Centers فٟ ؽ١ٓ وبْ ٠غّؼٙب ٍمف ٚاؽل فٟ اٚهٚثب ٠ٚطٍك ػ١ٍٙب ،Shopping 

Arcade. 

Shopping Mall sاٌّٛلاد اٌزغبه٠خ شبع ِفَٙٛ)*( 
 

فٟ أِو٠ىب اٌشّب١ٌخ ِٕن إٌظف اٌضبٟٔ 

غٍمخ؛ اٌزٟ ر١ّيد ثبٌّّواد اٌّزظٍخ  ُّ غّؼبد اٌزَٛق اٌىج١وح ٚاٌ ُِ ٌٍموْ اٌؼشو٠ٓ وؤؽل أّٔبؽ 

فٟ ؽ١ٓ  (Stobart & Howard 2018, P91)ٌَّزٍٙى١ٓ ث١ٓ ِجب١ٔٙب ٌزًَُٙ ؽووخ اٌيٚاه ٚا

فٟ إٔغٍزوا ٚاٍزوا١ٌب ٌٍللاٌخ ػٍٝ ِواوي اٌزَٛق  Shopping Mallsاٍزقلَ ٔفٌ اٌّظطٍؼ 

Shopping Centers  ٚأهٚلزٙب اٌزم١ٍل٠خ(The New World Encyclopedia). 

https://en.wikipedia.org/wiki/Shopping_mall
https://en.wikipedia.org/wiki/Shopping_mall
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َزضّو  Minneapolis ١ٌ الأِـو٠ى١ــخ ثبٌموة ِٓ ١ِٕب ثٌٛ ُِ ٌزم١ًٍ -ثبٌشواوخ ث١ٓ أوضو ِٓ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ عبمثخ  -اٌزىٍفخ أٚ اؽزّبلاد اٌقَبهح ُّ ٚثٕغبػ اٌزغوثخ أطجؾذ رٍه اٌ

ٚثّوٚه اٌٛلذ أزشو ِفَٙٛ اٌّٛلاد  (Hanchett, 1996, P1083)ٌٍَّزضّو٠ٓ اٌغلك 

Malls وح ٚاٌّغٍمخ فٟ وً ِٓ أِو٠ىب ٚاٍزوا١ٌب أ٠ؼًب، ٚػُوفذ ثؤٔٙب أِبوٓ اٌزَٛق اٌىج١

ِٚغ  (Encyclopedia Britannica)فٟ أٚهٚثـب  ٠ٚShopping Precinctؼب١٘ٙب 

 Superٚاٌَٛثو إل١ّ١ٍخ  Regional ارَبع ؽغّٙب أفم١ًب ٚهأ١ًٍب ظٙود اٌّـٛلاد الإل١ّ١ٍخ 

Regional Malls  ثّزٍٛؾ َِبؽخ إ٠غبه٠خGLA  ثغ.أٌف ِزو ِو 78رغبٚىد 

أِبوٓ اٌزَٛق ٚأّٔبؽٙب؛ عبءد كهاٍخ  Hierarchyِٚغ اٌزغ١و فٟ ١٘واهو١خ       

Murphy  فٟ ِٕزظف اٌَز١ٕ١بد ١ّ١ٌي ث١ٓ صّب١ٔخ أّٔبؽ ٌٍزَٛق ٟ٘: ِٕطمخ الأػّبي

اٌّووي٠خ، ٚاٌّواوي اٌزغبه٠خ اٌضب٠ٛٔخ، ٚاٌّواوي اٌزغبه٠خ اٌقبطخ اٌّقططخ، ٚاٌشٛاهع 

اٌزغبه٠خ اٌوئ١َخ، ٚاٌشٛاهع اٌزغبه٠خ اٌّؾ١ٍخ، ٚرغّؼبد اٌّزبعو إٌّؼيٌخ، ِٚواوي اٌزَٛق 

ٚفٝ  .بؽك رغبهح اٌغٍّخ ػٍٝ ؽٛي اٌطوق اٌؼبِخ أٚ اٌَىه اٌؾل٠ل٠خالإل١ّ١ٍخ اٌّقططخ، ِٕٚ

رظٛه ػٓ أِبوٓ ٚأّٔبؽ اٌزَٛق ٌٍَّزٍٙى١ٓ كافً اٌّلْ رؾذ  Berryٔٙب٠خ اٌَز١ٕ١بد للَ 

ِواوي اٌزَٛق  -صلاصخ َِز٠ٛبد هئ١َخ ٟ٘: اٌّواوي اٌزغبه٠خ )ِٕطمخ الأػّبي اٌّووي٠خ

 -شوؽخ اٌزغبه٠خ اٌوئ١َخ )اٌشٛاهع اٌزغبه٠خ اٌوئ١َخِواوي اٌزَٛق اٌّؾ١ٍخ( ٚالأ -الإل١ّ١ٍخ

اٌشٛاهع اٌزغبه٠خ ػٍٝ ؽٛي اٌطوق اٌؼبِخ( ثبلإػبفخ إٌٝ إٌّبؽك  -أشوؽخ اٌؼٛاؽٟ

 اٌزغبه٠خ اٌوئ١َخ.

رظ١ٕف أِبوٓ اٌزَٛق ٌٍَّزٍٙى١ٓ  Everson & FitzGeraldٚفٟ اٌَجؼ١ٕ١بد للَ      

 ,Everson & FitzGerald)أٌف َّٔخ  022كافً اٌّلْ ٌزغّغ ؽؼوٞ ثٍغ ػلك ٍىبٔٗ 

1972, P85-86) ؽ١ش ١ِيا ث١ٓ ِٕطمخ الأػّبي اٌّووي٠خ، ٚث١ٓ اٌّواوي الإل١ّ١ٍخ ؛

اٌزغبه٠خ، ٚاٌّواوي اٌزغبه٠خ شجٗ الإل١ّ١ٍخ أٚ ِب ٠طٍك ػ١ٍٗ ِواوي اٌّغبٚهاد اٌَى١ٕخ. ٚفٟ 

قّٙب ٚاٌنٜ ػُوف ِطٍغ اٌضّب١ٕ١ٔبد ظٙو أؽلس ّٔبمط اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٚأػ

١ٌملَ فلِبد اٌزَٛق ٚاٌزوف١خ ٚا١ٌَبؽخ ِؼبً ػٍٝ أوجو َِز٠ٛبرٗ  Mega Mallثب١ٌّغب ِٛي 

 West Edmonton Mallٚمٌه ثؼل افززبػ  (Johnson, D.B, 1987) اٌؼب١ٌّخ

(WEM) ثىٕلا
()

 ١ٍِْٛ للَ ِوثغ 0ػٍٝ َِبؽخ إ٠غبه٠خ لبهثذ  -أٚي ١ِغب ِٛي ػب١ًٌّب - 

                                           
% 228ثىٕلا ثشىً ِزَبهع؛ ثي٠بكح لله٘ب  (WEM))**( رطٛهد اٌَّبؽخ الإ٠غبه٠خ ١ٌّغب ِٛي 

 ,Jackson& Johnson,1991 2418ََ ٚاٌزط٠ٛو اٌضبٌش ٌٗ 2412ِب ث١ٓ افززبؽٗ فٟ ٍجزّجو 

P227)) ٠ٚؼُ أوضو ِٓ 0202ػبَ  0أٌف َ 942ٚثٍغذ َِبؽزٗ الإ٠غبه٠خ ِٕٚطمزٗ اٌزوف١ٙ١خ ،َ

ِزغو ػلاٚح ػٍٝ اٌفٕبكق اٌىجوٜ ِٕٚبؽك اٌزوف١ٗ ٚالاؽزفبلاد ِٚواوي اٌقلِبد، ٠ٚؼُوف ثؤثٛ  122

( ٚلل ظً  Finn,A., et al.,1994, P127& Jung,J., et al.,2021,P641) ا١ٌّغبِٛي ػب١ًٌّبً 
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(Finn& Rigby 1991,134)   ٌززؾٛي ِؼٗ فىوح اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ ِٓ ِغوك ِواوي

غّؼبد رغبه٠خ ٚروف١ٙ١خ ١ٍٚبؽ١خ ػقّخ ٚعيء  ُِ ٌٍزَٛق لبطوح ػٍٝ اٌج١غ ثبٌزغيئخ؛ إٌٝ 

هئ١َٟ فٟ اٌج١ٕخ الالزظبك٠خ ٌلٚي اٌؼبٌُ اٌّقزٍفخ ٍبػلد ػٍٝ عنة ٚرٕش١ؾ ١ٍبؽخ اٌزَٛق 

 ثغبٔت ٚظ١فزٙب اٌزغبه٠خ . 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ "ا١ٌّغبِٛي" فٟ اٌٛلا٠بد ٚ         ُّ ٍوػبْ ِب أزشود ٘نٖ اٌ

اٌّزؾلح الأِو٠ى١خ ٚأٚهٚثب
()

ٚكٚي أ١ٍب 
()

فلاي رَؼ١ٕ١بد اٌموْ اٌّبػٟ  -غ١و اٌؼوث١خ -

ٚثلا٠خ اٌموْ اٌؾبٌٟ، ٚشٙلد ٘نٖ اٌفزوح روو١ياً ٌٍلهاٍبد ػٍٟ كٚه الالزظبك ا١ٌَبٍٟ 

ِٓ ِٕطٍك أ٠ل٠ٌٛٛعٟ  Radical Approachٙظ اٌواك٠ىبٌٟ اٌؾؼوٞ ِورىيح ػٍٟ إٌّ

(، ٌٚىٓ ٘نا إٌّٙظ ٌُ ٠ىزت 270، ص٠2448زجٕٝ اٌّفب١ُ٘ اٌّبهو١َخ ٚالاشزواو١خ )ِىٟ، 

ٌٗ اٌلٚاَ؛ ثَجت رفىه الارؾبك اٌَٛف١زٟ ٚرٛؽ١ل أٌّب١ٔب ِّب ٌٚل أؼىبٍبد ١ٍب١ٍخ ٚالزظبك٠خ 

كهاٍخ  ( وّب ظٙود ثؼغ الارغب٘بد اٌؾل٠ضخ ف022ٟ، ص0224وبْ ٌٙب اصو وج١و )ػجلٖ، 

الزظبك٠بد اٌّلْ ٚأّٔبؽ الإٍزٙلان ٚؽج١ؼخ اٌَّزٍٙى١ٓ ِٚواوي اٌزَٛق ِغ الإشبهح ٌزل٘ٛه 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٍٚبػل فٟ  ُّ ِووي اٌّل٠ٕخ ّٚٔٛ اٌؼٛاؽٟ؛ ِّب ٍبُ٘ فٟ ١ّٕ٘خ اٌ

أزشبه٘ب ػب١ًٌّب وّٕؾ هئ١َٟ ٌزغبهح اٌزغيئخ فٟ ظً ّٔٛ اٌؼٌّٛخ ٚرغ١١و إٌظُ الالزظبك٠خ. 

ٚثبٌزبٌٟ وبٔذ اٌلهاٍبد اٌقبطخ ثؤِبوٓ الأٍٛاق اٌزٟ ٠مظل٘ب اٌَّزٍٙىْٛ عيء ِٓ 

ا٘زّبِبد اٌغغواف١١ٓ؛ فبطخ ٚأْ رٍه الأّٔبؽ ٌُ رشٙل رغ١وًا وج١وًا فٟ الأ٘لاف ٚاٌقلِبد 

اٌّؤاكح؛ ثمله رغ١و٘ب فٟ إٌٛاؽٟ اٌشى١ٍخ اٌجٕبئ١خ ٚا١ٌٙى١ٍخ ٚفٟ ِٛالؼٙب ٚٔظُ إكاهرٙب 

 فىبه اٌوأٍّب١ٌخ اٌزٟ ٍبكد رٍه اٌفزوح.ٌززّبشٝ ِغ الأ

غّؼبد اٌزغبه٠خ الإل١ّ١ٍخ اٌزٟ وبٔذ           ُّ ٚفٟ ِٕزظف اٌزَؼ١ٕ١بد ٌٛؽع أْ اٌّٛلاد ٚاٌ

رشغً أؽواف اٌّلْ ٚرزّزغ ثشجىخ ؽوق ِٚٛاطلاد ع١لح ِغ أعياء اٌّل٠ٕخ رؾمك ٌٙب 

                                                                                                           
َ ثَّبؽخ 2440ػبَ  Mall Of Americaّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ػب١ًٌّب ؽزٝ إٔشبء أوجو اٌّغ

 .)(Lowe, M.S., 2000, P264أٌف ِزو ِوثغ  802إ٠غبه٠خ ٚفل١ِخ ثٍغذ 

أوجو اٌّواوي اٌزغبه٠خ اٌجو٠طب١ٔخ ٌٕٙب٠خ اٌَجؼ١ٕ١بد، صُ ظٙود  Brent Gross Mallوبْ )*( 

ػبَ  ١ِغبِٛي ِبٔشَزو Traffordْ رُ افززبػ ِغّٛػخ أفوٜ ِٓ اٌّٛلاد اٌؼقّخ، إٌٝ أ

أٌف ِزو ِوثغ.  292ثَّبؽخ إ٠غبه٠خ ري٠ل ػٓ  Trafford Centerَ ٚاٌّؼوٚف ثئٍُ 2441

  .)(Lowe, M.S., 2000, P261ٌٍّي٠ل ِواعؼخ 

 ١ِغبِٛي 22ِٓ أوجو  1َ إٌٝ ١ٍطوح كٚي آ١ٍب ػٍٝ 0221اٌظبكه فٟ  Forbesأشبه رمو٠و )**( 

 Southفٟ اٌؼبٌُ فٟ ٘نا اٌٛلذ؛ ٚثقبطخ فٟ كٚي ِٕٙب اٌظ١ٓ ٚرب٠لأل ٚاٌفٍج١ٓ ٚوٛه٠ب، ِضً: 

China Mall  َ١ِٚغبِٛي 0أٌف َ 2,,َ ٚإعّبٌٟ َِبؽخ إ٠غبه٠خ 0228ثبٌظ١ٓ ٚالززؼ ػب ،

Central World  ٚرؼُ اٌفٍج١ٓ 0أٌف َ 882ثزب٠لأل ثَّبؽخ إ٠غبه٠خ ،SM Megamall 

-www.forbes.com/2008/01/17/retailواعؼخ: )ٌلإ٠غبه، ٌٍّي٠ل ِ 0أٌف َ 978ثَّبؽخ 

malls-shopping.)  

https://en.wikipedia.org/wiki/South_China_Mall
https://en.wikipedia.org/wiki/South_China_Mall
https://en.wikipedia.org/wiki/South_China_Mall
https://en.wikipedia.org/wiki/CentralWorld
https://en.wikipedia.org/wiki/SM_Megamall
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ٓ؛ الأٚي: ٘ٛ إٌّٛ ٌٍٙٛخ اٌٛطٛي ٚإِىب١ٔخ اٌزوكك؛ أطجؾذ كافً اٌّلْ ثفؼً ػب١ٍِ

اٌؼّوأٟ ٌٍّلْ ٚرغبٚىٖ ٌزٍه اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ، ٚاٌضبٟٔ: ٘ٛ ى٠بكح هغجخ اٌَّزضّو٠ٓ 

غّؼبد ٚإكاهرٙب ف١ّب ٠ؼُوف ثبٍزضّبه اٌزَٛق  ُّ  Shoppingٌٍزٍٛغ فٟ ثٕبء رٍه اٌ

Investment ؛ ٚثقبطخ ِغ ّٔٛ اٌؼٌّٛخ الالزظبك٠خEconomic Globalization 

ٚكفؼٙب ثّغّٛػخ  Multinational Companiesِزؼلكح اٌغ١َٕبد ٚظٙٛه اٌشووبد 

فٟ اٌلٚي  Mega-Mallsٚا١ٌّغبِٛي Chains ِٓ ٍلاًٍ اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ 

اٌّقزٍفخ، ِٕٚٙب اٌلٚي اٌؼوث١خ ٚالإفو٠م١خ
( )

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ فٟ  ُّ وّب ظٙود رٍه اٌ

ِٛي ثلا٠خ ِٓ اٌموْ اٌؾبكٞ ٚاٌؼشو٠ٓ فٟ ِظو ِٕن أٚافو اٌموْ اٌّبػٟ، ٚظٙود ا١ٌّغب 

 ثؼغ اٌّلْ اٌغل٠لح اٌّزبفّخ ٌٍؼبطّخ ٚلاىاٌذ رٕزشو.

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌّظبدس الأخٕج١خ  ُّ ثب١ٔبً: ا١ٌّبد٠ٓ اٌجسث١خ اٌشئ١غخ فٟ دساعبد اٌ

 َ(1012-1002ٚاٌؼشث١خ خلاي اٌفزشح )
غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ثلأد اٌلهاٍخ ثزؾل٠ل ا١ٌّبك٠ٓ اٌجؾض١خ اٌوئ١      ُّ َخ اٌزٟ رٕبٌٚذ اٌ

فلاي فزوح اٌلهاٍخ؛ ٌزؾل٠ل اٌزّض١ً اٌغغوافٟ ٌٙب ث١ٓ  فٟ اٌلٚه٠بد ٚاٌّظبكه اٌّقزٍفخ

اٌذٚس٠بد ِقزٍف اٌؼٍَٛ ٚاٌزقظظبد اٌّٙزّخ ثلهاٍزٙب، ِٚٓ فلاي اٌجؾش فٟ وبفخ 

 Mega Mall- Shoppingثبٌىٍّبد اٌلاٌخ ) Web Of Scienceٌمبػلح ث١بٔبد  الأخٕج١خ

Mall- Malls ارؼؼ رظله ١ِلاْ "إكاهح الأػّبي ٚاٌز٠َٛك ٚاٌزغبهح" ٌلهاٍخ رٍه )

غّؼبد، فٟ ؽ١ٓ ٍغً ١ِلاْ اٌغغواف١ب  ُّ كهاٍخ شبغلاً اٌّورجخ اٌواثؼخ ثَٕجخ  281اٌ

غّؼبد فٟ ا١ٌّبك٠ٓ اٌجؾض١خ اٌّقزٍفخ 29.2 ُّ % ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد اٌزٟ رٕبٌٚذ رٍه اٌ

 (.2ٚهلخ ثؾض١خ علٚي ) 0948ٚاٌجبٌغخ 

  

                                           
ثَّبؽبد ا٠غبه٠خ فٟ ِطٍغ اٌموْ اٌؾبٌٟ  اٌذٚي اٌؼشث١خ)***( ظٙود ا١ٌّغب ِٛي فٟ وض١و ِٓ 

ِضً  ٚالاِبساد(، 0أٌف َ 287َ ثَّبؽخ 0227ػبَ  Avenues Mallِضً ) اٌى٠ٛذػقّخ ِٕٙب: 

 0,2َ ثَّبؽخ 0222ػبَ  ِٛي خذح) ٚاٌغؼٛد٠خ(، 0أٌف َ 282َ، ثَّبؽخ 0221ػبَ  ِٛي دثٟ)

( ٌٍّي٠ل ِواعؼخ 0أٌف َ 072َ ثَّبؽخ 0227ػبَ  Avenuesِٛي ) ٚاٌجسش٠ٓ(، 0أٌف َ

(www.icsc.org).  ٟثّل٠ٕخ  ِٛي اٌؼشةَ ثبفززبػ 0222ثلا٠خ ِٓ ػبَ  ِظشٚظٙود ف(, 

 ,َ )ثّل٠ٕخ ,022 ِٛي ِظشَ )اٌمب٘وح اٌغل٠لح(، 0222ٚ وب٠شٚ ف١غز١فبي ِٛيأوزٛثو(، صُ 

 أوزٛثو(.
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%4.7 إدارة الأعمال والتسويق والتجارة

الهندسة والعمارة والإنشاءات

علوم الحاسب ونظم المعلومات

الجغرافيا والتخطيط الحضري الاقليمي

تكنولوجيا المعلومات والاتصالات

العلوم الاجتماعية 

علو البيئة الحيوية

الاقتصاد وعلوم النقل

الترويح والسياحة والرياضة

الاستشعار عن بعد

أخرى

( اٌزٛص٠غ اٌؼذدٞ ٚإٌغجخ اٌّئ٠ٛخ% ١ٌٍّبد٠ٓ اٌجسث١خ اٌشئ١غخ فٟ دساعبد 2خذٚي )

 اٌّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ

 َ(1012-1002ثبٌذٚس٠بد الأخٕج١خ خلاي اٌفزشح ) 

 اٌشئ١غخا١ٌّبد٠ٓ 
ػذد 

 اٌذساعبد
 اٌشئ١غخا١ٌّبد٠ٓ  %

ػذد 

 اٌذساعبد
% 

 2.3 221 ػٍَٛ اٌج١ئخ اٌس٠ٛ١خ 12.2 420 ٚاٌزغ٠ٛك ٚاٌزدبسحإداسح الأػّبي 

 1.0 30 الالزظبد ٚػٍَٛ إٌمً 1..2 224 إٌٙذعخ ٚاٌؼّبسح ٚالإٔشبءاد

 23.1 182 ػٍَٛ اٌسبعت ٚٔظُ اٌّؼٍِٛبد
اٌزش٠ٚر ٚاٌغ١بزخ 

 ٚاٌش٠بضخ
12 2.2 

اٌدغشاف١ب ٚاٌزخط١ظ اٌسضشٞ 

 الال١ٍّٟ
 0.8 12 الاعزشؼبس ػٓ ثؼذ 22.1 138

 ..2 228 أخشٜ 20.2 132 رىٌٕٛٛخ١ب اٌّؼٍِٛبد ٚالارظبلاد

 200 1213 الإخّبٌٟ 2.4 222 اٌؼٍَٛ الاخزّبػ١خ

  ِٓ إػذاد اٌجبزث اػزّبدًا ػٍٝ: اٌّظذس:
https://clarivate.com/webofsciencegroup/ (Accessed 10/1/2022) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (.1جدول )من عمل الباحث اعتمادًا على  :المصدر
دّؼبد 1شىً ) ُّ ( إٌغجخ اٌّئ٠ٛخ % ٌزٛص٠غ ا١ٌّبد٠ٓ اٌجسث١خ اٌشئ١غخ فٟ دساعبد اٌ

 َ(1012 -1002اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌذٚس٠بد الأخٕج١خ خلاي اٌفزشح )
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اٌّظبدس اٌؼشث١خٚػٍٝ اٌغبٔت ا٢فو رج١ٓ ثبٌجؾش فٟ       
()

اٌوٍبئً اٌؼ١ٍّخ(  -)اٌلٚه٠بد 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ثٍغذ ) ُّ ( كهاٍخ 09أْ عٍّخ اٌلهاٍبد اٌغغواف١خ اٌزٟ رٕبٌٚذ اٌ

% ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد فٟ ا١ٌّبك٠ٓ اٌجؾض١خ اٌّقزٍفخ؛ رزٛىع ث١ٓ اٌّمبلاد اٌجؾض١خ 2,ثَٕجخ 

اٌجؾض١خ الأفوٜ ( كهاٍخ فٟ ا١ٌّبك٠ٓ ,2%. فٟ ِمبثً )0410% ٚاٌوٍبئً اٌؼ١ٍّخ 72.1

غّؼبد علٚي )92ثَٕجخ  ُّ (، ١ٍٚزُ روع١ؼ ٘نٖ اٌلهاٍبد 0% ِٓ إعّبٌٟ كهاٍبد رٍه اٌ

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ. ُّ  ٌلاٍزفبكح ثؤلوثٙب ١ٌّلاْ اٌزقظض فٟ رٕبٚي اٌ
( اٌزٛص٠غ اٌؼذدٞ ٚإٌغجخ اٌّئ٠ٛخ % ١ٌٍّبد٠ٓ اٌجسث١خ اٌشئ١غخ فٟ دساعبد اٌّدّؼبد 1خذٚي )

 َ(1012-1002ىجشٜ ثبٌّظبدس اٌؼشث١خ )اٌذٚس٠بد ٚاٌشعبئً( خلاي اٌفزشح )اٌزدبس٠خ اٌ

 اٌّظبدس
 دساعبد غ١ش خغشاف١خ دساعبد خغشاف١خ

 % ػذد % ػذد

 3..48 22 0.8. .2 اٌّمبلاد اٌجسث١خ

 3..1 3 11.1 . اٌشعبئً اٌؼ١ٍّخ

 200 24 200 12 اٌّدّٛع

 ِٓ إػذاد اٌجبزث اػزّبدًا ػٍٝ: اٌّظذس:   
https://0810ozwnw-1104-y-https-www-webofscience-com.mplbci.ekb.eg/wos/woscc/basic-

search(Accessed 14/1/2022) 

https://0810gzwo0-1104-y-https-search-mandumah-

com.mplbci.ekb.eg/MyResearch/Home(Accessed 14/1/2022) 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ          ُّ ى٠بكح ٚاػؾخ فلاي ع١ّغ فزواد اٌلهاٍخ شٙلد كهاٍبد اٌ

( ٚشىً 2فٟ ا١ٌّبك٠ٓ اٌجؾض١خ اٌّقزٍفخ )عغواف١خ ٚغ١و عغواف١خ( وّب ٠زؼؼ ِٓ علٚي )

(؛ ِّب ٠ش١و ٌزٕبِٟ الارغبٖ اٌجؾضٟ ٌٙب ثشىً ػبَ، ٠ٚؼُيى مٌه ل١ّخ ِؼبًِ الاهرجبؽ اٌمٜٛ 2)

غّؼبد ث١ٓ ١ِلاْ اٌغغواف١ب ِمبه2.10ٔ) ُّ خ ثب١ٌّبك٠ٓ اٌجؾض١خ الأفوٜ؛ ( فٟ كهاٍخ رٍه اٌ

غّؼبد فلاي فزوح اٌلهاٍخ. فمل ىاكد كهاٍبد  ُّ ٚ٘ٛ ِب ٠ش١و ٌي٠بكح الا٘زّبَ ثلهاٍخ رٍه اٌ

( كهاٍخ فلاي اٌفزوح ِٓ 021( كهاٍبد إٌٝ )7اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ فٟ ١ِلاْ اٌغغواف١ب ِٓ )

ٓ الأفوٜ ِٓ َ، وّب اهرفؼذ َٔجخ كهاٍخ اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ فٟ ا١ٌّبك0222-0202٠

% ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد فٟ رٍه 80( كهاٍخ ثَٕجخ 2222% إٌٝ )1( كهاٍخ ثَٕجخ 2,8)

 ا١ٌّبك٠ٓ فلاي فزوح اٌلهاٍخ.

                                           
)*( ِزؼّٕخ لٛاػل ث١بٔبد كاه إٌّظِٛخ ٌلأٚهاق اٌجؾض١خ ٚاٌوٍبئً اٌؼ١ٍّخ ٚالإٔزبط اٌفىوٞ 

، ثغبٔت  Web Of Science (Clarivate)، ٚلبػلح ث١بٔبد EKBاٌّظوٞ اٌّزبػ ثجٕه اٌّؼوفخ 

 .Googleاٌجؾش اٌؼبَ فٟ 



 0202يوليــــــــو (  02ع  ) -( 7المجلة العربية للدراسات الجغرافية ،  مج )

 

 55 
ISSN: 2537-0839                                              eISSN : 2537-088X 

0

200

400

600

800

1000

1200

2005-20012010-20062015-20112021 -2016

الفترات الزمنية

ت
سا

را
لد

 ا
دد

ع

ميدان الجغرافيا الميادين البحثية الأخرى

( رطٛس دساعبد اٌّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌذٚس٠بد الأخٕج١خ ٚاٌّظبدس اٌؼشث١خ 1خذٚي )

 َ(1012-1002زشح )ٚفمبً ١ٌٍّبد٠ٓ اٌجسث١خ اٌشئ١غخ )خغشاف١خ ٚغ١ش خغشاف١خ( خلاي اٌف

 اٌفزشح اٌض١ِٕخ

 اٌجسث١خ اٌشئ١غ١خ ا١ٌّبد٠ٓ

 الأخٕج١خ اٌذٚس٠بد
اٌّظبدس اٌؼشث١خ )دٚس٠بد 

 ٚسعبئً(
 اٌّدّٛع

 ١ِذاْ

 اٌدغشاف١ب

ا١ٌّبد٠ٓ 

 الأخشٜ

١ِذاْ 

 اٌدغشاف١ب

ا١ٌّبد٠ٓ 

 الأخشٜ

١ِذاْ 

 اٌدغشاف١ب
% 

ا١ٌّبد٠ٓ 

 الأخشٜ
% 

0222- 

0228 
0, 2,8 0 2 01 7 2,8 1 

022,- 

0222 
92 047 9 2 98 20 222 29 

0222- 

0228 
48 872 8 7 222 0, 877 07 

022,- 

0202 
24, 2228 20 , 021 89 2222 80 

 222 0282 222 210 ,2 09 0227 281 الإعّبٌٟ

 ِٓ رغ١ّغ اٌجبؽش اػزّبكاً ػٍٝ: اٌّظذس:
https://0810ozwnw-1104-y-https-www-webofscience-com.mplbci.ekb.eg/wos/woscc/basic-

search(Accessed 14/1/2022)   

https://0810gzwo0-1104-y-https-search-mandumah-

com.mplbci.ekb.eg/MyResearch/Home(Accessed 14/1/2022) 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 (.3على جدول ) اعتمادًامن عمل الباحث  :المصدر
( اٌزطٛس اٌؼذدٞ ٌذساعبد اٌّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌذٚس٠بد الأخٕج١خ ٚاٌّظبدس 1شىً )

 َ(1012-1002اٌؼشث١خ ٚفمًب ١ٌٍّبد٠ٓ اٌجسث١خ اٌشئ١غخ خلاي اٌفزشح )
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دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ  ُّ ثبٌثبً: سطذ ٚرظ١ٕف دساعبد اٌ

 ُّ  َ(1012 -1002خزبسح خلاي اٌفزشح )اٌ

غّؼبد     ًّ اػزّل إؽبه ِٕٙغ١خ اٌلهاٍخ فٟ ٘نٖ اٌّوؽٍخ ٚطٛلاً ٌوطل ٚرظ١ٕف كهاٍبد اٌ

اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٚرؾ١ًٍ ارغب٘برٙب اٌجؾض١خ؛ ػٍٝ رؾل٠ل لٛاػل اٌج١بٔبد اٌوئ١َخ ٚافز١به 

ٕج١خ ٚاٌؼوث١خ، ر١ّٙلاً اٌّغلاد اٌؼ١ٍّخ اٌزٟ رقلَ ِٛػٛع اٌجؾش ػٍٝ َِزٜٛ اٌلهاٍبد الأع

 ٌؾظو ٘نٖ اٌلهاٍبد ٚاعواء اٌزؾ١ٍلاد اٌّقزٍفخ ػ١ٍٙب، وّب ٠ٍٟ:

خزبسح ٌٍذساعخ2) ُّ  ( رسذ٠ذ اٌذٚس٠بد ٚاٌّظبدس اٌؼ١ٍّخ اٌ

( كٚه٠خ ػ١ٍّخ 09رج١ٓ ثبٌجؾش ػٓ ِٛػٛع اٌلهاٍخ فٟ لٛاػل اٌج١بٔبد اٌؼب١ٌّخ ٚعٛك )      

 Web of، ٠ٚي٠ل اٌؼلك ل١ٍلاً فٟ لبػلح ث١بٔبد Scopusأعٕج١خ ٚفمًب ٌمبػلح ث١بٔبد 

Science ٚرغله الإشبهح إٌٝ أْ رٍه اٌلٚه٠بد رظله ػٓ عٙبد ِٚؤٍَبد ػ١ٍّخ ،

 ,Elsevier, Taylor& Francis))ِضً ِوِٛلخ ٚرزجغ أوجو كٚه إٌشو اٌؼب١ٌّخ 

Springer, Sage( ٚلل اػزّلد اٌلهاٍخ ػٍٝ افز١به ., )فمًب هئ١َخ؛ ٚ دٚس٠بد أخٕج١خ

ٌّؼب١٠و اٌزم١١ُ اٌؼب١ٌّخ )وّؼبًِ اٌزؤص١و ٚالالزجبً ٚاٌزوارت...( ثغبٔت رلافً ِٛػٛػبرٙب 

ِغ ِغبي اٌزقظض، ثبلإػبفخ إٌٝ أٔٙب رغُطٟ اٌغٛأت اٌّقزٍفخ ٌّٛػٛع اٌجؾش أط١ًٌٛب 

ٚرطج١م١ًب ٚرفظ١ٍ١ًب ٚرظله ثشىً صبثذ، وّب رغُطٟ فزوح اٌلهاٍخ اٌّّزلح فلاي اٌؼمل٠ٓ الأٚي 

قزبهح ٚأُ٘ فظبئظٙب، 9ٚاٌضبٟٔ ِٓ اٌموْ اٌؾبٌٟ. ٠ٚٛػؼ علٚي ) ُّ ( اٌلٚه٠بد الأعٕج١خ اٌ

( ِٛػٛػبد اٌلهاٍخ ٌزٍه اٌلٚه٠بد ٚفئبرٙب، ٚلل اشزٍّذ رٍه اٌلٚه٠بد 9وّب ٠ظٙو شىً )

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ؛ ١ٍزُ رٕبٌٚٙب ثبٌزؾ١ًٍ فلاي 41ػٍٝ ) ُّ ( ِمبٌخ ثؾض١خ رٕبٌٚذ اٌ

 اٌلهاٍخ.
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دّؼبد 2خذٚي ) ُّ خزبسح ٌذساعخ الاردب٘بد اٌسذ٠ثخ فٟ دساعبد اٌ ُّ ( اٌذٚس٠بد الأخٕج١خ اٌ

اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ رجؼبً ٌّؼب١٠ش اٌزم١١ُ اٌؼب١ٌّخ
)*(
 َ(1012-1002(خلاي اٌفزشح  

ISSN Coverage Publisher 
H-

INDEX 
SJR Quartile IF Journal No 

0095-0013 1925- 2021 
Taylor 

& Francis 
84 3.1 Q1 11.7 Economic Geography 1 

0969-6989 1994- 2021 Elsevier 89 1.5 Q1 7.1 
Journal of Retailing & 

Consumer Services 
2 

0360-1323 1976- 2021 Elsevier 154 1.7 Q1 6.4 Building and Environment 3 

0264-2751 1983- 2021 
Elsevier 

Ltd 
90 1.7 Q1 5.8 Cities 4 

1468-2702 2001-2021 
Oxford 

University 
102 2.5 Q1 4.8 

Journal of Economic 

Geography 
5 

0143-6228 1981- 2021 Elsevier 99 1.1 Q1 4.2 Applied Geography 6 

   ِٓ إػذاد اٌجبزث اػزّبدًا ػٍٝ: اٌّظذس:
https://www.scimagojr.com/journalrank.php(Accessed 13/1/2022)- 

https://08105zue1-1104-y-https-www-scopus-com.mplbci.ekb.eg (Accessed 13/1/2022)- 

٠ٚؼجو ػٓ ػلك اٍزشٙبكاد اٌجؾش اٌٛاؽل  Impact Factor (IF))*( ِٕٙب ِؼبًِ اٌزأث١ش 

 :Q1)ٌٍلٚه٠خ ٠ٕٚمَُ لأهثغ فئبد  Quartile Rank، ٚرظ١ٕف اٌزشارت فٟ اٌلٚه٠خ

Q4)،  ِٚؼبًِ اٌزشر١ت اٌؼبٌّٟ ٌٍذٚس٠خ(SJR) SCImago Journal Rank  ًؽجمب

 .(H-INDEX)ٚػذد ِشاد الاعزشٙبد ثٙب ٢فو إطلاه، ٚاٌؼلالخ ث١ٓ ػلك الأثؾبس 

 

     

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 - & www.scopus.com/sources : www.scimagojr.com ا علىمن عمل الباحث اعتمادً  :المصدر
خزبسح ٌٍذساعخ ِٚٛضٛػبرٙب2شىً ) ُّ  ( ِدبلاد اٌذٚس٠بد الأخٕج١خ اٌ

https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=Oxford%20University%20Press&tip=pub
https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=Oxford%20University%20Press&tip=pub
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( ِغٍخ 28ٌٍلهاٍخ؛ ٚشٍّذ ) اٌذٚس٠بد ٚاٌّظبدس اٌؼشث١خٚثٕفٌ إٌّٙغ١خ رُ رؾل٠ل       

ٔظواً ٌٍزشزذ اٌىج١و ٌٍلهاٍبد ث١ٓ اٌلٚه٠بد، وّب  Web of Scienceػ١ٍّخ ثمبػل ث١بٔبد 

رُ الاػزّبك ػٍٝ لٛاػل ث١بٔبد كاه إٌّظِٛخ ٌلأثؾبس ٚاٌوٍبئً اٌؼ١ٍّخ، ثغبٔت الإٔزبط 

، EKBاٌفىوٜ اٌّظوٞ، ِٚغلاد و١ٍبد ا٢كاة ٚاٌزوث١خ اٌّزبؽخ ثجٕه اٌّؼوفخ اٌّظوٞ 

 ( أُ٘ اٌلٚه٠بد اٌؼوث١خ8علٚي )ثبلإػبفخ إٌٝ اٌجؾش اٌؼبَ ػٍٝ شجىخ الإٔزؤذ. ٠ٚٛػؼ 

قزبهح ُّ ( كهاٍخ 24ٚعٙبد طلٚه٘ب، ٚلل ثٍغذ عٍّخ اٌلهاٍبد فٟ اٌّظبكه اٌؼوث١خ ) اٌ

 ١ٍزُ رٕبٌٚٙب ثبٌزؾ١ًٍ فٟ اٌؼٕبطو اٌزب١ٌخ.

 على مواقع الدوريات المُختارة. ااعتمادً من عمل الباحث  :المصدر
خزبسح ٌٍذساعخ 2طٛسح ) ُّ  ( أغٍفخ اٌذٚس٠بد الأخٕج١خ اٌ
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خزبسح ٌذساعخ الاردب٘بد اٌسذ٠ثخ فٟ دساعبد 3خذٚي ) ُّ ( أُ٘ اٌذٚس٠بد اٌؼشث١خ اٌ

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ خلاي ا ُّ  َ(1012-1002(ٌفزشح اٌ

 ISSN اٌذٌٚخ إٌبشش اعُ اٌذٚس٠خ َ

 ٍٍٍَخ ثؾٛس عغواف١خ 2
اٌغّؼ١خ اٌغغواف١خ 

 اٌّظو٠خ
 2682-4795 ِظو

 3721-1026 الأهكْ عبِؼخ الأهكْ كهاٍبد اٌؼٍَٛ الإَٔب١ٔخ ٚالاعزّبػ١خ 1

 3782-2090 ِظو عبِؼخ لٕبح ا٠ٌٌَٛ اٌّغٍخ اٌؼ١ٍّخ ٌٍلهاٍبد اٌزغبه٠خ ٚاٌج١ئخ 1

 473X-1994 اٌؼواق عبِؼخ ثغلاك ِغٍخ ا٢كاة 2

 0311-1658 اٌَؼٛك٠خ عبِؼخ اٌٍّه ف١ظً اٌّغٍخ اٌؼ١ٍّخ ٌٍؼٍَٛ الأٍب١ٍخ ٚاٌزطج١م١خ 3

 ِٓ إػذاد اٌجبزث اػزّبدًا ػٍٝ: اٌّظذس:
 - https://0810ozydn-1104-y-https-www-webofscience-com.mplbci.ekb.eg(Accessed 19/1/2022)  

- https://0810gzyg2-1104-y-https-search-mandumah-com.mplbci.ekb.eg  (Accessed 19/1/2022)           

                      

دّؼبد 1) ُّ اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌذٚس٠بد ٚاٌّظبدس ( اٌزٛص٠غ اٌؼذدٞ ٚإٌغجٟ ٌذساعبد اٌ

خزبسح )اٌؼشث١خ ٚالأخٕج١خ( خلاي اٌفزشح  ُّ  1012َ-1002اٌ

غّؼبد         ُّ ثٍغذ عٍّخ اٌلهاٍبد اٌزٟ اػزّل ػ١ٍٙب اٌجبؽش فٟ كهاٍخ الارغب٘بد اٌؾل٠ضخ ٌٍ

 (41( كهاٍخ؛ ُِٕٙ )227اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ فلاي اٌؼمل٠ٓ الأٚي ٚاٌضبٟٔ ِٓ اٌموْ اٌؾبٌٟ )

قزبهح رُّضً ) ُّ ( 24%( ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد، ثغبٔت )70ٚهلخ ثؾض١خ ثبٌلٚه٠بد الأعٕج١خ اٌ

%( ِٓ اٌلهاٍبد. ٚرغله الإشبهح إٌٝ 01كهاٍخ فٟ اٌّظبكه اٌؼوث١خ رُّضً إٌَجخ اٌجبل١خ )

 أْ اٌّظبكه اٌؼوث١خ شٍّذ الأٚهاق اٌجؾض١خ ثغبٔت اٌوٍبئً اٌؼ١ٍّخ أ٠ؼًب.

دّؼبد ( اٌزٛص٠غ اٌؼذد4خذٚي ) ُّ ٞ ٚإٌغجخ اٌّئ٠ٛخ % ٌلأٚساق اٌجسث١خ فٟ دساعبد اٌ

خزبسح خلاي اٌفزشح ) ُّ  َ(1012-1002اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌذٚس٠بد الأخٕج١خ اٌ

 اٌذٚس٠خ
دساعبد اٌّشاوض 

 ٚإٌّبطك اٌزدبس٠خ

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ُّ  دساعبد اٌ

 % ػذد

Journal of Retailing and Consumer 

Services 
008 31 32.2 

Cities ,70 28 28.2 

Journal of Economic Geography 92 1 1.1 

Economic Geography ,0 8 8.1 

Applied Geography 282 . ..2 

Building and Environment 2,2 1 1.2 

 200 18 2222 اٌّدّٛع

خزبسح. اٌّظذس: ُّ   ِٓ إػذاد اٌجبزث اػزّبدًا ػٍٝ زظش اٌّدلاد اٌؼ١ٍّخ اٌ
 https://www.scimagojr.com   & www.scopus.com. 
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غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ  (3( ٚشىً )4خذٚي )ٚثزؾ١ًٍ              ُّ رج١ٓ أْ عٍّخ كهاٍبد اٌ

قزبهح ثٍغ  ثبٌذٚس٠بد الأخٕج١خ ُّ % ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد اٌزٟ رٕبٌٚذ 7.8كهاٍخ ثَٕجخ  41اٌ

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ  ُّ إٌّبؽك ٚإٌّشآد ٚاٌّواوي اٌزغبه٠خ؛ ٠ٚوعغ مٌه ٌؾلاصخ اٌ

غب ِٛي ِٓ ٔبؽ١خ، ثبلإػبفخ إٌٝ لٍخ أػلاك٘ب ِمبهٔخ ثبٌّواوي اٌزغبه٠خ اٌزم١ٍل٠خ ٚثقبطخ ا١ٌّ

فٟ لٍٛة اٌّلْ، أٚ الأٍٛاق ٚاٌشٛاهع ٚإٌّبؽك اٌزغبه٠خ اٌزٟ لارياي رَزمطت عيءًا وج١وًا 

ِٓ هؽلاد اٌّزَٛل١ٓ. فغبٌجًب ِب ٠ؼزّل اٌزٕظ١ُ اٌزغبهٞ ٌٍّلْ ػٍٝ اٌؼل٠ل ِٓ اٌّواوي 

غّؼبد اٌزغبه٠خ ٚالأٍٛاق ٚاٌش ُّ ٛاهع اٌزغبه٠خ فٟ ِٕطمزٙب اٌّووي٠خ، ثغبٔت ثؼغ اٌ

 اٌىجوٜ ػٍٝ ٘ٛاِشٙب.

رجب٠ٓ رٛى٠غ الأٚهاق اٌجؾض١خ ػٍٝ اٌّغلاد اٌؼ١ٍّخ اٌّقزبهح ٌٍلهاٍخ؛ ؽ١ش اٍزؾٛمد       

ػٍٝ أوضو ِٓ ٔظف  Journal of Retailing and Consumer Servicesكٚه٠خ 

ثَجت رٕٛع ِٛػٛػبرٙب اٌزٟ رغطٟ وبفخ إٌّشآد ٚإٌّبؽك %( 89.2اٌلهاٍبد ثَٕجخ )

ا٘زّبِٙب ثجؾٛس اٌز٠َٛك ٚفظبئض اٌّزَٛل١ٓ. فٟ ؽ١ٓ ثٍغ ٔظ١ت كٚه٠خ اٌزغبه٠خ، ِغ 

Cities  ٛعٍّخ اٌلهاٍبد؛ ٔظوًا لا٘زّبِٙب ثغٛأت ِزؼلكح فٟ ث١ئخ اٌّلْ 21.9ٔؾ ِٓ %

ٚ٘ٛ ِب اهرجؾ ثظٛهح ِجبشوح ِغ ِٛػٛع اٌلهاٍخ. ٚشغٍذ اٌّغلاد  ٚالزظبك٠برٙب

 Journal of Economic Geography& Economicالالزظبك٠خ اٌّزقظظخ 

  (.6على جدول ) امن عمل الباحث اعتمادً  :المصدر
دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌذٚس٠بد 3شىً ) ُّ ( إٌغت اٌّئ٠ٛخ % ٌلأٚساق اٌجسث١خ زٛي دساعبد اٌ

خزبسح خلاي اٌفزشح ) ُّ  َ(1012-1002الأخٕج١خ اٌ
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Geography  ( قزبهح. 27.9اٌّورجخ اٌضبٌضخ ثَٕجخ ُّ %( ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد ثبٌلٚه٠بد اٌ

% فمؾ؛ 7.2جخ فٟ اٌّورجخ اٌقبَِخ ثَٕ Applied Geographyفٟ ؽ١ٓ عبءد كٚه٠خ 

ب، ٚأف١وًا ثٍغذ َٔجخ  ًّ ؽ١ش هويد اٌىض١و ِٓ كهاٍبرٙب ػٍٝ إٌّشآد اٌزغبه٠خ الألً ؽغ

%( ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد 2.2) Building and Environmentاٌلهاٍبد فٟ كٚه٠خ 

قزبهح. ُّ  ثبٌلٚه٠بد اٌ

غّؼبد اٌزغبه٠ اٌذساعبد اٌؼشث١خ( رج١ٓ أْ عٍّخ 7ٚثلهاٍخ علٚي )        ُّ خ اٌىجوٜ ؽٛي اٌ

% ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ ؽٛي إٌّبؽك ٚإٌّشآد ,( كهاٍخ، رُّضً 24ثٍغذ )

اٌزغبه٠خ؛ ٚرغله الإشبهح إٌٝ أْ ٕ٘بن ثؼغ اٌلهاٍبد الأفوٜ اٌزٟ اٍزقلِذ ػٕٛاْ 

اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ؛ فٟ ؽ١ٓ ؽُجمذ اٌلهاٍخ ػٍٝ ِواوي رَٛق رم١ٍل٠خ لارولٝ 

غّؼبد وجوٜ. ُِ  ٌىٛٔٙب 

دّؼبد اٌزدبس٠خ .خذٚي ) ُّ ( اٌزٛص٠غ اٌؼذدٞ ٚإٌغجٟ ٌلأٚساق اٌجسث١خ فٟ دساعبد اٌ

خزبسح خلاي اٌفزشح ) ُّ  َ(1012-1002اٌىجشٜ ثبٌذٚس٠بد ٚاٌّظبدس اٌؼشث١خ اٌ

 اٌّظبدس إٌٛع
دساعبد اٌّشاوض 

 ٚإٌّبطك اٌزدبس٠خ

ُّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ  دساعبد اٌ

 % ػذد

١خ
سث

ٌج
 ا
ق

سا
ٚ
لأ
ا

 

Human Index خلبػذح ث١بٔبد اٌؼٍَٛ الأغب١ٔ   122 1 11.2 

Eco-Link23.2 4 180 لبػذح ث١بٔبد اٌؼٍَٛ الالزظبد٠خ ٚالاداسح 

Edu Search لبػذح ث١بٔبد اٌؼٍَٛ الاخزّبػ١خ ٚاٌزشث٠ٛخ   42 3 21.8 

 10.3 8 . ِظبدس أخشٜ

 2.8. 18 441 اٌّدّٛع

 ً
بئ

ع
ٌش

ا

١خ
ٍّ

ٌؼ
ا

 

 Mandumah 21 1 11.2لبػذح إٌّظِٛخ ٌٍشعبئً اٌدبِؼ١خ 

 3.2 1 1 أخشٜ

 18.1 22 22 اٌّدّٛع

 200 11 4.4 الإخّبٌٟ اٌؼبَ

 - ِٓ إػلاك اٌجبؽش اػزّبكاً ػٍٝ ؽظو اٌلهاٍبد ثبٌّظبكه اٌؼوث١خ اٌوئ١َخ: اٌّظذس:

Web of Science & Dar Almandumah  

 Dar Almandumahٚكاه إٌّظِٛخ  Web of Science ٚثبٌجؾش فٟ لبػلح ث١بٔبد     

ثغبٔت الإٔزبط اٌفىوٞ اٌّظوٞ ٚاٌجؾش اٌؼبَ ػٍٝ شجىخ الإٔزؤذ ٌؾظو اٌلهاٍبد اٌزٟ 

%(، 72.1( ٚهلخ ثؾض١خ ثَٕجخ )01كهاٍخ؛ ُِٕٙ ) 24رٕبٌٚذ اٌّٛػٛع؛ رُ اٌٛطٛي ٌؼلك 

اٌؼوث١خ ثبٌّظبكه %( ِٓ إعّبٌٟ اٌلهاٍبد 01.0( هٍبٌخ ػ١ٍّخ رُّضً )22ثغبٔت )

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ. ُّ   اٌّقزٍفخ ؽٛي اٌ

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ خلاي 1) ُّ ( اٌزطٛس اٌضِٕٟ ٌذساعبد اٌ

 َ(1012-1002اٌفزشح )
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غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ثبٌّظبكه الأعٕج١خ ٚاٌؼوث١خ  ُّ رطٛهد اٌلهاٍبد اٌزٟ رٕبٌٚذ اٌ

قزبهح فلاي ُّ ( 1َ( ثشىً ٍِؾٛظ وّب ٠زؼؼ ِٓ علٚي )0202-0222فزوح اٌلهاٍخ ) اٌ

( كهاٍخ فلاي رٍه اٌفزوح ثي٠بكح لله٘ب 7,( كهاٍخ إٌٝ )22(، ؽ١ش اهرفؼذ ِٓ ),ٚشىً )

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٚأزشبه٘ب ثلٚي اٌؼبٌُ اٌّقزٍفخ، 824 ُّ %؛ ٠ٚؼُيٜ مٌه إٌٝ ّٔٛ اٌ

رٙب ٚأ١ّ٘زٙب الالزظبك٠خ ٚالاعزّبػ١خ. ٚلل ثٍغ ٚريا٠ل الا٘زّبَ ثلهاٍزٙب، ٚثؾش ِشىلا

٠ّٚىٓ رمغ١ُ رٍه اٌفزشح ( كهاٍخ/ اٌؼبَ فلاي رٍه اٌفزوح، 8.,اٌّزٍٛؾ إٌَٛٞ ٌلهاٍزٙب )

 إٌٝ أسثغ ِشازً وبٌزبٌٟ:

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ 8خذٚي ) ُّ ( رطٛس دساعبد اٌ

 َ(1012-1002ذساعخ )خلاي فزشح اٌ  ِٚزٛعطٙب اٌغٕٛٞ

 اٌفزشاد اٌض١ِٕخ

 اٌّظبدس اٌؼشث١خ اٌّظبدس الاخٕج١خ
اٌّزٛعظ  الاخّبٌٟ

اٌغٕٛٞ 

 )دساعخ/ػبَ(

 اٌشعبئً اٌؼ١ٍّخ اٌذٚس٠بد اٌذٚس٠بد

 % ػذد % ػذد % ػذد % ػذد

0222- 0228 4 4.0 2 2., 2 4.2 22 1.2 0.0 

022,- 0222 27 27.2 1 01., 2 2.2 08 21.0 8 

0222- 0228 08 08.8 8 27.4 9 2,.9 29 09.1 7 

022,- 0202 97 91.2 29 82.2 , 89.8 ,7 91.4 22 

 8., 222 227 222 22 222 01 222 41 اٌّغّٛع

ِٓ إػلاك اٌجبؽش اػزّبكاً ػٍٝ ؽظو اٌلهاٍبد ثبٌّظبكه الأعٕج١خ ٚاٌؼوث١خ فلاي فزوح  اٌّظذس:

 اٌلهاٍخ.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  (.8على جدول ) الباحث اعتماداً  من عمل :المصدر
ُّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ ٚفمبً ٌٍٕٛع خلاي 4شىً ) ( رطٛس ٔغجخ دساعبد اٌ

 َ(1012-1002اٌفزشح )
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غّؼبد  َ(:1003-1002اٌّشزٍخ الأٌٚٝ ) - ُّ شٙلد ٘نٖ اٌفزوح ألً ػلك ٌلهاٍبد اٌ

% ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد، ثّزٍٛؾ ٍٕٛٞ 1( كهاٍخ ثَٕجخ 22اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٚظٙو ف١ٙب )

كهاٍخ/اٌؼبَ، ٚهويد اٌلهاٍبد ػٍٝ رطٛه ١٘ٚواهو١خ أِبوٓ اٌزَٛق فٟ اٌلٚي  0.0

 & Wang)اٌّقزٍفخ ٚثقبطخ فبهط ا٠ٌٛبد اٌّزؾلح ٚإٔغٍزوا، ِٚٓ أّ٘ٙب كهاٍخ 

Xu,2002)  اٌزٟ رمبهْ ث١ٓ اِبوٓ اٌزغبهح غ١و اٌّقططخ ثّواوي اٌّلْ، ٚث١ٓ اٌّغّؼبد

َجك ثبٌزطج١ك ػٍٝ ِل٠ٕخ شٕغٓ عٕٛة اٌظ١ٓ، ٚكهاٍخ ) ُّ  اٌزغبه٠خ ماد اٌزقط١ؾ اٌ

(Erkip,2004.اٌزٟ رٕبٌٚذ رطٛه اٌّواوي اٌزغبه٠خ ٚظٙٛه اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ فٟ روو١ب  

غّؼبد 0222وّب ظٙود ثؼغ اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ ِضً كهاٍخ )ٍٍطبْ ىوو٠ب،  ُّ ( ؽٛي اٌ

 اٌزغبه٠خ اٌؾل٠ضخ ٚأصو٘ب فٟ إٌّٛ اٌؼّوأٟ ٌٍؼبطّخ الأهك١ٔخ ػّبْ.

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ف١ٙب  َ(:1020-1004اٌّشزٍخ اٌثب١ٔخ ) - ُّ ىاكد كهاٍبد اٌ

اٍبد، ثّزٍٛؾ ٍٕٛٞ فٌّ % ِٓ عٍّخ اٌله21.0( كهاٍخ رُّضً 08ٚثٍغذ )

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ِٓ فلاي اٌَلاًٍ  ُّ كهاٍبد/اٌؼبَ. ٚظٙو فلاٌٙب الا٘زّبَ ثّٕٛ اٌ

اٌز٠َٛم١خ اٌؼب١ٌّخ ٚأصو٘ب ػٍٝ اٌّزبعو اٌزم١ٍل٠خ ِغ كهاٍخ ّٔبمط ِٓ اٌلٚي اٌّقزٍفخ ِضً: 

 .Mart-Wal & Carrefour ٍلاًٍ ػٍٝ ثبٌزطج١ك ( Coe , 2007&Wrigley) كهاٍخ

غّؼبد رٍه ظٙٛه فٟ اٌّؤصوح ثبٌؼٛاًِ اٌؼوث١خ اٌلهاٍبد ا٘زّذ ؽ١ٓ فٟ ُّ  ّٔبمط ٚرٕبٚي اٌ

 ا٘زّذ ونٌه ثبٌمب٘وح، اٌىجوٜ اٌزغبه٠خ اٌّٛلاد ػٓ (0227 )غواة، كهاٍخ ِضً: ٌٙب

غّؼبد ِٓ ٌٍزَٛق الأفواك رٛعٗ ػٛاًِ ثزؾ١ًٍ اٌلهاٍبد ُّ  كهاٍخ ِضً اٌىجوٜ اٌزغبه٠خ اٌ

 الإؽظبئ١خ. ٚالأٍب١ٌت اٌؼ١ٕخ كهاٍخ فلاي ِٓ (0224 )اٌقط١ت،

%( 09.1كهاٍخ رُّضً هثغ ) 29ثٍغ ػلك اٌلهاٍبد  َ(:1023-1022اٌّشزٍخ اٌثبٌثخ ) -

كهاٍبد/ػبَ. ٕٚ٘ب  7اٌلهاٍبد رمو٠جًب فلاي فزوح اٌلهاٍخ، ٚاهرفغ اٌّزٍٛؾ إٌَٜٛ إٌٝ 

رٍٛؼذ اٌلهاٍبد الأعٕج١خ فٟ رطج١ك إٌّبمط ٚاٌزؾ١ٍلاد الاؽظبئ١خ ٌٕظُ اٌّؼٍِٛبد 

 Locationبمط اٌّٛلغ ٚاٍزقلِذ ّٔ (Vega, et, al., 2012)اٌغغواف١خ ِضً كهاٍخ 

Models  ٚرؾ١ٍلاد ٔظُ اٌّؼٍِٛبدGIS  لافز١به اٌّٛالغ اٌزغبه٠خ ٚرؾل٠ل ٔفٛم٘ب

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌؼقّخ ٚأصو٘ب فٟ  ُّ الإل١ٍّٟ. ٚا٘زّذ اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ ثزٕبٚي اٌ

  .(Sweidan, 2013)الزظبك٠بد اٌّلْ ّٚٔٛ٘ب اٌؾؼوٞ ثؼل أزشبه٘ب فٟ اٌلٚي اٌؼوث١خ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٕ٘ب لواثخ  َ(:1012-1024خ اٌشاثؼخ )اٌّشزٍ - ُّ ثٍغذ كهاٍبد اٌ

كهاٍخ/ػبَ.  22% فلاي فزوح اٌلهاٍخ، ثّزٍٛؾ ٍٕٛٞ 91.4ٔظف عٍّخ اٌلهاٍبد 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٚثقبطخ ا١ٌّغب ِٛي ثؼل ّٔٛ٘ب  ُّ ٚرؼلكد ٕ٘ب اٌلهاٍبد الأعٕج١خ ٌٍ

 (Lemarchand, 2021) ٚا١ٌّٕٙخ الالزظبك٠خ ِضً كهاٍخ ػب١ًٌّب ِلفٛػخ ثزؤص١واد اٌؼٌّٛخ 

غّؼبد فٟ ِل٠ٕخ ثبه٠ٌ. وّب ثوىد اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ اٌزٟ اػزّلد  ُّ ػٓ رؤص١واد رٍه اٌ

غّؼبد  ُّ ػٍٝ رؾ١ٍلاد ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ ٚالاٍزشؼبه ػٓ ثؼل فٟ رٕبٚي رٍه اٌ

( اٌزٟ كهٍذ ٔشؤح ا١ٌّغب ِٛي ثّظو ٚرؾل٠لاً 0202ٚرؾ١ٍٍٙب ِضً كهاٍخ )وبًِ ٍؼلاٚٞ، 

https://academic.oup.com/joeg/search-results?f_Authors=Neil+M.+Coe
https://academic.oup.com/joeg/search-results?f_Authors=Neil+Wrigley
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ُّقططخ 0202ثو، ٚكهاٍخ )فبهٚق، ثّل٠ٕخ اٌَبكً ِٓ أوزٛ غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌ ُّ ( ػٓ اٌ

اٌغل٠لح ٌزٍه اٌّٛاػغ فٟ افز١به أَٔت  Modelsثّل٠ٕخ اٌمب٘وح، ٚولاّ٘ب اٍزقلِب إٌّبمط 

غّؼبد. ُّ  اٌ

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ 2)  ُّ ( اٌزٛص٠غ اٌدغشافٟ ٌذساعبد اٌ

 (1012َ-1002خلاي اٌفزشح )

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ػٍٝ  ُّ رجب٠ٓ رٛى٠غ اٌلهاٍبد الأعٕج١خ ٚاٌؼوث١خ اٌزٟ رٕبٌٚذ اٌ

( 4َِزٜٛ لبهاد ٚكٚي اٌؼبٌُ؛ رجؼًب ٌؼلك اٌلهاٍبد ِٚغبي ا٘زّبِٙب، ٠ٚزؼؼ ِٓ علٚي )

كٌٚخ ِقزٍفخ. ٠ّٚىٓ كهاٍخ ٘نا  21( أزشبه رٍه اٌلهاٍبد ػٍٝ َِزٜٛ 7ٚفو٠طخ )

 اٌزٛى٠غ وبٌزبٌٟ:

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌّظبدس الأخٕج١خ 1) خذٚي ُّ ( اٌزٛص٠غ اٌدغشافٟ ٌذساعبد اٌ

 1012َ-1002ٚاٌؼشث١خ ػٍٝ دٚي ٚلبساد اٌؼبٌُ خلاي اٌفزشح 

 اٌذٌٚخ
ػذد 

 اٌذساعبد
 اٌذٌٚخ %

ػذد 

 اٌذساعبد
 اٌذٌٚخ %

ػذد 

 اٌذساعبد
% 

 3.8 8 اٌٛلا٠بد اٌّزسذح 1.4 3 اٌؼشاق 24.8 11 اٌظ١ٓ

 1.4 3 وٕذا 32 2. خٍّخ لبسح آع١ب 2.2 4 إٌٙذ

 1.1 1 اٌّىغ١ه 4.4 1 اٌٍّّىخ اٌّزسذح 1.1 1 وٛس٠ب ج

 ..22 24 خٍّخ اِش٠ىب اٌشّب١ٌخ 1.4 3 سٚع١ب 2.3 1 رب٠لأذ

 2.3 1 وٌِٛٛج١ب 2.3 1 اٌجشرغبي 1.1 1 فٍغط١ٓ

 ..0 2 فٕض٠ٚلا 2.3 1 فشٔغب ..0 2 وٛس٠ب ػ

 1.1 1 خٍّخ اِش٠ىب اٌدٕٛث١خ 2.3 1 اٌزش١ه ..0 2 ِب١ٌض٠ب

 4.4 1 ِظش 2.3 1 اٌغ٠ٛذ ..0 2 لطش

 ..0 2 خٕٛة افش٠م١ب 2.3 1 رشو١ب 1.1 1 الاِبساد

 ..0 2 غبٔب ..0 2 اعجب١ٔب 2.1 1 اٌفٍج١ٓ

 ..0 2 ١ٔد١ش٠ب ..0 2 ثٍد١ىب ..0 2 ا٠شاْ

 8.8 21 خٍّخ أفش٠م١ب ..0 2 ا٠طب١ٌب 2.2 4 اٌغؼٛد٠خ

 1.1 1 خٍّخ اعزشا١ٌب ..0 2 اٌّب١ٔب ..0 2 اٌى٠ٛذ

 ..0 2 فٍٕذا 20.1 22 الاسدْ

 200 .21 الاخّبٌٟ اٌؼبَ
 2.3 1 عٛس٠ب

خٍّخ لبسح 

 اٚسٚثب
11 12.1 

ِٓ إػذاد اٌجبزث اػزّبدًا ػٍٝ زظش اٌذساعبد ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ خلاي  اٌّظذس: 

  فزشح اٌذساعخ.
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غّؼبد اٌزغبه٠خ  - ُّ اٍزؾٛمد لبهح آ١ٍب ػٍٝ أوضو ِٓ ٔظف اٌلهاٍبد اٌزٟ رٕبٌٚذ اٌ

% ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد؛ ٚمٌه لأٔٙب رؼُ اٌؼل٠ل 89اٌىجوٜ فلاي فزوح اٌلهاٍخ ثَٕجخ ثٍغذ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ الأوجو ٚالأشٙو ػب١ًٌّب فٟ كٌٚٙب اٌّقزٍفخ طٛهح ) ُّ (. ٚلل رٛىػذ 0ِٓ اٌ

كٌٚخ ِٓ كٚي اٌمبهح، رزملِٙب اٌظ١ٓ 28رٍه اٌلهاٍبد فٟ 
( )

% 22كهاٍخ رُّضً  02ثٕؾٛ 

% ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد ػٍٝ َِزٜٛ لبهاد 1.,2ٍبد فٟ اٌمبهح، ٚثَٕجخ ِٓ عٍّخ اٌلها

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ف١ٙب ػٍٝ َِبؽبد شبٍؼخ ِغ ٚعٛك  ُّ اٌؼبٌُ؛ ٠ٚوعغ مٌه لأزشبه اٌ

اٌىضبفخ اٌَىب١ٔخ اٌؼب١ٌخ ٚرطج١ك الاٍب١ٌت اٌزىٌٕٛٛع١خ ٚاٌز٠َٛم١خ اٌؾل٠ضخ، ِّب عؼٍٙب رزفٛق 

                                           
غّؼبد ػب١ًٌّب ِٕٙب: ,) اٌظ١ٓ)*( رؼُ  ُّ غّؼبد رغبه٠خ وجوٜ رؼُل ِٓ أوجو اٌ ُِ  )Golden 

lResources Mal  0أٌف َ 8,2ثَّبؽخ إ٠غبه٠خ ،ٚMall  SM Tianjin   إ٠غبه٠خ ثَّبؽخ

. ثبلإػبفخ إٌٝ 0أٌف َ 912ثَّبؽخ ا٠غبه٠خ  Mall Global Harbor، ٚ 0أٌف َ 8,8

South China Mall  بِٛي فٟ اٌؼبٌُ ؽزٝ رُ ٚوبْ أوجو ١ِغ 0أٌف َ 2,,ثَّبؽخ إ٠غبه٠خ

.  ١ٍِ0ْٛ َ 218ثٍغذإ٠غبه٠خ َ ثَّبؽخ 0221ثبٌؼبطّخ ؽٙواْ ػبَ  ١ِIran Mallغب إٔشبء 

 Nourian, 2021)  (Esfandi &ٌٍّي٠ل ِواعؼخ

  (.9عمل الباحث اعتمادًا على جدول )من  :المصدر
ُّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ.خش٠طخ )  ( اٌزٛص٠غ اٌدغشافٟ ٌذساعبد اٌ

 َ(1012-1002ػٍٝ ِغزٜٛ لبساد اٌؼبٌُ خلاي اٌفزشح ) 

https://en.wikipedia.org/wiki/Golden_Resources_Mall
https://en.wikipedia.org/wiki/Golden_Resources_Mall
https://en.wikipedia.org/wiki/Golden_Resources_Mall
https://en.wikipedia.org/wiki/SM_Supermall
https://en.wikipedia.org/wiki/Global_Harbor
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غّؼبد ِضً وٕلا ٚاٌٛلا٠بد اٌّزؾلح الأِو٠ى١خ ٚاٌٍّّىخ  ػٍٝ اٌلٚي الأٌٚٝ فٟ ٔشؤح ُّ رٍه اٌ

  اٌّزؾلح.

% ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد؛ رٛىػذ رٍه 02.0شغٍذ لبهح اٚهٚثب اٌّورجخ اٌضب١ٔخ ٚثٍغذ َٔجزٙب  -

كٌٚخ، رزملُِٙ اٌٍّّىخ اٌّزؾلح ٚه١ٍٚب 20اٌلهاٍبد ػٍٝ 
()

% 22.9؛ ٚثٍغذ َٔجزُٙ ِؼًب 

% ِٓ كهاٍبد اٌمبهح الأٚهٚث١خ؛ ؽ١ش رؼُل الأٌٚٝ اٌّٛؽٓ الأٚي 91ِٓ إعّبٌٟ اٌلهاٍبد ٚ

غّؼبد فبهط كٚي إٌّشؤ ثؤِو٠ىب اٌشّب١ٌخ، فٟ ؽ١ٓ رَزؾٛم اٌضب١ٔخ ؽب١ًٌب ػٍٝ  ُّ ٌظٙٛه رٍه اٌ

غّؼبد اٌزغبه٠خ ثبٌمبهح طٛه ) ُّ  (. 0أوجو اٌ

% ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد فلاي فزوح 22.7عبءد أِو٠ىب اٌشّب١ٌخ فٟ اٌّورجخ اٌضبٌضخ ثَٕجخ  -

غّؼبد 8.1اٌلهاٍخ، ُِٕٙ  ُّ % ِٓ اٌلهاٍبد ٌٍٛلا٠بد اٌّزؾلح اٌزٟ رؼُ أؽل أوجو اٌ

% ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد ,.2، صُ وٕلا َٚٔجزٙب Mall of Americaاٌزغبه٠خ فٟ اٌمبهح ٚ٘ٛ 

 ٚأف١واً اٌّى١َه.

% ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد ثمبهاد اٌؼبٌُ، ٚغطذ 1.1ؽٍذ إفو٠م١ب فٟ اٌّورجخ اٌواثؼخ ثَٕجخ  -

اٌلهاٍبد أهثغ كٚي هئ١َ١خ ٟ٘ )ِظو، عٕٛة افو٠م١ب، غبٔب، ١ٔغ١و٠ب( ٔظوًا ٌؾلاصخ ػٙل٘ب 

غؼبد ُّ غّؼبد اٌزغبه٠خ ثبٌمبهح "١ِغب ِٛي اٌؼوة"  ثزٍه اٌ ُّ اٌؼقّخ. ٚرؼُ ِظو أوجو اٌ

( وّب رزؼلك ف١ٙب كهاٍبد اٌّٛلاد ٚاٌّواوي اٌزغبه٠خ. ٚفٟ 0أوزٛثو طٛهح ) ,ثّل٠ٕخ 

% ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد ثمبهاد 0.0اٌّورجخ الأف١وح لبهح اٍزوا١ٌب ٌُٚ ريك َٔجخ كهاٍبرٙب ػٓ 

 اٌؼبٌُ.

  

                                           
غّؼبد اٌزغبه٠خ الأٚهٚث١خ، افززؼ فٟ اٌؼبطّخ   Avia parkMega Mall)**( ٠ؼُل  ُّ أوجو اٌ

 Mega، وّب رؼُ ه١ٍٚب ١ِغب ِٛي 0أٌف َ 022إ٠غبه٠خ َ ثَّبؽخ 0222ٍِٛىٛ ػبَ  اٌشٚع١خ

Mall Belaya  َ٠ٚؼزجو 0أٌف َ 029إ٠غبه٠خ َ، ثَّبؽخ 0227اٌنٞ افززؼ ػب .Trafford 

Center  ٚWestfield Stratford City Mall  غّؼبد اٌزغبه٠خ ُّ  ثبٌٍّّىخ اٌّزسذحأوجو اٌ

 .(https://www.regiodata.eu/image)ٌٍّض٠ذ ِشاخؼخ 

 

https://en.wikipedia.org/wiki/Mall_of_America
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 ,.2ثٍغ ِزٍٛؾ اٌلهاٍبد ثزٍه اٌلٚي فلاي اٌؼمل٠ٓ الأٚي ٚاٌضبٟٔ ِٓ اٌموْ اٌؼشو٠ٓ  -

(، ٚؽممذ ٍجغ كٚي ى٠بكح ػٓ ٘نا اٌّزٍٛؾ ِٕٙب )اٌظ١ٓ ٚإٌٙل 1كهاٍخ/كٌٚخ شىً )

غّؼبد اٌؼقّخ ف١ٙب، ٚأزشود كهاٍبد  ُّ ٚاٌٍّّىخ اٌّزؾلح ٚاٌٛلا٠بد اٌّزؾلح( ٌىضبفخ رٍه اٌ

غّؼبد اٌزغبه٠ ُّ ( رملِزٙب ػٍٝ اٌزور١ت 4( كٚي ػوث١خ فمؾ شىً )4خ اٌىجوٜ فٟ )اٌ

)الأهكْ، ِظو، اٌَؼٛك٠خ، اٌؼواق، فٍَط١ٓ، الإِبهاد، ٍٛه٠ب، لطو، اٌى٠ٛذ( ٌٕشبؽ 

غّؼبد ف١ُٙ لا١ٍّب فٟ ِطٍغ اٌموْ اٌؾبٌٟ.  ُّ  كهاٍخ رٍه اٌ

 

  

  (.9على جدول ) دًاً من عمل الباحث اعتما :لمصدرا
ُّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثذٚي اٌؼبٌُ خلاي اٌفزشح )8شىً )  َ(1012-1002( ِزٛعظ دساعبد اٌ

  (.9على جدول ) اً من عمل الباحث اعتمادً  :المصدر
ُّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثذٚي اٌؼبٌُ اٌؼشثٟ خلاي اٌفزشح )( رٛص٠غ 1شىً )  َ(1012-1002دساعبد اٌ
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 ، شبكة المعلومات الدولية.www.worldatlas.comعلى  امن عمل الباحث اعتمادً  :المصدر
ُّدّؼبد اٌزدبس٠خ 1طٛسح )  1012َاٌىجشٜ ثمبساد اٌؼبٌُ اٌّخزٍفخ ػبَ ( ّٔبرج لأوجش اٌ

 -  arkAvia pMega Mall دثٟ -ِٛي الإِبساد

روسيا

Trafford Center - 
 المملكة المتحدة

SM City North - 
الفلبين

 Mall ofِٛي اٌؼشة 

Arabia- مصر 

Mall of America-  اٌٛلا٠بد اٌّزسذح

 الأِش٠ى١خ

https://en.wikipedia.org/wiki/SM_City_North_EDSA
https://en.wikipedia.org/wiki/SM_City_North_EDSA
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دّؼبد 3) ُّ غزخذِخ فٟ دساعبد اٌ ُّ ( اٌزظ١ٕف إٌٛػٟ لأُ٘ اٌزم١ٕبد ٚاٌزطج١مبد اٌ

 َ(1012-1002اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ خلاي اٌفزشح )

غّؼبد        ُّ اٌزغبه٠خ رٕٛػذ اٌزم١ٕبد ٚاٌزطج١مبد ٚالأٍب١ٌت اٌَّزقلِخ فٟ كهاٍبد اٌ

اٌىجوٜ فلاي فزوح اٌلهاٍخ؛ ثزٕٛع ِٛػٛػبرٙب ٚارغب٘برٙب اٌجؾض١خ فٟ اٌّلهٍز١ٓ الأعٕج١خ 

 Geographicalٚاٌؼوث١خ، ٚشٍّذ اٍزقلاَ اٌزم١ٕبد اٌؾل٠ضخ ٌٕظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ 

Information Systems  ٚالاٍزشؼبه ػٓ ثؼلRS  ٚٔظُ رؾل٠ل اٌّٛالغGPS ثغبٔت ،

ثبٌجواِظ ٚاٌزطج١مبد اٌؾبٍٛث١خ اٌّقزٍفخ،  Statistical Analyticsظبئ١خ اٌزؾ١ٍلاد الإؽ

 Smartphone  Applications ثبلإػبفخ إٌٝ رم١ٕبد ٚرطج١مبد اٌٙٛارف اٌنو١خ 

، ثّب Models، ٚإٌّبمط ٚاٌّغَّبد Social Mediaٍٚٚبئً اٌزٛاطً الاعزّبػٟ 

( 22( ٚشىً )٠22زٛافك ِغ الارغب٘بد اٌؼ١ٍّخ اٌؾل٠ضخ فٟ ٘نا اٌّٛػٛع، ٚثزؾ١ًٍ علٚي )

 ٠زج١ٓ ا٢رٟ: 

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ 20خذٚي ) ُّ ( اٌزٛص٠غ اٌؼذدٞ ٚإٌغجخ اٌّئ٠ٛخ% ٌذساعبد اٌ

زشح ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ ٚفمبً ٌٍزم١ٕبد ٚاٌزطج١مبد اٌّغزخذِخ ِٓ ػذِٙب خلاي اٌف

(1002-1012)َ 

 اٌفئبد

 الإخّبٌٟ اٌّظبدس اٌؼشث١خ اٌّظبدس الأخٕج١خ

JRCS CJ JEG EG AG BE أٚساق ثسث١خ 
سعبئً 

 ػ١ٍّخ
 % ػذد

ٔظُ اٌّؼٍِٛبد 

 11.4 12 2 8 2 1 2 1 1 8  ٚالاعزشؼبس

 رس١ًٍ ازظبئٟ ٚث١بٟٔ

 11.2 32 3 22 2 1 1 1 8 28 ٚسعُ خشائظ

 رس١ًٍ ٚطفٟ ٚطٛس

 21.2 .2 - 2 - - 1 - 1 22 فٛرٛغشاف١خ

 1.1 2 - - - 2 - - - 1 رطج١مبد اٌٙبرف اٌزوٟ

 ٚعبئً اٌزٛاطً

 2.3 1 - - - 2 - - - 2 الاخزّبػٟ

 رطج١ك رسذ٠ذ اٌّٛالغ

GPS - 2 2 - - - - - 1 2.3 

ُّدغّبد  إٌّبرج ٚاٌ

 24.2 11 2 2 - - 2 2 1 21 ٚاٌشعُ إٌٙذعٟ

 1.4 3 2 2 2 - 2 2 2 - أخشٜ

 200 .21 22 18 1 . 8 1 28 31 الاخّبٌٟ

 ِٓ إػذاد اٌجبزث اػزّبدًا ػٍٝ زظش اٌذساعبد ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ، اٌّظذس:

 ٚاٌشِٛص الأخٕج١خ ٚاسدح ثمبئّخ الاخزظبساد فٟ اٌّمذِخ.
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ػٍٝ رطج١مبد اٌزؾ١ًٍ الإؽظبئٟ  اٌذساعبد الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ%( ِٓ 24.9اػزّلد ) -

%( ِٓ اٌلهاٍبد ,.00ِذ )ٚاٌج١بٟٔ ٚاٍزقلاَ اٌقوائؾ ثشىً هئ١َٟ، فٟ ؽ١ٓ اٍزقل

%( ِٓ اٌلهاٍبد ػٍٝ رطج١مبد 2.,2، ٚاػزّلد )GISرم١ٕبد ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ 

غَّبد، ٚاوزفذ ) ُّ %( ِٓ اٌلهاٍبد ثبٍزقلاَ اٌظٛه 20.9اٌوٍُ إٌٙلٍٟ ٚإٌّبمط اٌ

%( ِٓ اٌلهاٍبد ػٍٝ اٌٍٛبئً 9.9اٌفٛرٛغواف١خ ٚاٌزؾ١ًٍ اٌٛطفٟ، وّب اػزّل )

خ اٌؾل٠ضخ وزطج١مبد اٌٙٛارف ٍٚٚبئً اٌزٛاطً الاعزّبػٟ، ٚاٍزقلِذ كهاٍزبْ اٌزىٌٕٛٛع١

 .  GPSاٌـفمؾ رطج١مبد 

ٟٚ٘: )ٔظُ  اٌذساعبد الأخٕج١خ( رم١ٕبد ؽل٠ضخ ػٍٝ لواثخ صلاصخ أهثبع ١ٍ2طود ) -

ُّغَّبد( ٚثٍغذ َٔجزُٙ  اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ، ٚاٌزؾ١ًٍ الإؽظبئٟ اٌج١بٟٔ، ٚإٌّبمط ٚاٌ

% ِٓ اٌلهاٍبد ٌٍزم١ٕبد ٚاٌزطج١مبد 8.2ٓ عٍّخ اٌلهاٍبد الأعٕج١خ. وّب ارغٙذ % 70.9ِ

 اٌقبطخ ثبٌٙٛارف اٌنو١خ ِٚٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ.

؛ ؽ١ش أزشود اٌزطج١مبد الإؽظبئ١خ ٚاٌج١ب١ٔخ اٌّذسعخ اٌؼشث١خافزٍفذ اٌظٛهح َٔج١ًب فٟ  -

( كهاٍخ ػٍٝ رم١ٕبد 20ّلد )%( ِٓ عٍّخ كهاٍبرٙب، ٚاػز91.7ٚاٌقوائؾ اٌج١َطخ فٟ )

ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ، ٚاٍزقلِذ فٌّ كهاٍبد اٌوٍُ إٌٙلٍٟ ٚإٌّبمط ٚاٌّغَّبد. 

  (.10من عمل الباحث اعتمادًا على جدول ) :المصدر
ُّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ( اٌزظ١ٕف 20شىً ) إٌٛػٟ ٌٍزم١ٕبد ٚاٌزطج١مبد اٌّغزخذِخ فٟ دساعبد اٌ

 َ(1012-1002ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ خلاي اٌفزشح )
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ٚرغله الإشبهح إٌٝ غ١بة اٍزقلاِبد اٌزم١ٕبد اٌزىٌٕٛٛع١خ اٌؾل٠ضخ وزطج١مبد اٌٙٛارف 

غّؼبد. ُّ  ٍٚٚبئً اٌزٛاطً الاعزّبػٟ فٟ اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ ٌزٍه اٌ

 ّٔبرج ِٓ اٌذساعبد الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ ٚفمبً ٌٍزم١ٕبد ٚاٌزطج١مبد اٌّغزخذِخ: * ٚف١ّب ٠ٍٟ

رؼلكد اٌلهاٍبد الأعٕج١خ ٚاٌؼوث١خ ٚفمب ٌٙنا  اٌزس١ًٍ الإزظبئٟ ٚاٌج١بٟٔ ٚاٌخشائطٟ: -

ثؼٕٛاْ "رم١١ُ رؤص١و ِٛلغ  (Li & Liu, 2012)الأٍٍٛة ٚىاكد ثّوٚه اٌٛلذ ِٕٚٙب كهاٍخ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ  ُّ -Wal-Mart & Kاٌج١غ ثبٌزغيئخ ػٍٝ أكاء اٌّزغو" اٌزٝ ؽُجمذ ػٍٝ اٌ

mart   ٍٝثّل٠ٕخ أٚ٘ب٠ٛ الأِو٠ى١خ، ٚاػزّلد ػModel Huff  َالإؽظبئٟ إٌّشٛه ػب

ي، ٚثبٌزبٌٟ ٌزمل٠و عبمث١خ اٌٛعٙخ ٚفمًب ٌّيا٠ب٘ب إٌَج١خ ٚإِىب١ٔخ اٌٛطٛ َ( ٚرؼل٠لار24,2ٗ)

ِمبهٔزٙب ِٓ لجً اٌَّزقلَ ِغ ثبلٟ اٌٛعٙبد. ٚرٛطٍذ ٌفبػ١ٍخ ٘نا إٌّٛمط فٟ رمل٠و 

 &Singh)ِج١ؼبد اٌّزبعو اٌفوك٠خ ثللخ أوجو ِٓ ّٔبمط اٌزفبػً اٌزم١ٍل٠خ. ٚكهاٍخ 

Prashar, 2014)  ٌزؾ١ًٍ رغوثخ اٌزَٛق فٟ اٌّٛلاد ٚفمًب ٌٍزؾ١ًٍ اٌؼبٍِٟ ِغ اٌزطج١ك

ػٓ اٌؼٛاًِ اٌّؤصوح فٟ  (1001)فٙذ اٌخط١ت، ثبلإػبفخ إٌٝ كهاٍخ   ثبٌٕٙل.ػٍٝ ِِٛجبٞ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ِٓ ٚعٙخ ٔظو اٌَّزٍٙه الأهكٟٔ، اػزّبكاً ػٍٝ اٌزؾ١ًٍ  ُّ افز١به اٌ

ِٚؼ١به  Multiple Regressionٚرؾ١ًٍ الأؾلاه اٌّزؼلك  Factor Analysisاٌؼبٍِٟ 

 ف١خ.ووٚٔجبؿ ٚاٍب١ٌت اٌزؾ١ًٍ اٌٛط

ثؼٕٛاْ " رزجغ  (Oosterlinck., et al, 2017)عبءد كهاٍخ  رطج١مبد اٌٙبرف اٌزوٟ: -

اٌجٍٛرٛس ٌلأفواك فٟ اٌج١ئبد اٌلاف١ٍخ وزطج١ك اٌي٠بهاد فٟ اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ" وّٕٛمط 

غّؼبد كافً ثٍغ١ىب.  ُّ لاٍزقلاَ اٌٍٛبئً اٌزىٌٕٛٛع١خ اٌؾل٠ضخ فٟ رطج١مبد اٌزَٛق ثزٍه اٌ

بػ١ٍخ ٘نا إٌّٛمط فٟ رؾ١ًٍ ٍٍٛو١بد الأفواك اٌّىب١ٔخ ٚاٌيِب١ٔخ كافً رٍه ٚرٛطٍذ ٌف

 اٌّغّؼبد.

رؼلكد اٌلهاٍبد الأعٕج١خ  : GPSٚالاعزشؼبس ٚاٌـ GISٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌدغشاف١خ  -

ثؼٕٛاْ "ّٔبمط اٌّٛلغ  (Vega., et al, 2012)ٚاٌؼوث١خ فٟ ٘نا الارغبٖ ِضً كهاٍخ 

ٌغغواف١خ ٌٍّٛالغ اٌزغبه٠خ" ٚرٛطً ٌفبػ١ٍخ ّٔبمط اٌّٛلغ ٚٔظُ ٚرؾ١ٍلاد ٔظُ اٌّؼٍِٛبد ا

اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ وؤكٚاد ِشزووخ فٟ ارقبم اٌمواه، ثشوؽ رؾم١ك اٌزٛاىْ ث١ٓ الأ٘لاف 

 ِٚؼوفخ الأ٠ٌٛٚبد، ٌزؾل٠ل اٌزؤص١واد ػٕل افززبػ ِٕشؤح عل٠لح. ٚاػزّلد كهاٍخ 

(Lemarchand, 2021) ل كهاٍخ ػٓ ا١ٌّغبِٛي فٟ ثبه٠ٌ ػٍٝ ٔفٌ اٌزم١ٕبد فٟ ثؼ

ٚكٚه٘ب فٟ إٌّٛ اٌؾؼوٞ ٚاٌزشبهن ا١ٌَبٍٟ الالزظبكٞ. ٚكهاٍخ )وبًِ ِظطفٝ ِٚب٘و 

( اٌزٟ اهرىيد ػٍٝ رطج١مبد ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ ٚالإؽظبئ١خ فٟ 0202ٍؼلاٚٞ، 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ثّل٠ٕخ  ُّ ٌزؾل٠ل  Modelأوزٛثو، وّب اٍزقلِذ  ,ث١بْ فظبئض اٌ

 &Abu ELSamen) لإٔشبء ١ِغبِٛي عل٠ل. فٟ ؽ١ٓ عّؼذ كهاٍخ اٌّٛاػغ أفؼً 

Hiyasat 2017)  ٌّٟاٍزقلاَ ٔظبَ رؾل٠ل اٌّٛالغ اٌؼبGPS  ثغبٔت رم١ٕبد ٔظُ اٌّؼٍِٛبد
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فٟ رؾل٠ل أثؼبك اٌزٛى٠غ اٌؼشٛائٟ ٌٍّغّؼبد اٌزغبه٠خ فٟ اٌؼبطّخ الأهك١ٔخ،  GISاٌغغواف١خ 

غّؼبد. ٚفٍظذ ٌي٠بكح اٌؼ ُّ  وع ػٓ اٌطٍت ثبٌّٕطمخ ٔز١غخ ٌَٛء اٌزقط١ؾ اٌَّجك ٌزٍه اٌ

رٕبٌٚذ ثؼغ اٌلهاٍبد اٌٍٛبئً اٌّشغؼخ ػٍٝ إلجبي  رس١ًٍ ٚطفٟ ٚرظ٠ٛش فٛرٛغشافٟ: -

وّٕؾ الإػبءح  (Foster & McLelland,2015)اٌّزَٛل١ٓ ٌلأِبوٓ اٌزغبه٠خ ٚاٌّٛلاد 

 ,Rosenbaum., et al)ٕبٌٚذ كهاٍخ ٚا١ٌٍّٛمٟ ٚؽو٠مخ ٚأٍٍٛة ػوع إٌّزغبد. ٚر

غّؼبد اٌزٝ رؼيى ِٓ هفب١٘خ اٌيٚاه ٚاٌّزَٛل١ٓ  (2016 ُّ الإِىبٔبد اٌَّبػلح فٟ رٍه اٌ

 وبٌّٕبؽك اٌقؼواء ٚاٌّواوي اٌظؾ١خ.

هٍُ فوائؾ  (Zhai, et al., 2015)رٕبٌٚذ كهاٍخ   ٚعبئً اٌزٛاطً الاخزّبػٟ: -

اٌظ١ٕ١خ،  Hangzhouالاعزّبػٟ فٟ ِل٠ٕخ  ٌٍّطبػُ اٌؾؼو٠خ ثبٍزقلاَ ِٛالغ اٌزٛاطً

غّؼبد اٌزغبه٠خ ٚمٌه اػزّبكاً ػٍٝ آهاء اٌؼّلاء اٌّزبؽخ ػٍٝ ِٛالغ  ُّ ٚثقبطخ ِطبػُ اٌ

صُ رغ١ّؼٙب وج١بٔبد ٚطف١خ ِٚىب١ٔخ صُ هٍُ فوائؾ ػٓ  Reviewsاٌزٛاطً الاعزّبػٟ 

 .GISؽو٠ك ثواِظ ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ 

دغّبد  - ُّ ؽٛي  (Du., et al, 2020)اػزّلد كهاٍخ   ٚاٌشعُ إٌٙذعٟ:إٌّبرج ٚاٌ

غّؼبد اٌزم١ٍل٠خ  ُّ غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌقؼواء ِمبهٔخ ثبٌ ُّ رؾ١ًٍ عٛكح اٌج١ئخ اٌلاف١ٍخ ٌّجبٟٔ اٌ

غَّبد إٌٙل١ٍخ، وّب للِذ ػلح الزواؽبد  ُّ ثٕبءً ػٍٝ رظٛه اٌؼّلاء، ػٍٝ إٌّبمط ٚاٌ

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌّغٍمخ ف ُّ ( Al-Najjar, 2013ٟ اٌج١ئبد اٌّقزٍفخ. ونٌه كهاٍخ )ٌزظ١ُّ اٌ

ٚرٕبٌٚذ وفبءح رظ١ُّ اٌفواغبد اٌلاف١ٍخ ٌٍّغّؼبد اٌزغبه٠خ فٟ ػّبْ، ِّب ٠لػُ ؽووخ 

 اٌيٚاه ٚاٌّزَٛل١ٓ.

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ رجؼبً ٌفش٠ك 4) ُّ ( رظ١ٕف دساعبد اٌ

 اٌؼًّ خلاي فزشح اٌذساعخ

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ       ُّ رج١ٓ ثّواعؼخ اٌلهاٍبد الأعٕج١خ ٚاٌؼوث١خ اٌزٟ رٕبٌٚذ اٌ

قزبهح؛ أزشبه فىوح اٌؼًّ اٌغّبػٟ ثشىً ٚاػؼ وّب َٔزٕزظ ِٓ علٚي ) ُّ ( 22ثبٌّظبكه اٌ

% ٌٍلهاٍبد اٌزٟ 9.0,% فٟ ِمبثً 28.1( ؽ١ش ثٍغذ َٔجخ اٌلهاٍبد اٌفوك٠خ 22ٚشىً )

شبهوٟ ٚاٌغّبػٟ ِٓ إعّبٌٟ اٌلهاٍبد ثبٌّظبكه اٌّقزٍفخ. ٚثٍغ اػزّلد ػٍٝ اٌؼًّ اٌز

% ٌٍؼًّ اٌغّبػٟ، فٟ ؽ١ٓ 12% فٟ ِمبثً 24ٔظ١ت اٌؼًّ اٌفوكٞ فٟ اٌّظبكه الأعٕج١خ 

 .% ٌٍؼًّ اٌغّبػ02ٟ% ِمبثً 77ثٍغذ َٔجخ اٌؼًّ اٌفوكٞ فٟ اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ 
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المصادر العربية

عمل فردي باحثان ثلاثة باحثين أكثر من ثلاثة

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ 22خذٚي ) ُّ ٚفمًب ٌفش٠ك اٌؼًّ ثبٌّظبدس ( رٛص٠غ دساعبد اٌ

 َ(1012-1002الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ خلاي اٌفزشح )

 اٌج١بْ

ِدّٛع  اٌّظبدس الأخٕج١خ

اٌذساعبد 

 الأخٕج١خ

ِدّٛع 

اٌذساعبد 

 اٌؼشث١خ
JRCS CJ JEG EG AG BE 

 22 19 2 2 0 2 4 9 ػًّ فشدٞ

 9 36 2 2 2 9 9 02 ثبزثبْ

 8 28 2 2 0 2 9 27 ثلاثخ ثبزث١ٓ

 2 15 2 0 2 2 2 4 أوثش ِٓ ثلاثخ

 24 98 2 7 1 4 21 82 الإخّبٌٟ

 ِٓ إػلاك اٌجبؽش اػزّبكاً ػٍٝ ؽظو اٌلهاٍبد ثبٌّظبكه الأعٕج١خ ٚاٌؼوث١خ.  اٌّظذس:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ  ُّ ساثؼبً: الاردب٘بد اٌجسث١خ اٌسذ٠ثخ ِٕٚٙد١زٙب فٟ رٕبٚي اٌ

 َ(1012 -1002ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ خلاي اٌفزشح )

شٙلد ِلح اٌلهاٍخ فلاي اٌؼمل٠ٓ الأٚي ٚاٌضبٟٔ ِٓ اٌموْ اٌؾبٌٟ رٕٛػًب ٚاػؾًب فٟ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ػٍٝ اٌَّز١٠ٛٓ اٌؼبٌّٟ  ُّ الارغب٘بد اٌجؾض١خ ٌٍلهاٍبد اٌزٟ رٕبٌٚذ اٌ

ٚاٌؼوثٟ، ٍٚٛف ٔزٕبٚي فٟ ٘نا اٌغيء اٍزؼواع ٚرؾ١ًٍ الارغب٘بد اٌجؾض١خ ٌٍلهاٍبد فٟ 

  (.11من عمل الباحث اعتمادًا على جدول ) :المصدر
ُّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ٚفمبً ٌفش٠ك 22شىً ) اٌؼًّ ثبٌّظبدس الأخٕج١خ ( رٛص٠غ دساعبد اٌ

 1012َ-1002ٚاٌؼشث١خ  خلاي اٌفزشح 
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، وّب ٍٕزطوق لأُ٘ إٌّبمط ِٓ اٌلهاٍبد اٌزٟ اٍّٙذ ثلٚه ُِٙ فٟ الارغبٖ ولا اٌّلهٍز١ٓ

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ِٓ فلاي اٌؼوع اٌزبٌٟ: ُّ  اٌجؾضٟ اٌؾل٠ش ؽٛي رٍه اٌ

 ( الاردب٘بد اٌجسث١خ فٟ اٌذٚس٠بد الأخٕج١خ2)

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ثبٌلٚه٠بد الأعٕج١خ   ُّ رج١ٓ ثبٌلهاٍخ اٌزفظ١ٍ١خ ٌٍّٛػٛػبد ؽٛي اٌ

( ارؼؼ 20( ٚشىً )20اٌّقزبهح؛ رؼلك ارغب٘برٙب اٌجؾض١خ ٚاشىب١ٌبرٙب ٚثلهاٍخ علٚي )

 رٕبٌٚٙب ِب٠ٍٟ: 

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ -أ ُّ  اٌدٛأت الالزظبد٠خ ٚالاخزّبػ١خ ٚاٌغ١بع١خ ٌٍ

غّؼبد  ُّ اٍزؾٛمد اٌلهاٍبد اٌزٟ رٕبٌٚذ اٌغٛأت الالزظبك٠خ ٚالاعزّبػ١خ ٚا١ٌَب١ٍخ ٌٍ

( كهاٍخ رُّضً 21اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ػٍٝ لواثخ فٌُّ اٌّغبلاد اٌجؾض١خ؛ ؽ١ش رٕبٌٚزٙب )

َ. ٚلل رووي أوضو ِٓ صلاصخ أهثبع 0202-0222% ِٓ إعّبٌٟ اٌلهاٍبد فلاي اٌفزوح 21.9

 Journal of Retailing andصلاس كٚه٠بد هئ١َخ ٟ٘:   % ف71ٟ٘نٖ اٌلهاٍبد 

Consumer Services Economic Geography &Journal of Economic 

Geography ( أّ٘ٙب كهاٍخ ِٓٚEduful, 2021 اٌزٟ رٕبٌٚذ اٌز١ّٕخ الالزظبك٠خ )

غّؼبد اٌزغبه٠خ فٟ غبٔب ٌزٛف١و فوص اٌؼًّ ِٚؾب ُّ هثخ اٌؾؼو٠خ؛ ٚاٌغٛأت الالزظبك٠خ ٌٍ

غّؼٟ ُِ فٟ اٌؼبطّخ  Accra Mall & West Hills Mall اٌفمو ٚاٌجطبٌخ، ثبٌزطج١ك ػٍٝ 

أصو إٌّبٍجبد الاعزّبػ١خ فٟ ى٠بكح اٌزفبػً  Wu & Lo,2018)أووا. وّب رٕبٌٚذ كهاٍخ )

غّؼبد اٌزغبه٠خ فٟ ٘ٛٔظ وٛٔظ. فٟ ؽ١ٓ هويد  ُّ الاعزّبػٟ ث١ٓ اٌيٚاه ٚاٌّزَٛل١ٓ ثبٌ

ػٍٝ رٕبغُ اٌّظبٌؼ ا١ٌَب١ٍخ ٚالاعزّبػ١خ الالزظبك٠خ (Lemarchand, 2021) كهاٍخ 

 اٌؼب١ٌّخ فٟ ظٙٛه ِشوٚػبد ا١ٌّغب ِٛي اٌؼقّخ فٟ ِل٠ٕخ ع١ٌٔٛ اٌفو١َٔخ. 
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دّؼبد 21خذٚي ) ُّ ( اٌزٛص٠غ اٌؼذدٞ ٚإٌغجخ اٌّئ٠ٛخ% ٌلاردب٘بد اٌجسث١خ ٌذساعبد اٌ

 َ(1012 -1002فٟ اٌذٚس٠بد الأخٕج١خ خلاي اٌفزشح )  اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ

 JRCS CJ JEG EG AG BE الاردبٖ اٌجسثٟ
 اٌّدّٛع

 % ػذد

اٌدٛأت الالزظبد٠خ ٚالاخزّبػ١خ ٚاٌغ١بع١خ ٌٍّدّؼبد 

 28.2 28 - - 3 1 2 . اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ

 24.1 24 - - - - - 24 خظبئض اٌؼّبٌخ ٚاٌّزغٛل١ٓ ٚرس١ًٍ عٍٛوُٙ اٌششائٟ

رس١ٍلاد اٌّٛلغ ٚاعزخذاَ اٌزم١ٕبد اٌسذ٠ثخ فٟ دساعبد 

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ُّ  23.1 23 2 1 1 - 1 4 اٌ

 22.1 22 - 2 2 - 2 3 ّٔٛ ٚرطٛس الأِبوٓ اٌزدبس٠خ )ا١ٌٙشاسو١خ اٌسد١ّخ(

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ٚخٛاطٙب  ُّ خذِبد اٌ

 20.1 20 2 - - 1 - . اٌزظ١ّ١ّخ

الإٌىزشٟٚٔ ٚاعزخذاَ رطج١مبد اٌٙٛارف اٌزغ٠ٛك 

 8.1 8 - 1 - - 1 2 ٚٚعبئً اٌزٛاطً الاخزّبػٟ

إِىب١ٔخ اٌٛطٛي ٚاٌذٚس اٌغ١بزٟ ٌٍّدّؼبد اٌزدبس٠خ 

 4.2 4 - - - 1 1 2 اٌىجشٜ

دساعخ اٌسبٌخ، ٚاٌزؼبًِ فٟ الأٚلبد اٌخبطخ 

 3.2 3 - - - 2 - 2 )إٌّبعجبد/الاصِبد(

 3.2 3 - - - 1 - 1 اٌؼب١ٌّخ دساعخ اٌغلاعً اٌزدبس٠خ

ػلالخ اٌّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌّٕٛ ٚاٌزخط١ظ 

 1.2 1 - 2 - - 1 0 اٌسضشٞ

 2.0 2 2 - - - - 0 اٌدٛأت اٌج١ئ١خ ٚاٌّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌخضشاء

 200 18 1 . 8 1 28 31 اٌّدّٛع

قزبهح فلاي  اٌّظذس: ُّ ِٓ إػلاك اٌجبؽش اػزّبكاً ػٍٝ ؽظو اٌلهاٍبد ثبٌّظبكه الأعٕج١خ اٌ

 فزوح اٌلهاٍخ.
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الجوانب الاقتصادية والاجتماعية والسياسية  خصائص العمالة والمتسوقين وتحليل سلوكهم الشرائي
تقنيات الحديثة  تحليلات الموقع واستخدام ال هيراركية( تجارية )ال نمو وتطور الاماكن ال
تجارية الكبرى وخواصها التصميمية خدمات المُجمعات  ال تواصل الاجتماعي هواتف ووسائل ال التسويق الالكتروني وتطبيقات ال
دور السياحي  امكانية الوصول وال تعامل وقت الازمات حالة، وال دراسة ال
تجارية العالمية  دراسة السلاسل ال تخطيط الحضري تجارية الكببرى بالنمو وال علاقة المجمعات ال
تجارية الخضراء بيئية والمجمعات ال الجوانب ال

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 خظبئض اٌؼّبٌخ ٚاٌّزغٛل١ٓ ٚرس١ًٍ عٍٛوُٙ اٌششائٟ -ة

فٟ  عبءد اٌلهاٍبد اٌّزؼٍمخ ثقظبئض اٌؼّبٌخ ٚاٌّزَٛل١ٓ ٚرؾ١ًٍ ٍٍٛوُٙ اٌشوائٟ    

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ 2.,2اٌّورجخ اٌضب١ٔخ ثَٕجخ ) ُّ %( ِٓ عٍّخ الارغب٘بد اٌجؾض١خ ٌٍ

 Journal of Retailing and Consumerثبٌلٚه٠بد الأعٕج١خ، ٚأفوكد كٚه٠خ 

Services  ثٙنٖ اٌلهاٍبد ٚؽل٘ب؛ ٚفبطخ ٌزٕٛع ِٛػٛػبرٙب ٚارغب٘برٙب اٌجؾضخ ِٕٚٙب

غّؼبد  ((Ruiz, et al., 2004كهاٍخ  ُّ اٌزٟ ا٘زّذ ثزؾ١ًٍ أٔشطخ اٌّزَٛل١ٓ كافً اٌ

ؽٛي رجب٠ٓ ؽووخ اٌّزَٛل١ٓ  (Baker, 2002)اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ فٟ شوق وٕلا. ٚكهاٍخ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ "الإل١ّ١ٍخ" فلاي أ٠بَ الأٍجٛع  ُّ ٌٍّزبعو اٌظغ١وح اٌمو٠جخ ٚاٌ

 (Yiu& Ng, 2010). ٚكهاٍخ ٌٍؾظٛي ػٍٝ الاؽز١بعبد اٌّقزٍفخ فٟ ١ٍلٟٔ الاٍزوا١ٌخ

اٌزٟ ٍؼذ ٌزمل٠و ؽغُ اٌّشزو٠ٓ اٌفؼ١١ٍٓ ِٓ عٍّخ اٌّزَٛل١ٓ كافً اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ 

 ثٙٛٔظ وٛٔظ

 

 

 

  (.12على جدول )ا من عمل الباحث اعتمادً  :المصدر
ُّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌذٚس٠بد الأخٕج١خ خلاي اٌفزشح 21شىً ) -1002)( رٛص٠غ الاردب٘بد اٌجسث١خ زٛي اٌ

1012)َ 
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دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ -ج ُّ  رس١ٍلاد اٌّٛلغ ٚاعزخذاَ اٌزم١ٕبد اٌسذ٠ثخ فٟ دساعبد اٌ

%( ِٓ عٍّخ اٌّغبلاد اٌجؾض١خ ثبٌلٚه٠بد اٌؼب١ٌّخ 28.2) ثٍغذ ثؾٛس ٘نا الإرغبٖ    

قزبهح، ٚأزشود فٟ فٌّ كٚه٠بد ِؼًب، ُّ ٚاػزّلد ػٍٝ هٍُ اٌقوائؾ اٌّزٕٛػخ ٚاٍزقلاَ  اٌ

اٌزؾ١ٍلاد اٌّزملِخ ٌٕظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ ثّب ٠قلَ طبٔغ اٌمواه ٠ٚف١ل فٟ اٌزٕجٛء 

غّؼبد اٌزغبه٠خ. ٚ ُّ  (Cheng, et al., 2007)ِٓ أّ٘ٙب كهاٍخ اٌَّزمجٍٟ ؽٛي ٔشبؽ اٌ

غّؼبد  ُّ ضٍٝ ٌٍ ُّ اٌزٟ اػزّلد ػٍٝ ِٕٙغ١خ ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ فٟ افز١به اٌّٛالغ اٌ

( اٌزٟ اٍزقلِذ ّٔبمط (Vega., et al, 2012اٌزغبه٠خ ٚؽً ِشىلارٙب. ونٌه كهاٍخ 

غبه٠خ، ٚرظ١ُّ أكاٖ فٟ رؾ١ًٍ اٌّٛالغ اٌز GISاٌّٛلغ ٚأكٚاد ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ 

Tool  ٌؾَبة اٌؾظخ اٌَٛل١خMarket Share Calculation (MSC)  ٌٟىً ِٕشؤح ف

ػٍٝ ؽَبة (Sadahiro,2021) (. وّب اػزّلد كهاٍخ 22ؽبي ظٙٛه أفوٜ عل٠لح شىً )

غّؼبد اٌىجوٜ فٟ ػطٍخ ٔٙب٠خ الأٍجٛع ِٚمبهٔزٙب ثجبلٟ الا٠بَ ٌٍّزَٛل١ٓ  ُّ ؽظخ اٌَٛق ٌٍ

 (.29فلاي رؾ١ٍلاد ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ شىً )فٟ ؽٛو١ٛ ِٓ 

 ّٔٛ ٚرطٛس الأِبوٓ اٌزدبس٠خ )ا١ٌٙشاسو١خ(  -د

%( ِٓ عٍّخ الارغب٘بد اٌجؾض١خ 22.0ٔبٌذ ٘نٖ اٌّٛػٛػبد اٌّورجخ اٌواثؼخ ثَٕجخ )     

اٌزٟ  (Shi, et, al., 2015)ثبٌلٚه٠بد اٌّقزٍفخ فلاي فزوح اٌلهاٍخ. ِٚٓ أّ٘ٙب كهاٍخ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ ثبٌظ١ٓ ِٕن رَؼ١ٕ١بد اٌموْ اٌّبػٟ، رٕبٌٚ ُّ ذ ٔشؤح ٚرطٛه اٌّواوي ٚاٌ

ٚآصبه٘ب الالزظبك٠خ فٟ ِل٠ٕخ شٕغٙبٞ وؤٌٚٝ اٌّلْ اٌزٝ ػوفزٙب، ٚكهٍذ رٛى٠ؼٙب اٌغغوافٟ 

ػٓ  (Slach, et al.,2020)ثبٍزقلاَ أكٚاد اٌزؾ١ًٍ فٟ ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ. ٚكهاٍخ 

به٠خ ٚٚعٛك ِٛالغ اٌزغبهح اٌؼقّخ فٟ اٌّلْ اٌّزمٍظخ، ثبٌزطج١ك ػٍٝ ّٔٛ اٌّٛالغ اٌزغ

اٌنٞ رُ ثٕبءح  New Karolinaِل٠ٕخ اٍٚزوافب اٌزش١ى١خ، ٚثقبطخ ثؼل اٌزغل٠ل اٌؼقُ ٌّٛي 

١٘واهو١خ أِبوٓ  (Jones, 2021) ثّووي اٌّل٠ٕخ اٌزبه٠قٟ. فٟ ؽ١ٓ اٍزؼوػذ كهاٍخ

اٌٍّّىخ اٌّزؾلح، ِغ اٌزطج١ك ػٍٝ اٌؼبطّخ الأٍىزٍٕل٠خ اٌج١١غ ثبٌزغيئخ ِغ رؾ١ًٍ أّٔبؽٙب فٟ 

أكٔجوح، ٚأشبهد إٌٝ أٔٗ ثبٌوغُ ِٓ ١ٍبٍخ اٌزقط١ؾ اٌّم١لح ثٙب ِٕن أٚائً اٌزَؼ١ٕ١بد؛ 

 اٍزّود اٌّواوي اٌزغبه٠خ ثبٌّل٠ٕخ فٟ ّٔٛ٘ب.
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دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ٚخٛاطٙب اٌزظ١ّ١ّخ -٘ـ ُّ  خذِبد اٌ

ب ٚاػؾًب ِٓ اٌجبؽض١ٓ اٌغغواف١١ٓ ٚغ١وُ٘،       ًِ لالذ اٌلهاٍبد ؽٛي ٘نا الارغبٖ ا٘زّب

ِٕٚٙب كهاٍخ   %( ِٓ عٍّخ الارغب٘بد اٌجؾض١خ فلاي فزوح اٌلهاٍخ.22.0ٚثٍغذ َٔجزٙب )

(Leslie & Huallachain, 2006)  اٌزٟ هويد ػٍٝ رطٛه الأِبوٓ اٌزغبه٠خ؛ ٚو١ف

غّؼبد اٌؼقّخ اٌزٟ رؼُ اٌّزبعو  ُّ عّؼذ ث١ٓ اٌزغبهح ٚاٌزوف١ٗ ٚالإلبِخ، ثؼل ظٙٛه اٌ

 Phoenixٚاٌّطبػُ ٚاٌفٕبكق ٚاٌّواوي اٌزوف١ٙ١خ اٌّزقظظخ، ثبٌزطج١ك ػٍٝ ِل٠ٕخ ف١ٕ١ىٌ 

فٟ ؽ١ٓ هويد كهاٍخ   ة اٌٛلا٠بد اٌّزؾلح.ػبطّخ ٚلا٠خ أه٠يٚٔب فٟ عٕٛة غو

((Claude, et al,. 2011  ًغّغ اٌزغبهٞ ِض ُّ ػٍٝ اٌقظبئض اٌؼبِخ ٚاٌزظ١ّ١ّخ كافً اٌ

اٌز٠ٛٙخ ٚرشغ١ً ا١ٌٍّٛمٝ ٚؽو٠مخ ػوع إٌّزغبد...إٌـ ٚو١فخ رؤص١و٘ب ػٍٝ رم١١ُ اٌّزَٛل١ٓ 

 فٟ اٌفئبد اٌؼّو٠خ اٌّقزٍفخ.

 ٚاعزخذاَ رطج١مبد اٌٙٛارف ٚٚعبئً اٌزٛاطً الاخزّبػٟاٌزغ٠ٛك الإٌىزشٟٚٔ  -ٚ

رؼُل ٚاؽلح ِٓ الارغب٘بد اٌجؾض١خ اٌؾل٠ضخ؛ ٚلل شغٍذ اٌّورجخ اٌَبكٍخ ثّب ٠ؼبكي       

 ,.Zhang, et al)%( ِٓ عٍّخ الارغب٘بد اٌجؾض١خ ٌٍلهاٍبد اٌّقزٍفخ، ِٕٚٙب كهاٍخ 1.0)

غّؼبد اٌزغبه٠خ ِٓ ٔبؽ١خ، اٌزٟ رٕبٌٚذ أصو اٌزغبهح الإٌىزو١ٔٚخ ػٍ (2016 ُّ ٝ اٌّواوي ٚاٌ

ٚاٌطٍت ػٍٝ اٌؼمبهاد اٌزغبه٠خ ِٓ ٔبؽ١خ أفوٜ، ثبٌزطج١ك ػٍٝ لطبع اٌؼمبهاد اٌزغبه٠خ 

  Vega, et, al,.2012: اٌّظذس
( رظ١ُّ أداح زغبة زظخ اٌغٛق 21شىً )

دّغ ردبسٞ   ُّ ٌMarket Share 

Calculation (MSC) Tool  َثبعزخذا
ArcGis Model Builder 

 Sadahiro, 2021 :المصدر

حجم المتدهقين نهاية الاسبهع مقارنة بباقي الايام لمجمعات ( 14شكل )
Shinjuku م باستخدام تحليلات نظم 2016طهكيه عام مدينة ب

 المعلهمات الجغرافية
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( أكٜ 0222-0224ثبٌظ١ٓ، ٚرٛطٍذ إٌٝ أْ ّٔٛ اٌزغبهح الإٌىزو١ٔٚخ فلاي اٌفزوح )

 ,Demirkan& Spohrer) ٚكهاٍخ  ثشىً ٚاػؼ. ٌزواعغ إٌّٛ فٟ إٌّشآد اٌزغبه٠خ

ػجو   Virtual Shoppingاٌزٟ رٕبٌٚذ اٌزَٛق اٌنارٟ ٚاٌزَٛق الافزواػٟ  (2014

رطج١مبد الإٔزؤذ ٚاٌٙبرف اٌّؾّٛي وبرغبٖ عل٠ل كافً اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌول١ّخ 

Digital Malls .ٌٟفٟ ِطٍغ اٌموْ اٌؾب 

 إِىب١ٔخ اٌٛطٛي ٚاٌذٚس اٌغ١بزٟ ٌٍّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ -ص

٠ؼُل رؾ١ًٍ إِىب١ٔخ اٌٛطٛي ٚث١بْ الأصو ا١ٌَبؽٟ ِٓ اٌّٛػٛػبد اٌّّٙخ فٟ رٕبٚي      

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ؛ ٚلل ثٍغذ َٔجخ كهاٍزٙب ) ُّ %( ِٓ عٍّخ الارغب٘بد اٌجؾض١خ، 2.,اٌ

 (Castillo, Lopez, 2009)كهاٍخ   رؾل٠لاً ِضً Citiesٚلل ثوى ٘نا الارغبٖ كافً كٚه٠خ 

لخ ث١ٓ ِٛالغ رغبهح اٌزغيئخ ٚشجىخ اٌّزوٚ فٟ اٌّلْ الإٍجب١ٔخ ِزٍٛطخ اٌزٟ رٕبٌٚذ اٌؼلا

غّؼبد اٌزغبه٠خ ٚاٌَلاًٍ فبهط  ُّ اٌؾغُ )ِبٌمخ، ثٍجبٚ، اشج١ٍ١خ( ثؼل رٛعٗ اٌَّزٍٙى١ٓ ٌٍ

 (Rabbiosi, 2015)اٌّل٠ٕخ ٚثبٌزبٌٟ أ١ّ٘خ ٌٍٙٛخ ٚإِىب١ٔخ اٌٛطٛي ٌزٍه اٌّٛالغ. ٚكهاٍخ 

اٌزوف١ٟٙ فٟ اٌّٛالغ اٌزغبه٠خ اٌؾؼو٠خ ثبٌؼبطّخ ثبه٠ٌ ماد  ٚرٕبٌٚذ ا١ٌَبؽخ ٚاٌزَٛق

 اٌشٙوح اٌؼب١ٌّخ فٟ اٌزَٛق ٚا١ٌَبؽخ.

 دساعخ اٌسبٌخ، ٚاٌزؼبًِ فٟ الأٚلبد اٌخبطخ )إٌّبعجبد/الأصِبد(   -ذ

شغٍذ اٌجؾٛس اٌزٟ ا٘زّذ ثلهاٍخ اٌؾبٌخ، ٚث١بْ أصو ثؼغ إٌّبٍجبد ػٍٝ اٌّغّؼبد      

%( ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد 8.2اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ اٌّورجخ اٌضبِٕخ ث١ٓ الارغب٘بد اٌجؾض١خ ثَٕجخ )

 Journal of Retailing and Consumerثبٌلٚه٠بد اٌّقزبهح. ٚظٙود فٟ كٚه٠زبْ 

Services  &Journal of Economic Geography.   

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌزٟ رمٛك٘ب اٌشووبد الأِو٠ى١خ ٚالأٚهٚث١خ  ِٕٚٙب كهاٍخ ُّ ٌؾبٌخ غيٚ اٌ

ٌٍَٛق الأ١ٍٛٞ وؤؽل أشىبي اٌؼٌّٛخ الالزظبك٠خ ثبٌزطج١ك ػٍٝ وٛه٠ب اٌغٕٛث١خ، ِغ ث١بْ أصو 

خ اٌَٛكاء مٌه فٟ الالزظبك اٌّؾٍٟ ٚكهاٍخ رٕبٌٚذ رؤص١و ثؼغ إٌّبٍجبد ِضً اٌغّؼ

Black Friday  ٚاص١ٕٓ الإٔزؤذCyber Monday  ًػٍٝ ؽغُ اٌزَٛق ٚاٌّج١ؼبد كاف

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ أٚ اٌج١غ أٚٔلا٠ٓ  ُّ  .(Swilley& Goldsmith, 2013)اٌ

 دساعخ اٌغلاعً اٌزدبس٠خ اٌؼب١ٌّخ  -ط

ٍخ الارغب٘بد %( ِٓ ع8.2ّٔبٌذ ِٛػٛػبد ٘نا الارغبٖ ٔفٌ اٌّورجخ اٌَبثمخ ثَٕجخ )    

اٌجؾض١خ ثبٌلٚه٠بد الأعٕج١خ، ٚ٘ٛ ِٓ الارغب٘بد اٌّّٙخ اٌزٟ رش١و ٌّٕٛ اٌشووبد ِزؼلكح 

١ٍٚطورٙب ػٍٝ طٕبػخ اٌزغيئخ ٚرغبهرٙب فٟ  Multinational Companiesاٌغ١َٕبد 
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اٌزٟ  (Tacconelli & Wrigley, 2009)اٌؼبٌُ. ٚلل رٕبٌٚزٙب ػلح كهاٍبد ِٕٙب كهاٍخ 

لطبع اٌزغيئخ طٕبػخ ٚرغبهح، ٚرٕبٌٚذ ّٔٛ ٘نٖ اٌَلاًٍ اٌزغبه٠خ اٌؼب١ٌّخ  أشبهد ٌؼٌّٛخ

ثبٌظ١ٓ ِٚؾبٌٚخ ألِبعٙب فٟ الالزظبك اٌٛؽٕٟ، ٚأصو٘ب ػٍٝ اٌمطبع اٌّؾٍٟ، ثبٌزطج١ك ػٍٝ 

الأِو٠ى١خ، ِٚزوٚ  Wal-Martاٌفو١َٔخ، ٚٚاي ِبهد  Carrefourٍلاًٍ: وبهفٛه 

Metro  ٛالأٌّب١ٔخ، ٚرَىTesco  الإٔغ١ٍي٠خ. ٚفٍظذ اٌلهاٍخ إٌٝ أٔٗ ثبٌوغُ إْ ػٌّٛخ

٘نٖ اٌظٕبػخ ١ٌٌ ظب٘وح عل٠لح؛ فئْ ٍوػخ أزشبه٘ب ٚرغط١زٙب ٌلأٍٛاق اٌّقزٍفخ فٟ ِطٍغ 

اٌموْ اٌؾبٌٟ وبْ أِو غ١و َِجٛق؛ اٍزوػٝ أزجبٖ اٌجبؽض١ٓ ٚطبٔؼٟ اٌمواه أ٠ؼًب. وّب 

زغ١١و فٟ أِبوٓ رغبهح اٌزغيئخ فٟ هثغ إٌٝ اٌ (Paruchuri, et, al.,2009)أشبهد كهاٍخ 

ٚأصو٘ب ػٍٝ اٌّزبعو  Wal-Martاٌموْ اٌؼشو٠ٓ الأف١و، ٚرٕبٌٚذ ٍٍٍَخ اٌّزبعو الأِو٠ى١خ 

اٌزٟ رٕبٌٚذ رٛؽٓ  (Coe, 2006)ونٌه كهاٍخ اٌظغ١وح فٟ ٚلا٠خ فٍٛه٠لا الأِو٠ى١خ. 

غّؼب ُّ د اٌزغبه٠خ ٚاٌّٛالغ اٌشووبد ِزؼلكح اٌغ١َٕبد ِٓ فلاي اٌَلاًٍ اٌزغبه٠خ كافً اٌ

اٌوئ١َ١خ فٟ وٛه٠ب اٌغٕٛث١خ ثبٌوغُ ِٓ إهرفبع اٌم١ّخ الإ٠غبه٠خ ف١ٙب، ٚو١ف اٍزطبػذ رٍه 

اٌشووبد اٌزؤص١و فٟ اٌٍَٛن اٌشوائٟ ٌٍَىبْ ِٓ فلاي رمل٠ُ أٍب١ٌت اٌزغبهح الإٌىزو١ٔٚخ 

 اٌؾل٠ضخ. 

 ػلالخ اٌّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌّٕٛ ٚاٌزخط١ظ اٌسضشٞ -ٞ

  (Erkip, 2004)%( ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد، ِٕٚٙب كهاٍخ2.2ظٙو ٘نا الارغبٖ اٌجؾضٟ فٟ ) 

غّؼبد اٌزغبه٠خ ػٍٝ اٌؾ١بح اٌؾؼو٠خ ثبٌزطج١ك ػٍٝ  Citiesثلٚه٠خ  ُّ ٚاٌزٟ رٕبٌٚذ أصو اٌ

فٟ اٌؼبطّخ اٌزوو١خ أٔموح، ٚاٌنٞ أٔشئ ِؤفوًا فٟ إؽلٜ  mall  Bilkent ث١ٍىٕذ ِٛي

اٌلفً اٌّورفؼخ، ثؼل رىلً فٟ ِٕطمزٙب اٌّووي٠خ، ٌٚؼت كٚهًا فٟ  اٌؼٛاؽٟ ماد َِز٠ٛبد

اٌزٟ  Wang& Xu,2002)إٌّٛ اٌؾؼوٞ ٌٍّٕطمخ فٟ أٚافو اٌزَؼ١ٕ١بد. ٚكهاٍخ )

أٌف إٌٝ ِل٠ٕخ  222اشبهد ٌزؾٛي ٚلا٠خ شٕغٓ اٌظ١ٕ١خ ِٓ ٚلا٠خ طغ١وح لا٠زغبٚى ٍىبٔٙب 

 ٚٚعٛك اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ثٙب. ١ٍِٓ َّٔخ ثؼل رؾٌٛٙب ٌٍٕشبؽ اٌزغبهٞ  ,لٛاِٙب 

 اٌدٛأت اٌج١ئ١خ ٚاٌّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌخضشاء  -ن

عبءد كهاٍخ اٌغٛأت اٌج١ئ١خ ٚاٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌقؼواء فٟ اٌّورجخ الأف١وح، ثّب     

%( فمؾ ِٓ عٍّخ الارغب٘بد اٌجؾض١خ ٌٍلهاٍبد؛ ٟٚ٘ ِٓ الارغب٘بد اٌجؾض١خ ٠2ؼبكي )

اٌزٟ رٕبٌٚذ رؾ١ًٍ عٛكح اٌج١ئخ اٌلاف١ٍخ  ((Xiaohui Du, et al., 2020اٍخ اٌؾل٠ضخ ِضً كه

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌقؼواء ٚاٌزم١ٍل٠خ ثٕبء ػٍٝ رظٛهاد اٌؼّلاء، فٟ  ُّ ِٚمبهٔزٙب ث١ٓ اٌ
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اٌؼبطّخ اٌظ١ٕ١خ ث١ى١ٓ فلاي فظٍٟ اٌظ١ف ٚاٌشزبء، ٚاٍزقلِذ الأٍب١ٌت الاؽظبئ١خ 

غّؼبد اٌقؼواء ِمبهٔخ ثزٍه ٚإٌّبمط إٌٙل١ٍخ ٚرٛطٍذ لاهرفب ُّ ع عٛكح اٌج١ئخ اٌلاف١ٍخ ثبٌ

 اٌزم١ٍل٠خ ٚفمًب ٢هاء اٌؼّلاء.

 الاردب٘بد اٌجسث١خ فٟ اٌّظبدس اٌؼشث١خ( 0)

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ فٟ أهثغ ارغب٘بد ثؾض١خ  ُّ رٛىػذ اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ اٌزٟ رٕبٌٚذ اٌ

هئ١َ١خ؛ ٚمٌه اػزّبكاً ػٍٝ الأٚهاق اٌجؾض١خ ٚاٌوٍبئً اٌؼ١ٍّخ اٌزٟ رُ عّؼٙب ِٓ اٌّظبكه 

 ( ارؼؼ ِب٠ٍٟ:28( ٚشىً )22آٔفخ اٌنوو. ٚثلهاٍخ علٚي )

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ٚرٛص٠ؼٙب "ٔعبء الارغبٖ اٌجؾضٟ اٌنٞ ٠ش١و إٌٝ  - ُّ ّٛ ٚرطٛس اٌ

% ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ ٚرٛىػذ ثَٕجخ 28.4فٟ اٌّورجخ الأٌٚٝ ثَٕجخ  اٌدغشافٟ"

% ٌٍوٍبئً اٌؼ١ٍّخ(. ٠ٚزّبشٝ ٘نا الارغبٖ ِغ ػلح كهاٍبد 04% ٌلأٚهاق اٌجؾض١خ، 72)

اٌزغيئخ فٟ ػّبْ ٚرطٛه َ( ؽٛي رطٛه أِبوٓ رغبهح ,022ِٕٙب؛ كهاٍخ )فٛاٌلح ٚآفو٠ٓ، 

اٌزٟ رٕبٌٚذ اٌزٛى٠غ  (Hiyasat, 2014)ِواوي اٌزَٛق ٚرٛى٠ؼٙب اٌغغوافٟ، ٚكهاٍخ 

( ؽٛي اٌزٛى٠غ اٌغغوافٟ 0229اٌؼشٛائٟ ٌٍّٛلاد فٟ ػّبْ اٌىجوٜ، ٚكهاٍخ )ػجل اٌؾ١ّل، 

( ػٓ اٌّواوي اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ 0227ٌّواوي اٌزَٛق ثّل٠ٕخ اٌؼجٛه، ٚكهاٍخ )غواة، 

 مب٘وح.ثبٌ

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌّظبدس اٌؼشث١خ 21خذٚي ) ُّ ( الاردب٘بد اٌجسث١خ ٌذساعبد اٌ

 َ(1012 -1002خلاي اٌفزشح )

 الاردبٖ اٌجسثٟ
 الاخّبٌٟ سعبئً ػ١ٍّخ أٚساق ثسث١خ

 % ػذد % ػذد % ػذد

 13.1 22 14.2 2 ..13 20 إٌّٛ ٚاٌزطٛس ٚاٌزٛص٠غ اٌدغشافٟ  

اٌؼٛاًِ اٌّؤثشح ٚخظبئض  

 13.4 20 1.2 2 11.2 1 اٌّزغٛل١ٓ ٚاٌؼب١ٍِٓ

 11.2 1 1..1 1 12.2 4 اعزخذاَ اٌزم١ٕبد اٌسذ٠ثخ 

اٌخٛاص الأشبئ١خ اٌزظ١ّ١ّخ  

 23.2 4 1..1 1 ..20 1 ٚاٌخذِبد اٌّغبػذح

 200 11 200 22 200 18 اٌّدّٛع 

 ِٓ إػلاك اٌجبؽش اػزّبكاً ػٍٝ ؽظو اٌلهاٍبد ثبٌّظبكه اٌؼوث١خ. اٌّظذس: 
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غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌؼٛاًِ اٌّؤثشح ٚخظبئض اٌّزغٛل١ٓ شغٍذ كهاٍخ  - ُّ ٚاٌؼب١ٍِٓ ثزٍه اٌ

% ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ، ٚرٕبٌٚزٙب اٌؼل٠ل ِٓ اٌلهاٍبد ,.08اٌّورجخ اٌضب١ٔخ ثَٕجخ 

 ػٍٝ اٌّؤصوح ( ػٓ اٌؼٛا0224ًِاػزّبكاً ػٍٝ اٌَّٛػ ا١ٌّلا١ٔخ ِٕٚٙب كهاٍخ )اٌقط١ت، 

الأهكٟٔ، ٚكهاٍخ )اٌمؾطبٟٔ،  اٌَّزٍٙه ٔظو ٚعٙخ ِٓ اٌىجوٜ اٌزغبه٠خ ّؼبداٌّغ افز١به

غّؼبد اٌزغبه٠خ فٟ ِلْ أثٙب اٌؾؼو٠خ ِٓ ٚعٙخ إٌظو 0224 ُّ ( اٌزٟ رٕبٌٚذ ِوربكٚا اٌ

 ا١ٌَبؽ١خ.

 اعزخذاَ اٌزم١ٕبد اٌسذ٠ثخ% ِٓ اٌلهاٍبد ػٍٝ ارغبٖ ثؾضٟ ٠ؼزّل ػٍٝ 02.2اػزّل  -

فٟ كهاٍزٙب ؽٛي  RSٚالاٍزشؼبه ػٓ ثؼل  GISاٌّزّضٍخ فٟ ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ، ِضً كهاٍخ )اٍّبػ١ً،  ُّ  ٌوؽٍخ اٌّىب١ٔخ الأثؼبك( ؽٛي 0227اٌ

 اٌّؼٍِٛبد ٚٔظُ ثؼل الاٍزشؼبه ِٓ رم١ٕخ ثبٍزقلاَ اٌىجوٜ اٌزغبه٠خ ٌٍّغّؼبد اٌزَٛق

( اٌزٟ اػزّلد ػٍٝ ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ 0202بًِ ٍٚؼلاٚٞ، اٌغغواف١خ، ٚكهاٍخ )و

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ثّل٠ٕخ  ُّ  Modelأوزٛثو ِىب١ًٔب، ٚاٍزقلِذ ّٔٛمط  ,فٟ رؾ١ًٍ اٌ

 لإٔشبئٙب ٚفمًب ٌؼلح ِؼب١٠و. Best Locationاٌغل٠لح اٌّٛالغ أفؼً لإلزواػ 

  (.13من عمل الباحث اعتمادًا على جدول ) :المصدر
ُّدّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ثبٌٕغجخ اٌّئ٠ٛخ% فٟ 23شىً ) ( رٛص٠غ الاردب٘بد اٌجسث١خ زٛي اٌ

 َ(1012-1002اٌّظبدس اٌؼشث١خ خلاي اٌفزشح )
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دّؼبد ؾضٟ ٠زٕبٚي % ِٓ اٌلهاٍبد ػٍٝ ارغبٖ ث28.9أف١واً اػزّلد  - ُّ خظبئض ِجبٟٔ اٌ

( ؽٛي 0227ٚاٌؼٛاًِ اٌلاػّخ ٌٕغبؽٙب، ِضً كهاٍخ )ثبٌط١ت ٚآفوْٚ،  اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ

ثبٌزطج١ك ػٍٝ اٌٍّّىخ اٌؼوث١خ اٌَؼٛك٠خ،  اٌزغبه٠خ اٌّغّؼبد فٟ اٌلافٍٟ اٌزظ١ُّ اػزجبهاد

اٌّٛلاد اٌزغبه٠خ اٌؼقّخ فٟ كثٟ ٚعبمث١زٙب  (Sweidan, 2013)وّب رٕبٌٚذ كهاٍخ 

 اٌؾؼو٠خ.

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ 1) ُّ  ( الاردب٘بد إٌّٙد١خ فٟ اٌذساعبد الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ ٌٍ

الاردب٘بد إٌّٙد١خ اٌسذ٠ثخ، ٚالأعب١ٌت رزؼّٓ اٌلهاٍخ ػّٓ أ٘لافٙب اٌزؼوف ػٍٝ       

َزقلِخ، ٚاٌىشف ػٓ إشى Techniques اٌجسث١خ ُّ ب١ٌبد ٘نٖ اٌلهاٍبد ٚأ٘لافٙب ٚؽوق اٌ

عّؼٙب ٚػوػٙب ٌٍج١بٔبد ٚأُ٘ إٌزبئظ اٌزٟ رٛطٍذ إ١ٌٙب أ٠ؼًب؛ ِٓ فلاي اٌلهاٍبد اٌزٟ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ثبٌّلهٍز١ٓ الأعٕج١خ ٚاٌؼوث١خ فلاي اٌؼمل٠ٓ الأٚي  ُّ رٕبٌٚذ اٌ

قلِخ ٚؽوق عّغ ٚرؾ١ًٍ ٚلل رطٛهد الأٍب١ٌت ٚاٌزم١ٕبد اٌَّز   ٚاٌضبٟٔ ِٓ اٌموْ اٌؾبٌٟ.

اٌج١بٔبد ػّٓ ِٕٙغ١خ اٌلهاٍبد الأعٕج١خ ٚاٌؼوث١خ ؽٛي ِٛػٛع اٌجؾش؛ ٠ٚؼيٜ مٌه 

ٌزطٛه الارغبٖ اٌجؾضٟ ٔفَٗ ٚرؼلك ِظبكه اٌج١بٔبد ف١ٗ، ثبلإػبفخ إٌٝ رٕٛع اٌزقظظبد اٌزٟ 

خ، رزٕبٚي اٌّٛػٛع ِٓ عٛأت عغواف١خ ٚالزظبك٠خ ٚاعزّبػ١خ ٚر٠َٛم١خ، ٚإٔشبئ١خ، ٚؽؼو٠

 ٚغ١و٘ب.

٠ّىٓ اٍزؼواع إٌّبمط اٌزب١ٌخ، ِٕٚٙب كهاٍخ  اٌّظبدس الأخٕج١خٚثزؾ١ًٍ              

(Wang& Xu,2002)  اٌزٟ اػزّلد ػٍٝ إٌّٙظ اٌٛطفٟ ٚاٌّلفً اٌزبه٠قٟ ٚاٌزؾ١ٍلاد

اٌغغواف١خ اٌّىب١ٔخ فٟ رٕبٚي اٌزطٛه اٌزبه٠قٟ ٌّل٠ٕخ شٕغٓ اٌظ١ٕ١خ ٚرؾٌٛٙب ِٓ ِٕطمخ 

وّب اػزّلد شبؽ اٌزغبهٞ اٌؼقُ ّٚٔٛ اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ ف١ٙب ثشىً ٚاػؼ. طٕبػ١خ ٌٍٕ

ػٍٝ اٌّلفً اٌّمبهْ ٚاٍزقلاَ إٌّنعخ الالزظبك٠خ اٌم١ب١ٍخ ٌزؾ١ًٍ  (Baker, 2002)دساعخ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ ِٚواوي اٌزغيئخ اٌظغ١وح ػٍٝ ِلاه أٚلبد أ٠بَ  ُّ هؽٍخ اٌّزَٛل١ٓ ٌٍ

 ١ٌخ، ٚرؾ١ًٍ وضبفخ إٌشبؽ اٌزغبهٞ ثىً ُِٕٙ ثشىً ٠ِٟٛ.ثّل٠ٕخ ١ٍلٟٔ الأٍزوا الاٍجٛع

(ػٍٝ اٌّلفً الإل١ٍّٟ ٚاٌّلفً  Leslie & HUallachain, 2006)ٚاػزّلد كهاٍخ 

اٌّمبهْ اٌزؾ١ٍٍٟ فٟ رم١١ُ اٌؼلالبد اٌّىب١ٔخ ٌٍمطبػبد اٌّٛعٛكح ثّٕطمخ الأػّبي ثّل٠ٕخ 

ػٍٝ رؾ١ًٍ اٍزقلاَ الأهع ٚالأشطخ )ف١ٕ١ىٌ( ػبطّخ ٚلا٠خ اه٠يٚٔب الأِو٠ى١خ اػزّبكاً 

 اٌزغبه٠خ.

وّب ثوىد الأٍب١ٌت اٌغغواف١خ اٌّؼزّلح ػٍٝ اٌزؾ١ًٍ اٌّىبٟٔ ٚاٍزقلاَ ٔظُ اٌّؼٍِٛبد      

ؽ١ش اػزّل ػٍٝ رؾ١ًٍ اٌزواثؾ ث١ٓ اٌشووبد  (Coe, 2006)فٟ كهاٍخ GIS اٌغغواف١خ 

به٠خ ثىٛه٠ب اٌغٕٛث١خ ِٕن أٚافو ػبثوح اٌؾلٚك ٚأٍب١ٌت رٛغٍٙب فٟ اٌّواوي ٚاٌّغّؼبد اٌزغ

ٚ٘ٛ اٌموْ اٌّبػٟ، ٚارجبػُٙ لأؽلس أٍب١ٌت اٌزغبهح الإٌىزو١ٔٚخ اٌزٟ عنثذ اٌّزَٛل١ٓ. 

غّؼبد  ٌزؾ١ًٍ (, (Aoyama2007ٔفٌ إٌّٙغ١خ ٚالأٍب١ٌت اٌزٟ اػزّل ػ١ٍٙب  ُّ ّٔٛ اٌ

 اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ػجو اٌَلاًٍ اٌؼب١ٌّخ إٌٝ اٌَٛق ا١ٌبثبٟٔ فٟ ثلا٠خ اٌموْ اٌؾبكٞ ٚاٌؼشو٠ٓ.

https://academic.oup.com/joeg/search-results?f_Authors=Yuko+Aoyama
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ٚلل رٕٛػذ اٌلهاٍبد الأعٕج١خ فٟ ِٕٙغ١زٙب ٚأٍب١ٌجٙب ثّب ٠ىشف ػٓ رغ١١و إشىب١ٌبرٙب 

اٌزٟ  (Teller& Reutterer,2008)ٚأ٘لافٙب فلاي اٌفزوح اٌزب١ٌخ، ٚظٙود كهاٍخ 

غّؼبد  0222زقلِذ إٌّٙظ اٌزغو٠جٟ ٚػ١ٕخ لٛاِٙب اٍ ُّ ػ١ًّ ٌزؾل٠ل اٌؼٛاًِ اٌغبمثخ فٟ اٌ

 اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ِمبهٔخ ثبلأٍٛاق اٌّووي٠خ. 

فٟ رٕبٌٚٙب ٌَٛق رغبهح ( (Tacconelli & Wrigley, 2009ٚاػزّلد كهاٍخ           

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌزغيئخ ثبٌظ١ٓ ٚأٍب١ٌت ألِبط اٌشووبد ٚاٌَلاًٍ اٌؼب١ٌّخ ف ُّ ١ٗ ػجو اٌ

اٌىجوٜ، وؤؽل أشىبي إٌّٛ فٟ هأً اٌّبي اٌؼبثو ٌٍؾلٚك ثؼل ػٌّٛخ طٕبػخ اٌزغيئخ؛ ػٍٝ 

-,022ِٕٙظ رشبهوٟ لبئُ ػٍٝ اٌزؾ١ًٍ ٚاٌّمبثلاد اٌشقظ١خ ٚاٌؼًّ ا١ٌّلأٟ فلاي اٌفزوح )

ه٠قٟ ٚاٌؼًّ ٚىِلائٗ إٌّٙظ اٌزب (Paruchuri, et al., 2009)َ(. فٟ ؽ١ٓ اٍزقلَ 0221

غّؼبد اٌزغبه٠خ الأِو٠ى١خ  ُّ فلاي اٌفزوح  Wal-Martا١ٌّلأٟ فٟ كهاٍخ أوجو اٌَلاًٍ ٚاٌ

( كافً ٚلا٠خ فٍٛه٠لا الأِو٠ى١خ، ٚاٌزٟ ؽممذ شٙوح ػب١ٌّخ ٚإٔزشود فٟ 2412-0229)

 اٌؼل٠ل ِٓ اٌلٚي فٟ أ١ٍب ٚأٚهٚثب ٚغ١وُ٘.

 &Demirkan)أشىبٌٙب اٍزؼبٔذ كهاٍخ ٚثّٕٛ ؽووخ اٌزغبهح الإٌىزو١ٔٚخ ٚرطٛه          

Spohrer, 2014)  ٟثّلفً رؾ١ًٍ إٌظُ؛ ٌزؾ١ًٍ اٌزطج١مبد الاٌىزو١ٔٚخ اٌزٟ رَزقلَ ف

اٌزَٛق الافزواػٟ ٚاٌشواء أٚٔلا٠ٓ ِٓ اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ، ١ٌزُ رٛط١ً إٌّزظ ثؼل مٌه 

ل١بً فبػ١ٍخ  ٚىِلائٗ ػٍٝ (Li, et al., 2020)ٌّٕيي اٌؼ١ًّ. ٚثٕفٌ اٌطو٠مخ اػزّل 

ػٍٝ  (Singh & Prashar, 2014)رطج١مبد اٌٙبرف اٌّؾّٛي فٟ رغبهح اٌزغيئخ. ٚاػزّل 

اٍب١ٌت اٌزؾ١ًٍ اٌؼبٍِٟ ٌٍىشف ػٓ اٌؼٛاًِ اٌّؤصوح فٟ اٌزَٛق ثبٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ 

ِزَٛق. فٟ ؽ١ٓ اٍزقلَ  922ثّل٠ٕخ ِِٛجبٞ إٌٙل٠خ، ِٓ فلاي ػ١ٕخ لٛاِٙب 

(Sadahiro,2021)  اٌّلفً الإل١ٍّٟ ٚرؾ١ٍلاد ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خGIS  فٟ كهاٍخ

غّؼبد اٌزغبه٠خ ثجؼغ ِلْ ؽٛو١ٛ ثب١ٌبثبْ، ٚ٘ٛ ِٓ  ُّ ٌزؾ١ًٍ ٔطبق اٌَٛق "إٌفٛم" ٌٍ

 اٌّٛػٛػبد اٌّّٙخ فٟ اٌغغواف١ب ٚاٌزغبهح ٚاٌز٠َٛك.

اٌٛصبئمٟ ٚرشًّ ِٕب٘ظ اٌجؾش اٌوئ١َخ فٟ اٌؼٍَٛ الاعزّبػ١خ ولاً ِٓ إٌّٙظ     

Documentary Method ٟٚإٌّٙظ اٌزغو٠ج ،Experimental Method ٚإٌّٙظ ،

اٌّظبدس ٚػٍٝ اٌغبٔت ا٢فو فٟ  ٚ٘ٛ أوضوُ٘ ش١ٛػًب. Descriptive Methodاٌٛطفٟ 

ٔغل رٕٛع ِؾلٚك فٟ الارغب٘بد إٌّٙغ١خ ٚالاٍب١ٌت اٌجؾض١خ اٌزٟ اٍزقلِزٙب  اٌؼشث١خ

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ، ِٕٚٙب كهاٍخ )ىوو٠ب،  ُّ ( اٌزٟ اػزّلد 0222اٌلهاٍبد ؽٛي اٌ
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 Aerialػٍٝ إٌّٙظ اٌٛطفٟ ٚاٌّلفً اٌزبه٠قٟ ٚكهاٍخ اٌؾبٌخ ٚرؾ١ًٍ اٌظٛه اٌغ٠ٛخ 

Photographs  ٟغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌؾل٠ضخ فٟ ِل٠ٕخ ػّبْ، ٌّٕطمخ اٌلهاٍخ، ف ُّ رٕبٌٚٗ ٌٍ

غّؼبد رغبه٠خ غ١و ِؤٌٛفخ ٌٍَّزٍٙه الأهكٟٔ ِٓ ؽ١ش  ُِ ٚوبٔذ إشىب١ٌخ ثؾضٗ ؽٛي ظٙٛه 

اٌّلفً اٌزبه٠قٟ  (Sweidan, 2013)رظ١ّّٙب َِٚبؽزٙب ٚش١ٌّٛخ ِزبعو٘ب. ٚاٍزقلِذ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌؼق ُّ ّخ ثّل٠ٕخ كثُٟ )الإِبهاد ٚأٍٍٛة كهاٍخ اٌؾبٌخ فٟ رٕبٌٚٙب ٌٍ

( إٌّٙظ اٌزغو٠جٟ 0224اٌؼوث١خ( ثبٌزطج١ك ػٍٝ أوجو أهثؼخ ّٔبمط. ٚاٍزقلَ )اٌقط١ت، 

ٚاٌزؾ١ًٍ اٌؼبٍِٟ ٚالإؽظبئٟ ٌج١بٔبد ػ١ٕخ اٌّزَٛل١ٓ ٌٍىشف ػٓ اٌؼٛاًِ اٌّؤصوح فٟ افز١به 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ. ُّ  اٌّزَٛق الاهكٟٔ ٌٍ

ث١ٓ إٌّٙظ اٌٛطفٟ ٚاٌّلفً اٌزؾ١ٍٍٟ فٟ  (Hiyasat, 2014)فٟ ؽ١ٓ ِيعذ كهاٍخ      

غّؼبد اٌزغبه٠خ غوة ِل٠ٕخ ػّبْ ثبلأهكْ، وّب اٍزقلِذ أٍب١ٌت ٔظُ  ُّ كهاٍخ رٛى٠غ اٌ

 )فٛاٌلح ٚاػزّلد كهاٍخ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ ٚكهاٍخ اٌؾبٌخ ٌٍزطج١ك ػٍٝ ثؼغ إٌّبمط.

ٌٍَٛوٟ، ٚاٍزقلاَ ثؤبِظ اٌزؾ١ًٍ َ( ػٍٝ إٌّٙظ اٌٛطفٟ اٌزؾ١ٍٍٟ ٚا,022ٚآفوْٚ، 

ثبٌزطج١ك ػٍٝ أوجو ِواوي اٌزَٛق ثّل٠ٕخ ػّبْ ٚاٌزٟ عّؼذ ث١ٓ اٌزَٛق  SPSSالإؽظبئٟ 

( إٌّٙظ اٌٛطفٟ أ٠ؼب؛ُ ١ٍ0224زٟ ِٛي(. ٚاٍزقلِذ )اٌمؾطبٟٔ،  -ٚاٌزوف١ٗ )ِىخ ِٛي

ِبد اٌغغواف١خ، ِغ اٌّيط ث١ٓ الاٍب١ٌت الاؽظبئ١خ ٚا١ٌّلا١ٔخ ٚاٍزقلاَ ثواِظ ٔظُ اٌّؼٍٛ

فٟ رؾ١ًٍ ِوربكٞ اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ فٟ ِل٠ٕخ أثٙب )اٌٍّّىخ اٌؼوث١خ اٌَؼٛك٠خ( ِٓ عبٔت 

( ػٍٝ إٌّٙظ اٌٛطفٟ ٚاٌٍَٛوٟ عٕجًب إٌٝ عٕت ِغ 0202)ٍؼبكح،  ٚاػزّل ١ٍبؽخ اٌزَٛق.

ِٓ الأٍب١ٌت الإؽظبئ١خ ٚاٌىبهرٛعواف١خ؛ فٟ كهاٍخ عٌٛف ١ٍزٟ ِٛي اٌؼجٛه كهاٍخ رؾ١ٍ١ٍخ 

 ِٕظٛه عغوافٟ.

( إٌّٙظ اٌٛطفٟ ٚالأٍٍٛة اٌىّٟ ٚاٌىبهرٛعوافٟ اػزّبكاً 0227اٍزقلَ )إٍّبػ١ً، ٚ      

 ٚرؾ١ًٍ  Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)ػٍٝ ثؤبِظ 

)وبًِ  ٚاػزّلد كهاٍخ ٚإٔزبط اٌقوائؾ. Multiple Regression اٌّزؼلك  الأؾلاه

الإل١ٍّٟ، ثغبٔت  ٚاٌّلفً اٌزؾ١ٍٍٟ اٌٛطفٟ إٌّٙظ ث١ٓ ػٍٝ اٌّيط (1012ٚعؼذاٚٞ، 

 Center)( ِضً ,2شىً ) GISالأٍب١ٌت الإؽظبئ١خ ٚرؾ١ٍلاد ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ  

of Gravity - Service Density and Direction of Distribution- Thiessen 

Polygons- Multiple Ring Buffer- Spatial Autocorrelation (Global 

Moran's I)- Multi-Distance Spatial Cluster Analysis (K Function).  وّب

 Best؛ لأَٔت اٌّٛاػغ اٌّمزوؽخ Model Builderثٛاٍطخ   Modelرُ إٔشبء ّٔٛمط

site  لإٔشبء ١ِغبِٛيMega Mall.؛ ٚفمًب ٌٍّؼب١٠و ٚالاشزواؽبد 
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ػٍٝ اٌؼل٠ل ِٓ إٌّب٘ظ اٌّزٕٛػخ وبٌّٕٙظ  اٌذساعبد الأخٕج١خ٠زؼؼ ِّب ٍجك اػزّبك       

ٚاٌزغو٠جٟ ٚاٌٛصبئمٟ ٚرؾ١ًٍ إٌظُ ٚارَبلٙب ِغ اٌّلافً اٌّقزٍفخ وبٌّلفً اٌزبه٠قٟ  ٟاٌٛطف

اٌزطٛهٞ ٚاٌّمبهْ ٚالإل١ٍّٟ، ثغبٔت أٍب١ٌت كهاٍخ اٌؾبٌخ ٚعّغ اٌؼ١ٕبد ٚاٌّمبثلاد 

قزبهح ػٍٝ اٌؼوع اٌٛاػؼ لإؽبه  ُّ اٌشقظ١خ، ٚلل اػزّلد اٌلهاٍبد ثبٌلٚه٠بد الأعٕج١خ اٌ

 Geospatialوّب ثوى الاٍزقلاَ اٌٛاٍغ ٌٍزؾ١ٍلاد اٌغغواف١خ اٌّىب١ٔخ ِٕٚٙغ١خ اٌلهاٍخ، 

Analytics  ػجو ثوِغ١بد ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خGeographical information 

systems software ػٍٝ إٌّٙظ اٌٛطفٟ اٌّمزوْ  اٌّظبدس اٌؼشث١خ. فٟ ؽ١ٓ اػزّلد

اٌىبهرٛعواف١خ، ثبلإػبفخ إٌٝ اٌزؾ١ًٍ اٌّىبٟٔ فٟ ث١ئخ ثبٌزؾ١ًٍ اٌىّٟ الإؽظبئٟ ٚالأٍب١ٌت 

ثشىً ٚاػؼ، وّب ثيه اٍزقلاَ اٌزؾ١ٍلاد الإؽظبئ١خ ِٓ  GIS ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ 

، ٚاػزّل ثؼغ اٌلهاٍبد ػٍٝ اٌّيط ث١ٓ إٌّٙظ اٌزغو٠جٟ ٚاٌّلفً اٌٍَٛوٟ SPSSفلاي 

 ٌزؾ١ًٍ فظبئض اٌّزَٛل١ٓ. 

قزبهح ثشىً ٚاػؼ؛  اٌجسث١خ فٟ اٌذساعبد الأخٕج١خالإشىب١ٌبد ٚرٕٛػذ       ُّ ثبٌلٚه٠بد اٌ

ٚمٌه ثَجت اٌزطٛه اٌّزلاؽك ٌٍزم١ٕبد اٌّىب١ٔخ ٚاٌٍٛبئً اٌزىٌٕٛٛع١خ ٚالإؽظبئ١خ ٚأٍب١ٌت 

عّغ اٌج١بٔبد ٚرؼلك ِظبكه٘ب، ِّب ٍّؼ ثزٕبٚي اٌؼل٠ل ِٓ الاشىب١ٌبد اٌجؾض١خ اٌغل٠لح 

غّؼبد اٌزغ ُّ به٠خ اٌىجوٜ ٚفظبئظٙب اٌّقزٍفخ، أػف ٌنٌه رؼلك ٚاٌّووجخ اٌّزؼّٕخ ٌٍ

اٌزقظظبد ٚاٌّغبلاد اٌجؾض١خ اٌزٟ روطل ِٛػٛػبرٙب ِٓ ىٚا٠ب ِقزٍفخ. ٚرؼزجو كهاٍخ 

أٍب١ٌت ٚؽوق اٌزؾ١ًٍ اٌّىبٟٔ ٚالإؽظبئٟ ٚإٌّنعخ اٌّىب١ٔخ ٚاٌزٕجؤاد اٌَّزمج١ٍخ ثبٍزقلاَ 

ِٓ اٌلهاٍبد الأعٕج١خ ِضً كهاٍخ  ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ ٘لفًب ٚاشىب١ٌخ فٟ اٌؼل٠ل

 .41، ص 1012عؼذاٚٞ، وبًِ ِظطفٝ وبًِ ِٚب٘ش : اٌّظذس
لإٔشبء ١ِدب ِٛي خذ٠ذ ثّذ٠ٕخ Best site‎( ّٔٛرج ِٛد٠ً ٌزسذ٠ذ أٔغت اٌّٛاضغ اٌّمزشزخ 24شىً )

 ArcGis Model Builderاعزخذاَ ة أوزٛثش4
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(Cheng, et al., 2007 ًاٌزٟ ارقند ِٓ رؾ١ٍلاد ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ ِٕٙغًب ٌزؾ١ٍ )

ٚكهاٍخ  ِٛالغ اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ ثً ٚاػزجورٙب أَٔت اٌطوق فٟ مٌه.

(Sadahiro,2021)  غّؼبد اٌزغبه٠خ ٚٔظ١جٙب ِٓ اٌَٛق ُّ اٌزٟ ا٘زّذ ثؾَبة ٔفٛم اٌ

 لاَ إٌّنعخ اٌّىب١ٔخ.ثبٍزق

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ فٟ إٌّٛ  إشىب١ٌبد رزؼٍك ٚهويد كهاٍبد أفوٜ ػٍٝ      ُّ ثؤصو اٌ

ٚظٙو ارغبٖ ٌلهاٍخ إِىب١ٔخ  ،(Wang& Xu,2002)اٌؾؼوٞ كافً اٌّلْ ِضً كهاٍخ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٚالإل١ّ١ٍخ ثٙٛاِش اٌّلْ ٚػلالزٗ ثٍٛبئ ُّ ً ٌٍٚٙٛخ اٌٛطٛي إٌٝ اٌ

ثبٌزطج١ك ػٍٝ ثؼغ اٌّلْ  (Castillo, et al., 2009)إٌمً وّزوٚ الأٔفبق ِٕٚٙب كهاٍخ 

الأٍجب١ٔخ. وّب ثوىد إشىب١ٌبد رزؼٍك ثؼٌّٛخ رغبهح اٌزغيئخ ٚأصو اٌشووبد ِزؼلكح اٌغ١َٕبد 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٚا١ٌّغب ِٛي، ثغبٔت كٚه٘ب فٟ اٌغغواف١ب الالزظبك٠خ ُّ  فٟ ظٙٛه اٌ

 .(Lemarchand, 2021) ٚكهاٍخ  (Pike, 2013) اٍخِضً كه

رغبهح  إشىب١ٌبد أفوٜ ظٙٛه الإٔزؤذ ٚكٚهٖ فٟ اٌزغبهح الإٌىزو١ٔٚخ، ٚإرغبٖ ٚرٕبٌٚذ      

اٌزغيئخ اٌؾل٠ضخ ٔؾٛ رطج١مبد اٌٙٛارف اٌنو١خ ِٚٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ٚاٌزَٛق 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٚفلِبرٙب ٌٍّزَٛل١ٓ ٚظٙٛه  ُّ الافزواػٟ، ٚأصو مٌه ػٍٝ رطٛه اٌ

ٚفٟ ٔفٌ ا١ٌَبق  (Reimers& Clulow, 2004) اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌول١ّخ ِضً كهاٍخ 

غّؼبد؛ ِٓ فلاي ظٙود إشىب١ٌبد رزؼ ُّ  اٌزم١١ّبدٍك ثزم١١ُ اٌّزَٛل١ٓ ٌٍّزبعو كافً رٍه اٌ

Reviwes  ِٓ ٓثّٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ. ٚرٕٛػذ الإشىب١ٌبد اٌقبطخ ثلهاٍخ اٌّزَٛل١

ؽ١ش ٔطبق ٔفٛمُ٘ ٚاٌؼٛاًِ اٌّؤصوح فٟ رٛعُٙٙ ٌجؼغ اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ كْٚ غ١و٘ب، 

ٌزمل٠و ؽغُ  ٍٝ ِلاه ٍبػبد ٚأ٠بَ الأٍجٛع ِضً كهاٍخثغبٔت رمل٠و ؽغُ إٔفبلُٙ، ٚروككُ٘ ػ

غّؼبد  ُّ شزوْٚ اٌفؼ١ٍْٛ ِٓ عٍّخ اٌّزَٛل١ٓ ثزٍه اٌ ُّ ، ٚكهاٍخ (Yiu& Ng, 2010)اٌ

(Ruiz, et al., 2004) .ٌٓزم١١ُ أٔشطخ اٌّزَٛل١ 

اٌزٝ رٕبٌٚذ اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ  اٌسذ٠ثخ الإشىب١ٌبد فٟ اٌذساعبد اٌؼشث١خٚعبءد أثوى      

ٌىجوٜ ؽٛي اٌزؾ١ًٍ اٌّىبٟٔ ٌّٛالغ رٍه اٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٚرم١١ُ ػلاٌخ رٛى٠ؼٙب ا

اٌغغوافٟ ٚرطج١ك ِؤشواد اٌز١ّٕخ فٟ كهاٍخ ٘نا اٌزٛى٠غ، ِغ ٚػغ إٌّبمط إٌّبٍجخ 

 GISلافز١به أفؼً اٌّٛالغ اٌَّزمج١ٍخ ٌٙب اػزّبكاً ػٍٝ ثواِظ ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ 

ونٌه رمل٠و ٔفٛم٘ب اٌزغبهٞ ٚفظبئض  ٚاٍزقلاَ اٌّوئ١بد اٌفؼبئ١خ فٟ ثؼغ اٌلهاٍبد،

( 0202ٚكهاٍخ )وبًِ ٍٚؼلاٚٞ،  Hiyasat, 2014)اٌّزَٛل١ٓ ثٙب، ِٕٚٙب كهاٍخ ) 

وّب ثوىد الإشىب١ٌبد اٌّزؼٍمخ   (.,022(. ٚكهاٍخ )ػٍٝ ٚغيي، 0224اٌش١ـ، ٚكهاٍخ )

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ثلهاٍخ رطٛه الأٍٛاق اٌؼوث١خ ٚ ُّ اٌؼٛاًِ اٌزٟ أصود فٟ ظٙٛه اٌ

ثبٌشىً اٌؼقُ ِٚواؽً ّٔٛ٘ب ٚرطٛه٘ب فٟ ّٔبمط ِٓ اٌلٚي اٌؼوث١خ ِٕٚٙب كهاٍخ )فٛاٌلح 

ثبٌزطج١ك ػٍٝ ّٔبمط ِٓ  (Sweidan, 2013)َ( ثبلأهكْ ٚكهاٍخ ,022ٚآفوْٚ، 

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ثبلإِبهاد اٌؼوث١خ. فٟ ؽ١ٓ وبٔذ ُّ الإشىب١ٌبد اٌّزؼٍمخ ثزظ١ُّ  اٌ
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غّؼبد اٌزغبه٠خ ٚفٛاطٙب الأشبئ١خ ِؾلٚكح ِٕٚٙب كهاٍخ )ثبٌط١ت،  ُّ (. ٚا٘زّذ 0227اٌ

غّؼبد اٌزغبه٠خ ِٕٚٙب كهاٍخ  ُّ كهاٍبد أفوٜ ثئشىب١ٌبد رزؼٍك ثبٌّزَٛل١ٓ ِٚوربكٞ اٌ

خ فٟ علح ؽٛي ِوافك ٚأٔشطخ اٌزو٠ٚؼ اٌّزبؽخ ٌٍّوأح اٌَؼٛك٠ (0224ٚاٌش١ـ،  )اٌل٠ٚىبد

 ( ٚاٌّمبهٔبدANOVA) Analysis of Variancesالأؽبكٞ  اػزّبكاً ػٍٝ رؾ١ًٍ اٌزجب٠ٓ

ٚفٍظذ لاػزجبه اٌّٛلاد ٘ٝ أُ٘ ٘نٖ الأٔشطخ اٌّزبؽخ. ٚفٟ ٔفٌ  Post-Hoc اٌجؼل٠خ 

(. ٚرؼزجو الإشىب١ٌخ اٌزٟ ؽوؽزٙب كهاٍخ )إثوا١ُ٘ 0224)اٌمؾطبٟٔ، الارغبٖ كهاٍخ 

أُ٘ الإشىب١ٌبد ٟٚ٘ ػلَ ٚػٛػ ٔٛػ١بد ٚرظ١ٕفبد اٌّواوي َ( أؽل 0224ٚآفوْٚ، 

اٌزغبه٠خ فٟ ِظو ثشىً ػبَ، ٚ٘ٛ الأِو اٌنٞ أشبه إ١ٌٗ اٌجبؽش فٟ ِمزجً ٘نا اٌؼًّ ِٓ 

 ؽ١ش اٌقٍؾ فٟ اٌّفب١ُ٘ ٚػلَ الاػزّبك ػٍٝ اٌّؼب١٠و اٌل١ٌٚخ ٚالإل١ّ١ٍخ ٌٍّٕشآد اٌزغبه٠خ.

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ خلاي اٌفزشح خبِغًب: رم١١ُ الاردب٘بد اٌسذ٠ثخ فٟ دسا ُّ عبد اٌ

مزشزخ1002-1012) ُّ  َ( ٚاردب٘برٙب اٌّغزمج١ٍخ اٌ

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ظب٘وح ؽل٠ضخ َٔج١ًب ٍوػبْ ِب أزشود فٟ كٚي ٚلبهاد  ُّ رؼُل اٌ

اٌؼبٌُ اٌّقزٍفخ؛ ثزؤص١و اٌؼٌّٛخ الالزظبك٠خ ٚثبػزجبه٘ب أؽلس أِبوٓ اٌزَٛق ٚاٌزوف١ٗ 

، ؽزٝ أطجؾذ أؽل ِؤشواد اٌز١ّٕخ الالزظبك٠خ ٚالاعزّبػ١خ. ٚثؾظو ِٚواعؼخ ٚا١ٌَبؽخ

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ فٟ اٌّظبكه الأعٕج١خ ٚاٌؼوث١خ ٌزؾل٠ل  ُّ اٌلهاٍبد اٌزٟ رٕبٌٚذ اٌ

١ِبك٠ٕٙب ٚرؾ١ًٍ ارغب٘برٙب اٌجؾض١خ، ٚإشىب١ٌبرٙب، ٚأ٘لافٙب، ِٕٚب٘غٙب، ٚأٍب١ٌت عّؼٙب 

وّب روُش أٔفًب؛ ٠ّىٓ أْ ٔغزؼشع إٌزبئظ اٌزٝ رٛطٍذ ٌٙب أ٠ؼًب، ٚػوػٙب ٌٍج١بٔبد، ٚأُ٘ 

 رم١ّٙب ِٓ خلاي إٌمبط اٌزب١ٌخ:
غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ فلاي فزوح اٌلهاٍخ  اٌؼبًِ اٌدغشافٟأصو  - ُّ فٟ كهاٍبد اٌ

ثبٌّظبكه الأعٕج١خ ٚاٌؼوث١خ؛ ١ٍٚطود لبهح آ١ٍب ٚؽل٘ب ػٍٝ أوضو ِٓ ٔظف اٌلهاٍبد 

 ُّ اٌّٛؽٓ -%(، فٟ ؽ١ٓ ثٍغ ٔظ١ت أٚهٚثب ٚأِو٠ىب اٌشّب١ٌخ 89غّؼبد ثَٕجخ )ؽٛي رٍه اٌ

غّؼبد ُّ %( ِٓ إعّبٌٟ اٌلهاٍبد ؽٌٛٙب. 20.4ٔؾٛ اٌضٍش ٚثَٕجخ ثٍغذ ) -الأٚي ٌزٍه اٌ

ٚارؼؼ رؤص١و ٘نا اٌؼبًِ أ٠ؼًب ِٓ فلاي ١ٍطوح صلاس كٚي فمؾ ػٍٝ ٔؾٛ صٍُش كهاٍبد رٍه 

غّؼبد ثَٕجخ ) ُّ ظ١ٓ، اٌٍّّىخ اٌّزؾلح، اٌٛلا٠بد اٌّزؾلح الأِو٠ى١خ( %( ُٚ٘ )ا04.0ٌاٌ

غّؼبد ثُٙ. ُّ  ٌىضبفخ رٍه اٌ

غّؼبد اٌزغبه٠خ  اٌؼبًِ اٌضِٕٟأكٜ  - ُّ ب فٟ رٕبِٟ الارغبٖ اٌجؾضٟ ؽٛي كهاٍبد اٌ ًّ كٚهًا ِٙ

اٌىجوٜ فلاي اٌؼمل٠ٓ الأٚي ٚاٌضبٟٔ ِٓ اٌموْ اٌؾبٌٟ؛ ؽ١ش ىاكد ٘نٖ اٌلهاٍبد ثٕؾٛ 

( ٚؽزٝ اٌفزوح الأف١وح 0228-0222%( فلاي اٌفزوح الأٌٚٝ )824خ )فٌّ أِضبٌٙب ثَٕج

(؛ ِّب ٠ش١و ٌزٕبِٟ الإرغبٖ اٌجؾضٟ فٟ رٕبٌٚٙب ثشىً ػبَ. ٚلل ١ٍطود 0202-,022)

% ِٓ عٍّخ 79.2% 72.8َٚ( ػٍٝ ِب َٔجزٗ 0202-0222) اٌغٕٛاد اٌؼشش الأخ١شح

غّؼبد فٟ اٌّظبكه الأعٕج١خ ٚاٌؼوث١خ ػٍ ُّ  ٝ اٌزور١ت.كهاٍبد رٍه اٌ
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)اٌغغواف١خ ٚالإؽظبئ١خ ٚإٌٙل١ٍخ ٚالإٌىزو١ٔٚخ( فٟ  اٌسذ٠ثخ اٌزم١ٕبد ٚاٌزطج١مبدرٕٛػذ  -

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ثبٌّظبكه الأعٕج١خ ِمبهٔخً ثبٌلهاٍبد اٌؼوث١خ؛  ُّ رٕبٚي ِٛػٛػبد اٌ

%ِٓ ١ٍٚ8211طود صلاس رم١ٕبد ػٍٝ أوضو ِٓ ٔظف اٌلهاٍبد الأعٕج١خ ٚثٍغذ َٔجزُٙ 

غّؼبدع ُّ ُٚ٘ )ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ  ٍّخ اٌلهاٍبد اٌزٟ رٕبٌٚذ ِٛػٛع اٌ

Geographical Information Systems ٟٔٚاٌزؾ١ًٍ الإؽظبئٟ اٌج١ب ،Graphical 

Statistical Analysisغَّبد ُّ فٟ ؽ١ٓ ثٍغذ َٔجخ رٍه   Models، ٚإٌّبمط ٚاٌ

غّؼبد.0.,0اٌزم١ٕبد فٟ اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ ) ُّ  %( ِٓ عٍّخ كهاٍبد رٍه اٌ

 Smart Phones Appsوّب ثوىد اٌزم١ٕبد ٚاٌزطج١مبد اٌقبطخ ثبٌٙٛارف اٌنو١خ  

فٟ اٌلهاٍبد الأعٕج١خ ٚؽل٘ب  Social Media Appsٍٚٚبئً اٌزٛاطً الاعزّبػٟ 

 خ الأٚهاق اٌجؾض١خ فٟ اٌّغلاد الأعٕج١خ.%( ِٓ ع8.2ٍّٚثٍغذ َٔجزٙب )

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ؛  اٌذٚس٠بد الأخٕج١خفٟ  الاردب٘بد اٌجسث١خرؼلكد  - ُّ ؽٛي اٌ

ٚشٍّذ أوضو ِٓ ػشوح عٛأت هئ١َخ، ٚشغٍذ كهاٍبد اٌغٛأت الالزظبك٠خ ٚالاعزّبػ١خ 

عٍّخ اٌلهاٍبد %( ِٓ 21.9ٚا١ٌَب١ٍخ ٌٍّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ ٔؾٛ اٌقٌُّ ثَٕجخ )

%( ، 2.,2الأعٕج١خ، ١ٍ٠ٙب رؾ١ًٍ فظبئض اٌؼّبٌخ ٍٍٚٛن اٌّزَٛل١ٓ اٌشوائٟ َٚٔجزٙب )

%( ِٓ عٍّخ 28.2ٚفٟ اٌّورجخ اٌضبٌضخ رؾ١ٍلاد اٌّٛلغ ٚاٍزقلاَ اٌزم١ٕبد اٌؾل٠ضخ َٚٔجزٙب )

ػٍٝ أهثؼخ عٛأت فمؾ؛  اردب٘بد اٌذساعبد اٌؼشث١خاٌلهاٍبد الأعٕج١خ. فٟ ؽ١ٓ شٍّذ 

(، 28.4ملُِٙ كهاٍبد إٌّٛ ٚاٌزطٛه ٚاٌزٛى٠غ ٚاٌزؾ١ًٍ اٌغغوافٟ اٌّورجخ الأٌٚٝ ثَٕجخ )٠ز

%(، صُ اٍزقلاَ ,.١ٍ٠08ٙب كهاٍخ اٌؼٛاًِ اٌّؤصوح ٚفظبئض اٌّزَٛل١ٓ ٚاٌؼب١ٍِٓ ثَٕجخ )

 %( ِٓ عٍّخ اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ ٌٍّٛػٛع.02.2اٌزم١ٕبد اٌؾل٠ضخ َٚٔجزٙب )

اٌَّزقلِخ عٕجًب إٌٝ  ِٕب٘ح اٌذساعخٚفؾظٙب ػٓ رٕٛع  خٕج١خاٌذساعبد الأأٚػؼ رؾ١ًٍ   -

أ٠ؼًب، ِٕٚٙب  ٚطشق خّغ اٌج١بٔبد ٚػشضٙب ٚأعب١ٌجٙب اٌجسث١خعٕت ِغ رؼلك ِلافٍٙب 

ثبٍزقلاَ ثواِظ  Geospatial Analyticsالاٍزقلاَ اٌٛاٍغ ٌٍزؾ١ٍلاد اٌغغواف١خ اٌّىب١ٔخ 

ٌّٛالغ  Spatial Analysisٌّىبٟٔ ثغوع اٌزؾ١ًٍ ا GISٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ 

غّؼبد ٚالأِبوٓ اٌزغبه٠خ، ِغ رم١١ُ اٌؼلالبد اٌّىب١ٔخ  ُّ  Spatial Relationshipsاٌ

Assessment ٌزٛى٠ؼٙب اٌغغوافٟ ِٚؾبٚه ّٔٛ٘ب ثبٌّلْ ٚػٛاؽ١ٙب، ِغ ٚػغ إٌّبمط 

Models  اٌزٕجؤ٠خ ٌٕطبلبد اٌَٛق Market Ranges بً. ٚٔفٛمٖ اٌَّزمجٍٟ ٚاٌؾبٌٟ أ٠ؼ

رجؼبً  Standard Economic Modelingٚاٍزقلاَ إٌّنعخ الالزظبك٠خ اٌم١ب١ٍخ 

غّؼبد اٌزغبه٠خ  ُّ ٌٍّؤشواد اٌيِب١ٔخ ٚاٌّىب١ٔخ ٌوطل ٚرؾ١ًٍ ارغب٘بد اٌّزَٛل١ٓ ٔؾٛ رٍه اٌ

 Advanced Statistical اٌىجوٜ، وّب ظٙو اٍزقلاَ الأٍب١ٌت الإؽظبئ١خ اٌّزملِخ

Methods ٍ١ً وضبفخ إٌشبؽ اٌزغبهٞ اػزّبكاً ػٍٝ رؾBusiness Density Analysis 

غّؼبد فلاي ٍبػبد ٚأ٠بَ الأٍجٛع، وّب ثوى أٍٍٛة رؾ١ًٍ اٌزواثؾ  ُّ ٌٍّزَٛل١ٓ كافً رٍه اٌ

Correlation Analysis  غّؼبد ُّ ث١ٓ اٌشووبد الأعٕج١خ "ِزؼلكح اٌغ١َٕبد" ّٚٔٛ اٌ
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ب ٚأِو٠ىب اٌغٕٛث١خ( وؤؽل أشىبي اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ فٟ ثؼغ الأٍٛاق ِضً )آ١ٍب ٚإفو٠م١

، وّب اٍزقلِذ رؾ١ٍلاد اٌَلاًٍ Economic Globalizationاٌؼٌّٛخ الالزظبك٠خ 

ٚؽوق اػزّبك٘ب ػٍٝ أٍب١ٌت اٌزغبهح الإٌىزو١ٔٚخ  Commercial Chainsاٌزغبه٠خ 

 ثبٌزطج١مبد الإٌىزو١ٔٚخ. Virtual Shopping اٌؾل٠ضخ وبٌزَٛق الافزواػٟ 

ثشىً  ِٕب٘ح اٌجسث ٚأعب١ٌت اٌذساعخأ٠ؼًب ػٍٝ ػوع  اٌذساعبد اٌؼشث١خاػزّلد  -

 Descriptiveٚاػؼ ػّٓ إؽبه ِٕٚٙغ١خ اٌؼًّ؛ ٚلل ظٙو الزواْ إٌّٙظ اٌٛطفٟ 

Approach  ٟٚاٌزؾ١ًٍ اٌىّٟ الإؽظبئQuantitative Statistical Analysis  ٟف

 Statistical Package for the Socialغبٌج١خ اٌلهاٍبد اػزّبكاً ػٍٝ ثؤبِظ 

Sciences (SPSS)  ًاٌّزؼلك  الأؾلاه ٚرؾ١ٍ Multiple Regression ٚإٔزبط اٌقوائؾ

، ثغبٔت كهاٍخ اٌؾبٌخ GISٚاٌزؾ١ٍلاد اٌّىب١ٔخ ثبٍزقلاَ ثواِظ ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ 

 ٚاٌؼ١ٕبد.

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌى ٌفش٠ك اٌؼًّثبٌَٕجخ  - ُّ جوٜ ارؼؼ أْ فٟ اٌلهاٍبد اٌزٝ رٕبٌٚذ اٌ

% ٌٍؼًّ اٌغّبػٟ، فٟ ؽ١ٓ 12% فٟ ِمبثً 24ٔظ١ت اٌؼًّ اٌفوكٞ فٟ اٌّظبكه الأعٕج١خ 

% ٌٍؼًّ اٌغّبػٟ؛ الأِو 02% ِمبثً 77ثٍغذ َٔجخ اٌؼًّ اٌفوكٞ فٟ اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ 

اٌنٞ ٠زطٍت رٛع١ٗ اٌلهاٍبد اٌؼوث١خ ٔؾٛ اٌؼًّ اٌزشبهوٟ فٟ فو٠ك ػًّ رزٕٛع ف١ٗ 

ضوٞ كهاٍخ رٍه اٌّٛػٛػبد اٌزٟ رغطٟ عٛأت عغواف١خ، ٚرقط١ط١خ، اٌزقظظبد ِّب ٠

 ٚر٠َٛم١خ ٚغ١و٘ب.

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ فلاي اٌفزوح ) ١ٌٍّبد٠ٓ اٌجسث١خثبٌَٕجخ  - ُّ -0222اٌزٝ رٕبٌٚذ اٌ

 Web Of Science& Dar Almandumahَ( رج١ٓ ثبٌجؾش فٟ لٛاػل ث١بٔبد 0202

 &Scopus  ِٓ ١ِبك٠ٓ ثؾض١خ )عغواف١خ ٚغ١و عغواف١خ( رٕبٌٚذ رٍه  22ٚعٛك أوضو

غّؼبد ِٓ ىٚا٠ب ٚرفظ١لاد ِقزٍفخ؛ ِّب أؼىٌ ػٍٝ صواء ِٛػٛع اٌجؾش ٚرٕٛع  ُّ اٌ

 ارغب٘برٗ ٚأؽوٖ إٌّٙغ١خ.

دّؼبد         ُّ ٚف١ّب ٠ٍٟ ٠ّىٓ أْ ٔغزؼشع الاردب٘بد اٌّغزمج١ٍخ اٌّمزشزخ فٟ رٕبٚي اٌ

 اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ رجؼبً ٌلإردب٘بد اٌسذ٠ثخ اٌزٟ رٕبٌٚزٙب ثبٌذساعبد الأخٕج١خ ٚاٌؼشث١خ:

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ػٍٝ  - ُّ ضشٚسح اػزّبد الاردب٘بد اٌُّغزمج١ٍخ فٟ دساعبد اٌ

أٔظّخ لاد ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌدغشاف١خ ٚإٌّزخخ اٌّىب١ٔخ ٚاعزخذاَ اٌزٛعغ فٟ اعزخذاَ رس١ٍ

اٌزؾ١ًٍ اٌزغبهٞ
()

ٛعغ فٟ  ArcGIS Business Analystفٟ   ُِ اٌزٟ ظٙشد ثشىً 

                                           
فٟ ارقبم لواهاد أوضو موبءً ٌزقط١ؾ  Business Analyst)*( ٠َبػل رؾ١ًٍ الأػّبي اٌزغبه٠خ 

ٚرظ١ٕف اٌؼّلاء    ٚرؾ١ًٍ  Site Selection ٚافز١به اٌّٛلغ Market Planningاٌَٛق 

Customer Segmentation  فلاي اٌغّغ ث١ٓ اٌج١بٔبد اٌل٠ّٛغواف١خ ٚاٌزغبه٠خ ّٚٔؾ اٌؾ١بح ِٓ
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ٌزس١ًٍ اٌغٛق اعزٕبدًا ٌٍّٛلغ اٌدغشافٟ ٚإِىبٔبرٗ. ٚلذ أدٜ  ArcGIS Proثشٔبِح 

ٖ اٌزم١ٕبد ززٝ أطذساد ٌٙب فٟ ٘ز Esriسٚاخٙب اٌغش٠غ ٚالإلجبي ػ١ٍٙب ٌزٛعغ ششوخ 

 ArcGIS)ٚرطج١ك ٌٍٙٛارف ) (ArcGIS Business Analyst Web)ِٛلغ إٌىزشٟٚٔ 

Business Analyst Mobile App 1012أٚاخش  ِٕز .َ 

دّؼبد  Artificial Intelligence رطج١مبد اٌنوبء الاططٕبػٟالاعزفبدح ِٓ  - ُّ داخً اٌ

اٌزدبس٠خ ِٓ خلاي رسذ٠ذ اٌدّٙٛس اٌّغزٙذف، ٚاٌزٛاطً ِغ اٌؼّلاء "خذِخ اٌؼّلاء"، 

ٚرمذ٠ُ إٌّزدبد اٌزٝ رزٕبعت ِغ اٌفئبد اٌؼّش٠خ ِٚغزٜٛ اٌذخً ٚالا٘زّبِبد اٌخبطخ 

 ثبٌّزغٛل١ٓ، وزٌه رسذ٠ذ اٌغ١بج اٌدغشافٟ ٚالاعزٙذاف اٌدغشافٟ ٌّزبخش٘ب ٚخذِبرٙب.

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜ ػٍٝ  ضشٚسح - ُّ أصو رٍه رشو١ض الاردب٘بد اٌسذ٠ثخ فٟ دساعبد اٌ

غّؼبد فٟ إٌطبلبد اٌّؾ١طخ ُّ  Land؛ ٚاٌزغ١١ش اٌزٟ أزذثزٗ فٟ أعؼبس الأساضٟ ثٙب اٌ

Prices ٟٚرغ١١ش اعزخذاِبد الأساض ،Land use change  ٌٗٛٚاٌٛظبئف ٚاٌخذِبد ز

-ثّذ٠ٕخ اٌغبدط ِٓ أوزٛثش  0222َِٕن  ِٛي اٌؼوة أ٠ضًب. فؼٍٝ عج١ً اٌّثبي وبْ إٔشبء

عججًب سئ١غًب فٟ عشػخ رؼ١ّش إٌّطمخ اٌّدبٚسٖ ٌٗ، ٚاسرفبع أعؼبس  -أٚي ١ِدب ِٛي ثّظش

الأساضٟ ٚاٌؼمبساد ثشىً ٍِسٛظ، ٚرط٠ٛش شجىخ اٌطشق زٌٛٗ، ٚإٔشبء ِٛلف عشف١ظ 

ؼب١ٍِٓ ٚاٌضٚاس، ِغ "١ِىشٚثبص" ٌُ ٠ىٓ ِخطظ ٌٗ الإٔشبء فٟ رٍه إٌّطمخ ٌخذِخ اٌ

دّغ اٌزدبسٞ  ُّ رسذ٠ذ ِسطخ سئ١غ١خ ٌٍّٛٔٛس٠ً اٌدبسٞ اٌؼًّ ػٍٝ إٔشبئٗ ٌخذِخ ٘زا اٌ

 اٌضخُ.

دّؼبد، ٚ٘ٛ  Server Domainثبٌٕطبق اٌقبكَِ اٌزٛعغ فٟ اٌذساعبد اٌزٟ رٙزُ  - ُّ ٌزٍه اٌ

 Supplyأِبوٓ ٚفٛك اٌؼّبٌخ ٚرؾ١ًٍ ٍلاًٍ الاِلاك ِب ٠ّىٓ إثشاصٖ ِٓ خلاي رس١ًٍ 

Chains .دّؼبد فٟ رٛف١ش اٌغٍغ ٚاٌخذِبد ُّ  اٌزٟ رؼزّذ ػ١ٍٙب رٍه اٌ

َزمج١ٍخ ٌلإ٘زّبَ  - ُّ دّؼبد اٌزدبس٠خ رٛع١ٗ اٌلهاٍبد اٌ ُّ ثبٌؼٛاًِ اٌزى١ٍ١ّخ فٟ ٔدبذ ٘زٖ اٌ

َبػلح ِضً: اٌغواعبد اٌضخّخ ُّ اٌّغب١ٔخ، ؽوق اٌلفغ الإٌىزو١ٔٚخ،  وزٛافو ثؼغ اٌقلِبد اٌ

 فلِبد رم١َؾ اٌّشزو٠بد، ِؼللاد الأِبْ ٚاٌؾّب٠خ ثٙب.

َزمجٍٟ ثلهاٍخ  - ُّ اٌزٟ لل رٛاعٗ اٌيٚاه ٚاٌّزَٛل١ٓ كافً رٍه  اٌّشىلادى٠بكح الا٘زّبَ اٌ

غّؼبد فٟ  ُّ غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌؼقّخ؛ ونٌه رٕبٚي اٌّشىلاد اٌزٝ لل رزورت ػٍٝ رٍه اٌ ُّ اٌ

 ثٙب ِضً: الاىكؽبَ ٚاٌزىلً اٌّوٚهٞ، ٚرغ١١و اٌغطبء الأهػٟ.  ئخ اٌخبسخ١خ اٌّس١طخاٌج١

                                                                                                           
ٚالإٔفبق ِغ اٌؼوع ػٍٝ اٌقوائؾ ٚالاشىبي اٌج١ب١ٔخ ِٚشبهوخ إٌزبئظ، ثبلإػبفخ إٌٝ رؾل٠ل الأٍٛاق 

ٚرؾل٠ل ِٛالغ إٌّٛ إٌّبٍجخ ٚاٍزٙلاف   Under-Performing Markets ماد الأكاء اٌؼؼ١ف

 ٌٍّض٠ذ ِشاخؼخفٟ الاِبوٓ إٌّبٍجخ.  Target Customersاٌؼّلاء 

 https://www.esri.com/en-us/arcgis/products/arcgis-business-

analyst/overview 
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ٚثخبطخ أٚلبد اٌخطش ٚالأصِبد  Simulationاٌّسبوبح ػوٚهح اٌزٍٛغ فٟ كهاٍبد  -

غّغ ٚاٌطٛاسئ؛  ُّ ِغ رؾل٠ل ؽوق اٌقوٚط ا٢ِٓ ٌٍّزَٛل١ٓ ٚاٌيٚاه ٚاٌزؼبًِ فبهط اٌ

ه٘بث١خ ٚاٌؾوائك أٚ ِشىلاد أمطبع اٌز١به ِضلا؛ً ٚثقبطخ اٌزغبهٞ، ِضً أىِبد الأؽلاس الإ

غّؼبد ثظٛهح ١ِٛ٠خ.  ُّ  فٟ ظً رٛاعل آلاف اٌيٚاه ٚاٌّزَٛل١ٓ كافً رٍه اٌ

دّؼبد اٌزدبس٠خ اٌىجشٜى٠بكح الا٘زّبَ ثلهاٍخ اٌؼٛاًِ  - ُّ سفضح ٌٍّغزٍٙى١ٓ ٔسٛ رٍه اٌ ُّ  اٌ

ٟ اٌّزبعو اٌّقزٍفخ ٌٕفٌ اٌٍَؼخ، ِٚمبهٔخ اٌَؼو ف E-Payment ِضً: اٌلفغ الإٌىزوٟٚٔ

 ٚرٛافو اٌقلِبد اٌّزٕٛػخ.

غّؼبد ٚرؾ١ٍٍٙب ثشىً عغوافٟ ِزىبًِ  اٌؼّبٌخ اٌزدبس٠خاٌزوو١ي ػٍٝ كهاٍخ   - ُّ ثزٍه اٌ

 ٠جوى الزظبك٠برٙب ٚأُ٘ ِشىلارٙب.

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌزم١ٕبد اٌزىٌٕٛٛخ١خ اٌسذ٠ثخى٠بكح الاػزّبك ػٍٝ  - ُّ  اٌزٟ رَزقلِٙب رٍه اٌ

اٌىجوٜ فٟ اٌلهاٍبد؛ ِٕٚٙب ٍٚبئً اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ٚرطج١مبد اٌٙٛارف ٚاٌّٛالغ 

 الإٌىزو١ٔٚخ ٚرؾ١ًٍ أٍب١ٌت اٌلفغ ٚػوع إٌّزغبد ثبٌطوق الإٌىزو١ٔٚخ. 
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 اٌّظبدس ٚاٌّشاخغ

 أٚلاً: ثبٌٍغخ اٌؼشث١خ

 ِؼب٠وح(: 0224) محمد ٚػجلاٌؼبؽٝ، ِقزبه ػٛاك إثوا١ُ٘، ؽَٓ اثوا١ُ٘ ٚعّؼٗ، أؽّل .2

اٌل١ٌٚخ، ِغٍخ و١ٍخ إٌٙلٍخ،  ٌٍّفب١ُ٘ رجؼًب ِظو فٝ اٌّؼبطوح اٌزغبه٠خ اٌّواوي رظ١ٕف

 . 2، ػلك 97عبِؼخ أ١ٍٛؽ، ِغٍل

َ(: الارغب٘بد اٌؾل٠ضخ فٟ عغواف١خ اٌؼّواْ اٌؾؼوٞ فلاي 0224ػجلٖ، أشوف ػٍٟ ) .0

 -اٌغيء اٌضبٟٔ 82اٌؼلك  -َ(، اٌّغٍخ اٌغغواف١خ اٌؼوث١خ0227 – 2448اٌفزوح ِب ث١ٓ )

 اٌغّؼ١خ اٌغغواف١خ اٌّظو٠خ 

(: رم١١ُ ِؤشو اٌز١ّٕخ اٌَّزلاِخ فٟ ّٔؾ رٛى٠غ ٠0224ؾٟ ػّو ) ثٕذ اٌش١ـ، آِبي .2

، GISاٌّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌّغٍمخ كهاٍخ ؽبٌخ ِل٠ٕخ علح ثبٍزقلاَ ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ 

 .اٌقبٌِ ٌٍغغواف١١ٓ اٌؼوة، اٌى٠ٛذ اٌٍّزمٟ

(:اٌزؾٛلاد اٌؾل٠ضخ فٟ ,022ػٍٝ ٚأثٛ هوجخ، هشب ٚ ثوُ٘، ١َُٔ )فٛاٌلح، ؽّيح  .9

رغبهح اٌزغيئخ فٟ ِل٠ٕخ ػّبْ: ِىخ ِٛي ١ٍٚزٟ ِٛي ؽبٌخ كها١ٍخ، كهاٍبد اٌؼٍَٛ الإَٔب١ٔخ 

 .92ٚالاعزّبػ١خ، اٌغبِؼخ الاهك١ٔخ، ِغٍل

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌّقططخ فٟ ِل٠ٕخ اٌمب٘وح ثبٍزقلاَ 0202ٔفبهٚق، فبٌل ) .8 ُّ ظُ (: اٌ

اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ ٚالاٍزشؼبه ػٓ ثؼل كهاٍخ فٟ عغواف١خ اٌقلِبد، هٍبٌخ كوزٛهاٖ غ١و 

 ِٕشٛهح، و١ٍخ اٌجٕبد عبِؼخ ػ١ٓ شٌّ.

 اٌلافٍٟ اٌزظ١ُّ (: اػزجبهاد0227ثبٌط١ت، ك١ٔب محمد ٚاٌؼٛاك، ػج١و ِٚبٌه، هئ١ف ) .,

ٌٍّّىخ اٌؼوث١خ اٌَؼٛك٠خ، كهاٍخ رطج١م١خ ثب :اٌٛالغ ٚ اٌّفزوع ث١ٓ اٌزغبه٠خ اٌّغّؼبد فٟ

 .8ِغٍخ اٌؼّبهح ٚاٌفْٕٛ ٚاٌؼٍَٛ الإَٔب١ٔخ، اٌؼلك

غّؼبد اٌزغبه٠خ اٌؾل٠ضخ فٟ ِل٠ٕخ ػّبْ ٚأصو٘ب ػٍٝ ّٔٛ 0222ىوو٠ب، ٍطبْ ) .7 ُّ (: اٌ

 ِل٠ٕخ ػّبْ، هٍبٌخ ِبعَز١و غ١و ِٕشٛهح، و١ٍخ اٌلهاٍبد اٌؼ١ٍب، اٌغبِؼخ الاهك١ٔخ.

 ثّل٠ٕخ " Mall City Golf " ١ٍزٟ عٌٛف ِٛي (:0202ٍؼبكح، ا١ٌَل ػجل اٌؾك ) .1

ِٕظٛه عغوافٟ، ؽ١ٌٛبد و١ٍخ ا٢كاة، عبِؼخ ػ١ٓ شٌّ،  ِٓ رؾ١ٍ١ٍخ كهاٍخ :اٌؼجٛه

 .94ِغٍل

(: ِواوي اٌزَٛق ثّل٠ٕخ اٌؼجٛه كهاٍخ عغواف١خ، 0229ػجل اٌؾ١ّل، ؽٍؼذ أؽّل ) .4

 .88ِغٍخ و١ٍخ ا٢كاة، عبِؼخ إٌّظٛهح، اٌؼلك 

(: اٌقظبئض اٌّىب١ٔخ ٚاٌقل١ِخ ٌٍّغّؼبد اٌزغبه٠خ ,022ثوان )اٌؾوثٟ، ػجل الله  .22

"كهاٍخ رطج١م١خ ػٍٝ ِل٠ٕخ علح"، اٌغّؼ١خ اٌغغواف١خ اٌّظو٠خ، ٍٍٍَخ ثؾٛس عغواف١خ، 

 .,9اٌؼلك 

غّؼبد ٌزٛى٠غ اٌّىبٟٔ اٌزؾ١ًٍ (:,022) ؽَٕٟ ٚغيي، ٘بٟٔ محمد ػٍٟ، ػّو .22 ُّ  اٌ

 اٌز١ّٕخ ِؤرّو ١ِلا١ٔخ، كهاٍخ الإٍىٕله٠خ ثّؾبفظخ ؽٟ إٌّزيح فٟ )اٌّٛلاد( اٌزغبه٠خ
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، ِغٍخ و١ٍخ ا٢كاة 0228أثو٠ً  04-07اٌٛؽٓ اٌؼوثٟ،  فٟ اٌَّزمجً ٚآفبق اٌَّزلاِخ

 عبِؼخ ؽٍٛاْ.

(: اٌّواوي اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ )اٌّٛلاد( ثبٌمب٘وح كهاٍخ ١ِلا١ٔخ فٟ 0227غواة، فب٠ي ) .20

١خ ٚاٌىبهرٛعواف١خ، ِل٠ٕخ اٌَبكاد، اٌغغواف١ب الالزظبك٠خ، ِغٍخ ِووي اٌجؾٛس اٌغغواف

 إٌّٛف١خ.

(: اٌؼٛاًِ اٌّؤصوح ػٍٝ افز١به اٌّضغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ 0224اٌقط١ت، فٙل ١ٍٍُ ) .22

 .2، ػلك 8ِٓ ٚعٙخ ٔظو اٌَّزٍٙه الأهكٟٔ، اٌّغٍخ الأهك١ٔخ لإكاهح الأػّبي، ِغٍل 

 ٌٍّوأح اٌّزبؽخ ٚأٔشطزٗ اٌزو٠ٚؼ (: ِوافك0224ٚاٌش١ـ، آِبي ) محمد لبٍُ، اٌل٠ٚىبد .29

 الإَٔب١ٔخ اٌؼٍَٛ - اٌزو٠ٚؼ، كهاٍبد فٟ عغواف١خ كهاٍخ علح ِل٠ٕخ فٟ اٌَؼٛك٠خ

 .0، ػلك ,2ٚالاعزّبػ١خ، اٌغبِؼخ الأهك١ٔخ، ِغٍل 

وبًِ، وبًِ ِظطفٝ ٍٚؼلاٚٞ، ِب٘و، اٌزؾ١ًٍ اٌغغوافٟ ٌٍّغّؼبد اٌزغبه٠خ اٌىجوٜ  .28

، ِغٍخ اٌلهاٍبد GISَ ٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ أوزٛثو ثبٍزقلا ,)ا١ٌّغب ِٛي( فٟ ِل٠ٕخ 

 َ.0202، ١ٔٛ٠ٛ 08الأَب١ٔخ ٚالأكث١خ، و١ٍخ ا٢كاة عبِؼخ وفو اٌش١ـ، اٌؼلك 

َ( ِٕب٘ظ اٌجؾش فٟ عغواف١خ اٌؾؼو، ِغٍخ عبِؼخ 2448ِىٟ، محمد شٛلٟ إثوا١ُ٘ ) .,2

 ث١خ اٌَؼٛك٠خ.، علح، اٌٍّّىخ اٌؼواٌٍّه ػجل اٌؼي٠ي، اٌؼٍَٛ اٌزوث٠ٛخ، اٌّغٍل اٌضبِٓ

غّؼبد اٌزغبه٠خ 0227إٍّبػ١ً، محمد طجوٞ ) .27 ُّ (: الأثؼبك اٌّىب١ٔخ ٌوؽٍخ اٌزَٛق ثبٌ

اٌىجوٜ )اٌّٛلاد( كهاٍخ رطج١م١خ ػٍٝ ِٛي اٌؼبثل ثطٛؿ )ِؾبفظخ اٌم١ٍٛث١خ( ثبٍزقلاَ رم١ٕخ 

 .91الاٍزشؼبه ػٓ ثؼل ٚٔظُ اٌّؼٍِٛبد اٌغغواف١خ، ِغٍخ و١ٍخ ا٢كاة، عبِؼخ ثٕٙب، اٌؼلك 

(: اٌغغواف١ب الالزظبك٠خ "ِٕظٛه ِؼبطو"، ِىزجخ الأٔغٍٛ 0222اٌل٠ت، محمد ِؾّٛك ) .21

 اٌّظو٠خ، اٌمب٘وح.

(: ِٕٙغ١خ اٌجؾش اٌؼٍّٟ ِغ اٌزطج١ك ػٍٝ اٌجؾش اٌغغوافٟ، ,022رٛف١ك، ِؾّٛك ) .24

 الأٔغٍخ اٌّظو٠خ، اٌطجؼخ اٌضب١ٔخ، اٌمب٘وح.

اٌزغبه٠خ فٟ ِلْ اثٙب اٌؾؼو٠خ (: ِوربكٚا اٌّغّؼبد 0224اٌمؾطبٟٔ، ٚفبء ٠ؾٟ ) .02

كهاٍخ رؾ١ٍ١ٍخ فٟ اٌغغواف١ب ا١ٌَبؽ١خ، ِغٍخ اٌمواءح ٚاٌّؼوفخ، و١ٍخ اٌزوث١خ عبِؼخ ػ١ٓ 

 .022شٌّ، ػلك 
 ثب١ٔبً: ثبٌٍغخ الأخٕج١خ
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