
 المرا.

 العربية المراجع: أولا
 الأجنبية المراجع: ثانيا



٩٦

 ، المعارف منشأة ، العامة الإدارة :أصول
. م١٩٩٣ الإسكندرية،

 ،الفنية الرياضية التربية فى والإدارة :التنظيم
. م١٩٨٩ ، القاهرة ، والنشر للطباعة

 ، المصرية الرياضية الأندية اقتصاديات تقويم:
 التربية كلية ، منشورة غير دكتوراة رسالة

. م١٩٩٦ حلوان، جامعة ، الرياضية

 فى الرياضى المجال فى الاستثمارات :معوقات
 ،رسالة العربية مصر جمهوريه

 ، الرياضية التربية كلية ، غيرمنشورة ماجستير
 م١٩٩٩ ، حلوان جامعة

 السعادة ،دار الرياضى المجال فى التنظيمات:
. م1٩٩٨ ، القاهرة ، والنشر للطباعة

 الأوليمبية الرياضية الأتحادات اقتصاديات:
 كلية ، منشورة غير دكتوراة رسالة المصرية،
 ، للبنين. حلوان جامعة ، الرياضية التربية
 م.٢٠٠٠

 ، وتنظيمها الرياضية والدورات :البطولات
. م1٩٨٠ ، القاهرة ، العربى الفكر دار

 للطباعة عادل ، الرياضية التربية فى :الإدارة
. م١٩٨٢ ، ،القاهرة

 فى الرياضة وتسويق تمويل لمشاكل عام عرض:
 العلمى المؤتمر ، الامريكية المتحدة الولايات

 كلية ، الرياضة وإقتصاديات البشرية للتنمية
 ، حلوان جامعة ، لليتين الرياضية إ"ي

 العربية المراجع: أولا

 العزيز عبد إبراهيم ا-

 المقصود عبد اهيم إبر ا-

 المعز عبد أشرف-٣

 محمود اترف-٤

 حامد اسماعيل د-
 درويش وكمال

 رضوان حسام-٦

 معوض حسن\-

 معوض \/-حن
 الحماحمى ومحمد

 إبراهيم حلمى-٩



٩٧

 ، الأول الجزء ، الرياضى الميدان فى الإدارة:
. م١٩٩١ الإسكندرية، ، الأكاديمية المكتبة

 الرياضية البطولات للتسويق مقترحة أساليب:
 كلية ، منشورة غير ماجستير رسالة ، ج.م.ع

 ، حلوان جامعة ، للبنين الرياضية التربية
. ام٠٠٠

 كما الرياضية الأنشطة خلال من التسويق أساليب:
 العلمى المؤتمر ، الأردن فى الأعمال رجال يراه

 كلية ، الرياضة واقتصاديات البشرية للتنمية
. م١٩٩ د ، حلوان جامعة ، الرياضية التربية

 الحديثة النظريات ، الرياضية الهيئات إدارة:
 ام٩٩٩ القهرة، ، المعارف منشأة ، وتطبيقاتها

 مؤسسة ، الأعمال قطاع فى والإدارة التنظيم:
 ، ،الإندرية وانشر للطباعة الجامعة فمجي

 للنشر الكتاب مركز ، الرياضية الإدارة فى مقدمة:
. م1٩٩٧ القاهرة، ،

 النظرية بين الرياضية التربية فى الإدارة:
 اناءة، ، شنر العناب مركز لإهين، و

»

 الحديث المفهوم باستخدام الجديدة المدن ترويج:
 ير غ ماجستير ،رسالة ج.م.ع قى للتسويق
 ، القاهرة جامعة ، التجارة كلية ، منشورة

 اسرية الت إ,,ء«ددو
 م.1٩٩٦ الإسكندرية، ، الأشعاع مطبعة

 العملية تحليل فى الأنظمة مدخل الإدارة مبادئ:
 والنشر للطباعة الجامعية الدار ، الإدارية
. م١٩٩٨ ، والتوزيع

 المنيرى ا-حليم٠
 بدوى وعصام

 العاطى عبد اخالد١

 حمدان -سارى١٢
 اديب وسهى

 الحميد عبد سمير١٣

 الشنوانى ا-صلاح٤

 الدين حسام طلحة١٥
 مطر وعديلة

 شرف الحميد عبد ا٦

 عبود العليم عبد-١٧

 الباز على-١٨

 شريف على١٩



٩٨

 عين مكتبة ، والتنظيم للإدارة العلمية الأصول:
. م1٩٩٣ القاهرة، ، شمس

 عمان ، الثقافة دار مكتبة ، الحديثة الإدارة مبادئ:
. م1٩٩١ ،

 م.١٩٩٨ ، طنطا جامعة مكتبة ، التسويق إدارة:

 الهينة ، والتطبيقات والأسس الرياضية :الإدارة
 م.1٩٩٦ القاهرة، ، للكتاب العامة المصرية

 القاهرة ، الكتاب مركز ، الركود ظل فى التسويق:

 المجيد عبد على-٢٠

 سعيد عمر-٢١

 رضوان فاروق-٢٢

 درويش كمال-٢٣
 الحماحمى ومحمد
 المهندس وسهير

 الخضرى محسن ا-٤
. م١٩٩٦ ، و

 ، معلومات نظام وجود عدم ظل فى التسويق:
 م1٩٩٦٠ القاهرة ، طا والتوزيع للنشر اك ايتر

 باستخدام الرياضية والمباريات البطولات ترويج:
 غير ماجستير رسالة ، للتسويق الحديث المفهوم
 جامعة ، للبنين الرياضية التربية كلية ، منشورة
. م٢٠٠١ ، حلوان

 ، للنشر الحديث العربى المكتب ، التسويق
. م١٩٩٥ ، الإسكندرية

 الجامعية الدار ، والتطبيق المبادئ العامة الإدارة:
. م١٩٩١ ، الإسكندرية ، والنشر للطباعة

 دار ، استراتيجى مداخل- التسويقى النشاط إدارة:
 القرء، ، الأول ،اليز، ي، بهجهم

 ، العربى الفكر دار ، وفن علم التسويق بحوث:
. م١٩٩٣ القاهرة،

 الفكر دار ، وتخطيط مبادئ ، الفعال التسويق:

 ----ه-- أ٥

 جبريل محمد-٢٦

 عد محمل_٢١/

 عب محمد\٨
 الصحن ومحمد

 الأزهرى الدين -محبى٢٩

---}

 اد---- أ١
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. م١٩٩٥ ، القاهرة ،١ ،ط العربى

 فى الرياضى الترويج أنشطة تسويق أسالب تقويم: سأمى وليد-٢٢
 غير ماجستير رسالة ، والأندية المؤسسات بعض

 جامعة ، للبنين الرياضية التربية كلية ، منشورة
. م٢٠٠٠ ، حلوان

 التا«ة، ، للشر المونا ، إويق بخ :لإ خضر يسرى-٢٣
s

 والتعليم التربية وزارة ، ا ط العربية اللغة مجمع: الوجيز المعجم-٣٤
• -ا٠٠ م١٩٨٨ ،٦ ج.م.

 بالشباب الخاصة الهينات قانون الأعلى المجلس: الهيئات قانون-٣٥
 ، التوثيق.والمعلومات مركز ولوانح والرياضة

. م١٩٩٧

 الأجنبية المراجع: ثانيا
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 الخبراء بأسماء قائمة

 التربية بكلية الرياضية الإدارة أستاذ
. حلوان جامعة للبنين الرياضية

 التربية بكلية الرياضية الإدارة أستاذ
. أسيوط جامعة الرياضية

 عثمان حامد أ.د/إسماعيل١

 على محمد أ"د/جمال٢

 بكلية الرياضية الإدارة بقسم مساعد أستاذ السمرى عمر أ.د.م/حسين٣
. حلوان جامعة للبنين الرياضية التربية

 بكلية الرياضي الترويح قسم ورئيس أستاذ
. طنطا جامعة الرياضية التربية

 لا

 التربية بكلية الرياضية الإدارة أستاذ
. الزقازيق جامعة الرياضية

 بكلية الرياضية الإدارة قسم ورئيس أستاذ
. حلوان جامعة للبنين الرياضية التربية

 بكلية الرياضية الإدارة بقسم مساعد أستاذ
. طنطا جامعة الرياضية التربية

 التربية بكلية الرياضية الإدارة أستاذ
. الإسكندرية جامعة للبنين الرياضية

 التربية بكلية الرياضية الإدارة أستاذ
. بالمنصورة الرياضية

 بكلية الرياضية الإدارة قسم ورئيس أستاذ
. طنطا جامعة الرياضية التربية

 خيرالله حسين أ.د/علية٤

 الحميد عبد أ.د/كمال ه

 الموجى أ.د/كوثر٦

 شندى أحمد .م/مجدى أ.د٧

 العزيز عبد أد/محمد٨

 السمنودى كمال أ.د/محمد٩

 الأمام محمود أ.د/مديحة١٠

 الأبجدية للحروف طبقا الخبراء السادة أسماء ترتيب تم



 الخبراء رأى استطلاع استمارة

/ الدكتور الأستاذ السيد
 وبعد طيبة تحية

 الماجستير رسالة بإعداد سليم عاطف محمد أماني/ الباحثة تقوم

 موضوعها

" بمصر الرياضية بالأندية البطولات تسويق مجال فى التخطيط طرق "دراسة

 الله خير حسين علية
 السمرى عمر حسين

: إشراف تحت
 أ.د.

. أ.د.م

 الأندية فى الرياضي التسويق مجالات أنسب على التعرف إلى الباحثة وتسعى
 البطولات بتسويق الخاصة والمعلومات البيانات توفير الى بالاضافة الرياضية
 الرياضية

 والتحية الاحترام فانق بقبول وتفضلوا

 الباحثة
 سليم عاطف محمد امانى
 الرياضية التربية كلية

 طنطا جامعة



 م
،

 الخبراء رأى
 اد

 العيارة
 لتسويق للتخطيط المختلفة الأساليب: الأول المحور

 الرياضية البطولات
 هره----د-،ه

 للبطولة التخطيط قبل الأسواق عن المعلومات وجمع دراسة ا(ضرورة
 لتسويق التفطير علية قل ولبشرية المادية الإمكانات معرفة ضرورة٢

 البطولة
،

 قبل البطولة تسويق من تحقيقها المراد الأهداف تخديد /ضرورة٣
 لها التخطيط

 واحد وقت فى بطولة من أكثر لتسويق التخطيط ايفضل٤
 واحد وقت فى وجماعية فردية لبطولات التخطيط ايفضل٥

،«،،

 واحد وقت فى والسيدات الرجال لبطولات التخطيط يفضل٦
 فصد ابى سنة الأ)ما نرينة بطريقة ت قبو بندبة ٧تصبر

 موسم( )خلال الأجل متوسطة بالطريقة للبطولات لتخطيط يقضل٨
 رية خلا ا افيل صيرة .تريفة قنا:لبنو«ت اشتل ة

 التمويل مصادر زيادة فى وأثره التسويق:. الثانى المحور
 المصرية بالأندية الرياضية للبطولات

 الراعي من عليها الحصول يمكن التي المتوقعة المادية المكاسب تحديد
. النادي لصالح للبطولة الرسمي
 د

 وأهداف الراعي احتياجات بين الموائمة طريق عن التمويل [زيادة١١
 التسويق عملية من النادي

 وواقعية واضحة تكون للرعاة الممنوحة الحقوق أن من التأكد١٢
 فى شتراك المترفين الأبطال دعوة من قبين مذي عد التحقيق١ تم

 البطولة
 اللاعبين بمتعلقات الخاص العلني المزاد من كبير مادي عائد اتحقيق١٤

 البطولة وأثناء قبل
 البطولة إقامة مكان فى الشاغرة الأماكن استغلال من مادي عائد ]تحقيق ا٥

 لجمع واستخدامها أتباعها يتم التي والطرق للوسائل المسبق التخطيط١٦
 الأموال
 الهيئات فى والخدمات المرافق استثمار: الثالث المحور

 الرياضية
 ،-د --د

 الأعلام ووسائل بها المحيطة المناطق فى المنشأة عن والإعلان [الدعاية١٧
 المختلفة

 لا

 أ

 المشاهدين جمهور من للمنشأة الاستيعابية الطاقة تحديد١٨
 المشاة تيم من ا«مقادة ليفية لبطولة سبقة تفة المرور،وضع .؟­-- الرياضية المنشأة فى الشاغرة الإعلانية الأماكن تحديد١٩

 للبطولة التسويق عملية فى
 ن د

 الرياضية البطولة قبل المتوافرة المنشأة إمكانيات /تحديد٢١



 إ

= فلى ن٠- في :يولا ر

. للمجموعات البطولة تذاكر على•
 للبطولة المجانية الدعوات من التقليل يفضل
،

 البطولة أثناء التذاكر على سحب هناك يكون أن يفضل
 ا

 تجارية شركات خلال من لتسويقها التذاكر بيع ترخيص يفضل
 متخصصة

 التذاكر بيع عن المسئول هو للبطولة الرسمي الراعي يكون أن يفضل
 دان،«

 كافي بوقت البطولة قبل التذاكر لبيع استراتيجية وضع ضرورة
 ه

 الجماهيري الإقبال لزيادة البطولة لمشاهدة المسئولين كبار دعوة يفضل
 على الجماهيري الإقبال لضمان للبطولة المباشر البث عدم يفضل
 التذاكر شراء

 ههههه8 د«---ه

 الاندية قبل من الرياضية للبطولة الترويج:- الخامس المحور
 الرياضية
،

 الإعلام وسائل كافة فى للبطولة للترويج ميزانية اعتماد )/ضرورة
 الترويج عملية فى يساهم أن يمكن الرياضي النادي اسم استثمار٣٢

 للبطولة
 ،رر

 لها التسويق عملية فى البطولة شعار استغلال ضرورة٣٣
 التسويقية العملة ونهاية بداية زمنية قرة افف معرفة أضرورة3

 كافي بوقت البطولة قبل للبطولة أ
 ي

 للبطولة التسويق عملية على يساعد البطولة وأستغلال بيع حق يكون أن]٢٥
 الدخل وزيادة

 فى يساعد النادي اسم تحمل التي والدروع الهدايا من مجموعة إصدار/٣٦
 للبطولة الترويج عملية

 ،،،د-،---«ا-د،--ه ،--

 من مجموعة يضم للبطولة بالترويج متميز عمل فريق يقوم أن /يفضل٢٧
 والقانون والاقتصاد الإعلام رجال

 للبطولة الترويج قبل للسوق مسبقة دراسة عمل ضرورة٣٨
 بن خمة مقت يع فرنة وناء ق ز سن امزية و،

 للبطولة الترويج عملية على يساعد
 والإعلان الدعاية حقوق تسويق السادس:- المحور

 د،،

 للبطولة رسمي راعى هناك يكون أن يفضل٤٠
 البطولة قبل له والترويج الدعاية يتم شعار للبطولة يكون أن [ضرورة٤١

 كافي بوقت
 الملاعب فى الرياضية التجهيزات على الرسمي الراعي اسم كتابة٤٢١

 والصالات
 لدعاية كوسيلة للبطولة رسمي مشروب هناك يكون أن ايفضل٤٣١

 البطولة عن والإعلان
 الرسمية بالصحف الرياضية بالصفحات الرسمي للراعى دعاية اوضع٤٤

 الرياضية والمجلات
 ،،،-د،،، -،د-،

 البطولة إقامة أثناء بالتليفزيون الرسمي للراعى دعاية اوضع٤٥



 التذكرة ظهر على البطولة وشعار الرسمي الراعى اسم وضع ايفضل٤٦
 البطولة شعار تحمل التي الرياضية المنتجات من مجموعة إعداد٤٧

 الرسمى والراعى
 العروض فى المشتركة الفرق لنقل رسمية شركة هناك يكون أن ايفضل٤٨

 الرياضية
 القانونية الإجراءات:. السابع المحور

 هد،

 النادي بين التسويق بعملية الخاصة القانونية الإجراءات كافة /اتخاذ٤٩
 العقد بنود فى ذلك تحديد مع الرسمي والراعى

 الراعية والشركات النادي بين مبرمة عقود هناك يكون أن ضرورة ا٥٠
 للبطولة

 الرياضية الهيئات قانون مع آلآتفاق خضوع \ه
 الرفين كلا من، القك بينو، آزخ بمنة أنصاء الجو. ا٢
 العقد بنود يخالف لمن جزاني شرط وضع5 آ

 الهيئات قانون إلى يضاف تشريعي نص هناك يكون أن [ضرورة٥٤
 الرياضي التسويق يحمى الرياضية



 طنطا جامعة
 الرياضية التربية كلية
 الرياضية الإدارة قسم

 الرأي لاستطلاع استمارة

 النادى رئيس الإدارة مجلس عضو النشاط مدير
: الإسم

: الصفة
: النادى

 وبعد طيبة تحية
 ب تتعلق استبيان أستمارة بيه مرفق

" بمصر الرياضية بالأندية البطولات تسويق مجال فى التخطيط طرق "دراسة

 إشراف تحت
 الله خير حسين علية د.

 السمرى عمر حسين ا.د.م.
 بصفتكم البحث هذا لأثراء البناءة بأرائكم بالإسهام سيادتكم تتفضلوا أن فالرجاء
 العربية مصر جمهورية في النشاط هذا عناصر

 يسعى ولا القيمة اراءكم تسجيل فى الأمل عظيم يحدوني الاستمارة بهذه أتقدم إذا وأنى
. بالجميل والعرفان الشكر آيات تقديم إلا

 الباحثة
 سليم عاطف محمد أمانى

 الاستجابات تسجيل طريقة
 نظرك وجهة يمل الذى العمود وتحت عبارة كل أمام( صح) علامة ا-ضع

 استجابة بدون عبارة أى ترك عدم من التاكد الرجاء-٢
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 البحث ملخصات

 العربية باللغة البحث ملخص-
 العربية باللغة البحث مستخلص-
 الإنجليزية باللغة البحث ملخص-
 الإنجليزية باللغة البحث مستخلص-



 سليم عاطف محمد امانى إ الباحثة
 طنطا جامعة

 الرياضية التربية كلية
 الرياضية الادارة قسم

 العربية باللغة البحث ملخص
 البطولات تسويق مجال فى التخطيط طرق دراسة

 بمصر الرياضية بالأندية

 أهميته و البحث ومشكلة المقدمة
 اصبح قد متطلباتها وزيادة الرياضية الهيئات باعداد الزيادة ان فيه شك لا مما

 الهيئات لتلك الكفاية تحقيق من تعانى يجعلها مما الدولة موارد على عبء يمثل
 هذا ولعل. للدول الخمسية الخطة ضوء فى المتاح حدود فى دعمها مجاولة الرياضية

 الهينات تلك لنجاح الإساسية المتطلبات لتحقيق يكفى لا اصبح قد
 محاولة فى الرياضة مجال فى المتخصصين والعلماء الخبراء من العديد قام فقد لذلك

 استغلال وكذلك الهيئات تلك لدعم الحديثة الطرق كاحد الرياضى التسويق استغلال
 استمرار من يمكنها مما المردود العائد ذات الاقتصادية الاستثمارات كأحد الرياضة
 المستوى وتحديث تطوير فى الفعالة المساهمة وكذلك اهدافها لتحقيق مسيرتها
 ان الاعتبار فى الاخذ مع للرياضة العام مسوى على ينعكس مما للاعبين الرياضى

 الربح وليس الرياضة مستوى رفع هو الرياضى التسويق لاستخدام الاسمى الهدف
. الهيئات تلك فى الربح اجل من المادى
 والتى للربح الهادفة غير الاهلية الرياضية الهيئات تلك احد هو الرياضى والنادى
 الرياضية التربية نشر طريق عن متكاملة بصورة الشباب تكوين الى تسعى

 لتنمية المناسبة الظروف وايجاد الاعضاء بين الوطنية الروح وبث والاجتماعية
 ملكاتهم

 لم انة علها حد وعلى والمراجع البحوث على اطلاعها خلال من الباحثة لاحظت وقد
 من متخصصة جهة اى او العلمية الوسائل او اوالبحوث المراجع من اى يتعرض
 مجالات انسب على التعرف اجل من الرياضى المجال فى التسويق استخدام محاولة
 العربية مصر بجمهورية الرياضية بالاندية للبطولات الرياضى التسويق
 الدراسة هذة مثل اجراء الى الباحث دفع ما هذا ولعل

: البحث اهداف
 بمصر الرياضية بالاندية الرياضى التسويق مجالات ا_تحديد

 بمصر الرياضى التسويق تخطيط طرق على ا_التعرفً

: البحث تساؤلات
 بمصر الرياضية بالاندية الرياضية البطولات تسويق مجالات انسب هى ا_ما



 بمصر الرياضية بالاندية الرياضية البطولات لتسويق التخطيط طرق هى ا_ما

 البحث مصطلحات
 التسويق
: بأنه التسويق(١٩٩٩) الحميد عبد سمير يعرف

 بين حاجات يشبع والذى المتكامل المزيج وتقديم تخطيط على يقوم الذى "النشاط
" المحيطة البيئية الظروف ظل فى وقدراتها الهينة واهداف المشترين اهداف

 الرياضى التسويق-
(١٩٩٥ )Kein  كلين يعرفه

 المستهلك ورغبات احتياجات لمقابلة المصممة الانشطة بانه الرياضى التسويق
 الرياضية المشاركة عمليات خلال من الرياضى

 الاجراءات-

: البحث منهج
 وذلك إجراته و بخطواته( المسحى )الاسلوب الوصفى المنهج الباحثة استخدمت

 البحث اهداف لتحقيق
: البحث عينة

 مجالس رؤساء من الطبيعية العمدية بالطريقة البحث عينة بانتقاء الباحث قامت
 بالاندية الرياضى النشاط مديرى و مجالرالادارات اعضاء و الأدارات
. فرد٧٠ البحث افراد عدد بلغت قد و( المنيا _الغربية )القاهرة

 البيانات جمع وسائل-

: الاستبيان استمارة
 احتوت وقد البيانات لجمع اساسية كاداة استبيان استمارة باعداد الباحثة قامت

 خلال من اليها التوصل تم التى وعبارة تتضمن امحاور عدد على الاستمارة
 اراء معرفة فى الباحثة ترغب والتى الخبراء واراء والمراجع الدراسات على الاطلاع
 الاتجاهات لقياس الثلاثى التقدير ميزان الباحثة استخدمت وقد فيها الخبراء

: الاستنتاجات
 عينة لافراد وفقا الاهمية من عالية درجة على السبعة البحث محاور جميع حصلت
: كالتالى المحاور ترتيب وكان البحث محاور عبارات من عبارة كل حول البحث

%٨,٩7 القانونية الاجراءات١
%٩٦,٤ الرياضية الاندية فى والخدمات المرافق استثمار.2



٣

%٩٥,٣
%٩2,٢

 علان والا الدعاية حقوق ا_تسويق
 للتخطيط المختلفة الاساليب٤
%٤,٩1 الرياضية الاندية قبل من الرياضية للبطولة الترويج ه
 المصرية بالندية الرياضية للبطولات التمويل مصادر زيادة فى واثره التسويق ً_٦

%89,٥
%8٤,٧  البطولة تذاكر _ايرادات٧

: التوصيات
: التالية التوصيات وضع يمكن والاستنتاجات النتائج ومناقشة عرض ضوء على

 على تساعد ان يمكن التى الوسائل كاحد البحث وعبارات محاور اتباع ضرورة ا
 التسويق عملية نجاح

 الرياضية بالاندية التسويق ادارات وجود باهمية المسئولين اقتناع ا_ضرورة
 التخطيط عند التسويقية بالبحوث الخاصة التسويقية والبحوث بالدراسات الاهتمام٣

 للبطولة
 الاستراتيجياتالاخرى بقية عن تنفصل خاصة،لا تسويقية استراتيجيات _وضع ؟



 سليم محمدعاطف امانى إ الباحثة
 طنطا جامعة

 الرياضية التربية كلية
 الرياضية الادارة قسم

 البحث مستخلص
 البطولات تسويق مجال فى التخطيط طرق دراسة

 بمصر الرياضية بالاندية

 مجال فى التخطيط طرق دراسة على التعرف الى الحالى البحث دراسة تهدف
 )الاسلوب الوصفى المنهج الباحثة استخدمت .وقد بمصر الرياضية البطولات تسويق

 العمدية بالطريقة البحث عينة انتقاء تم وقد البحث لطبيعة لمناسبته نظرا( المسى
 النشاط ومشرف الادارات مجالس واعضاء الإدارات مجالس رؤساء من الطبقية

 وقد( الغربية- المنيا- القاهرة) محافظات امن0 وعددهم بالاندية الرياضى
 الباحثة قامت وقد البيانات جمع ادوات كاحد الاستبيان استمارة الباحثة استخدمت

 وذلك٢٠٠٢P٧/٢٠ الى٢٠٠٢/٤/١ من الفترة فى الاستطلاعية الدراسة باجراء
 فى الاستطلاعية الدراسة باجراء الباحثة قامت كما الاستبيان استمارة بيان من للتاكد
 التالية النتائج اهم الى الباحثة توصلت وقد٢٠٠٣/١/١ الى٠٠٢/٨/١٢ من الفترة

 يليه%٩٧,٨ وكانت مئوية نسبة اعلى على القانونية الاجراءات محور حصول
 تسويق محور يليه%٤٩٦ الرياضية الاندية فى والخدمات المرافق استثمار محور

%٩,٢ للتخطيط المختلفة الاساليب محور يليه%٩٥,٣ والاعلان الدعاية
 التسويق محور يليه%91,٤ الرياضية الاندية قبل من للبطولة الترويج محور

 يليه%8٩,٥ المصرية بالاندية الرياضية للبطولات التمويل مصادر زيادة فى واره
84%,٧ بنسبة وذلك البطولة تذاكر ايرادات محور
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The increase of both athletic authorities ' number and requirements

has become burden on the state's resources as the state tries to achieve

Suffciency for these authorities. The state provides support to the athletic

within the limits of its quinquennial plan, the thing that may not be

sufficient to realize the basic requirements needed for the success of these

authorities.

Thus, many experts, scientists and specialists of sports try to make

use of athletic marketing as one of the modern ways to support athletic

authorities, they try to use sport as one of the financial investments that

pays return, which allow the continuation of such authorities to achieve

its objectives and contribute efficiently in developing athletes level

resulting in high ء level of sport it must be taken into account that the

objective of using athletic marketing is to raise the sport level rather then

just achieve financial profits for such authorities.

Sports club is one of these non-governmental athletic authorities

that dont aim at achieving financial social and athletic education and

raising, spread the national spirit between members and improving their

talents.

It was found by the scholar, who read researches and references

that none of the references, researches, thesis or any Concerned authority

has discussed the use ofmarketing in the field of sports to find out.

The most suitable area of marketing the athletic Championships inside

sport clubs in the Arab Republic of Egypt . this what motives the scholar
to make sack study .

Roseach objectivcs:

1-To determine the athletic marketing areas inside sports clubs in Bgypt .

2-To be acquainted with the planning malteds of athletic marketing.

Research Ouestions:



1-what is the most suitable areas of champion ships marketing inside

clubs in Egypt ?

2-what is the planning method of athletic champion ship?

Research Ieras:

-Marketing

Mr. Samir ABD EI Hamid "1999" defines marketing as " the activity

planning and offering a complete mixture that fulfill the customers needs.

This activity tries to hammonize between the goals of the burgers and the

objectives and abilities of the authority according to the surrounding

circumstances ".

Atetic marketiM:

Klein " 1995 " defines it as " the activities designed to meat the

needs and desires of the athletic consumer through athletic participation"

Meses
Research method

The scholar used the steps and procedures of the descriptive

method " survey way "to achieve the research objectives.

Research Sampe.

The scholar selected the research samples using the vertical way,

from the Boards of directors ' chairmen and members and the managers

of athletic activity in chubs in Cairo , Gharbia and Menia Governorates.

the Research sample consists of70 persons.

Data Clectiom Tools.

A-Enquirer form.

The Enquirer form was prepared by the scholar as basic tool to collect

data. The form included seven pivots that consists of 54 statements,

which were reached by reading some studies and references and experts

2



opinions. The scholar used the ternary estimation balance to measure the

directions.

0nclshos Ubferecesl
All the research seven pivots have obtained high degree of

importance according to opinion of the sample, concerning each of the

pivofstatements and it was as follows:

1-egal procedures 97.8 %

2- The invest of spors clubs utilities 69.4%

3- marketing the publicity rights 45.3%

4- different ways of planning 92.2%

5- marketing the athletic championships by the chubs 91.4%·

6- Marketin} and its effect in increasing Financing resources for the

athletic championships. 89.5%

7- Revenues of Championships tickets 84.7%

#Recommondations.

According to the review, discussion and results, the following

recommendations can be made:

1- The necessity to use the research pivots & statements as one of the

tools that lead to the success of the marketing.

2- The necessity to convince the offcials of the importance to

establish marketing administration in clubs.

3- To pay attention to the marketing studies and researches.

4- To make special marketing strategies inseparable from other

strategies.
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Summary
Study of planning methods of champions

Marketing methods of sport clubs
In Egypt

This research aim to study of planning methods of
champions marketing methods of sport clubs in Egypt, the
scholar used the steps and procedures of descriptive
Method, survey way to achieve the research objetive, the
scholar selected the research samples using the vertical
way, from the boards of directors chair man and Members
and the managers, of athletic activity in clubs in Cairo,
Gharbia and Menia cover norates the research sample
consists of 70 persons the enquirer form was prepared by
the scholar as basic tool the collect data, the scholar did
enquiring studies from 1-4-2002 to 1-1-2003.the research
results in the validity all the research seven pivots have
obtained high degree of importance according to opinion of
the sample, concerning each of the pivofstataments and it
was folloevs :egal procedvres 97.8%, the invest of sport
clubs utilities 96.4% marketing the publicity rights 95.3%
different ways of planning 92.2%, marketing the athletic
championships by the clubs 91.4%, marketing and its effect
increasing financing resources for the athletic
championships 89.5% , revenues of championships tickets
84.7%.


