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 مقدمة )ا,لا(

،Social eguity efficiency، الاجتماعية والعدالة Economic  الاقتصادية الكفاءة تعد

ie الاقتصادي والاستقرارPmogress والتطوير stabiityد Econoالنجاح معايير أهم هي 

 إنتاجه عناصر يوظف أي كفؤاً يكون أن بد لا الاقتصادي فالنظام اقتصادي. نظام لأي

 فيتوزع للعدالة حققاً يكو وأن ممكن، حقيقي دخل أعلى يحقق الذي بالشكل النادرة

 طموحاتهم تحقيق مع الضرورية، حاجاتهم لتحقيق المجتمع أفراد على الحقيقي الناتج

 أن أي متطوراً، يكون وأن الإنتاجية، جهودهم على مكافأتهم إلى بالإضافة المعقولة،

 وتشكيلة نوعية زيادة مع الإنتاج، عناصر من رصيده إلى إنتاجية سلع إضافة في يستمر

 عناصر تنظيم بها يتم التي التقنية الأساليب وتحسين للمستهلكين، المتاحة والخدمات السلع

 الأسعار لاستقرار محققاً يكون وأن والتحسين، التطوير من مناسبة بمعدلات الإنتاج

Matkset السوقي والأداء كاملاً. توظيفاً لموارده وموظفاً Pefommaneeعن تعبير إلا هو ما 

 الدراسة. قيد السوقي النظام لنجاح المذكورة المعايير على السوقي والسلوك الهيكل نتائج

 السوق هيكل أثر لتوضيح السوقي الأداء معايير أهم دراسة الفصل هذا ويتناول

 عليها.
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(٢,Y)الغذاء لأسواق الاقتصادية الكفاءة 

Vifiedo أعمال شملت لقد Paretoالاقتصادية الكفاءة تقيم أسس من الكثير على ، 

 ذلك في تغير أد تعديل أي إجراء الممكن من يكن لم إذا كفؤاً اقتصاد أي يعذ وحيث
 ولقد آخر. فرد رفاهية خفض دون أفضل وضع في فرد جعل إلى يؤدي بما الاقتصاد

 الأمثلية حول وشروطهPareto لدراسات التالية والدراسات الأعمال من الكثير نقحت
optimality، ولخص (Col and Young  التبادلية الكفاءة تحقيق في الشروط1989

 يلي· فيما الموضح النحو على القمة مستوى وشروط الإنتاجية والكفاءة
(y,2,1)الكفاءة مفاهيم 
 المستهلك( متوى )على التبادلية الكفاءة(2,9,1,٧)

Exchange التبادلية الكفاءة تتحقق officicnyتوزيع إعادة إمكانية عدم حالة في 
 منفعة خفض دون فرد منفعة لزيادة المستهلكين بين والخدمات السلع توليفات

 السلع من اثنين أي بين للاستبدال الحدي المعدل تساوي عند ذلك ويكون الآخرين،
 يستخدم حينما ذلك ويتضح المنفق. الدخل ضوء في أسعارها بين النسبة مع والخدمات

 السلع بأسعار يتحدد والذي الميزانية محدد تماس نقطة عتد السواء منجيات منهج
 ممكن. سواء منحتى أعلى مع والدخل

 الإنتاجية( الوحدة مستو )على الإنتاجية الكفاءة ,لا(٢,2,9)

Prodction الإنتاجية الكفاءة وتتحقق eficienyتوزيع إعادة يمكن لا حينما 
 خفض دون ما منتج من المخرجات زيادة إلى تؤدي طريقة باي الإنتاج عناصر

 لكل الحدي الإحلال معدل تسادي عند ذلك ويكو أخر، منتج من المخرجات
 الإحلال معدل تساوي وأيضاً السعرية، نسبها معكوس مع ما حرج إنتاج في المدخلات

 الإنتاجية الكفاءة تحديد ويكن المنتجات. وكل المنشات كل في المدخلات من زوج بين

 من ممكنة كمية أقصى إنتاج في المنشأة لنجاح مقياس فهي الإنتاجية، الدالة ضوء في
 تحقيق شروط بتوافر الإنتاجية الكفاءة وتتحقق محددة. موارد ضوء في الخدمة أو السلعة

: التالي النحو على )التوزيعية( السعرية والكفاءة الفنية الكفاءة من كل



٧٧  أنانها على الفتاء أسواق هيكل آثار

 القنية الكفاءة أو؟ً:

Technieal الفنية الكفاءة مفهوم يرتبط eficieneyالفنون أنضل المنشاة باستخدام 

 بيانات لكل المغلفة الحدود إلى الوصول أي الإنتاجية. عملياتها في لها المتاحة الإنتاجية

 يمكن الحدود على تقع التي المشاهدات أن اعتبار على والمخرجات الإنتاج عناصر

 وتعرف قنياً. كفؤة غير الحدود أسفل تقع التي المشاهدات وأن قنياً كفؤة بأنها وصفها

 خدمة أو سلعة أي من المخرجات زيادة فيها يمكن لا التي الحالة بأنها الفتية الكفاءة

 الإنتاج عناصر زيادة أو أخرى خدمة أو سلعة من الإنتاج مستوى خفض دون

 آخر مدخل زيادة دون المدخلات أحد خفض فيها يمكن لا التي الحالة أو المستخدمة،

 المنتجات. من بقدر التضحية أو

 منحنى خلال من(٧،١) الشكل في موضح هو كما الفنية الكفاءة قياس ويمكن

 السلعة تنتج التي ت( )ت التشات تستخدمها التي المدخلات لمجموعة المتماثل الإنتاج

 الشكل من يتضح حيث (،4 وس )سا الإنتاج عنصري باستخدام )ص( الخدمة أو

 آن أي الفنية، بالكفاءة تتسم التي المنشات كافة يضم المتماثل الإنتاج منتى أن

 الأخرى. للمنشات بالنسبة٤١٠٠ تعادل تقنية كفاءة لها ل( ط، ج، )ح، المنشات

 س"
 ن

 م

 و

7 مر
 مى

 بن

 الإنتاجية. الكفاءة(.7,1) الشكل
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 نظيرتها من أقل وهي ك( ط/م )م هي )ك( للمنشأة الفنية الكفاءة أن ويلاحظ

 بكفاءة تتمتع التي المنشآت يضم الذي الإنتاج سواء منحنى على الواقعة )ط( للمنشأة

.٦١٩٩ تساوي تقنية
 )السعرية( التوزيعية الكفاءة فانياً:

 )أب( المتساوي التكاليف خط وجود ظل في أنه أيضاً(v.1) الشكل من يتضح

 الكفاءة من كل تحقق حيث الأرباح معظمة تحقق التي الوحيدة هي )ج( المنشأة فإن

 أفضل وضع في أنها أي الإنتاجية، الناحية من كفؤة أنها أي السعرية، والكفاءة الفنية

 من نفسه القدر تحقق )ج( فالنشأة الفنية، الكفاءة فقط تحقق التي مثلا )ط( المنشأة من

 الإنتاج لعنصري التوزيعية النسبة تكون عندها والتي )د( بالنقطة ممثلة بتكاليف الناتج

 التوزيعية الكفاءة تقاس وبهذا )ج(. النقطة عند نظيرتها عن مختلفة(2 س )سا،

Alocative eficienryإنه إذ الوحدة من أقل وهي ط( م د/ )م بالنسبة )ط( للمنشأة 

 أن فرض قإذا الناتج. وحدة لإنتاج ط( )م القدر إنفاق يتم د( القدر)م إنفاق من بدلاً

 المنشأة تستخدمها التي الموارد توليفة واستخدمت أوضاعها من عدلت )ك( المنشأة

 النسبة يوازي بما تنخفض سوف تكلفتها فإن )ط( عند الفنية كفاءتها تثبيت مع )ج(

 الوارد. أسعار تتغير لم دامت ما ط( د/م )م

 ضرب حاصل عن عبارة هي )ك( للمنشأة الإنتاجية الكفاءة فإن هذا على

 أن: أي السعرية، الكفاءة في الفنية الكفاءة

 ك( ط/م ط()م د/م )م ك= د/م =م )ك( للمنشأ: الإنتاجية الكفاءة

 وتنحصر الإنتاجية. كفاءتها تزداد ت( )ت من )ك( المنشأة اقتربت فكلما ثم ومن

 تبنى وعموما الصحيح، والواحد الصفر بين كلها السابقة المؤشرات أو المقاييس هذه قيم

 وهذه ومحددة، معروقة الكفؤة للمنشأة الإنتاجية الدالة أن فرضية على المقاييس هذه

 منها. التحقق يصعب الفرضية
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٧,2,9,٣y)النظام( مسوى )على القمة مسوى على الكفاءة 

 تحقيق شروط الكلي النظام مستوى على الاقتصادية الكفاءة تحقيق يتطلب
 مع سلعتين لأي السعرية التسبة تساوي وكذلك آنيا، والإنتاجية التبادلية الكفاءة

 منحنى على كله الاقتصادي النظام يكون وأن لهما الحدية الاستيدال معدلات
Prodeeuion الإنتاجية الممكنات possibility fontierالأسعار تحديد أيضاً يتطلب كما 

 الاحتكار أن وخلاصتها السوق، بهيكل المرتبطة الكفاءة تحقيق أي تنافسي، سوق في

 المدخلات بأسعار المرتبط التوزيعي الفقد عن فضلاً الإنتاجية، الكفاءة في فقد عنه ينتج

 يجيره تنافسي ضغط ضوء ي يعمل لا المحتكر لأن الفواقد هذه وتظهر والمخرجات.

 قوة لزيادة إضافية تكاليف إنفاق عن فضلاً للعمليات، الدنيا التكاليف تحقيق على

 تعطي التي البلاد في النوع هذا من الكفاءة عدم ظهور واحتمالات الاحتكاري. وضعه

 خلال من المتحدة الولايات في يحدث مثلما السوق، في معينة لأطراف احتكار حقوق

 والذي للألبان التسويقي البرنامج خلال من النرويج وفي السوقية، الأوامر برنامج

 مع ألبان، من البلاد تنتجه ما كل تداول في للألبان التعاونية للجمعية احتكار يضمن

 أيضا النرويج أن عن فضلاً هذا الكفؤة، غير المصانع دمج أو إقفال لحوافز النظام افتقار

 توطين توقع يمكن وعليه الألبان، إنتاج مناطق داخل المنتج سعر تسادي على تعمل

 النقل. تكاليف في وزيادة كفؤ غير
 الاقتصادية الكفاءة علي والاحتكار المنافسة آثر(7,2,2)

 الغذاء أسواق في المنافسة مزايا(2,2,1,٧)

 يلي: ما خلال من الاقتصادية الكفاءة تحقيق إلى تؤدي التامة المنافسة أن استنتاج يمكن

 إنتاجها تكاليف مع الغذائية السلع أسعار تساوي أوً:

 تتساوى بأسعار والخدمات السلع على المستهلكون يحصل التامة المنافسة ظل في

 مرغوباً هدفاً التكاليف ومتوسط السعر بين المساواة وتعذً إنتاجها. تكاليف متوسط مع
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 المستهلك، لرضاء الأقصى الحد إلى الوصول حيث الاجتماعية التنمية أهداف من

 بطريقتين: إنجازه يمكن والذي

 عندها يتساوى التي الكمية إلى للصناعة الكلي الإنتاج كمية زيادة الأولى:

 التكاليف. متوسط مع السعر

 يتجاوز لا الذي الحد إلى المنتجة الخدمة أر السلعة سعر اخفاض والثانية:

 إنتاجها، تكلفة متوسط

 التامة، المنافسة تحت عنها الاحتكارية المنافسة تحت وسعره الناتج كمية تختلف

 الاحتكارية المنافسة في الإنتاجية الوحدة يواجه الذي الطلب منحنى أن إلى راجع وهذا

 من أقل يكون الإنتاجية للوحدة الحدي الإيراد فإن وعليه تماماً، مرن غير يكون

 بتلك قورنت ما إذا الأسعار وعلى الناتج آلية على الحدود بعض يلاحظ لذا سعرها.

 الذي الطلب منحنى مرونة زادت كلما بأنه القول يكن فإنه لذا التامة. بالمنافسة الخاصة

 الناتج كمية بين التباين قل كلما الاحتكارية المنافسة في الإنتاجية الوحدة تواجهه

 التامة. امثافسة حت والسعر

 يكن لم ما الطويل، المدى في التكاليف متوسط مع الناتج سعر تساوي يلاحظ

 الريح بذلك ويتلاشى الصناعة، إلى جديدة إنتاجية وحدات دخول يينع عائق هناك

 الأسعار الحالة هذه في المستهلكون ويدفع الإنتاجية. الوحدات بعض تحققه كانت الذي

 واجهت إذا أما الإنتاجي. نشاطها على تبقى أن الإنتاجية للوحدات تسمح التي

 إلى الدخول من تمنعها التي والعوائق الصعوبات بعض الجديدة الإنتاجية الوحدات

 التحكم حرية لها يكون الصناعة في بالفعل الموجودة الإنتاجية الوحدات فإن الصناعة،

 القلة. احتكار أو التام الاحتكار ظروف تحت يجدث كما وأسعارها المنتجة الكمية في

 إلى بالإضافة المستهلكين، رغبات القومي للاقتصاد الإنتاجية الطاقة تحقق لا وبالتالي
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 لها تحقق التي الصناعات إلى انتقالها الصعب من سيكون الإنتاج عناصر بعض فإن هذا

 إنتاجية. أكثر فيها تكون والتى أكبر عائداً

 الغذاء لصناعة الاقتصادية الكفاءة مسوى ارتفاع ثانياً:

 الاقتصادية، كفاءتها مستوي بارتفاع التامة المنافسة تسودها التي الصناعات تتسم

 للصناعة الكلي الإنتاج سوق يكون أن يجب فإنه ما لصناعة التامة المنافسة تسود ولكي

 أي الصناعة، في الإنتاجية الوحدات من لأي الأمثل للحجم الأمثل للناتج بالنسبة كبيرً

 وحدات وخروج بدخول تسمح التي بالدرجة كبيراً السوق يكون أن يجب أنه بمعنى

 الأمثل حجمها تستخدم أن إلى مضطرة إنتاجية وحدة كل وتكون الصناعة، إلى إنتاجية

 الاقتصادية الكفاءة درجات أعلى تتحقق وبذلك الأمثل، الناتج نفسه الوقت في وتتج

 يمكن. ما أقل ستكون الإنتاج تكاليف أن تمعنى أي
 الغذاء تسويق تكاليف انخفاض فالحاً:

 ترويج أساليب استخدام إلى المنافسة ظروف تحت التسويق عمليات تحتاج لا

 الخدمة أو السلعة سعر من تغير أن بمفردها الإنتاجية الوحدة استطاعة لعدم المبيعات

 المنافسة حالة وفي متجانساً. يكون الصناعة ناتج أن إلى بالإضافة هذا تنتجها، التي

 أن بمعنى أي المثلى، هي الطويل المدى في الإنتاجية الوحدة كفاءة تكون لن الاحتكارية

 الحجم لبناء حافز لديها تكون لن- الاحتكارية المنافسة تحت- الإنتاجية الوحدات

 الأمثل فالحجم الناتج، من الأمثل الحجم لإنتاج الحجم ذلك لإدارة أو لها الأمثل

 سيكون الحجم لهذا التكاليف متوسط إن حيث خسارة لها سيحقق الإنتاجية للوحدة

 منحنى أسفل يقع الطويل للمدى التكاليف متوسط منحنى كان فإذا السعر، من أكبر

 ريجاً ستحقق الإنتاجية الوحدات فإن الإنتاج مستويات من مستوى لأي الطلب

 ويستمر المستويات، هذه من لأي لها المناسبة الأحجام بإنشاء ستقوم مادامت اقتصادياً
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 منحتى ويصبح الأرياح. كل تتلاشى حتى الجديدة الإنتاجية الوحدات دخول بذلك

 تظهر وبالعكس الحالة، هذه في الطلب لمنحنى مماساً الطويل للمدى التكاليف متوسط

 الطلب منحنى أعلى يقع الطويل للمدى التكاليف متوسط منحنى كان إذا الخسارة،

 من الخروج في الإنتاجية الوحدات بذلك وتستمر الممكنة، الإنتاج مستويات عند

 إنتاجية وحدة لكل الطويل للمدى التكاليف متوسط منحنى يصبح أن إلى الصناعة

 ثانياً، الطلب لنحنى مماساً

 المنافسة ظروف -تحت الإنتاجية الوحدات عدد فإن سبق ما إلى بالإضافة

 الإنتاجية الطاقات بعض تتواجد لذا المناسب، العدد من أكبر يكون- الاحتكارية

 من أقل العادة في يكون الإنتاجية الوحدات من أي حجم أن إلى راجع وهذا المعطلة،

 جديدة. إنتاجية لوحدات مكاناً يوجد بذلك وهذا الأمثل، حجمها

 الخاضعة الصناعات في الحديثة البيع ووسائل الدعاية وسائل في الإسراف يظهر

 بغرض إنتاجية وحدات تقدمها التي الإعلان فبرامج الاحتكارية، المنافسة لظروف

 زيادة هذا وفي منافسيهم من مماثلة ببرامج العادة في تقابل لمنتجاتها السوق حجم زيادة

 الكلية. الإنتاج لتكاليف

 السوق في الواحدة للسلعة عديدة وأصنافاً كثيرة أشكالا المستهلكون سيجد

 طريقة حتى أو اللون أو والنوع الشكل مستهلك كل يجد لذا بينها، من ليختاروا

 عدد زيادة أن إلى الإشارة تجدر ولكن ميزانيته، مع تتناسب التي والتعليب التغليف

 تعقيداً أكثر الاختيار عملية تصبح أن عنها يتسبب قد الواحد للناتج والأنواع الأشكال

 المختلفة الأصناف صفات في التباين لدرجات المستهلكين معرفة عدم تتسبب وقد

 في تكون لا قد والتي مرتفعة، بأسعار الأصناف بعض شراء في الواحدة، للسلعة

 منخفضة. بأسعار تباع التي تلك من أحسن الواقع
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 الغذاء أسواق في الاحتكار مساوئ(٧,2,,٢ ر

 يلي: فيما لحددها متعددة آثار الاحتكار عن يتج
 الغذاء إنتاج مستو وتقليل الأسعار ارتفاع أولا:

 متوقعاً كان عما المتتج كمية ونقص السعر ارتفاع هي للاحتكار المتوقعة النتيجة

 محدودة تكون القلة احتكار ظروف تحت الناتج فكمية التامة. المنافسة ظروف تحت

 الطلب فمننى التامة، المنافسة ظروف تحت منه أعلى السعر يكون كما الشيء، بعض

 المرونة، تام غير أنه أي اليمين وإلى أسفل إلى ينحدر الإنتاجية الوحدة تواجهه الذي

 يكون آخر بمعنى أي أسفله، يقع الإنتاجية للوحدة الحدي الإيراد منحنى فإن وعليه

 أقصى المنتج يحقق ولكي أسعارها. من أقل والتالية الباعة للوحدات الحدي الإيراد

 الحدية. التكاليف مع الحدي الإيراد عندها يتساوى التي الناتج كمية ينتج أن عليه ريح

 الحدية التكاليف بين تساوي التامة المنافسة ظروف تحت الإنتاجية الوحدة أن ويما

 القلة احتكار ظروف تحت الإنتاجية الوحدة فإن- الحدي الإيراد نفسه والسعر-وهو

- الحالة هذه في السعر من أقل -وهو الحدي والإيراد الحدية التكاليف بين وجساواتها

 التامة. المنافسة سعر من أعلى سعر وتتقاضى الكلي الناتج كمية من الحد على تعمل

 الباب أن تمعنى الغذاء سوق في جديدة إنتاجية وحدات دخول لصعوبة ونظراً

 يستبعد ولذا التكاليف، متوسط من أعلى الأسعار تكو كليا، أو جزئياً مغلقاً يكون

 عه المستهلكون يتحمل أن النتيجة وتكون الطويل. المدى في احتكارية أرباح تحقيق

 في يرغبون المستهلكين أن يعتي ما صناعة في الاقتصادي الريح فوجود يجب. مما أكثر

 الإنتاج عناصر ولكن الصناعات، باقي لناتج بالنسبة الصناعة لهذه الناتج كمية زيادة

 السلع إنتاج إلى الرغوية غير والخدمات السلع إنتاج من الانتقال على قادرة غير تكون

 المرغوبة. والخدمات



١٨٤ الغذاء أسواق نظم

 سوقها حجم من تزيد أن القلة احتكار ظروف تحت الإنتاجية الوحدات وتحاول

 الإنتاجية الوحدات حساب على الكلي السوق من أكبر نصيب على تحصل بأن

 وسائل ومنها منتجاتها ترويج وسائل استخدام إلى ذلك لتحقيق وتلجا الأخرى،

 تضيف لا الوسائل هذه أن ويما منتجاتها. خصائص بعض تغيير طريق عن أو الدعاية

 تكون التي الإنتاج عناصر فإن المستهلكين لرغبات الحقيقي الإشباع إلى العادة في شيعاً

 للمجتمع، قائدة دون ضاعت قد تكون المبيعات لترويج استخدمت قد
 الاحتكارية أرباح تحقيق ثانياً:

 الوحدات تقنع التي والصعوبات العوائق ووجود التام الاحتكار حالة في

 في يتلاشى لن الاحتكاري الربح فأن الصناعة، إلى الدخول من الجديدة الإنتاجية

 للمستهلكين. واضح استغلال بالطبع هذا وفي الطويل، المدى
 الهذاء إنتاج كفاءة انفاض الاً:

 لديها كان إذا الإنتاجية، للوحدة الإنتاجية للكفاءة الأقصى الحد يتحقق

 إلا للإنتاج، الأمثل المعدل عند تديره أن وبشرط د لها الأمثل الحجم تبني لأن الحافز؟

 تحت ذلك يظهر حتى دليل أي يوجد لا بأنه القول يكن السابق التحليل خلال ومن أنه

 كفاءتها عند المستخدمة الإتتاج عناصر المحتكر يستعمل ولا القلة. احتكار ظروف

 الطويل المدى في الإنتاجية الوحدة تستخدم التامة المنافسة ظروف فتحت القصوى،

 التام الاحتكار حالة في أما لها. الأمثل الناتج لإنتاج تديره أنها كما لها الأمثل الحجم

 يثلا أن الأتصى للربح المحققان الناتج حجم كذلك الإنتاجية الوحدة حجم يشترط فلا

 لها. الأمثل الناتج أو الإنتاجية للوحدة الأمثل الحجم
 المبيعات ترويج وسائل في الموارد إهدار رابعاً:

 الحديثة والدعاية البيع لوسائل استخدامه نتيجة للمحتكر الفائدة بعض تتحقق

 في إليها المحتكر ويلجا التامة. المنافسة ظروف تحت حاصل هو ما بخلاف وهذا لمنتجاته



٨٥  أنانها على الفتاء أسواق هيكل آثار

 إلى بالإضافة عليها، الطلب لزيادة أي لمنتجاته السوق رقعة زيادة من يتمكن حتى العادة

 الاحتكاري. مركزه من وتقوي الجدد المنافسين من حمايته على تعمل فإنها هذا

 الغذاء أسواق انفتاح إطار في الكفاءة(7,2,3)

 السوقية التوازنات مقارنة على مبني جدا بسيط المستخدم التوضيحي النموذج

 هامش ذات كفؤة غير بأخرى منخفض تسويقي هامش ذات كفؤة تسويقية لأنظمة

 مرتفع. تسويقي

 هي· الفروض من مجموعة على النموذج دينى

 التسويقي الهامش زيادة في كلياً تنعكس للغذاء التسويقي النظام كفاءة عدم ا-

 الغذائة. للسلعة

 خرجات مستوى عن النظر بصرف ثابت مقدار هو للوحدة التسويقي الهامش-٢

 الغذاء. صناعة

 استيراد، حصص جمركية، )ضرائب الغذاء تجارة قطاع في تدخل أي يوجد لا-٣

 سإ{(. صادرات، دعم

 الكمية مع تتساوى المزرعة مستوى على الغذائية السلعة من المنتجة الكمية-٤

 على الكمية تحويل ليتضمن تعديله يمكن القرض وهذا التجزئة. مستوى على المسوقة

 كمنتج وتسويقها تصنيعها أو تجهيزها يعد ومناظرة أ معادلة كميات إلى المزرعة مستوى

 المزرعة. مستوى على المنتجة الكميات لجميع التجزئة مستوى على نهائي

 الاعتبار. في التخزين تكلفة أخذ بعدم تسمح للتحليل الزمنية الفترة-٥

: التالية الحالات في الأثر توضيح التحليل ويتضعن

: لحالتين وفقاً الغذائية السلعة استيراد-١

 خام. أي مصنعة، أو مجهزة غير الغذائية السلعة أ(

 النهائي. للمستهلك مصنعة أو مجهزة الغذائية السلعة ب(



١٨٦ الغذاء أسواق نظم

 لحالتين: وفقاً الغذائية السلعة تصدير-٢

 خام. أي مصنعة، أو مجهزة غير الغذائية السلعة أ(

 النهائي. للمستهلك مصنعة أو مجهزة الغذائية السلعة ب(

 الغذائية السلع استيراد حالات(7,2,٣,١ ر

 حيث من ضئيلة أهمية ذات المستوردة الدولة واردات أن يفترض الحالة هذه في

 الذي العالي السوق على توثر أن تستطيع لا أنها أي العالي، السوق من وارداتها نسبة

 مرن المصدرة الدول لبقية الفائض أو الزائد العرض يكون ويذلك السلعة، منه تستورد

 قاماً.

 المجهزة غير الغذائية السلع أوً:

 من المستهلك مستوى على العرض منحنى اشتقاق(٧,2) الشكل ويوضح

 اشتقاق وكذلك التسويقي، الهامش بإضافة ، المزرعة مستوى على العرض منحنى

 السلعة لأن ونظراً التسويقي، الهامش يخصم المزرعة مستوى على الطلب منحنى

 والداخلية العالية التوازنات أساس العالي المزرعي السعر يكون مجهزة، غير الغذائية

 للدولة الزائد الطلب منحنى انتقل مهماً ثابتاً العالي المزرعي السعر ويكون أيضاً،

 المزرعة. مستوى على المشتق المستوردة

 تحديد: يتم(٧.2) الشكل في مع( )س العالي الزرعي السعر ومعلومية

(١ )كع المزرعة مستوى على حليا المعروضة الكمية-١

 الطلب منحنى على وذلك المزرعة مستوى على(١ ت )ك المطلوبة الكمية-٢

(.١ )هدت المنخفض التسويقي الهامش نتيجة الكفاءة حالة في المشتق

 الطلب منحنى على وذلك المزرعة مستوى على(2 )لكت المطلوبة الكمية-٣

 (،٢ ت )ه المرتفع التسويقي الهامش نتيجة الكفاءة عدم حالة في المشتق



٨٧  أنانها على الفتاء أسواق هيكل آثار

 منها كل عند رأسي خط يرم(٢ ت ك و)(١ ت )ك الكمية تحديد بعد-٤

 التجزئة سعر يتحدد ويذلك ت( )ط الأصلي الطلب منحنى على التجزئة سعر لتحديد

(.٢ ت و)س(1 ت )س

 الهامش ذو الكفؤ التسويقي للنظام المختلفة التوازن حالات بين المقارنة تتم-٥

(.٢ ت )ه التسويقي الهامش ذو الكفؤ غير التسويقي والنظام(١ ت )ه التسويقي

 المعر

2 ك س

1 ت س

&4u

4±12 ك«1ع ع'

2 دى ±صا

 دود دوة
2 م زاك طلب

 الكمية

 التجارة قطاع )ب( للدولة الحلي السوقي النظام ر1(

 لدولة مصنعة أو مجهزة غير غذائية سلعة تسويق نظم كفاءة لعدم والتجاري احلي الأثر (،٧,3) الشكل
 الغذائية. للسلعة سافية مستوردة

 إلى: يؤدي الحالة هذه في الكفاءة عدم أن السابق التحليل من ويلاحظ

 الواردات. مقدار الفاض ا-

 الوطني. الإنتاج تأثر عدم-٣

 التجزئة. سعر ارتفاع-٣



١٨٨ الغذاء أسواق نظم

 المحلي الاستهلاك مقدار اخفاض-٤

 المستهلك فائض اخفاض-٥

 المزرعة. سعر تأثر عدم-٦

 المنتج. فائض تأثر عدم-٧
 المجهزة الغذائية السلع انياً:

 من المستهلك مستوى على العرض منحنى اشتقاق(٧٣) الشكل ويوضح

 اشتقاق وكذلك التسويقي، الهامش بإضافة ، المزرعة متوى على العرض منحنى

 السلعة لأن ونظراً التسويقي، الهامش بخصم المزرعة مستوى على الطلب منحنى

 أيضاً. والحلية العالية التوازنات أساس العالي التجزئة سعر يكون مجهزة، الغذائية

 التجزئة مستوى على الزائد الطلب منحنى انتقل مهماً ثابتاً العالي التجزئة سعر ويكون

 المستوردة. للدولة

 يتم:(٧.٣) الشكل في( تع )س العالي التجزئة سعر ومعلومية

(.١ )لات التجزئة مستوى على محليا المطلوبة الكمية تحديد-١

 منحنى على وذلك التجزئة مستوى على ا( م )ك المعروضة الكمية تحديد-٢

(.١ )هت المنخفض التسويقي الهامش نتيجة الكفاءة حالة في المشتق العرض

 منحنى على وذلك التجزئة مستوى على(٢ م )ك المعروضة الكمية تحديد-٣

(.٢ )هدت المرتفع التسويقي الهامش نتيجة الكفاءة عدم حالة في المشتق العرض

 منها كل عند رأسي خط يرسم(٢ م و)ك م( )ك الكمية تحديد بعد-٤

 المزرعة سعر يتحدد ويذلك م( )ع الأصلي العرض منحنى على الزرعة سعر لتحديد

(.٢ م وس م\( )س

 الهامش ذي الكفؤ التسويقي للنظام المختلفة التواز حالات بين المقارنة-٥

(.٢ ت )ه التسويقي الهامش ذي الكفؤ غير التسويقي وللنظام(١ )هت التسويقي



٨٩
 المعر

 ر] ا

2 س

 أنانها على الفتاء أسواق هيكل آثار

2 ع1 ذع1 ذذ الكبية 1 در2 دور الكية

 للدولة الحلي السوقي النظام(i) التجارة تطاع رب(

 مستوردة لدولة مصنعة أو مجهزة غذائية سلعة تسويق نظم كفاءة لعدم والتجاري الحلي الأثر (،٧,٣) الشكل
 الغذائية. للسلعة صافية

 إى: يؤدي الحالة هذه في الكفاءة عدم أن ويلاحظ

 الواردات. مقدار زيادة ا-

 المحلي. الإنتاج الفاض-٢

 التجزئة. سعر تأثر عدم-٣

 الاستهلاك. مقدار تأثر عدم-٤

 المزرعة. سعر اتفاض-٥

 المستهلك. فائض تأثر عدم-٦

 المنتج. فائض اخفاض-٧
 الغذائية السلع تصدير حالات ,لا(2,3,2 ر

 حيث من ضئيلة أهمية ذات المصدرة الدولة صادرات أن يفترض الحالة هذه في

 العالي السوق على تؤثر أن تستطيع لا أنها أي العالي، السوق من صادراتها نسبة

 تماما. مر المستوردة الدول لبقية الطلب يكون ويذلك السلعة، له تصدر الذي



١٩٠ الغذاء أسواق نظم

 المجهزة غير الغذائية السلع أوً:

 منحنى من المستهلك مستوى على العرض منحنى اشتقاق(٧). الشكل ويوضح

 الطلب منحنى اشتقاق وكذلك التسويقي، الهامش بإضافة المزرعة، مستوى على العرض

 لأن ونظراً التسويقي، الهامش يخصم الأصلي الطلب منحنى من المزرعة مستوى على

 العالية التوازنات أساس هو العالمي المزرعي السعر يكون مجهزة، غير الغذائية السلعة

 الفائض العرض منحنى انتقل مهماً ثابتاً العالي الزرعي السعر ويكون أيضاً. والداخلية

 المزرعة. مستوى على المشتق المستوردة للدولة

2 به1٨ جثو2 جث1 جث

 البعر

2 ت من

2٤ لا1 لد±1 ±ع الكمية1 عن2 دمر الكبية

 للدولة المحلي السوقي النظام )ا( التجارة قطاع )ب(
 لدولة مصنعة أو مجهزة غير غذائية سلعة تسويق تظم كفاءة لعدم والتجاري المحلي الأثر,@.٤) الشكل

 الغذائية. للسلعة ماقة مصدرة

 يتم:(٧.4) الشكل في مع( )س العالي الزرعي السعر ويمعلومية

 )كعا(. المزرعة مستوى على محليا المعروضة الكمية تحديد ا-

 منحنى على وذلك المزرعة متوى على ا( ت )ك المطلوية الكمية تحديد-٢

(.١ )هدت المنخفض التسويقي الهامش نتيجة الكفاءة حالة في المشتق الطلب



٩  أنانها على الفتاء أسواق هيكل آثار

 منحنى على وذلك المزرعة مستوى على ؟( ت )ك المطلوبة الكمية تحديد-٣

(.٢ )هدت المرتفع التسويقي الهامش نتيجة الكفاءة عدم حالة في المشتق الطلب

 منها كل عند رأسي خط يرم ت( و)ك(١ ت )ك الكمية تحديد بعد-٤

 التجزئة سعر يتحدد ويذلك ت( )ط الأصلي الطلب منحنى على التجزئة سعر لتحديد

(.٢ ت و)س تا( )س

 الهامش ذو الكفؤ التسويقي للنظام المختلفة التوازن حالات بين المقارنة-٥

(.٢ ت )ه التسويقي الهامش ذو الكفؤ غير التسويقي والنظام ت( )هد التسويقي

 إلى: يؤدي الحالة هذه في الكفاءة عدم أن ويلاحظ

 التجزئة. سعر ارتفاع-١

 المزرعة. سعر تأثر عدم-٢

 الاستهلاك. مقدار اخفاض-٣

 الإنتاج. تأثر عدم-٤

 الصادرات. زيادة-٥

 المستهلك. قائض اخفاض-٦

 المنتج. فائض تغير عدم-٧
 المجهزة الغذائية السلع ثانياً:

 من المستهلك متوى على العرض منحنى اشتقاق(٧ )ه, الشكل ويوضح

 اشتقاق وكذلك التسويقي، الهامش بإضافة المزرعة، مستوى على العرض منحنى

 السلعة لأن ونظرً التسويقي، الهامش بخصم المزرعة مستوى على الطلب منحنى

 أيضاً. والحلية العالية التوازنات أساس العالي التجزئة سعر يكون مجهزة، الغذائية

 مستو على الفائض العرض منحنى انتقل مهماً ثابتاً العالي التجزئة سعر ويكون

 المستوردة. للدولة التجزئة



2 تو

 ا٢ من

2 م س

 الر

 الغذاء أسواق نظم

3 ت اتقي عرفى

١٩٢

 الكبية الكمية2 دس لامىا د±ا ±ع1 ±ع

 للدولة المحلي السوقي النظام6) التجارة قطاع )ب

 مصدرة لدولة مصنعة أو بجيزة غذائية سلعة تسويق تظم كفاءة لعدم والتجاري الخلي الأثر (،w )ه, الشكل
 الغذائية. للسلعة صافية

 يتم:(٧٠٥) الشكل في تع( )س العالي التجزئة سعر ويمعلومية

(.١ ت )ك التجزئة مستوى على محليا الطلوبة الكمية تحديد-١

 منحنى على وذلك التجزئة مستوى على ا( م )لا المعروضة الكمية تحديد-٣

(.١ ت )هد المنخفض التسويقي الهامش نتيجة الكفاءة حالة في المشتق العرض

 منحى على وذلك التجزئة مستوى على(3 )كم المعروضة الكمية تحديد-٣

(.٢ )هت المرتفع التسويقي الهامش نتيجة الكفاءة عدم حالة في المشتق العرض

 لتحديد منها كل عند رأسي خط يرسم م؟( و)ك(1 م )ك الكمية تحديد بعد-٤

(١ م )س المزرعة سعر يتحدد ويذلك م( )ع الأصلي العرض منحنى على المزرعة سعر

(.٣ م و)س

 الهامش ذو الكفؤ التسويقي للنظام المختلفة التوازن حالات بين المقارنة-٥

(.٢ ت )ه التسويقي الهامش ذو الكفؤ غير التسويقي والنظام )هتا( التسويقي



٩٣ أنانها على الفتاء أسواق هيكل آثار

 إى: تؤدي الحالة هذه في الكفاءة عدم أن ويلاحظ

 الصادرات. مقدار اخفاض-١

 المحلي. الإنتاج اخفاض-٢

 التجزئة. سعر تغير عدم٣

 الاستهلاك. مقدار تغير عدم-٤

 المزرعة. سعر اخفاض-٥

 المستهلك. فائض تغير عدم-٦

 المنتج. قائض اغفاض-٧

 في السابق التحليل من إليها توصلنا التي النتائج أهم تلخيص ويمكن

(1.٧) الجدول

 وغير المجهزة الغذائية السلع حالات في الغذاء أسواق نظم أطراف على الكفاءة عدم أثر ,لا(.9) الهدر

 الججهزة.

 القاء تصدير الغذاء استراد المتغير
 غر سلعة

 مجهزة

 غر سلعة

 مجهزة

 التجزئة سعر

 المزرعة سعر

 المحلي الاستهلاك

 المحلي الإنتاج

 الواردات مقدار

 يرتفع
 يتأثر لا

 ينخفض

 يتاثر لا

 تقل

 ههزة سلعة

 ومصتعبة

 يتأثر لا

 ينخفض

 يتار لا

 ينخفض

 يرتقع

 يرتفع
 يتأثر لا

 ينخفض

 يتاثر لا

 ههزة سلعة
 ومصبتية

 يتأر لا

 ينخفض

 يتاثر لا

 ينخفض

 الصادرات مقدار

 المستهلك فائض

 التج فالش
 يقل

 يتأثر لا

 يتار لا

 ينخفض

 يرتفع

 ينخفض

 يتأثر لا

 ينخفض

 يتاثر لا

 ينخفض
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(٤,Y,2)الغذاء أسواق نظم كفاءة مؤشرات 

 الاقتصادية الكفاءة قياس حول عديدة وطرق بمناهج السابقة الدراسات تزودنا

 ببعض. يعضها متصلة غير أنها كما دقيق، بشكل معرفة غير أنها رغم الأسواق في

 هما: اتجاهين أحد أخذ قد للغذاء التسويقية الكفاءة تقييم أن يلاحظ حال أية وعلى

 أو التجميع وأنظمة الأغذية، مصانع مثل فرعية أنظمة تحليل الأول: الاتجاه

 الحصاد. بعد ما معاملات أو التخزين، أنظمة أو النقل أنلمة

 التي السياسية القيود أو المؤسسات أو التنظيمي الهيكل تحليل العاي: الاتجاه

 الأسواق وإدارة وتنظيم المنافسة تشجيع مثل التسويقي النظام إطارها في يعمل

 التجارية. والقوانين المعلومات ونظم والمقابس والمواصفات الحكومي والتسويق

 كفاءة تقيم ما فكثيرا القياس. حيث من أسهل الفرعية الأنظمة منهج ويعذً

 تجرى عادة التحليلات هذه مثل وفي للنظام. التشغيلية التكاليف صورة في النظام

 للأنظمة أو للمصانع الهندسية وللجوانب للعمل المحاسبية المعيارية للتكاليف مقارنات

 تحقق التي المناهج من غيرها أو الخطية البرامج تستخدم قد أو تقنية، بأحدث التسويقية

 المزرعة بين السعري )الانتشار التسويقية الهوامش دراسات وتقع الأمثل السلوك

 مؤشرات بعض لتعطي عام بشكل الهوامش تستخدم إذ المجموعة، هذه في والتجزئة(

 الكفاءة. وتغيرات الغذاء تسويق نظام كفاءة

 الهيكل انحراف مدى على والمؤسسية التنظيمية القيود دراسات تركز وغالياً

 كمال عدم درجة وقياس تحديد هو الهدف يكون إذ التنافسي، الشكل عن السوقي
Market السوق imperfecuionالمنتج، تميز ودرجة المنشات أحجام وتوزيع عدد مثل 

 مقاييس بعض النظام كفاءة قياس حاولات وتتضمن السوقية المعلومات ومستوى

 التقنية وتطبيق الزائدة، والطاقة التكاليف، إلى الأسعار نسبة مثل السوقي الإمجاز

 المنتجات. تمييز وتكلفة الحديثة،
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 التى تلك عن الأسعار باختلاف الغذاء أسواق في الكفاءة عدم درجة تقاس وقد

 تكاليف بزيادة أو المخرجات، إلى المدخلات وبنسية التنافسي، السوق في تتحدد

 معي منتج من وحدة لكل التسويقي بالهامش أو معينة، دنيا حدود عن العمليات

 مسبقا. عدد مرجع أو بمحك مقارنة

 الكفاءة عدم بسيب المجتمع يتحملها التي التكلفة تسمية على اصطلح لقد

Welfare الرفاهية بخسائر lossesالمستهلك، وفائض المنتج قائض شكل قي وتقاس 

 يعمل حينما الأتصى الحد عند المستهلك وفائض المنتج فانض مجموع يكون وحيث

 مجموع يقلل التوازن عن والانحراف التنافس، ظل في محددة ومخرجات بأسعار السوق

 بالخسارة الناتج الانخفاض مقدار عن التعبير ويتم المستهلك، وفائض المنتج فائض

 الناتجة. الاجتماعية

 الموارد توزع كيفية هي الاقتصادية الكفاءة تقابل التي الأساسية المشكلة

 مجالات مختلف بين السعودية( العربية المملكة في المياه حالة )مثل المحدودة الاقتصادية

 أنها على هذه إلى يشيرون الاقتصاديين بعض يزال وما المحدودة، غير استخداماتها

 قي -متمثلا الموارد أداء متوى في الأساسي المحك ويكمن الأكبر. الاقتصادية المشكلة

 يحقق الما رأس كان فإذا مختلفة. مجالات في استخدامها عند تحققها- التي العوائد

 من الكثير بأن مؤشراً يعد فهذا )ب( بالسلعة مقارنة)( السلعة إنتاج في أكبر عوائد

 من المال رأس يعض تحويل عن يتج وبذلك )ب(، السلعة إنتاج في وزع قد المال رأس

 عن )أ( السلعة من مزيد باستهلاك المستهلكين منفعة زيادة )أ( السلعة إلى )ب( السلعة

 معدلات تحقيق فإن وبذلك )ب(، السلعة استهلاك من بها والمضحى المفقودة القيمة

 للموارد. الأمثل التوزيع إلى تشير الأنشطة أو الصناعات مختلف من متساوية أرباح

 الكفاءة مفهوم من الوحيد الجانب ليس الصناعات بين الموارد توزيع إن

 من الكثير لأن ذلك وليس قليلة، تكون قد ما صناعة في الأرباح فمعدلات الاقتصادية.



١٩٦ الغذاء أسواق نظم

 والاستخدام غيركؤ. بشكل تستخدم أو بعضها مع تمزج لأنها وإفا فيها، موظفة الموارد

 المشات صقر من ناتجا يكون أن يمكن الصناعات أو المنشات بوساطة للموارد الكفؤ غير

 ناتجة أو لهاء المتاحة السعة اقتصاديات تحقيق على قادرة غير يجعلها بها ما صناعة داخل

 التوظيف مرحلة في الاقتصاد فيه يكون الذي الوقت في الاستيعابية الطاقة زيادة من

 في الكبيرة المبالغة عن ناتجا أو المال، لرأس الإضاعة من نوعاً ذلك يعتي إذ الكامل،

Technical الفنية الكفاءة عدم أي للموارد الاستخدام irffieienyعدم عن فضلاً هذا 

Allocative التوزيعية الكفاءة ineffieienwyالاحتكار. بسبب تحدث والتي 

 الموارد بمستوى يتعلق ما وهو الاقتصادية بالكفاءة يتصل آخر جانب ويبقى

 إعلام يتضمن إذ وسلبياته، إجابياته له والإعلان المبيعات. وترويج للإعلان الموجهة

 إلى أو الأسعار أرخص إلى المستهلك يتوجه كي السوق وحالات المتاحة السلع عن

 إلى أقرب الأسواق لجعل مساعداً الإعلان يكون وبذلك لحاجاته، الأنسب الأصناف

 تغيير محاولة إلى تسعى إذ مضللة، الإعلانات أغلب تكو الواقع في أنه إلا الكمال.

 أيضاً تهدف قد كما الشخصية. الرغبات ترفضها قد حاجات وإيجاد التفضيل أشكال

 عن الإعلان فيها يتحول التي الحالة في علمياً. صحيحة غير تكون قد بأشياء الإقناع إلى

 والتبديد الإهدار من نوعاً يعذ فإنه والتضليل الخداع إلى والإعلام التعريف في دوره

 حول الأهمية غاية في تساؤلا الذهن إلى يتبادر آخر جاتب ومن الاقتصادية. للموارد

 مقابل في ذلك من الصافية والمزايا منتجاتهم تمييز على المنتجون ينفقها التي الأموال

 جديدة. سلع إنتاج في الأموال هذه استخدام وهو الثاني بالبديل التضحية

Nomal العادية الأرباح وتعد proftsويتحدد للموارد، السليم للتوزيع مؤشرا 

 التكاليف بين الموازنة خلال من المختلفة الصناعات في المستثمر المال رأس مقدار

 الأمثل السوقي الإنجاز من المهمة الجوانب أحد للموارد الأمثل التوزيع ويعذً والعوائد.

 يتفاوت وقد صناعة. كل في وذلك الاستثمار على العائد من طبيعياً معدلاً ويتطلب
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 لأسباب المدى الطويل الطبيعي الفائدة معدل عن معين استثمار على العائد معدل

 قد مما المنتجات على الطلب تنبؤات في أو المدي قصير التخطيط في أخطاء منها عديدة

 بمستوى أيضاً الأرياح وتتأثر المتوقع. من أقل أو أعلى وأرياح أسعار إلى بدوره يؤدي

 القدير الأعمال رجل صنعة جوهر أن شك ولا الأعمال، رجال يقبله الذي المخاطرة

 في المال رأس استخدام تتضمن التي الاقتصادية المخاطر مع التعامل على قدرته في هي

 المضمونة. الاستثمارات من أكثر أو أقل بعوائد تعود قد هالات

 عندما العوائد من كيراً معدلاً عادة يتطلب المال رأس أن على الشواهد تدل

 أعلى عوائد على ما صناعة في المنشآت كل حصلت إذا لكن أعلى، المخاطرة تكون

 الزيادة هذه سيب إرجاع فيصعب أخرى، يعد سنة المضمونة الاستثمارات عوائد من

 أخطاء أو المخاطرة إلى تعزى أن يمكن لا العادية من الأعلى فالأرباح المخاطرة، إلى

 إلى الشواهد تشير وقد للمنتج. الاحتكارية القيود من تنتج فقد التنبؤات. أو التخطيط

 فالتركز السوقي، الهيكل من ما نوع وجود إلى ترجع قد المرتفعة الأرباح معدلات أن

 بأرباح الدخول موانع تسمح كما ، احتكارية أرباح لتحقيق كبيرة فرصة يعطي

 أخرى. منشآت دخول من الخوف دون احتكارية

 تحققها أن يمكن التي الأرياح لعدلات سقفاً سيضع للمشترين العالي التركز إن

 بما تتأثر الاستهلاكية السلع بصناعات الخاصة الأرباح أن كما البائعين. من مجموعة

 إلى يتوصلون خلالها من التي التجزئة قنوات أو لمؤسسات السوقية بالقوة يسمى

 وأهميتها هذه التجزئة قنوات تقدمها التي بالإسهامات أيضاً وتتأثر النهائيين، المشترين

 الصناعية. للسلع الناجح التمييز في

 بين الوارد توزيع في السوقي الإنجاز تعكس الأرباح معدلات كانت وإذا

 المختلفة، الصناعات داخل الموارد توزيع تعكس المثلى الإنتاجية السعة فإن الصناعات،

 السعة. اقتصاديات كل تستنزف جدا صغيرة إنتاجية وحدات تحوي الصناعات فأغلب
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 تكلفة متوسط خفض في مستمر ويشكل يساعد بما تتوسع أن الوحدات لهذه ويمكن

 المال من الكثير تنفق كانت إذا سيا إنجازها أن على ما لصناعة ينظر وقد المنتجة. الوحدة

 بتوفير تقوم الإعلانات على الكثير تنفق التي الصناعات إن الإعلامية. غير إعلاناتها على

 إعلاناتهاً. في المنتج عن الدقيقة المعلومات من القليل

 الاجتماعية العدالة(٧,٣)

l الاجتماعية العدالة تحقيق إن egui6ق soeiاقتصادي، تفظام لأي أساسياً مطلباً يعد 

 الأبعاد أهم من الوطني الدخل توزيع ويعتبر منجزاته. معايير أهم من يعتبر كما

 رأس وعوائد العمل قوى أجور محصلة هو الوطني فالدخل السوقي. للإنجاز الاجتماعية

 من المجتمع في ما فرد نصيب ويتوقف الإدارة، أرياح عن فضلا الطبيعية الموارد وريع المال

 موارد و مستثمرة رأسمالية أصول من يمتلكه وما عمل من يقدمه ما على الوطني الدخل

 مخاطر. وتحمل إدارية أنشطة من به يقوم وما الإنتاج في مستخدمة طبيعية

 الأسعار رفع إلى المحكمة الدخول مواتع ذات التركز عالية الصناعات وتسعى

 الدخل توزيع الصناعات هذه تسيء ويذلك الاحتكارية، الأرياح زيادة وبالتالي

 الصناعات منتجات لاستهلاك أكبر ميلاً الدخل لمحدودي كان إذا أولهما، بطريقتين،

 وعوائد الأرباح مثلت إنا وثانيهما، المرتفعة، الدخول ذوي من نظرائهم من أكثر المحتكرة

 الطبيعية. الموارد ريع ونسبة الأجور بنسية مقارنة الوطني الدخل في أكبر نسبة المال رأس

4 مجتمع أي في الدخل مرتفعة الفئات أيدي إلى تذهب الاحتكارية الأرياح أن المؤكد ومن

 مقارنة الأسهم أرياح من دخلهم من الكبيرة التسبة على يحصلون الأغنياء لأن وذلك

 في العاملين بعض رضا عدم إلى السوقية القوة تؤدي ورما الأقل. الدخل توي بمجموعات

 مرتبطة المساوئ هذه كانت وإذا البيروقراطية. الرقابة يسبب وظائفهم عن الشركات بعض

 السوقي. الإنجاز على توفر أن لابد فإنها ، السوقية بالهياكل بأخر أو بشكل
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 الدخل لمحدودي بالنسبة أكبر الغذاء لاستهلاك الحدي الميل أن المعروف من

 من العديد في المدني المجتمع هيئات أو الحكومة تلجا ولذلك الدخل، بمرتفعي مقارنة

 سوء أو مشروعة غير بصورة استغلاله أو التجاري الغش من المستهلك لحماية الدول

 تقييم في إليها الاستناد يمكن خاصة توانين تشرع أن للحكومة فيمكن ما، خدمة تقديم

 معرفة المدني المجتمع وعلى المعلنة. للمواصفات مطابقتها من والتأكد والخدمات السلع

 ذات ليست مستقلة هيئات أو جمعيات هناك تكون وأن عتها والدفاع ومتابعتها حقوقه

 المستهلكين توعية فعاليتها أهم ومن الجزاء، وتطبق المقاضاة وطلب للمتابعة مصلحة

 بهم. حيط التي بالمخاطر وتعريفهم

 حماية يمثابة هي المستهلك حماية أصبحت السوقية القوى توازن عدم إطار وفي

 النامية، الدول من العديد وفي المعرفة درجة في التفاوت ظل في الأضعف، للطرف

 القطاع دور وتنامي الاقتصادية، الأنشطة في العام القطاع دور انحسار بعد وخاصة

 غير الريح دافع يحركها الغذاء تسويق نظام في لأطراف المستهلك ومواجهة الخاص

 تحقيق إلى الحالات من كثير في ذلك وانعكس القائم، السوقي الهيكل إطار في العادي

 ولقد الوسائل. مشروعية عن النظر يغض المستهلك حساب على الأرباح من قدر أكبر

 الحياة نواحي كل شمل الذي الهائل التطور نتيجة المستهلك حماية إلى الحاجة تزايدت

 التوزيع طرق وتنوعت الإنتاج أساليب تطورت حيث وعالياً، إقليمياً الاقتصادية

 الكيماوية المواد وحلت والخدمات المنتجات عن والإعلان الدعاية فنون وتعددت

 والدوائية، الغذائية منها وخاصة المختلفة للسلع المكونة الطبيعية المواد محل والاصطناعية

 كيماوية مواد على تحتوي والتي والمحفوظة والمعلبة السريعة الأغذية إلى المستهلك وتحول

 ووسائل والتزييف الغش أساليب عن نضلاً هذا والنكهة. الطعم مكسبات وملونة حافلة

 وأموالهم. وسلامتهم صحتهم في المستهلكين يضر بما المستهلك واستمالة إغراء
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 الغذاء أسواق نظم في والتطوير القنية(٧,٤)

 في والاحتكار المنافسة أثر حول الاقتصاديين نظر وجهات في اختلاف يوجد

 في المستمر والتحسين التطوير المتطورة التقنية الأساليب استخدام على الغذاء سوق

 تظم في والنمو التطوير وفي ومتميزة وصحية جيدة غذائية منتجات تقديم الابتكار

 قيد للسلع ووفقا للحالة وفقا يختلف الأمر فإن الأحوال، كل وفي الغذاء. أسواق

 التركز من عالية درجة وجود إى يحتاج السريع التقتي التقدم أن البعض ويرى الدراسة.

Joscph شمبيير جوزيف بذلك جاء من وأول السوقي، Schmpcuerنظرية إطار وفي 

 على للمحتكر عالية قدرة إلى يؤدي التركز فإن النمو، لإحداث اللازمة القوية الدفعة

 وعلى القدية. الأساليب محل لتحل والتنظيم الإنتاج في الحديثة التقنية الأساليب إحلال

 أو سلعة تقديم في تسفر حقيقية منافسة يتطلب والتقدم التطوير أن شمبيتر يري ذلك

 لسلعة والكمية السعر على مبنية منافسة جرد وليس القديمة، حل لتحل جديدة خدمة

 تقديم يحدثها التي المنافسة التي تلك هي الحقيقية المنافسة أن كما تقليدية.، خدمة أو

 من جديد نوع ريما أو جديدة، عرض مصادر أو جديدة، تقنية أو جديدة، سلعة

 المنتج، جودة أو التكاليف في وحقيقية نوعية ميزة تقدم التي المنافسة تلك أي التنظيم،

 تأثيراً بل القائمة للمنشأة والتجات الأرباح في هامشياً فقط تأثيرها يكون لا أيضاً والتي

 الايتكار من النوع هذا بإحداث المنشأة تقوم وحنتى المنشأة. هذه وحياة كيان في قوياً

 الاحتكار من معينة بدرجة محمية تكون أن لايد المنشأة هذه أن "شمبيتر يرى الكبير

 للحركة. مساحة لديها يكون لكي

 تكون أن هو الابتكار نحو للمنشات الأقوى الحوافز أن الاقتصاديين بعض ويرى

 إذا ما حو فالجدل حال أية وعلى منافسيها. على ابتكاراتها في متقدمة المنشات هذه

 وخاصة يجسم، لم الاقتصادي النمو تحقيق على الأقدر هي الاحتكار أم المنافسة كانت

 المطلق. والاحتكار التامة المنافسة بين متباينة درجات على يقع الغذاء سوق هيكل أن



٢٠  أنانها على الفتاء أسواق هيكل آثار

 عميقة ميدانية دراسات إلى تحتاج حالة كل لأن ؟ حال أية على التعميم يمكن لا وبالطبع

 والتطوير. البحث على صناعة لكل المكونة المشات مختلف إنفاق تحليل خلال من

 الاقتصادي الاسقرار )ه,لا(

 المستقبل يكون ثم ومن التذبذب عدم الواسع بمفهومهStabiiity الاستقرار يعني

 درجة انخفاض حالات يمثل أن يمكن فالاستقرار ، الثقة من إطار في التوقعات إطار في

 تظام لأي الاستقرار مظاهر أهم ومن جوانيه، جميع من النظام لها يتعرض التي المخاطر

 التوظيف مستوى ارتفاع عن فضلا سعري، تضخم وجود وعدم الأسعار استقرار هو

 الوطن. أبناء بين التمييز وعدم الوظيفي، الرضا من حالة ووجود البطالة، وانخفاض

 من كل على السوقية للقوة الأخر المصادر وكذلك السوقي التركز يؤثر قد

 ما حول الاقتصاديين بين الجدل ويثار والتوظيف. الإنتاج ثبات وكذلك الأسعار مرونة

 ويذلك غيرها تسببه مما أسرع يشكل أسعارها ترفع التركز عالية الصناعات كانت إذا

 يتحكم الذي السوق في أعلى السعر مستوى يكون أن المفترض من التضخم. في تساهم

 يقرر ما عجرد أنه إلا التامة، المنافسة تسوده كانت لو نفسه السوق في عنه حتكر فيه

 يكون ثم ومن أكبر، بشكل لزيادته حافز لديه ليس المحتكر فإن للأرباح، المعظم السعر

 عن تركزاً، الأعلى الصناعات في أقل الطويل المدى على الأسعار في الزيادة معدل

 الاحتكارية الأسواق حالة في السريع التقني التقدم يؤدي أن يمكن كما ، التنافسية تلك

 تكاليف زيادة من أقل بمعدل الصناعة السعر زيادة إلى يؤدي بها الإنتاجية زيادة إلى

 تركزاً الأكثر الصناعات تدقع أن أخرى تاجية من الممكن ومن الإنتاج، عناصر

 تحقيق بإمكانية معرفتهم يعد الأسعار لرفع الفرصة لهم تتاح عندما لأعلى، بالأسعار

 الاحتكارية. الأرباح من الزيد



٢٠٢ الغذاء أسواق نظم

 أسعارها فإن كذلك، الأمر كان واذا جامدة، القلة احتكار أسواق أسعار تكو قد

 إن التنافسية. الأسواق في بالأسعار مقارنة الاقتصادية الدورة خلال أقل بشكل ستتذبذب

 إمكانية على تدل أيضاً السادس الباب في توضيحها والسابق الملتوي الطلب منحنى فرضية

 هذا وعلى السوق، في قوي توازن عدم حالة تحدث حتى ثابتة القلة محتكري أسعار بقاء

 الصناعات بأسعار مقارنة أسعارهم في التغيرات تتأخر أن المتوقع من يكون الأساس

 الملتوي الطلب منحتى فرضية أن يلاحظ العالي، التضخم ذات الأوقات وخلال التنافسية.

 حيث الفرضية، هذه صحة على الشواهد وتدل العملة. أسعار تغيرات بسبب تسقط؟

 التنافسية. بالصناعات مقارنة القلة احتكار صناعات أسعار في التوازن يتأخر

 التنافسية الصتاعات في نظيرتها من ثباتاً أكثر القلة محتكري أسعار كانت إذا

 نتيجة ثياتأً؟ أقل القلة محتكري إنتاج أن المفترض من يكون الاقتصادية، الدورة خلال

 اليمين إلى أوReeession الاقتصادي الانكماش أثناء اليسار إلى الطلب منحنى انتقال

 خلال سعرها بتثبيت التركز عالي سوق في صناعة قامت ولو.Boom الانتعاش أثناء

 تهبط عندما لكن معين. بمستوى وتوظيفها إنتاجها يتذبذب سوف الاقتصادية، الدورة

 إنتاجها في الهبوط فإن الاقتصادي، الانكماش مدة خلال تنافسية صناعة أسعار

 إنتاجها فإن الانتعاش مدة خلال أسعارها تزداد عندما أما بسيط. بشكل سيكون

 التنافسي السوق في التوظيف ثم ومن الإنتاج يكون ذلك وعلى كبير. بشكل سيزداد

 هذا ومن تركزاً. الأكثر الصناعات في الاستثمارات ثبات على الشواهد وتدل ثباتاً. أكثر

 الاستثمارات. في الثبات من مزيد على التركز يساعد قد المنطلق
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