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 إياي

 بها والوقوف قراءتها على داوم والتي التسويقية المعارف كتب سلسلة في بك مرحبا

 أخرى كتب على السلسلة هذه اسم تشاهد قد أنك من الرغم وعلى الأشخاص من ملايين

 تحتاجها التي المعلومات جميع تمنحك بها تتميز التي السلسلة هي السلسلة هذه أن إلا

... وسهولة بسرعة تتعلم حتى

 كما النظري وليس العملي التطبيق غريق عن يتعلموا أن خلبوا قد القراء أن كما

 الجهد بذلنا ولقد... ممكن وقت أقل في المعلومات من قدر أكبر على يتعرفوا بأن غالبوا

 وما الصورة بهذه الكتاب هذا إخراج على وعملنا فيه أملتم ما كل لكم نوفر حتى

 والمصطلحات المفاهيم جميع نفسك تعليم من تمكنك ومهام معلومات من عليه يحتوي

 من التأكد في وتساعدك قبل من تعلمتها التي المهارات تدعيم على تعمل كما التسويقية

 التسويقية. السلسلة تلك قراءة في قضيته الذي الوقت من استفدت أنك

 الإنترنت عبر التسويق مفهوم تتناول التسويقية السلسلة من الجزء هذا في ونحن

 والمتغيرات التغيرات من الآن وحتى التسعينات عقد خلال العالم شهده لما استجابة وذلك

 العديد اقتصاديات على بالتالي وأثرت الجديد العالي النظام هيكلة إعادة إلى أدت التي

 التعامل. في المستخدمة والآليات والإستراتيجيات الاقتصادية وأنظمتها الدول من

 وسيادة المعلوماتية الثورة هي العالم مستوى على تأثيراً المتغيرات أكثر ولعل

 الاقتصاد إلى الدول اقتصاديات من العديد تحول إلى أدت والتي المعلومات تكنولوجيا
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 تستند التي الأسس تغير إلى أدى مما الذهني المال رأس تفوق على يعتمد الذي المعرفي

 خدمة من يمكنها التي التنافسية المزايا وتحقيق التنافس في الأعمال منظمات إليها

 بكفاءة. المستهدفة أسواقها

 بتوفير كفيلة تكون سوف المعلوماتية الثورة فإن جدا القريب المستقبل في أو واليوم

 فالثورة استخدامها وفي معلومات من توفره فيما والتحكم منها للانتفاع أعظم فرص

 اقتصاد هو جديد بنظام واستبداله القديم النظام تفكيك في فعلا بدأت قد المعلوماتية

 الإنترنت. اقتصاد أو الشبكة

 يتمكن حيث بينها فيما المتصلة الحاسوب أجهزة من هائلة مجموعة هو الإنترنت

 من أساسية ثلاثة الوضع ذلك أوجد وقد المعلومات تبادل في المشاركين من مستخدموها

 هي: الاحتمالات

 المبتكرة التوزيع وقنوات التقليدية التوزيع قنوات بين المواءمة من نوع إحداث ا-

 يكملان جعلهما أو حدة على منهما كل باستخدام إما الإنترنت خلال من

 البعض، بعضهما

 وهم الإلكترونية المعرفة بوسطاء يسمون الوسطاء من جديد نوع إلى اللجوء-٢

 المنتجين بين التبادل عمليات لتسهيل الإلكترونية السوق في تعمل منظمات

 منهما. كل حاجات تلبية خلال من والعملاء
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 تبيعة الاعتبار في يضع متكامل توزيع نظام ضمن القنوات هذه جميع اعتماد٣

 العملاء وخبيعة السوق في المنتجون يطرحها التي والخدمات المنتجات

 التبادل. عملية أخراف لكافة المتاحة والإمكانيات

 من بقدر الموضوعات هذه في التعمق نحاول سوف القادمة الصفحات خلال من ونحن

 المجال. هذا في المبتدى القارى يتبعه الذي والإيضاح السهولة

 التوفيق ولي والله
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