
 )لعاشر )لفصل

 صور تسليع تأثر

 )للإعلان في ولرأة

 الطبوع )لتجارى
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 بالكبير، وصف تحولا الإعلام وسائل ة المرأة صورة شهدت
 ذلك، ية التقنيات كل تستخدم التي المرئية الإعلام وسائل ة خصوصا

 على الدراسة ستركزهذه المكتوبة. الصحافة على ينطبق الأمر وذات
 ، وجسد صورة أنها اعتبار على التجاري الإعلان ة المرأة صورة تحليل

 ، تقليدية مفاهيم تحكمه ذكوري مجتمع ة المرأة أهمية من قلل مما
 المرأة. صورة حساب على الرجل صورة فيه وتبرز

 ترسمها التي الصورة دراسة أهمية من البحث هذا أهمية تتبع
 تتحول بدورها الصورة هذه أشكالها، كافة ة للمرأة الإعلام وسائل

 من الجميع يشاهده قد التجاري فالإعلان المتلقي، لدى راسخة ثقافة إلى
 خطرا يشكل لأنه الموضوع هذا مثل دراسة يجب لذلك الفئات، مختلف

 ذ تستخدم سلعة لتصبح المجتمع ة مفهومها تراجع بسبب المرآة على
 هذا ذ المطروحة الأدبيات ة نقص هناك أن كما التجارية، الإعلانات

 الدراسة هذه وتهدف الفلسطينية. المحلية الصحافة ة خصوصا الموضوع
 مدى وإظهار التجاري الإعلان ن الجسد وثقافة المرأة صورة توضيح إلى

 القارئ أو المتلقي ثقافة على الصورة هذه تأثير

 القذيفة هما:نظرية البحث هذا ة نظريتين استخدام وتم
 يتم التجارية الإعلانات أن اعتبار على النظرية هذه تقوم حيث السحرية
 نشرها يتم التي الأخبار من مجموعة بن موجودة تصبح حتى تجزينها،

 بكافة الإعلام وسائل ث مرات عدة وتكرارها زمنية، فترات على
 ثقافة إلى تتحول القارئ عند ذهنية صورة إحداث إلى يؤدي مما أنواعها،
 فرض على القائم النفوذ يعتبر حيث الرمزي العنف 'ونظرية راسخة.'
 القوة علاقات حاجبا شرعية" "دلالات وكأنها معينة، معاني أو دلالات

 عالم السلام، عبد بالعقول،ترجمة:رضون المتلاعبون ،1999 أ. هريرت شيللر،(1)

.38-40 ص ولاداب، والفنون للثقافة الوطني الكويت/المجلس المعرفة،
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 نوع هو تربوي نشاط وأي الرمزي، العنف من نوعا إليه القوة تضفي التي
 تعسفية جهة قبل من فرضه تم لأنه وذلك أيضا الرمزي العنف أنواع من

 الخاصة الثقافة بتحديد تتعلق التي الدلالات انتقاء عملية وتعد معينة،
 ، الاجتماعية الناحية من ضروريا رمزيا نظاما معينة طبقة أو بجماعة

 لها، نتاج هي التي الاجتماعية للشروط تدين الثقافة هذه لان وذلك
 العمل إنتاجية وتقاس منها تتكون التي والمتناسقة المنظمة وللعلاقات

 من وذلك المتلقين أذهان2 العمل هذا ترسيخ منها يقصد التي التربوي
 ممارساتهم.ا' خلال من إليهم ينتجه الذي التطبع انتقال درجة خلال

 هي، التساؤلات من جملة الدراسة هذه تثير

 صحيفة ة التجاري الإعلان ة المرأة صورة تسليع اثر هو ما
 المتلقين؟ على القدس

 الإعلان ة المرأة صورة بين العلاقة نظم يمكن كيف

 المجتمع؟ ة وصورتها

 الإعلان ذ المرأة صورة بين العلاقة نظم يمكن كيف

 اللجوء يتم ولماذا القدس؟ صحيفة2 ذاته الإعلان ومضمون التجاري

 المطبوع؟ التجاري الإعلان ن المرأة صورة لاستخدام

 التجاري الإعلان ذ المرأة صورة تسليع أن الباحث ويفترض
 صورة خلق على يعمل انه بحيث المتلقين على يؤثر القدس، صحيفة

 من ذلك ويتم تسليعه. يتم جسد، مجرد أنها اعتبار على المرآة عن نمطية

 ويتم عنها، المعلن التجارية السلع من لعدد للترويج صورتها استغلال خلال

 المركز الاولى، الطبعة جاهل، نظير ترجمة الرمزي، العنف ،1994 بيير. بو:يو،(1)

5-50 ص بيروت/الحمراء العري، الثقافي
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 يعلي الذي ألذكوري المجتمع ثقافة على بناء المرأة صورة لتسليع اللجوء
 الجزء هي المرأة أن اعتبار على المرأة، قيمة حساب على الرجل قيمة من

 )صحيفة الإعلام وسائل تقوم كما الفلسطيني، المجتمع2 الهامشي
 استخدام إلى التجاري بالإعلان يتعلق فيما وخاصة كنموذج( القدس

 علاقة هناك يكون لا قد انه من الرغم على تجارية كسلعة المرأة صورة

. الإعلان هذا ومضمون الإعلان ذ المرأة صورة بين

 البحوث ضمن البحث فيقع الدراسة منهجية الى بالنسبة اما

 الإعلانات ة المرأة لصورة التحليلية الدراسة على يقوم حيث الكيفية،
 تحليل خلال من ذلك وسيتم القدس، صحيفة ث المطبوعة التجارية

 تم المطبوعة التجارية الإعلانات من مقصودة لعينة والمضمون الصورة
-9-20 تاريخ حتىl-9-2009 تاريخ من الصحيفة ذ متابعتها

 الباحث واختار الإعلان، ومضمون الصورة بين العلاقة واستنتاج ،2009
 صورة تحمل التي الإعلانات ابرز اختار حيث الإعلانات من قصديه عينة

 العرض تقنيات جانب من الصور تحليل وسيتم تسليعها. بها تم والتى المرأة

 ذ المرأة صورة تحمل التي الإعلانات تحليل ذ الباحث اعتمد حيث
 المرأة، جسد استخدام تقنية هي: تقنيات ثلاث على القدس صحيفة

 إجراء إلى بالإضافة التجاري، الإعلان ذ المستخدمة والألوان والوضعية،
 يعمل الذي الأقطش نشأت هما:د. مختصين مع قصديتين مقابلتين

 مجال ة اختصاصه أن حيث الإعلام دائرة ة بيرزيت جامعة ة أستاذا
 هذا عن ومعرفته لخبرته اختياره تم لذلك العامة، والعلاقات الإعلانات

 موضوع حول مقابلة معه أجريت الذي الثاني والشخص الموضوع،
 دائرة ذ بيرزيت جامعة ذ أستاذا يعمل الذي الله عودة خالد هو الدراسة

 وبالتالي العلمية، والأبحاث الإنسانية بالدراسات ومختص الاجتماع، علم
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 دراسته، ث الباحث تناوله الذي الموضوع هذا حول معرفة على فانه
 حيث منها، لقربه وذلك بيرزيت جامعة ذ الدراسة مجتمع الباحث واختار
 المقابلات. إجراء عليه يسهل مما الجامعة، هذه ي يدرس

 التجاري الإعلان ة المرأة صورة تحليل عند الدراسة وستتوقف

 التى المختلفة المواضيع عن بمعزل صورتها تسليع وكيفية المطبوع،
 سريعة مقارنات مع التسليع ثقافة تقديم وكيفية الصحيفة، تغطيها

 يتم التي المرأة صورة تشبه حد أي وإلى المجتمع،2 الفعلي المرأة لواقع
 الفلسطيني. المجتمع الفعلية المرأة صورة الإعلان ة تسليعها

 المرأة صورة تحتوي التي التجارية للإعلانات المضمون تحليل
 القدس: صحيفة في وتسليعها

 الإعلانات من قصدية لعينة المضمون بتحليل الباحث قام

 معتمدا القدس، صحيفة ث وتسليعها المرأة صورة تحمل التي التجارية

 الإعلان ة الموجودة العناصر تحليل فيه يجري تحليلي إطار على ذلك

 الموجودة بالصورة الإعلان مضمون تربط التي العلاقة تحليل إلى بالإضافة
 للعرض تقنيات ثلاث على التحليل ذ الباحث واعتمد المرأة، عن

 الوضعيات، وتقنية والعري، الجسد استخدام تقنية وهي الإعلان،
 التي التجارية الإعلانات لمضمون تحليل يلي وفيما الألوان، وتقنية

 تاريخ من تمتد زمنية فترة ذ القدس، صحيفة من الباحث عليها حصل
 عشر ثلاثة اختيار وتم ،2009-9-20 تاريخ وحتى1-9-2009

 المرأة صورة تحمل التي الاعلانات من الزمنية الفترة هذه ذ اعلانا
 التحديد وجه على الاعلانات هذه اختيار تم حيث قصدية"، كعينة

 هناك ان حيث الدراسة، هذه بأسئلة الوثيق ارتباطها مدى على بناء وذلك
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 الذي الأبرز الاعلان الباحث فاختار تكررت مثلا "لصالونات" اعلانات

 التساؤلات. من قدر اكبر على يجيب

 ارا
 اووا تيت1فسقا يية

 اتن جر!ج حيق ",ا
 صن" ءاتي،، عدلوا

- إت، بخصرا

 أ» الأول' الاعلان

 تظهر حيث العناصر، من مجموعة من الإعلان هذا يتكون

 من وعدد الإعلان، ومضمون القدس، صحيفة إلى بالإضافة المرأة صورة
 القدس صحيفة إيصال خدمة اشتراكه المتلقي تفيد التي الأرقام

 القدس. مدينة من متفرقة مناطق ة بيته إلى

 ذ هنا تظهر حيث المرأة، تسليع يتضح الصورة هذه خلال من
 عيون الى بالإضافة محلية"القدس"، صحيفة تقرا التي المحلية المرأة صورة
 المتلقي تستميل وكأنها تبدو حيث الإعلان هذا ة المستخدمة المرأة هذه

 تحدث ما وهذا الجاذبة، ابتسامتها إلى بالإضافة القدس، صحيفة لشراء
 وحركات الإيماءات إلى تطرق حيث السابقة الدراسات ة الباحث عنه

 جذب على يعمل هذا كل الجميل، المسترسل والشعر والابتسامة، العيون
 الاعلان. الى القارىء

 المقالات( صفحة القدس) صحيفة من22 صفحة ،2009-9-1 الثلاثاء(1)
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 علاقة يوجد لا فانه والصورة، المضمون بين العلاقة حيث ومن

 إلى القدس صحيفة إيصال إمكانية يوضح الذي الإعلان مضمون بين

 جانب إلى المستخدمة المرأة وصورة القدس، ة الموجودة المناطق جميع
 "السلعة". الصحفة

 تشير محلية، صيغة ذ المرآة فتحضر الوضعية،" حيث من أما

2 ثقا كون إلى وإيماءاتها وضحكتها وعينيها لباسها خلال من
 الجاذبية معنى فيتضح خصائصه)'(، ويعرف المتلقى يعرفه مسكوك

 الناعم شعرها ويظهر شفتيها، لابتسامة المستجيبة المبتسمة عيونها ث
 ايضا. اغراء كعنصر المسترسل

 والابتهاج، السرور إلى يرمز الذي الأزرق اللون استخدام تم وقد
 يعبر الذي والاسود (، والدفء.) الانجذاب إلى يرمز الذي البني واللون

 والابيض ويريحها، الجسم اعضاء ويظلل والاختفاء والظلام الغموض عن

 القارئ تستميل بدورها الألوان وهذه والصفاء.)"( النقاء الى يرمز الذي
 المرأة صورة تقديم فان القدس"، للسلعة"صحيفة وتجذبه الإعلان إلى

 افتعال فان وبالتالي والجسد، للأنوثة ترويج هو للصحيفة، كترويج

 الانثى لنداء الاستجابة الى المتلقي سيدفع اللاوعي ة الجسد المرأة صورة

 ذ الاشتراك ان الاعلان محصلة ويظهرة الصحيفة، ذ بالاشتراك
 هو الصحيفة اشتراك وكأن الجذابة المرأة باشراقة المتلقى يعد الصحيفة

83 ص سابق، مصدر الاشهارة. الصور: سيميائيات ،2006 سعيد. بنكزاد،(1)

 سابق، مصدر الصورة، سيميائية الاولى، الطبعة.2008 قدو. ثاني، الله عبد(2)
.113 ص
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 ، معينة لحاجة استجابة وليس تسليعه، تم الذي الجسد لجمال استجابة

 باهمية يعده ان قبل جميلة بمرأة المشترك يعد الاعلان النهاية ة

 حساب على يكون الجسد المرأة ابراز فان اخيرا والفائدة، الصحيفة

 للغرائز تفعيل ذلك ويذ الصحيفة، ة الاشتراك جدوى2 التفكير حجب
 الناجح. التسويق منطق بالضبط هو وهذا العقلى، المنطق حساب على

" الثاني' الاعلان

 التي المرآة صورة من العناصر، حيث من الصورة هذه تتكون
 الكلمات من مجموعة ومن الجدية، على يدل رسمي، بزي تظهر

"alquds talk.com "  انجليزية كلمات استخدام الى بالإضافة العربية،

 نهاية وة الانترنت، شبكة على الإعلان هذا موقع يشيرالى حيث
 وهذا غدا" القرار لتصنع.. اليوم برأيك شعار"شارك استخدم الإعلان

 شخص بأنه إشعاره طريق عن وذلك للإعلان القارئ جذب تقنية يوضح

 لونتا وغدا"قد كلمتي"اليوم، أن نلاحظ كما القرار، صنع ة مهم

 قارى تجذب حيث الشعار ة الموجودة الكلمات بقية عن مختلف بلون

 سيحدث لأنه وذلك للمشاركة المتلقي يحفز الإعلان وكأن الإعلان

( منوعات صفحة القدس) صحيفة من22 صفحة ،2009-9-1 الثلاثاء(1)
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 الغد. القرارة سيصنع حيث توك" "القدس ذ المشاركة بعد تغييرمن

 حيث الإعلان، هذا2 والأبيض الأحمر اللون استخدام وتم

 والاستقرار، والسلام والحرية والصفاء الطهر إلى الأبيض اللون يرمز

 الألوان هذه وكل والحركة"، والنيران الحرب إلى الأحمر ويرمز
 تثير التي النارية الالوان من الاحمرهو فاللون الاعلان، الى القارئ تجذب

 الاعلان هذا كبيرمن جزء2 الاحمر اللون استخدام تم فقد المتلقى،

 كلمة ة اللون نفس استخدام وتم القارىء، جذب على لقدرته وذلك
 المرأة هذه مع سيكون الحديث وكأن المرأة بيد ربطها وتم توك"

 تم كما المشاركة، الى الاندفاع على القارىء يحمل ما وهذا الجذابة،

 الجسد ويريح والغموض الظلمة على يدل الذي الاسود اللون استخدام
 باخفائه. ويقوم

 توك، بالقدس يتعلق الذي الإعلان هذا ذ المرأة وتستخدم
 من ذلك ويتضح القرار، صنع ة يشارك حتى القارئ تجذب كسلعة
 صنع2 يشارك أن المتلقى من تطلب وكأنها اليدين حركة خلال

 بين علاقة هناك يوجد ولا وعيونها، ابتسامتها إلى إضافة القرار،
 المستخدمة. والصورة الإعلان مضمون

 ووقفتها يديها بإيماءات هنا المرأة فتظهر الوضعية حيث من أما

 المتلقي.والمرأة لجذب كوسيلة يديها حركة إلى بالإضافة رقبتها، وميل
 أن حيث للمرأة، سابقا الباحث إليه تطرق الذي الثاني النمط هي هنا

 تقليدية. غير مستوردة" صورتها"

.113 ص السابق، المصدر(1)
(2) http://www.ibtesama.com/vb/showthread-t_32050.html
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 م
 بوعودنا" نقي تحن

 ريتنوكس+
 فعالية أقصى

 للتجاعيد مضادة
 عمرك من اسنوات لك بعيد فيتامين أنلي

 لي ردب.بوبي، بو
 ٦د4دت١ تبايدالارج، سفع لته اختيارات أقيت راذي ى ليتاسين
 القرفي· "بقيم الرزقة الجاعيد عتي سكتة شمالية أقي ليمتد

 فعاليا لأكثر الأنى بمشغول أيالجبهة الوجنتين تجاعيد أفي
 لاببع٨ علاك ملوط بثكل شبها لكثر لرجة

 يس

 والو[عولا الوكلاء
29035802 اس. المحدولا، الماهية حا قدك شركا

 المير« اليع لناط

٢1 الثالث الإعلان

 وث امرأة صورة من عناصرها حيث من الصورة هذه تتكون
 تقنية هي العمر"وهذه من سنوات10 لك ليعيد كتب" الصورة اسفل

 و المضمون، لابراز الصورة مع الاعلان مضمون يدمج حيث الدمج
 رمز الى اضافة للتجاعيد، كريم لعبوة صورة المرآة صورة مقابل

 تظهر كما الجانب، على الاعلان اعلى2 وضع الذي المنتجة الشركة
 الى واشارة القارى، انتباه للفت وذلك كبير، عريض بخط "انقى" كلمة

 )أ(. فيتامين على احتواءه

 بعد الراحة، قمة هناة المرأة تبدو الوضعية، حيث ومن

 والابتسامة الجذابة، العيون حيث فوضعيتها التجاعيد، كريم استخدام

 ويجلب يثيرالنفس ما كل على يحيل دقيق، بشكل المصفف والشعر

2 ولاتحدق بالمنتوج تمسك لا المرأة فعيون العينين، ويغري ويستفز النظر
 أو الجذب حالات تشبه قصوى نشوة حالة تستوطنان عينيها أن المشاهد،

 )محليات(.8 ص القدس، صحيفة ،2009-9-2 الارعاء،(1)

469



 عيونها معنى خلال من هنا فالمرأة القصوى." الجنسية اللذة حالات

 بمظهر المرأة وتظهر التجاعيد. كريم عن الرضى تظهر وابتسامتها
 تقليدي. غير "عصري

 الشوق، إلى يرمز الذي الأزرق اللون الإعلان هذا2 ويظهر
 والنفاق التداخل إلى يرمز الذي الرمادي اللون استخدام إلى بالإضافة

 ذلك الى القارى تجذب الالوان هذه فكل شيء'ك، كل2ي والضبابية

 الاعلان. قراءة الى او الكريم،

 إظهار تم حيث المرأة، تسليع الإعلان هذا خلال من ويتضح
 أن رغم التجاعيد، مضاد لشراء المتلقى لجذب المرأة جسد من جزء

 ويلاحظ فقط. المرأة على تقتصر ولا والمرأة الرجل تصيب التجاعيد

 ، المستخدمة والصورة الإعلان هذا مضمون بين علاقة هناك أن الباحث

 صورتها فتبدو المرأة صورة تسليع على تؤكد أيضا الصورة هذه أن إلا
 على يدل وهذا للتجاعيد، المضاد الكريم ذلك لصورة تماما مقابلة

 المرأة. تشيي

 يعد هنا الاعلانية للرسالة الاساسي المضمون فان النهاية وذ

 خلال من الا ذلك يتحقق ولا ومشرقة، جذابة وبشرة جميل بوجه المرأة
 ريتتوكس". كريم استخدامها

(l)،100 ص سابق، مصدر الاشهارة، الصور: سيميائيات ،2006 سعيد. بنكزاد
 سابق، مصدر الصور، سيميائية الأولى، الطبعة.2008. قدو ثاني، الله عبد(2)

113 ص
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 ام

 الرابع" الاعلان

 حيث تعرض، سلعة أي مثل مثلها الصورة، هذه ذ المرأة تظهر

 من أجزاء يظهر الذي فستانها إلى بالإضافة وابتسامتها الجذابة نظرتها
 الى الصدر أعلى من الممتدة والمنطقة ذراعيها يظهر حيث جسدها

 يدل وهذا الاسود، الطويل المسترسل شعرها الى بالاضافة هذا الرقبة،
 عبارة" كتبت الصورة جانب إلى وأنه خاصة كسلعة، استخدامها على

 يلفت الذي الاسود اللون يظلله عريض وبخط بارز بشكل حالك" لحق

 هذا على بسرعة الإقبال على المستهلك تحث المرأة وكأن النظر،

 وهذا الفتاة، صورة داخل ة كتابتها تم العبارة هذه ان حيث العرض،
 للحصول يسرع بأن بالتالى فيحثه المرأة، تلك بجسد الاعلان قارىء يعد

 التي الجذابة الجميلة بالزوجة ايضا المتلقي يعد فالاعلان الجسد، على

 العرض هذا على الحصول دون جميلة الزوجة تكون فلن بالصورة، تظهر
 المحدود.

 ودولي(. )عربي24 ص القدس، صحيفة ،2009-9-2 الأربعاء،(1)
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 ومضمون الصورة بين علاقة أية يوجد لا انه الباحث ويلاحظ

 خلال من الزواج2 الشباب لمساعدة معد الإعلان هذا أن حيث الإعلان

 العروس يلزم وما الزفاف وحفل البيت، يلزم ما وكل البيت أثاث تقسيط

 هناك ان كما الإعلان، لهذا للترويج هنا المرأة صورة فاستخدمت أيضا،

 ديني مضمون هو الإعلان مضمون أن بحيث والصورة المضمون بين تناقد

 غير بلباس المرأة تظهر جانبه والى )ص(، للرسول بحديث بدا حيث

 المستخدم والنص الصورة بين الدمج تقنية استخدام ويتضح محتشم.
 الصورة تحجب لا حتى للقارىء، الاعلان مضمون لابراز وذلك بالاعلان

 استخدمت حيث المتلقى خيال يخاطب الاعلان ان كما المضمون، اهمية

 للاعلان، ويجذبه المتلقي يثير بدوره هذا وكل احلامك( )لتحقيق عبارة

 اللون استخدام تم فقد الإعلان، هذا2 الألوان استخدام حيث من أما

 الظلام، إلى يرمز الذي والأسود الصفاء، إلى يرمز الذي الأبيض

 هذه والضبابية." والنفاق التداخل إلى ويرمز الرمادي اللون إلى بالإضافة
 علان. الا الى القارىء تجذب الالوان

 فتبدو الاعلان هذا ذ المستخدمة المرأة بوضعية يتعلق وفيما

 عيونها ونظرات ونحافتها، ولباسها، ذراعيها، وحركة بوقفتها، المرأة
 لمتلقي غيرتقليدية صورة هنا المرأة صورة ان يتضح كما للمتلقي، جاذبة

 خارق. بشيء المستهدفين يعد عندما تتحقق الاعلان فذروة تقليدي،

 لعرضها الاعلان ن الزوجة" صورة استخدام فان النهاية2 و
 المجتمع بطبيعة يرتبط لا، ام اقتنائها قرار له يعود كسلعة، المتلقي على

 "شريكة اختيار القرارة صاحب هو الذكر ان حيث الذكوري،

 للنشر الواق مؤسسة الصور، سيميائية الأولى، الطبعة.2008. قدو ثاني، الله عد(1)

113 ص الأرن، والتوزيع،
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 الذي الفلسطيني المجتمع على التقليدي الاسلوب هذا وينطبق الحياة"،
 التقليدي". "الزواج ظاهرة يطبق

 ا' الخامس الاعلان

 المرأة :صورة عناصرهي مجموعة من الصورة هذه تتكون
 التفاصيل من مجموعة استخدام الى بالاضافة ابيضا، فستانا ترتدي التي
 البارزة الارقام لان وذلك بارز بشكل(10) رقم ابراز ويتم الاعلان، حول
 سعر بتخفيض يوحي الرقم هذا ان حيث الإعلان، قارىء انتباه تلفت

 بيع اجل من المستخدمة العروض من نوع او خصم ووجود السلعة
 كتبت قد بانها خيالية" بأسعار كلمة" وجود يلاحف كما المستهلك،

 والمتلقي القارىء يجذب خيالي هو ما فكل وعريض، كبير بخط
 فستان بصورة دمج الإعلان:"قد ة النص بان ونلاحظ عام، بشكل

2 المستخدمة التقنيات من بدوره الدمج وهذا التحديد وجه على المرأة
 بدل المستخدم والنص الاعلان مضمون الى القارىء تجذب والتي الاعلان

»2 الصورة".' على اهتمامه يتركز ان من

 الرمادي اللون استخدام فتم المستخدمة، للألوان بالنسبة أما

 )عري(.16 ص القدس، صحيفة ،2009-9-6 الأحد،(1)
 جامعة في والاجتماعية الانسانية العلوم دائر: في استاذ الله، عودة د.خالد مع مقابلة(2)

 الارعاء. يوم في مساء12:18 الساعة في2009-10-21 بتارخ اجرت بيززت،

473



 الصفاء إلى يرمز الذي الأبيض واللون والضبابية، النفاق على يدل الذي

 ولاشك للظلام.)"(، يرمز الذي الكتابة ة الأسود اللون إلى بالإضافة

 القارىء تجذب الوان والاسود الابيض اللون وخاصة الالوان هذه بان

 علان. الا هذا قراءة على للاقبال

 الجسد، المرأة صورة استخدام الاعلان هذا ويتضح

 على التركيز مع الصالون اسم جانب إلى فتظهرالمرأة وتسليعها،
 التجار تنادي وكأنها الجسد ولغة العيون ونظرات اليدين، إيماءات

 خيالية، وبأسعار برايدز رويال من الشراء إلى الصالونات وأصحاب
 على التركيز نلاحف بدلات-10 شرائك "عند كتابة تم انه كما

 مجانا" بدلة على احصل بالكمية- المتلقى لإغراء وإظهاره الرقم حجم

 وكأنها الصورة ذ الموجودة المرأة فستان على موجودة الكتابة وهذه
 شرائها. سيتم التى السلعة تمثل

 فاتحة عصرية، بصورة المرأة تظهر الوضعية حيث ومن

 للإثارة. المائلة ووقفتها الجاذبة نظراتها مستخدمة للإغراء، ذراعيها

 مخاطبة خلال من الاعلان الى المتلقي تجذب الحركات هذه فكل
 الغرائز.

 لنشر -الواق

 الأرن، والتونع،



 االسادس'ا' الاعلان

 كان( )اي كرت التالية: العناصر تستخدم الاعلان هذا ذ

 كتبت الاعلان اعلى وة الشراء، عند خصم الى استخدامه يؤدي الذي
 شخص بانه باشعاره للمتلقي جذب عنصر فيها التي بتقدر" لانك" عبارة

 صورة الى بالاضافة الصحيح، بالشكل اختياره ويحكم وجيد مهم
 ويظهر الخضار، من مجموعة بداخله ورفي بكيس تمسك لامراة غلاف

 الجاردنز". السوبرماركت" اسم

 مساحة تحتوى التي العيون حيث جاذبة بصورة هنا المرأة تظهر

 الرضى تبدي التي والملامح الضحكة، إلى إضافة الجاذبية، من

 الإعلان مضمون أن حيث بالمضمون لها علاقة لا الصورة وهذه والسعادة،
 بوضعية المرأة صورة استخدام وتم الجاردنز" ماركت لسوبر الترويج هو

 هي هنا المرآة صورة أن ويبدو الخضار، مجموعة جانبها والى جاذبة

 وتهتم وتطبخ، وتنظف تغسل فهي ببيتها، تهتم التي التقليدية، المرأة

 العملي الجانب فيطغى العمل، من الزوج عودة وتنتظر بالأطفال،
 ذ الذات هوية يشكل ما على والزوجة" والجدة الأم ادوار والجنسى"

 تتخلى للجسد طوعي ضبط حالة أنها. رغباتها" خلال" من أي ذاتها

 تعترف لا مؤسسة() موقع لتحتل وجمالها وأنوثتها فرديتها عن فيه المرأة

 )محليات(.7 ص القدس، صحيفة ،2009-9-17 (لخميس،1)
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 الزوج ورعاية والتنظيف البيت تخص صغيرة شؤون بإدارة إلا لها
 ا والأطفال'

 اللون استخدام تم فقد المستخدمة، بالألوان يتعلق فيما أما

 والحياة الهدوء إلى يرمز الذي الأخضر واللون الناري، الأحمر
 إلى يرمز الذي والأصفر الصفاء، على يدل الذي والأبيض والاستقرار،

 والانجذاب، الدث، يرمزالى الذي البرتقالي واللون والابتهاج، السرور
 هذه الالوان مجموعة واستخدمت الخداع. على يدل الذي والرمادي

 الاعلان. الى نظره ولفت القارىء لجذب المختلفة

"3ق السابع' الاعلان

 صورة تظهر حيث الاعلان، هذا2 العناصر من عدد يظهر

 السلعة صورة الى بالاضافة ، ويديها وجهها، على بالتركيز المرأة
 وكتب الاعلان، وسط ذ اخرى مرة يظهر الذي( "تيرما" )شوكولاته

 الشوكولاته اسم على التركيز وتم يقاوم" لا طعم اسفله"تيرما ة

.93-94 ص سابق، الاشهارية.مصدر الصورة سيميائيات ،2006 سعيد. بنكزاد،(1)

 سابق، مصدر الصورة، سيميائية الأولى، الطبعة.2008 قدو. ثاني، الله عبد(2)
.113 ص

 )محليات(.8 ص القدس، صحيفة ،2009-9-20 (الأحد،3)
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 كما لها، المروج السلعة اسم لأبراز وذلك الباقية الكلمات من اكثر

 المناسبة لهذه كاستغلال وذلك رمضان فانوس صورة استخدمت

 باطيب تتقدم الاعلان" نهاية ذ كتب حيث المستهلكين الى وكهدية
 والجميع علينا الله اعاده المبارك رمضان شهر بمناسبة الاماني واحلى

 الاحساس لزرع كوسيلة وذلك بخير وانتم عام وكل وعافية بصحة ينعم

 المناسبة. بهذه المستهلك مع بالمشاركة

 الاصفر اللون استخدام تم فقد المستخدمة الألوان حيث ومن

 والذوق والجذب الدفىء على يدل حيث الفانوس ن البرتقالي الى المائل
 استخدام الى بالاضافة الحارة، الالوان من باعتبارهما اللونين ويصنف

 اللون الى بالإضافة الملفت، الناري اللون وهو الكتابة الاحمريث اللون
 اضطرابات وجود على البنفسجي اللون ويدل "البنفسجي"." البارد

 يختلف تاثيرا تخلق بدورها الالوان هذه وكل اك"، عاطفية وصراعات

 بصورة وهى وتجاريهم، الالوان تأويل ذ الشخصية الناس لاعتبارات وفقا
 الاعلان. الى الجمهور جذب على تعمل واخرى

 الاعلان هذا ذ المرأة وجه صورة على التركيز مدى ويتضح
 فوقها وضع وقد الشفاه حيث جاذبية، الاكثر الملامح ابراز وبخاصة

 تظهر التي الممتدة الضحكة الى بالاضافة جاذبيتها لزيادة الشفاه، احمر
 فهي بجاذبيتها العيون على التركيز تم كما والجاذبية، الاغراء معنى
 اليها. تناديه وكأنها تيرما شوكولاته الى المستهلك تنادي

 سابق، مصدر الصورة، سيميائية الأولى، الطبعة.2008. قدور ثاني، الله عبد(1)
.113-116 ص

(http://www.art.gov.sa/vb/t3168.html  الفنية، الترية ومنتديات مجلة موقع ،2)
 المملكة. في الفنية الترية مادة لتطوير والابحاث ولخبرات للمعلومات مصدر
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 ذ الموجودة المرأة يدي ايماءة فتبدو الوضعية جانب ومن
 تغطي التي تيرما، شوكولاته على الابهام باصبعي واشارتها الصورة،

 السلعة على تأكيدا وذلك الاعلان ذ الموجودة المرأة انف
 موقع ة عرضي بشكل الشوكولاته وضع فان وبالتالي )الشوكولاته(،

 على كان هذه المرأة صورة التركيز& ان على يدل الوجه وبقية الانف
 والشفاه. كالعينين وجههاA البارزة الجذب مواقع
 القدس: صحيفة في التجارية الاعلانات تحليل نتائج

 ثقافة تعزيز على تعمل القدس صحيفة فبي التجارية -الإعلانات1
 المرأة: تسليع

 صحيفة التجارية للإعلانات التحليلية الدراسة خلال من
 التي الصور كل ان الى الباحث توصل المرأة، صورة تحمل والتي القدس

2 وتحمل السلعة"، "المرأة مفهوم من تعزز الإعلانات ة استخدامها تم
 تم التي الإعلانات فمعظم المرأة"، جسد على التركيز ثقافة طياتها
 لاحف فقد ذلك، تثبت فيها المرأة صورة كانت السابق ة تحليلها
 من تشكيلة وبجانب القدس، صحيفة تحمل وهي صورتها وجود الباحث

 تستخدم فكانت )الخ(،... الشوكولاته تحمل نجدها ومرة الأحذية،
 لها. الترويج يتم التي "السلعة" جانب الى كسلعة

 على يدل القدس صحيفة في التجاري الإعلان فبي المرأة صور -تكرار2
 التجزيئية تمارس التي الإعلام وسائل من القدس صحيفة آن

 الوعي: لتشكيل كتقنية
 يؤدي مما إعلان داخل وحصره وأخر خبر بين القارى قطع يتم

 كله وهذا الجسد، المرأة صورة استخدام تدعم التي الثقافة ترسيخ إلى
 أو التجاري الإعلان هذا لأصحاب خاصة مصالح لخدمة توظيفه يتم

 عليه. القائمة المؤسسة

478



 بصورة لمموليه، الفائدة التماسه خلال النظام يفيد فالإعلان
 التجزي'. زيادة على يساعد استخدامه أن حيث من اتفاقية

 صحيفة ذ التجارية للإعلانات التحليلية الدراسة خلال فمن

 تحمل وهي تكررت قد كانت إعلانات عدة الباحث وجد القدس،

 إلى يؤدي بدوره وهذا مختلفة، فترات على والصورة المضمون نفس
 المتلقي، عند ذهنية صورة خلق على يعمل التكرار لان الوعي تشكيل

 من يعزز او يخلق فترات على الإعلان وصورة لمضمون تلقيه ومع الوقت مع
 وجود أن كما الأفراد، لدى راسخة ثقافة فتصبح الجسد" "المرأة ثقافة

 الإخبارية المواد من مجموعة بين القدس صحيفة صفحات ة الإعلانات
. "التجزيئية" تقنية استخدام على ايضا يدل

 العنة فيها المستخدمة المرأة ور خلال من علانات الا -تمارس3
 الرمزي:
 طويل )متواصلا( ترسيخيا عملا بوصفه التربوي، العمل إن..."

 محدثا التربوي، التعسف من معين نموذج مبادئ استبطان إلى يدفع الأجل
 ممارسات توليد يستطيع أي الانتقال، وبقابلية بالديمومة يتمتع تطبعا

 زجرية إجراءات أي أو صريحة قواعد أي دون المبادئ هذه على تتطبق
 بإنتاج بالصلاحية التربوي النشاط تزود التي للطبقة أو للجماعة يسمح

 أو الظاهر القمع إلى اللجوء دون والأخلاقية الثقافية لحمتها إنتاج ومعاودة
. الجسدي العقاب خاصة

 ذ ترسيخه أي المخصوصة، التربوي العمل إنتاجية تقاس
 بدرجة إنتاجه، معاودة الموكل التربوي للتعسف الشرعيين المتلقين أذهان

38-40 ص الكويت، المعرفة، عالم بالعقول، المتلاعبون ،1999 أ. هرزت شيللر،(1)

5-50 ص سابق، مصدر الرمزي، العنف ،1994. بيير بو:يو،(2)
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 ممارسات توليد على قدرته مدى أي ينتجه الذي التطبع انتقال قابلية
 المختلفة".'ا( من عدد اكبر ة المرسخ التعسف لمبادئ مطابقة

 الموجودة الإعلانات ة وتحليلها المرأة صورة دراسة خلال ومن
 العنف لنظرية استخدامه يدعم ما الى الباحث توصل القدس، صحيفة ة

 لدى الثقافة يخلق بدوره الذي التربوي النشاط أن حيث الرمزي،
 والدلالات الرموز معينة تعسفية جهة تستخدمه عبرما يمارس المتلقين،

 ، ثقافتها تدعم ثقافة بذلك وتخلق معينة، جماعة على لتفرضها والصور

 للترويج كسلعة المرآة صورة تستخدم التى الاجتماعية فالمؤسسات

 ثقافة تنقل الواقع ذ هي للريح، تحقيقا مبيعاتها حجم وزيادة لمنتوجاتها،
 ث توضع سلعة مجرد هي المرأة أن على يؤكد ما كل وتدعم راسخة

 خلال من الصور نشرهذه أن كما المنتوجات، جانب إلى الإعلانات
 الذي التجاري بالربح الصحيفة اهتمام مدى على يؤكد القدس، صحيفة

 مثل يفعله أن يمكن ما عن النظر بغض الإعلانات هذه طريق عن يتم

 الإعلان. هذا

 "المستوردة" المرأة الأولى المجتمع، فبي للمرأة نموذجين -هناك4
 "التقليدية": "المرأة والثانية

 التجاري الإعلان ذ المرأة لصورة التحليلية الدراسة خلال من
 صورة المرآة صورة استخدام تم انه الباحث وجد القدس، صحيفة2

 ذ السائد اللباس يشبه لا الذي وبلباسها بجاذبيتها تقف حيث مستوردة،
 إطار ة استخدامها إلى إضافة وتقاليدنا، لعاداتنا يخضع وما مجتمعنا
 داخل تحصر لا والتي نفسها تملك التي الحرة المرأة وكأنها حداثي،
 ذ صورتها تتطبق ولا مجتمعنا عن بعيدة المرأة وهذه ذكوري، مجتمع

 السابق المصدر(1)
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 حتى واستغلال وظلم اضطهاد من المرأة تعاني حيث المجتمع واقع
 المقابل وية عنها، سابقا الحديث تم كما التجارية الإعلانات مضمون

 وث الخضراوات، جانب إلى تظهر التي النمطية، المرأة صورة استخدمت
 خلال من وتظهر والجنسي، والنفسي الجسدي للعنف وتتعرض المطبخ،
 وهذه )الخ(،... وتنظف تغسل التي وهي طفلها، جانبها والى الصور
 كبير حد إلى المجتمع ة الفلسطينية المرأة واقع تشبه الصورة

 السيميائيات عن حديثه ث عنه بنكراد سعيد تحدث ما وهذا
 والإشهار!ا'

 الفلسطيني: المجتمع فبي المرأة صورة في تعول -هناك5

 الفلسطيني المجتمع ة المرأة صورة بين الله عودة د.خالد يربط
 الفلسطينية المرأة حظيت فقد صورتها، على المرأة تسليع منطق وتأثير

 قبل القدسية من نوع صورتها على يضفى وكان مرموقة، بمكانة
 حد الى بالأرض ترتبط المرأة كانت حيث الحر"، "الاقتصاد الى التوجه
 بمثابة فهي الانجاب، على قدرتها خلال من الاساس هي وكانت كبير،

 الى التوجه فترة ث الصورة هذه اختلفت ولكن وطنية، اسطورة
 تم وبالتالي الاقتصاد، هذا خلال من الدولة وبناء الحر" "الاقتصاد
 تعظيم مبدا خلا«د من يعات للترويج الإعلان2 ورف "مي

 "بالكمال"، وصفها خلال من الجسد" "المرأة اسطورية الاعلان -يخلق6
 وهذا )الموديل(، كاستخدام الحداثية التقنيات خلال وذلكمن

 المغرب، افريقيا.الشرق- الاشهارية، الصور: سيميائيات ،2006 سعيد. بنكرد،(1)
81-86 ص

 جامعة في والاجتماعية الانسانية العلوم دائرة في استاذ الله، عودة د.خالد مع مقابلة(2)
 يوم في مساء12:18 الساعة في2009-10-21 بتارخ اجرت بيززت،

 الارعاء
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 في يرغب الذي المتلقي عند "بالهوس" يسمى ما يخلق بدوره
 للكمال: الوصول

 ذ )المرأة الانسان فيتحول أداتي" بشكل الصورة استخدام يتم
 الأرباح، زيادة وهو واحد هدف على بناء اختيارها يتم اداة الى الاعلان(

 وبرامج الابعاد، ثلاثية الصور مثل الكمبيوتر تقنيات خلال فمن

 صورة الاعلان ة الصورة منتجو يخلق ان السهل من اصبح "الفوتوشوب"
 الاعلانات، ة "الموديل" استخدام اويتم اصلا، غيرموجودة امراة

 الواقع، ارض على غيرموجودة كاملة، صورة امام المتلقي فيصبح

 المتلقى ويحاول واقعيا، هو ما الخيال من المنسوجة الصورة بهذه فيحاكم

 هذه تملك او نراها، التي الكاملة الصورة الى للوصول جهده يبذل ان

 فقد بالخيال، الا يتملكها ولا اليها يصل لا الواقع ذ ولكن الصورة،
 التي السلعة او بالصورة بالهوس يصاب قد او هستيرية حالة ة يدخل
 علان.'ا؟ الا ذ المستخدمة المرأة صورة توضحها التي الكمال درجة تخلق

 ابرز من ودلالاته، اللون جانب الى ووضعياته الجسد -استخدام7
 المرأة: صورة تحمل التي الإعلانات فبي المستخدمة التقنيات

 الى للوصول تقنيات استخدام يتم بالسلعة، المستهلك لاقناع

 واللباس ولونه جمالياته من الجسد على التركيز فمن النتيجة، هذه
 فيتم "المستعمرين عند عنصرنقص الجمالية تكون فقد المستخدم،

 عنصر ينقصهم من بعض ان اعتبار على الاخر"المسيطر الى جذبهم
 هي النقص عقدة فان الحال طبيعة وة نقص، حالة من يعانون الجمال

 التركيز يتم كما الأخر، دون فرد على محصورة ليست جماعية عقدة

. سابق مصدر الله، عودة د.خاك مع مقابلة(1)
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 ذ بارزا دورا المرأة من الصادرة ايماءات تلعب حيث المرأة وضعية على
 تحتوي لانها الامور اعقد من فهي بالالوان، يتعلق فيما اما المتلقي، جذب

 بالالوان، الخاصة تجربته له فرد كل ولان مختلفة، ايحاءات على

 فقد الشخصية، وتفسيراتهم بطريقتهم الالوان يأولون بطبيعتهم والناس
 الامتداد الى يرمز والاسود جنسي، ايحاء الى مثلا الاحمر اللون يشير

 عام وبشكل الانشراح، على يدل والابيض والجدية، البصري والخداع

 باخر'أ او بشكل المتلقي نفسية على تؤثر بانها شك لا الالوان كل

 الم نجحت وقد الأولى، بالدرجة تجارية صحيفة هي القدس -صحيفة8
 التجارية: الإعلانات خلال من نفقاتها تغطية في ما حد

 طوال نجحت بامتياز تجارية صحيفة هي القدس: صحيفة
 بالاعتماد مصاريفها تغطية ذ الان حتى1967 عام من الماضية السنوات

 غير تعد الاعلانات بعض المختلفة بالانظمة وعلاقاتها الاعلانات، على

 اسرائيليين لجنود صورا فيها وضع قد القدس فصحيفة مقبولة

 نظر وجهة من غيرمقبول هذا فان وبالتالي مفقودين،
 من الحمراء" "الخطوط تتجاوز قد الصحيفة فان الفلسطينيين،وبذلك

(.4 نفقاتها. تغطية يذ تساهم ارباح على حصولها اجل

 صورة استخدام زيادة ة هامة، نقطة الاقتصادي التحول ويعد

 القدس، صحيفة الارباحة لجني وذلك التجاري، الاعلان ن المرأة
 الاخلاقية الجوانب موضوع يصبح الحر، الاقتصاد عن نتحدث وعندما

 كيف يعني للامور، الاداتية النظرة الى تتحول القضية لان مستبعدا،

 السابق المصدر(1)
 جامعة في العامة والعلاقات الاعلان في متخصص الأقطش، نشأت د. مع مقابلة(2)

 الاثنين. يوم في مساء3:30 الساعة في ،2009-10-19 بتاريخ اجرت بيززت،
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 الارباح'ا' جني ذ الصحيفة تخدم ان للصورة يمكن

 بالدرجة القدس لصحيفة التجارية السياسة يعكس كله وهذا

 الارباح تعظيم ذ اهدافها خدمة ذ اعلاناتها توظف حيث الاولى،
 والوطنية. الاخلاقية بالجوانب الاهتمام دون ، عليها والحصول

 هو معينة لسلعة للترويج المرأة ورة يستخدم الذي الإعلان9
 فاشل": "اعلان

 امرأة صورة الى يحتاج لا قوية فكرة يحمل الذي الاعلان ان
 ان فيجب معين، منتوج او لسلعة الترويج لأجل جسدها توظيف والى

 كمساحة اخرى تقنيات وعلى الاعلان، فكرة على التركيز يكون

 ذ المهمة الامور من الالوان2 تعتبرالمفارقة حيث والالوان الاعلان،
 لتملا الاعلانية المساحة فتأتي بطبيعتها مملة الصحيفة ان حيث الاعلان

 التركيز يتم ان ايضا التقنيات هذه ومن المتلقي، فتجذب اعلانيا فراغا
 الانتباه، تجذب ان الصورة على يجب حيث بعناصرالاعلان والعناية

 استخدام من فبدلا ذلك، لتحقيق المرأة تستخدم ان بالضرورة وليس
 تستخدم قد مثلا "للشامبو" اعلان ية وشعرها وجسدها للمراة صورة

 لجذب ايضا مهم والعنوان المتلقي، لجذب كوسيلة فقط الشعر صورة

 توضح التي التفاصيل حشد يتم النص ففي كذلك والنص المتلقي
 الاعلان. مضمون

. سابق مصدر الله، عودة د.خادك مع مقابلة(1)

 سابق. مصدر الأقطش، نشأت د. مع مقابلة(2)
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