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 :تمهيد
أنصووار ، (نو التحوليوو)النظريووة الووتي طرحهووا  مووح خوولان هووتا الفصوول إلى الاسووتفادم مووح التصووورات   تهوودف الدراسووة  

، (ااتموع الاسوتهلاكي  )في نظريتو   بوودريلارجوان النظرية التي قودمها  لنظرية العولمة، والاستفادم مح التصورات   الثالثة ةالموج
في ( ثقافوة الاسوتهلاك وموا بعود الحداثوة)في نظريتو   في رسوتونمايوك  مهاقود   النظرية التي دم مح التصورات  إلى جانب الاستفا

والووتي تم الاعتموواد عليهووا  هميتهووا  ،بالدراسووة، يووتم استخلاصوو  مووح ا طوور النظريووة سووابقة الووتكر خوواصي  ر نظووريي صووياغة تصووو  
  تووورع الباحثووة أ ووا تمثووول  وورورم نظريووة للدراسوووة،   ووا اهتمووت بفهوووم فنظريووة التحووولي ؛النظريووة في تنوواون مو وووع الدراسوووة

 اطبيعووة الثقافووة الاسووتهلاكية باعتبارهووا تككيوودر  الووتي ركوو ت علووتح تو وويح بووودريلارالتحووولات العالميووة للاقتصوواد، ونظريووة جووان 
 . ااتمعات أصبحت مادية استهلاكية وأن   ،في فهم ااتمع المعاصر اأساسي   اها يلعب دورر ئعاس السلع وقواعد بنا علتح أن  

موو  في رسووتون في نظريتوو  ثقافووة الاسووتهلاك ومووا بعوود الحداثووة أسووهم في فهووم الارتبوواس بوو  الطوور  الووتي قد   ن  إكمووا 
وع اتسووواع ق ووو ثقافوووة الاسوووتهلاك تووووازي في السووولم الكووووكبي  ، والوووتي يووورع موووح خلالهوووا أن  ثقافوووة الاسوووتهلاك والنظوووام الكووووكبي 

مها في رستون في نظريت  ثقافة و ثل الاعتماد علتح ا فكار النظرية التي قد  . العالميي  يات المتحدم فوق النظام الاقتصاديي الولا
 بالإ وافة إلى أن   ،إ ا ذات أهمية كبويرم في تو ويح مو ووع الدراسوة :الاستهلاك وما بعد الحداثة،  رورم نظرية مح جهت   

علتح موا  وبناءر  ؛أ ا مح أهم الروافد الفكرية في نظريت ( ااتمع الاستهلاكي  ) بودريلارنظرية جان  نظرية في رستون تنظر إلى
 .، وب  المنطلقات الفكرية لو في رستونبودريلارسبق يظهر التكامل ب  نظرية 

- :مح خلان هتا الفصل الإجابة علتح التساؤلات التالية وتحاون الدراسة     
 ؟دثت للاقتصاد العالميي التي ح ما التحولات   -1
 سهمت التحولات الاقتصادية في نشكم وانتشار ثقافة الاستهلاك؟أهل  -2
 ؟سهمت التحولات الاقتصادية في نشكم وانتشار أطاس استهلاكية جديدمأهل  -3
 ؟(قيم –الاحتياجات ) هل أنتجت ثقافة الاستهلاك عناصر ثقافية جديدم -4
   قعية للبشر؟الوا والرموز الحيام   لغت العلامات  أهل  -5

التحووولات الاقتصووادية ) ا طوور النظريووة الووتي تم الاعتموواد عليهووا في مو وووع الدراسووة وسوويتم في هووتا الفصوول عوورل  
 :للتقسيم التال اوفقر  (وثقافة الاستهلاك

 .نو التحولي (الثالثة لنظرية العولمة ةالموج) نظرية العولمة: أولار 
 .(ودريلاربجان )نظرية ااتمع الاستهلاكي : اثانير 
 .(في رستونمايك )نظرية ثقافة الاستهلاك وما بعد الحداثة : اثالثر 
 .مقتر  لدراسة التحولات الاقتصادية وثقافة الاستهلاك في ليبيا إطار نظري  : ارابعر 

صة مح خل  النتائج المست ومح   يتم عرل   ؛نظرية علتح تناون مسلماتها ومفاهيمها والقضايا اصاصة بها مع التركي  في كلي 
 ،، والمفاهيممات  بالدراسة متمثل في مجموعة مح المسل   خاصي  هت  ا طر النظرية في شكل صياغة تصور إطار نظريي 
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للدراسة، وستعتمد الدراسة في تحقيق هت  ا هداف علتح  قضايا، وفي  وء هت  القضايا يتم تصنيف التراث النظريي الو 
 .لكترونيةإالمعاصر، بطريقة تقليدية و مسح أدبيات النظرية في علم الاجتماع 

 (:Transformation alists) (نو التحولي) الثالثة لنظرية العولمة ةالموج: أولًا 
وووووو امنهووووووا منظووووووورر  ةنظريووووووة تشووووووكل كوووووول موجوووووو موجووووووات   نظريووووووة العولمووووووة ثوووووولاث   شووووووهدت المتعولمووووووون )بتاتوووووو   اقائمر
Globalists –  المتشوووووككونScepties – ن و التحوليوووووAltholiyn) . ؛تنطلوووووق الدراسوووووة موووووح هوووووت  النظريوووووةو 

الاقتصادية، مح خلان ما قدمت  العولمة مح ثوورم تكنولوجيوة ومعلوماتيوة وتحويول العواس إلى قريوة  باعتبارها مرتبطة بالتحولات  
تضومح  تتيوالو (نو التحوليو) صغيرم، وهي أساس التحولات العالمية، ومح هوتا المنطلوق يوتم تنواون نظريوة الموجوة الثالثوة للعولموة

 تبواعأوموح  .ر الموجوة الثالثوة لنظريوة العولموةالتي تخدم الدراسة،   القضايا النظريوة المطروحوة في إطوار أفكوا مفاهيم ومسلمات  
، وهم التيح  اولون الدفاع عح نظرية العولموة موح خولان صوياغة (هاس –مارش  –هيلد ) :نو الموجة الثالثة للعولمة التحولي

  .23(الموجة الثانية)لمة،  تلفة عح تصور المتشكك  للعو  اصورم أكثر تعقيدر 
ن علوتح نقود و كبويرم قود حودثت للعواس بسوبب العولموة، كموا عمول التحوليو  تغويرات   ففي وجهات نظور التحوولي  أن  

 قضووايا المتعووولم  والمتشووكك  وحوواولوا تقوودو تفسووير للعولمووة كمووا توجوود بالفعوول وبشووكل صووحيح، محاولووة موونهم لإنقوواذ نظريووة
الموجة الثالثة ترع العولموة بك وا ليسوت  ايوة الدولوة، ولكنهوا الا وا  الوتي يوجود  بكن  ( هاس ومارش)العولمة، حيي يجادلون 

هووواس )مووح  تطوووور الابتكووارات هوووي الووتي تميووو هم عووح الموجوووة الثانيووة، كموووا يوورع كووول   أن   وووم يوورون إكمووا . لمكافحووة الن اعوووات
، الد قراطيوووة المفتوحوووة 1999التحوووولات العالميوووة ) وموووح أهوووم كتابووواتهم. الثانيوووة للعولموووةأ وووم متقووواطعون موووع الموجوووة ( وموووارش
2222)24. 

والوتي تفيود ( الموجوة الثالثوة لنظريوة العولموة)مات والمفواهيم والقضوايا الوتي تقووم عليهوا وسنتناون فيما يلوي أهوم المسول  
  .مو وع دراستنا الحالية

 :ية العولمةعليها نظر  مات التي ارتكزت  المسل  
    لهوا صوور   ت  عمليوة تارييوة طويلوة المودع، ظهور العولمة ظاهرم جديدم س يسبق لها مثيل، وهي في الوقت نفس   إن 

 .سابقة علتح الحداثة
 ما يقف أمامها تكنس كل   ولكح دون أن   ،العولمة موجودم بالفعل. 
   تدفع إلى ا مام باعتبارها ظاهرم معقدم العولمة تحتاج إلى أن. 
  ولكن  ليس اقتصاد وحيد ،جديد التراتب عالميي  يوجد نسق اقتصاديي. 
  وس تتناقص قوتها، وإطا أعيد تشكيلها اأصبحت الدولة أكثر نشاطر. 
 خلقت العولمة صورم جديدم مح الثقافة  مع ب  المحلية والكونية. 

                           
23 - Luke Martell: The Third Wave in Globalization Theory: Department of Sociology, 

University of Sussex: International Studies Review (2007). p 169 

24  - -Ibid. pp 179- 182. 
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   اء تشووكيل التغوويرات الووتي تعيوود تشووكيل عميووق يشووكل قوووم دافعووة مرك يووة تقووف ور  لي تنطوووي العولمووة علووتح تغووير تحووو
                                                     .العاس

 25مستقبل العولمة مفتو  النهاية وغير محدد. 
 :مفاهيم نظرية العولمة

   المتبايح الاقتصاد الكوني: Contrasting the global economy 
ن  يوجد اتفاق وتقارب أمتبادن، لكح هتا لا يع   كوكبي   عتماد اقتصاديي ن إلى إمكانية وجود او حيي ذهب التحولي     

، ولكووح بوودون كوووكب    يوجوود نسووق اقتصووادي   نوو   كووح أن  أا جووور ومعوودلات الفائوودم، بمعووى  :علووتح متغوويرات اقتصووادية مثوول
 .26اتفاق علتح اقتصاد وحيد

 الثقافة المهجنة: Hybrid culture 
 –الإعوولام ) فالثقافوة المحليووة للشوعوب، علووتح سوبيل المثووان ؛ميوة المحليووة والثقافوة الدوليووةموح الثقافووة القو  وهوي خلوويط  

 .27مح مصادر دولية ، امت جت بمدخلات  (الموسيقتح –المو ة  –الديح  –الطعام 
 كونيةالمواطنة ال: Global Citizenship 

بمشوواكل  وكيفيووة حلهووا،  العوالميي  وجوود الوووعي الكووونيي  :أي   ؛كونيووة قووائم علوتح المواطنووة ال عووالميي  مجتمووع مودنيي  وهوو وجووود       
 .28وتناون قضايا الد قراطية الكونية

 :القضايا التي اهتمت بها نظرية العولمة
 :العولمة قد ة ومتجددم -أ 

سابقة  لها صور   توهي في الوقت نفس  عملية تاريية طويلة المدع ظهر  ،العولمة ظاهرم جديدم س يسبق لها مثيل
ولكنها ظهرت في الوقت الحال بشكل س يسبق  ،العولمة قد ة في التاريخ ن  إ، حيي (Pre – Modern) لحداثةعلتح ا

 . 29ل  مثيل
العولموووة عمليوووة طويلوووة المووودع ظهووورت ماقبووول العصووور الحوووديي، فقووود   إن  ( Altholiyn)ن و حيوووي يقوووون التحوليووو

والتغيرات التكنولوجية والسياسية منت الحورب العالميوة الثانيوة، كانت هناك  ارم وهجرم ب  آسيا والشرق ا وسط وأوروبا ، 
، التي أدت إلى ظهور وسائل الإعلام العالمية، والترابط ظهر طو س يسبق ل  مثيل في مدع وسرعة وحجم وكثافة الاتصالات  

بسوورعة وكثافووة  تلمووة ولكنهووا ليسووللعو  هنوواك سوووابق   وهووتا يعوو  أن   ، الاقتصووادية بوو  البلوودان، والمنظمووات السياسووية الدوليووة
 .اوحجم وسعة العولمة وتكثيرها في الوقت الحا ر التي تظهر في  العولمة أكثر تقدمر 

                           
25  - -Ibid. pp 177 - 178. 

26  - -Ibid. p 183. 

27  - -Ibid. p 185. 

28  - - Ibid. p 190. 

29 -Ibid. p 177. 
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 تلفوة بفعول العوامول المتمثلوة في اختيوار  وقود يكخوت ا اهوات   ،ا مسوتقبل العولموة فهوو غوير محودد ومفتوو  النهايوةأم  

 .32المدني، والحركات الاجتماعية في العاس الشركات الكبرع، والحكومات، أو تكثير ااتمع

 :إعادم بناء الدولة القومية وتقاسم سيادتها -ب 
هوا ؤ قوميوة مهموة، ولكوح أعيود بنا الودون أصوبحت دولار  ن  إحيوي  ؛حدث تحون في السياسة علتح الصعيد العالميي 

توو ان مووح لدوليووة في حوو  أ ووا لاانوو  في الوقووت الحووال يجووري إعووادم تشووكيل القوووع إمووع تقاسووم السوويادم، حيووي ( تشووكيلها)
الناحيووة القانونيووة ذات سوويادم مووع تقاسووم الوظووائف والسوولطة مووع المنظمووات الإقليميووة والمؤسسووات العالميووة ، مثوول الحركووات 

وس  االدولوة أصوبحت أكثور نشواطر  وبوتلك يورع هيلود أن   .الاجتماعية العابرم للحدود الوطنية والشوركات المتعوددم الجنسويات
الحدود الإقليمية لات ان مهمة،  ن  أوتها وإطا أعيد تشكيلها، في عاس أكثر عولمة بطريقة تحافظ وتع ز بها سلطتها، و تتقلص ق

 .31تكون هي العلامات ا ولية للحيام الحديثة تعتبر مثيرم للخلاف ولكح فكرم أن  

 :العولمة والثقافة المحلية الكونية -ج 
 .لتلك أصبحت الثقافة ثقافة عالمية مهجنة ؛ثقافة الشعوبالعولمة متباينة في التكثير علتح  إن  

فلوووم تعووود هنووواك فووووارق وا وووحة بووو  المحليوووة والدوليوووة في العمليوووات السياسوووية والاقتصوووادية والاجتماعيوووة الوطنيوووة 
 (و وووةالإعووولام وا فووولام والوووديح والطعوووام والموسووويقتح والم) الثقافوووة الوطنيوووة للشوووعوب علوووتح سوووبيل المثوووان ن  إوالدوليوووة، حيوووي 

 أن  حيووي يوورع هيلوود  ؛الثقافووة المحليووة س تعوود منفصوولة عووح الثقافووة الدوليووة ن   ومصووادر دوليووة، وبووتلك فوو اختلطووت بموودخلات  

 .32العولمة هي القوم الدافعة التي تغير  ارب حيام الشعوب

 :اوحيدر  اوجود نسق اقتصادي كوني لكن  ليس اقتصادر  -د 
 ن  أهيلد يرع  إن  . جديد التراتب، اقتصاد كوكب لكن  متبايح (معوس) الميي ن إلى اقتصاد عالاقتصاد تحو   ن  إحيي 

 .33غير متجانس مع الاختلاف في ا ثر في مواقع  تلفة ء  العولمة شي
 نو  قود تكوون الشوركة لهوا جوتور في منطقوة جغرافيووة معينوة والقووع العاملوة لوديها تقوع علوتح الصوعيد العووالميي إحيوي 
ح في العوامل الاقتصادية المتمثلة في قواعد ا سواق المالية الدولية، وفي ا سعار وأسعار مع وجود تباي  . اير ومنتجاتها تباع عالم

 وهنوا يورع هيلود أن   ،امتجانسرو اوحيودر  اولكنو  لويس اقتصوادر  ا،متباينرو اعالمي و اهنواك اقتصوادر  الفائدم ، وبوتلك  كوح القوون بوكن  
موووح الطبقوووات عوووبر وداخووول ااتمعوووات، حيوووي أصوووبح هنووواك بعوووض المنغمسووو  وبعوووض العولموووة تنطووووي علوووتح أطووواس جديووودم 

العوواس بالعوواس  المهمشوو  ولكووح في أشووكان جديوودم  تلفووة علووتح هووامة النوووام القد ووة، وبوو  الشوومان والجنوووب، وتصوونيفات  
   يتم مشاهدم العولمة بالقدر نفس   ن  س ؛العولمة ليست إ فاء الصبغة العالمية ن  أويترتب علتح ذلك . ا ون والعاس الثالي

 .بل كل الناسمح ق  

                           
30 -Ibid. pp185- 18 . 

31 -Ibid. pp 177- 186. 

32 -Ibid. pp 177- 185. 

33 -Ibid. pp 177- 183. 
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سووويا الوووتي طوووت بشوووكل كبوووير آنووو  الآن يوجووود طووووذج مجموعوووة الوسوووط للبلووودان الناميوووة في أمريكوووا اللاتينيوووة و إكموووا 
ان الآخر مثل البلود ها وخرجت مح المحيط، ولكح البعض  ، ورفعت بتلك نفس  في الاقتصاد العالميي  اوأصبحت أكثر اندماجر 

بل الطبقات مح ق   (القطب ثنائي  ) افي المحيط، وهكتا يكون طوذجر  اوانغماسر  اأكثر وهنر ت  الإفريقية علتح سبيل المثان أصبح
هيلود  ن  إكموا . فالعولموة هنوا لهوا توكثير متفواوت ؛مع زيادم الاستقطاب ب  أعلتح وأسفل، وعلتح أساس ما سبق اأكثر تعقيدر 
عالميوووة عوووابرم للحووودود الوطنيوووة، ولكوووح الحووودود الإقليميوووة لاتووو ان مهموووة في ممارسوووة ا نشوووطة الاقتصوووادات أصوووبحت  يووورع أن  

فهنواك  ؛واحود أو مجتموع عوالمي   وحيد، ليس هناك التقواء عوالمي   ما يثبت أن  ليس هناك اقتصاد عالمي   الاقتصادية المحلية وأن  
تم مشاهدتها بالقدر نفس  تش ، والعولمة س   وبعض المهم  داخل ااتمعات والتي تنطوي علتح بعض المشترك تقسيم طبقي  

بسوبب هوت   اقتصواد عوالميي  لا يوجود أي   ،وعليو  .في الانودماج بالنظوام العوالميي  ومح هنوا نودرك التفواوت  . بل كل الناسمح ق  

 . 34ا طاس مح الإدماج والإقصاء وسياسة العولمة

 (:بودريلارن جا) نظرية المجتمع الاستهلاكي  : اثانيً 
 مح أهم" Baudrillard بودريلارجان "عد أعمان الفيلسوف الفرنسي المعاصر في هتا الإطار التي نروم ، ت  

العواس منوت و  في فرنسوا هو  تول مقدموة المسور  الفكوريي و  الثقافة في الوقت الحا ر،و  في حقل الإنسانيات أشهر الدراسات  و 
، والشوووراء والتعدديوووة ا للمجتموووع الاسوووتهلاكيي كبوووير موووح هوووت  ا عموووان نقووودر  جانوووب  يتنووواون و  .حوووتى الآنو  اتيأواخووور السوووتين

 .ع المو وعات الاستهلاكية اتمع الاستهلاك، ب  قيم التبادن وقيم الاستعمانأصبحت هي تنو  
ل علووتح هووتا التحليوو ومووح  وومنها مجتمووع الولايووات المتحوودم، وينصووب   ،الغربيووة المعاصوورم ااتمعووات   بووودريلارو لوول 

الاستهلاك أصوبح هوو أخولاق  تناولها في منظومة ا غرال، فهو يرع أن   أن   بودريلارظاهرم استهلاك ا غرال، التي سبق ل
  .وهو يوشك علتح تحطيم مرتك ات الكائح البشريي . عالمنا

ت الوتي يعواني بالتناقضوا ا، واهوتم أيضرو35كما تناون الائتمان في مرحلة مبكرم مح عملية تطوور الائتموان الحوديي
يدولوجيوووة المسووواوام مقابووول أ، و (عووودم قووودرم الإنتووواج لمواكبوووة النموووو الهائووول للاحتياجوووات   اخصوصرووو) منهوووا ااتموووع الاسوووتهلاكي  

 . 36للمجتمع التماي  الاستهلاكيي 

 .بودريلارعليها نظرية الاستهلاك عند  مات التي ارتكزت  المسل   -1
   هلاكيةن القيم والمثل إلى قيم ومعايير استتحو. 
   وحياتها اصاصة وإلغاء الحيام الواقعية للبشر ظهور العلامات والرموز التي لها منطقها اصاص. 

                           
34 -Ibid. pp 186 - 189. 

35 - Jean Baudrillard:The Consumer Society Myths and Structures: London, Sage Publications 

1998. p 2. 

36 -Ibid. p 1. 
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   موح خولان التلف يوون ووسوائل الإعولام والاتصوان، وكوتلك موح خولان أشوكان  (العاس الواقعي) ر الواقعيتشكل تصو
فونحح لانعورف الواقوع  ؛بل تكون هوي الواقوع ،اقعحيي يكون التلف يون والإعلام كبديل ورم  للو  ؛الميديا ا خرع

 . مح خلالهاإلا  
 
 :مفاهيم النظرية -2

 العلامات :rade markT 

 والرموووز المميو م، والشووعارات   ، وهوي الإشوارات  37هوي الرسووائل والصوور اصاصوة بالسوولع( الماركوة)وهوي جموع علامووة 

 .38ة ا غرال والمنتوجاتهي حقيق( الماركات)العلامات  بمعى أن   ؛التي تحملها ا غرال
 الاحتياجات :Needs 

وو فالاحتياجووات  . يوورتبط مفهووووم الاحتياجووات بمفهووووم الرفووا  في المسووواوام
ر
، وتقووووم هوووت  يسوووتل م غايووات   اتضوووفي عالم

 .نثربولوجيا الطبيعية بمساوام شاملةالإ
جميووع  ن    ؛بوودأ الإشووباعجميووع النوواس متسوواوون أمووام الحاجووة وأمووام م :فهووي ا ا طروحووة الضوومنية للاحتياجووات  أم وو

 .39الناس متساوون أمام ا غرال
محكوموووة بغايوووة  هوووي الرغبوووة في هوووت  السووولعة اصاصوووة بالغايوووة الاسوووتهلاكية، وبالتوووال فالاحتياجوووات   فالاحتياجوووات  
عوود م ت  فلوو ؛ (نوو  التحفيوو إ)بمعووى أ ووا الطلووب القابوول للإشووباع  ؛ومووا هووي أفضوول المعرو ووات منهووا ،السوولع المتوووفرم في السوووق

ترمي إلى أغرال بقدر ما ترمي إلى قيم، ولإشباعها في المقام ا ون معى مح معاني الانتساب إلى هت  القيم،  الاحتياجات  
يقتصوووور مفهووووووم  ،وعليوووو  .، هووووو التسووووليم بكسووووولوب حيووووام مجتمووووع خوووواصي ، الآل  عووووي، ا ساسووووي  اخيووووار المسووووتهلك اللاو  إن  

 .42وهو ن عة بشرية ،ل للإشباعأن  هو الطلب القابعلتح  الاحتياجات  
 السعادم :Happiness 

وو مفهوووم السووعادم في  أن   بووودريلارالحديثووة، حيووي يوورع  د أسووطورم المسوواوام في ااتمعووات  هووي الووتي تسووتجمع و سي
 ةحاملالسعادم هي علامة المساوام ومقياسها، ولكي تكون السعادم  ن  إحيي  ؛بالمساوام اأصبح مرتبطر  ااتمع الاستهلاكيي 

تتحوووون إلى  قووواس في صوووورم مو ووووعات وعلاموووات، يجوووب أن  ت   ن  قابلوووة   تخضوووع للقيووواس، أي    سوووطورم المسووواوام يجوووب أن  
تصووبح السووعادم علامووة بالتووال م السووعادم في مجتمووع الاسووتهلاك، و م المسوواوام إلى مفهووو ترج  ت وو أن   مووح المنطقوويي  ،وعليوو . رفاهيووة

 .41المساوام والرفاهية علامة علتح ،علتح الرفاهية

                           
37 -Ibid. p 8. 

38 -Ibid. p 125. 

39 -Ibid. p 51. 

40 -Ibid. p 70-79. 

41 -Ibid. p 50. 
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 الوسيط :Mediator 
رها وسوووائط التلفووو م والإذاعوووة، تلوووك الوووتي يجوووري تفكيوووك رموزهوووا صووود  الرسوووالة الحقيقوووة الوووتي ت   بمعوووى إن   ؛هوووو وسووويلة  

الموورتبط بووالجوهر  بوولا وعووي وفي العمووق، لوويس المحتوووع الصووريح للصووور وا صوووات، بوول هووي المخطووط الإكراهووي  ( اسووتهلاكها)
 ، المووووبرمج،متعاقبووووة ومتعادلووووة، إنوووو  الانتقووووان السوووووي   ائط بالووووتات،  طووووط تفكيووووك الواقووووع إلى علامووووات  لهووووت  الوسوووو التقوووو ي 

الوسوائط الإعلاميوة  الممتاز، وتقووم تصواميم  بطبوع كولي ( الجماهيري  )هو الوسيط  وبهتا المعى يكون الإعلان  . 42عجازيالإ

 .43ا خرع بطابعها
 الجماليات :Aesthetics 

مووح الجمووان   والإشووارات   بمعووى لعبووة العلامووات   ؛العقلنووة الوظيفيووة للصووور ات الصووناعية، وتعوو  أيضرووبمعووى الووتوقيا

  .44كمنظومة رم ية
 الائتمان :Credit 

للاسووووتهلاك داخوووول النظووووام  فهووووو حوووواف    ؛، وسووووهولة الوصووووون إلى الثووووراءلإشووووباع الاحتياجووووات   مثاليووووة   هووووو فكوووورم  

 .45الحديي والاقتصاديي  الاجتماعيي 

 :في نظريته عن الاستهلاك بودريلارضايا التي اهتم بها الق -3
 :وثقافة الاستهلاك هيمنة وسائل الاتصان والإعلام -أ 

.. نوك لا تختوار بووحي إرادتوكأوسائل الإعلام هي المسيطرم علتح تشكيل ثقافة الإنسوان، والواقوع  أن   عحيي ير 
 الإعولان التجاريوة والسياسوية أمكننوا الاسوتنتاج بوكن   ا دوافوع  وإذا موا أدركنو. إن  الإعلان والإعلام التي يوجهوك في الاختيوار

 .وآليات  علتح تسيير الإنسان علتح وفق مقتضيات  وأهداف  البعيدم ،ب ستراتيجيات  قادر   النظام الرأسمال  
ااتموع و . القد ة تنتج أساطير لتؤمح التحكم بكفرادها، وتحقق التووازن في الوداخل، وموع اصوارج كانت ااتمعات  

والحووان : بووودريلارولهووتا فهووو لوويس بحاجووة إلى إنتوواج ا سوواطير حسووب مووا يؤكوود  ؛الاسووتهلاكي المعاصوور يتحووون إلى أسووطورم
فقوود شوواع  ؛مسووار الإنتاجيووة المتصوواعدم تحووت بوورج الرأسمووان لكوولي  عصوور الاسووتهلاك بوصووف  الموويخن التووارييي  كن  بوو كووح القووون 

اليووووم سووويرورات العمووول والمنتجوووات الماديوووة، مثلموووا يسوووير  الثقافوووة بكسووورها والحيوووام الجنسوووية  نووو  يسووويري إ منطوووق السووولطة وعوووم  إذ  
 . الفردية إلى الن وات   والعلاقات الإنسانية، وصولار 

عملت  غوورال  ووعت واسووت  كوول الوظووائف وكوول الاحتياجووات قوود و    شوويء، لا بمعووى أن   وهووتا المنطووق اسووترجع كوول  
في طواذج و ، في علاموات  و ، تبرمج وتبلوور في خيوالات   أي   ؛ ا عمق، حيي تمسر  كل شيءبالمعى االربح وحسب، بل أيضر 

 46قابلة للاستهلاك

                           
42 -Ibid. p 123. 

43 -Ibid. p 100. 

44 -Ibid. p 110. 
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 :الاستهلاك الجمعي  و  القيم والمعايير -ب 
حاسمة تفصل عصر ( ثورم بشرية) ن  أيدولوجيا الاستهلاك ترمي إلى توهيمنا بكننا قد دخلنا في عصر جديد و أ إن  

حيوي اسوتمتاع الفورد بالرخواء والووفرم،  ،إلى الإنسوان ورغباتو  اأخويرر  حيوي أعيود الحوق   ؛هلاك الم دهورعح عصر الاسوت الإنتاج
، وحلوووت محوول قووويم العموول والإنتووواج (ااشووتروا الآن وسوووتدفعون لاحقروو)وظهوورت قوويم الإنفووواق وقوويم المتعوووة وقوويم الووولا حسوواب 

، لإحولان نظوام قويم محول قويم أخورع، حيوي أصوبح الفورد كفورد ا مر يتعلوق بثوورم إنسوانية في المظهور وا ملاك، والحقيقة أن  
هووو  ينووتج الم يوود مووح الفرديووة الاسووتهلاكية، وأصووبح المسووتوع الاسووتهلاكي  ( ااتمووع الاسووتهلاكي  )، وأصووبح ابوصووف  مسووتهلكر 

 .م ا نانيةت القيم الفردية محل قيم التعاون والتضامح، كتلك قيالمقياس الصحيح للمكانة الاجتماعية، وبتلك حل  
في مجتمع ،  افالفرد يصبح مشاركر  ؛تتغير في  القيم والمعايير لصالح  ااتمع الاستهلاكي   أن  ( بودريلار)حيي يرع 
فالمشووواركة أصوووبحت في نووووع موووح . بووول لاسوووتهلاك  لسووولع وبضوووائع ينتجهوووا هوووتا ااتموووع ،والسياسووويي  لا بالعمووول الاجتمووواعيي 

 إلا   ، وس يبوق  لشر ة استهلاكية معينة تكون علامة علتح المكانة أو المستوع الاجتماعيي  ماءر والانتماء أصبح انت ،الاستهلاك
بول أصوبح  ، قق ذات  ن  د الفرد يسعتح  علتح إنتاج الم يد منها، وعلي  فلم يع   القيم الفردية التي  رص ااتمع الاستهلاكي  

  .يسعتح لنيل موافقة الآخريح وكسب ر اهم والتماهي معهم
 ثلهوووا  موبوووتلك يتحوووون التفووورد إلى مجووورد التمووواهي موووع مقووواييس عاموووة يصووونعها ااتموووع، والانووودراج في أطووواس محووودد

استهلاكية سواء   لمو وعات   ا  ا ليست إلا تنوعر  ؛التعددية زائفة أن   بودريلاركما يرع . المشاهير ويوم السينما والإعلام
تعدديوووة مو ووووعات الاسوووتهلاك والمواقوووف والآراء وا طووواس الثقافيوووة الوووتي  ن  ذلوووك   ؛ثقافيوووة اراء أو أطاطروووآأو  اكانوووت سووولعر 

 عوح منطووق واحود وهووو انسوياق الفوورد في ا سولوب الوحيوود ولا تكشووف إلا   ، نتواج ااتمووع الوتي  وويط بو يتارهوا ليسووت إلا  

 .47وهو م يد مح الاستهلاك ،يعية ب  في ااتمع التي يستطيع أن  

 :زيادم الإنتاج الحديي مح السلع واصدمات الإنتاجيةالاحتياجات و  -ج 
بشورية صوادرم عوح الطبيعوة الإنسوانية، بول هوي  التي تخص مجتمع الاسوتهلاك ليسوت احتياجوات   الاحتياجات   ن  إو 

موح  متشبعها كميوة محودد فحاجة الإنسان إلى الطعام مثلار  ة؛أولي مح صنع مجتمع الاستهلاك نفس ، أ ا ليست احتياجات  
 ، فعلوتح الورغم موح أن  عديودم ويتحوون للمجوان الرمو يي  وأشوكالار  ايتخوت صوورر  الطعام في ااتموع الاسوتهلاكيي  الطعام، إلا أن  
إلى  هت  الاحتياجات ويرجوع هوتا التنووع   في السلع التي تشبع هائلار  اإلا أننا يد تنوعر  مالإنسان ا ساسية محدد احتياجات  

هائوول موووح السوولع الووتي تشوووبع حاجووة واحووودم،  أخووورع ثانويووة بمجوورد إنتاجووو  لكوومي  لووق احتياجووات  مجتمووع الاسووتهلاك الوووتي ي
أخوورع  خلووق احتياجووات   أدنى يكتفووي بوو  ويشووبع احتياجاتوو  ا وليووة مووح خلالوو ، ولكووح ااتمووع الاسووتهلاكي   فللإنسووان حوود  

لى موالا إو  ،أخورع منهوا توؤدي بو  إلى احتياجوات   ةع الفورد حاجوشوب  ي   ترفيهية ورم ية لا  كوح إشوباعها، ذلوك  نو  بمجورد أن  
فالسلع تستهلك  ؛بل عح طريق قيم تبادلية ة،تشبع عح طريق قيم استعمالي والسبب في ذلك أ ا ليست احتياجات   ؛ اية

 ؛ديو ل ةأوليو أو صوورم معينوة عنود الآخوريح، لا بموا تشوبع  موح احتياجوات   أو و وع اجتمواعيي  ةلما تضفي  علتح المرء مح مكانو
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فوالنمو المت ايود للمجتموع هوو  ،بل هي احتياجات نظوام، هوي احتياجوات النموو ،أفراد هنا ليست احتياجات   فالاحتياجات  
 .أفراد ها باعتبارها احتياجات  تخفي نفس   ةالتي يفرل احتياجات معين

الاحتياجوات ، و  يواراتبوالتوازن بو  اص امعينرو زيادتو  لا تتضومح زيوادم الاحتياجوات وحسوب، واخوتلالار  ن  بكذلك 
وهووتا بالتحديوود مووا يووراهح عليوو  . زيووادم هووتا الاخووتلان بالووتات بوو  تطووور الاحتياجووات وتطووور الإنتاجيووة ابوول يتضوومح أيضروو

حالووة ا زمووة تووكتي ومووح هنووا . الاحتياجووات، ويصوول بووتلك إلى التنوواقض المووتكورو  النظووام مووح خوولان التفوواوت بوو  اصيووارات
 .إلى حد القطيعة والتناقض اتؤدي أيضر  بال يادم، والتي  كنها أن   اوذاتي   االمرتبطة وظيفي  و  الكامنة

، نع  بتلك التبايح (الحاسم)وزيادم الإنتاج يع  تسليط الضوء علتح المتغير الوسيط  مجابهة زيادم الاحتياجات   إن  

، 48علتح الوجاهوة تصاعد للطلب الاجتماعيي مح تحديد العلاقة ب  التبايح المتصاعد للمنتوجات والتبايح الم حيي لامناص  
وهوو  ،، دون النظوام الإنتواجيي ثمرم الإنتاج، حيي لا  كح وجود عودد كبوير موح الاحتياجوات   وفي الواقع تكون الاحتياجات  

و المنشيخت إذ   يقصد أن    اة، وتاليرووسوائل ا حيواء، لجعلهوا مقبولو   كول  تنتج هت  الموواد أو اصودمات، إطوا تنوتج في الوقوت نفس 
بك ا متعلقة  االاحتياجات توصف مسبقر  ك أن  لهنا يد ثغرم نفسية خطيرم، ذ. هاتنتج في العمق الاحتياجات المتطابقة مع

تا الغوورل أو ذاك، وفي العموووق لا تكووون نفسوووية المسوووتهلك إلا هوووبووا غرال المتناهيوووة، فلوويس هنووواك حاجووة إلى  اوثيقرووو اتعلقروو
 هنوواك إسووتراتيجية معقوودم وكاملووة، مووح الطووراز النفسوويي  يوود أن   لاصووة علووتح الصووعيد العملوويي  ووحية أو قائمووة مبيعووات، واص

 . التي تقوم باختراق إستراتيجية الإنتاج والاجتماعيي 
 هووو ثموورم النظووام الإنتوواجيي  نظووام الاحتياجووات   ن  إ، بوول (الاحتياجووات هووي ثموورم الإنتوواج) ومووا هووو صووحيح لوويس أن  

الاحتياجوات لا يجوري إنتاجهوا حاجوة حاجوة، علوتح علاقوة متطابقوة  ، نقصد بنظام الاحتياجات أن  اامر وهتا ا مر  تلف تم
 بهتا المعى  كح القون إن  . في الإطار ا عم للقوم المنتجة مع ا غرال، بل يجري إنتاجها كقوم استهلاكية، كاستعداد كليي 

، أن  ينفي نظوام الاسوتمتاع، و ول نظام الاستمتاع بالمعى الحقيقيي ( لا يع )البنية التقنية توسع إمبراطوريتها، فنظام الإنتاج 

 49.محل  مح خلان إعادم تنظيم منظومة القوع المنتجة برمتها

 .السعادم والمساوام في مجتمع الاستهلاك -د 
السوعادم هوي علاموة  ن  إحيوي  ؛بالمسواوام اأصوبح مرتبطرو مفهوم السعادم في ااتمع الاستهلاكيي  أن   بودريلاريرع 

قواس في ت   ن  قابلوة  تكوون  أي   ؛تخضوع للقيواس  سوطورم المسواوام يجوب أن   ةالمساوام ومقياسها، ولكي تكون السعادم حامل
تووترجم المسوواوام إلى مفهوووم السووعادم في  أن   مووح المنطقوويي  ،وعليوو . تتحووون إلى رفاهيووة ، يجووب أن  وعلامووات   صووورم مو وووعات  

 .والرفاهية علامة علتح المساوام ،لي  تصبح السعادم علامة علتح الرفاهيةمجتمع الاستهلاك، وع
بول  ،فورد إلى تحقيقهوا  جول نفسو  لودع كولي  تكتيو  موح نو وع طبيعويي  القوم الفكريوة لمفهووم السوعادم لا أن   والحقيقة  

 كول    إن  . لمسواوام في ااتمعوات الحديثوةد أسطورم امح كون أسطورم السعادم هي التي تستجمع و سي  اواجتماعي   اتكتي  تاريي  
منوت الثوورم الصوناعية وثوورات القورن التاسوع عشور، قود اسوتقر في  الوتي أ وفتح هوت  ا سوطورم   والاجتمواعيي  الهوس السياسويي 

                           
48 -Ibid. pp 65- 69. 
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هووت  الوظووائف ا يديولوجيووة تفضووي إلى عواقووب مهمووة مووح حيووي مضوومو ا  ن   فوو ؛للسووعادم هووت  الدلالووة وبمووا أن   ،السووعادم
ة قابلوووة للقيووواس يوووتكوووون الرفاه ، ويجوووب أن  (تكوووون السوووعادم قابلوووة للقيووواس حوووتى تكوووون أسوووطورم للمسووواوام حيوووي لابووود أن  )

 . با غرال وبالعلامات  
الن وع الدائب في ااتمعات الد قراطية نحو الم يد مح الرفاهة،  ن  إ :(Tocqueville)توكفيل كما كان يقون 

فالسووعادم بوصووفها متعووة كليووة أو داخليووة، هووي السووعادم  ؛ة ومسوواوامر بوو  جميووع ا و وواعل و وواع الاجتماعيوو بوصووف  حوولار 
تظهرهووا لعيووون الآخووريح ولعيوننووا، هووت  السووعادم الووتي لا تحتوواج إلى أدلووة مطوورودم  الووتي مووح شووك ا أن   المسووتقلة عووح العلامووات  

 ؛، بمقتضوتح ذلوك(للتمواي )للمسواوام أو هي شرس   كيي السعادم في ااتمع الاستهلا  ، حيي إن  مح المثان الاستهلاكيي  امسبقر 
عيد  ما تكون عح كلي  عد  ب  أبهتا المعى لا ت ان السعادم . مح زوايا أو معايير منظورم اعلتح نفسها بنفسها دومر  فالسعادم تدن  

لوووو  حقووووق الإنسوووان ، ماداموووت تتغوووتع موووح شووورس المسووواوام، وترتكووو  علوووتح المبووواد  الفرديوووة، المعووو زم ب(احتفوووان جمووواعيي )أو 
 . بحق  في السعادم( فرد لكلي ) والمواطح، التي تعترف صراحة

مسوواوام القوودرات والمسووؤوليات والفوورص الاجتماعيووة  ،مووح مسوواوام حقيقيووة، واقعيووة وبهوتا يتحووون المبوودأ الوود قراطي  
وللسوعادم، إ وا  ع للنجوا  الاجتمواعيي ، إلى مساوام أمام الغرل والعلامات البينية ا خر (بالمعى الكامل للكلمة)والسعادم 

فيمووا  ، والووتي تلوىاتمامرو ةلكنهووا شوكلي اد قراطيوة الموقووف، المقوورر، د قراطيوة التلف يووون، السويارم، الد قراطيوة الملموسووة ظاهري و
دمجان في ل خوورع، وتنوو اكوول واحوودم منهمووا تشووكل قناعروو. يتعوودع التناقضووات والتباينووات الاجتماعيووة الد قراطيووة الشووكلية

 .52أيديولوجية د قراطية شاملة، تخفي الد قراطية الغائبة والمساوام التي لا  كح اكتشافها
 العلامات والرموز والاستهلاك في العاس الواقعيي  -ه 

حيوي  ؛الايدولوجيات قد وصلت إلى  ايتهوا المنطقيوة يكشف عح أن   للمجتمع الاستهلاكيي  بودريلارتحليل  ن  إ
 ؛يودولوجياوتم تعمويم ا  ،عوح المودلون مسوتقلار  محل الواقوع نفسو ، وبوتلك أصوبح الودان   ت  والرموز قد حل   علامات  ال يرع أن  
وسائل  ن  إكما . ستهلك باعتبارها علامات  ت   :أي   ؛بل لما لها مح قيمة رم ية ،ستهلك لا لما تسد  مح احتياجاتفالسلع ت  

يشوير  فلوم يعود الودان  . عوح الواقوع الحقيقويي  بوديلار  اثانيرو اوبتلك صنعت واقعرو ؛والرموز ل لنا إلا العلامات  د تنق  الإعلام س تع  
علامووة لعلامووة أخوورع، وتم إخووراج الواقووع مووح هووت   بوول أصووبحت   ،إلى موودلون معوو ، وس تعوود العلامووة علامووة لشوويء واقعوويي 

 .51العلاقة الجديدم
محول بعضوها   ول العلاموات   ااتموع الاسوتهلاكي   أن  يكشوف عوح  بودريلارتحليل  نرع أن   ،وعلتح أساس ما سبق

ينظور إلى هوت  العمليوة الجديودم  بوودريلار ، وعليو  نورع أن  الحقيقيي  يءبرموز في غياب الواقع أو الش االبعض، ويستبدن رموزر 
هووو المتمثوول في إخووراج وظهووور لنوووع جديوود و  ،يوودولوجيا تلووك الووتي تحوول العلامووة محوول الواقووععلوتح أ ووا  ايووة لنوووع معوو  مووح ا 
 .والرموز الواقع لتات  مح لعبة العلامات  
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إلى النظوووام  الإنتووواجيي  التغوووير موووح النظوووام الاجتمووواعيي  تكنولوجيوووا المعلوموووات هوووي محوووور   أن   بوووودريلاروبوووتلك يووورع 
 تاطيقية بولا عموق، كموا أن  ، عاس ما بعد الحداثة، هلوسوة اسواوهمي   ار الصور والرموز عالم التي يشكل في  فيضان   الاجتماعيي 

 نظريوووووووة السووووووولعنةسووووووويطرم القيموووووووة التبادليوووووووة أدت إلى محوووووووو ذاكووووووورم القيموووووووة الاسوووووووتعمالية الحقيقيوووووووة للسووووووولعة، كموووووووا تسوووووووتل م 
(Commoditization theory)  جول أموح  االتناون النشوط للرمووز، حيوي يجتموع الرمو  والسولعة معرو بودريلارعند

 ،وبالتال. ممي م للسلعة قادرم علتح عمل الدعاية المتحررم مح المو وع صبح الرموز كعلامات  إيجاد العلامة الممي م للسلعة، وت
وينتقول موح التككيود علوتح الموادم إلى التككيود علوتح الثقافوة،  ،يبتعد عح نظريوة مواركس الماديوة بودريلارمنطق السلعة عند  ن   ف

أو بوو  الصووورم  ،لإعوولام  حووو التمييوو  بوو  الواقووع واصيووانفيضووان الصووور والرموووز والتصوونعات خوولان وسووائل ا وهووو يوورع أن  
وتصوبح العلاقوات الاجتماعيوة  ،وتصوبح الحيوام الاجتماعيوة غوير منظموة ،اثقافي و امجتمعرو والواقع، ويصبح ااتمع الاستهلاكي  

 .52بى علتح مباد  أو قواعد ثابتةولا ت   ،أكثر تحولار 
 .لاستهلاكل بطاقة الائتمان والتدريب الاجتماعيي  -و 

ر بقضوية الائتموان في مرحلوة مبكورم موح تطوور الائتموان الحديثوة، وخاصوة بطاقوة الائتموان حيوي تبص   بودريلار إن  
الم دهور، وكوان ذلوك عنودما كوان يكتوب كتابو  في أواخور  نظام الائتمان هو الجانب الرئيس مح ااتمع الاسوتهلاكيي  رأع أن  
بهووت  المسووكلة في وقووت  بووودريلاراقووة الائتمووان في مراحلهووا ا ولى، وهكووتا اهووتم في ذلووك الوقووت كانووت صووناعة بط ،1962
وربطها مع ااتمع الاستهلاكيي  ،مبكر

53. 
 وأن   ،(المتدرب علتح الاستهلاك)هو ذلك ااتمع المتعلم للاستهلاك  ااتمع الاستهلاكي   أن   بودريلاربحيي يرع 
والتي ستعيد الهيكلة  ،دد التنشئة الاجتماعية المتصلة بظهور قوع إنتاجية جديدمتح( بطاقات الائتمان)هناك طريقة جديدم 

لموح عاشووا في  ةللنظم الاقتصادية ذات الإنتاجية العالية، والتي سيكون لهوا دور رئويس في كونو  وسويلة تووفير اقتصوادية قصوري
 ،مموونهج اقتصووادي   اجتموواعي   واقووع هووو توودريب  فالائتمووان في ال ؛عصور الكفوواف وس يتحوورروا بعوود مووح الطوورق القد ووة للادخووار

فهووو مووا يعووادن  ،للابتوو از انوو  يكووون نقيضروو وبالتووال ف ؛ويسووهل عمليووة الوصووون إلى الثووراء ،د فكوورم مثاليووة للإشووباعع وووبووتلك يو  
رغووم  ،ييلتنظوويم الطلووب لودع المسووتهلك  في ااتمووع الحوود ةوبالتووال يكووون عمليووة تكتيكيوة تعليميووة قصووري ،الإرشواد الموونظم

 . 54تكثيرها علتح ج ئيات مي انيات الإنفاق
 .(ثقافة الاستهلاك وما بعد الحداثة) نظرية فيزرستون: اثالثً 

اهتم مايك في رستون بالعلاقة ب  ثقافة الاستهلاك وما بعد الحداثة، والعلاقة ب  الثقافة والاقتصاد والتكنولوجيا 
  .للمدن والتطور الحضريي  ورأس المان الاقتصاديي  والسياسة، والعلاقة ب  رأس المان الثقافيي 

د حيي جس   ،ويرع أن  يكون في ثقافة الاستهلاك المعاصرم فردية التوق والإحساس بالتات النمطية للمستهلك
اهي مو واختيار أيام الراحوة ،والمن ن والسيارم ،ككل والمشربالموما يفضل  مح  ،وقضاء وقت الفرام  ،وحديث ،وملابس  ،المرء

                           
52 -Ibid. p 155. 

53 -Ibid. p 2. 

54 -Ibid. p 82. 

o b e i k a n d l . c o m



 34 

وإطوا بوجوود أطواس كثوويرم  ،مؤشورات لفرديوة الوتوق والإحسوواس بونمط حيوام المسوتهلك، ولكووح لا كوح القوون بوجوود طووطإلا 
، فهنواك أصوبح معتودع عليو  فالتمسك بقواعود الونمط ؛  اصاصفرد ليجسد مح خلالها ذوق   لكلي  ومتعددم توجد اختيارات  

حيام جماعات أخرع  اوزتها  أطاس   نحو مجتمع غير مستقر تتبى في  جماعات    د التوحد والنظامية، ذلك أننا نتحرك حرب  
أو  ،تكون ثابتوة سة علتح وفرم الصور والمعلومات، والتي لا  كح أن  الحركة نحو ثقافة ما بعد الحداثة، ثقافة الاستهلاك المؤس  

 55.ثابت في نسق اجتماعيي  اهرمي   امرتبة ترتيبر 

ويهووتم في رسووتون بالوسووطاء الثقووافي  الجوودد   ،56بثقافووة الاسووتهلاك في أواخوور السووبعينيات بدايووة اهتماموو  توكانوو

  ،57التيح هم مفتونون بالهوية والمظهر وطط الحيام، ويفضولون التميو  والاخوتلاف ،فئات الطبقة الوسطتح الجديدم عحد ك
مووا بعوود الحووديي، كمووا يبحووي التغوويرات في  تغيرهووا إلىو  الحيووام وثقافووات الموودن كموا يبحووي في رسووتون عووح التحووون في أطوواس

وإلى  ،ا بنية الاجتماعية، واستغلان ا سواق الجديدم وتطويرها، وإعطاء دور للممول  والناقل  للسلع الثقافية والمعلومات  
والمراكوو   يسوتمد منو  الإشوباع، مثلموا  ودث في المنت هوات السوياحية، االطورق الوتي يكوون فيهوا فيضوان الصوور الثقافيوة مصوودرر 

 .58والمتاحف، وتطوير ا سواق والمراك  التجارية ااددم،
للنمو الكبير للمشكلات التي تواجو  محاولوة فهوم ثقافوة الاسوتهلاك، والحاجوة  وكان اهتمام  لما بعد الحداثة نتيجةر 

 . حيوآخر  بودريلارو  بواسطة بيل وجيمسون ،لاستكشاف عمل الروابط المباشرم ب  ثقافة الاستهلاك وما بعد الحداثة
بواسوووطة الفنووووان ، والمفكووووريح، فقووووط لوووويس بوصوووفها حركووووة ثقافيووووة وجووودت  ،كموووا حوووواون بحوووي مووووا بعوووود الحداثوووة

في كيفيووووووووة ارتبوووووووواس هووووووووتا المعووووووووى المحوووووووودد لمووووووووا بعوووووووود الحداثووووووووة  اوالاختصاصووووووووي  الثقووووووووافي  الآخووووووووريح، ولكنوووووووو  بحووووووووي أيضروووووووو
Postmodernism اصوووبرات اليوميوووة والممارسوووات الوووتي  كوووح اعتبارهوووا موووا بعووود  للتغووويرات الثقافيوووة الواسوووعة الم عوموووة في

 .59الحداثة
 .المسلمات التي ارتكزت عليها نظرية فيزرستون 

 .62نتج عن  ظهور ثقافة الاستهلاك الرأسمالي  اتساع الإنتاج السلعيي  -أ   
 .اعية ا تحدد العلاقات الاجتمإطرق استخدام السلع هي التي تحدد الحالة الطبقية، كما  -ب 
 .61تستخدم ثقافة الاستهلاك الصور وا غاني والسلع الرم ية التي تستدعي ا حلام والرغبات -ج 
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 .مفاهيم النظرية -2
 ما بعد الحداثة :Postmodernism 

علوتح معوى مصووطلح موا بعوود الحداثوة ومشوتقات ، مووا بعود الحووديي وموا بعوود  نوو  لايوجود اتفوواق  أيشوير في رسوتون إلى 
وبطريقوة قابلوة لتبوديل مصوطلح بوكخر،  ،ستخدم هت  المصطلحات بشكل في  خلطت  ما  اوغالبر . نةالتحديي وما بعد الحدث

 Post التنوواقض مووع الحووديي، وهووتا مووا يجعوول مووا بعوود الحداثووةالنقوود و تشووير إلى ( Post)مووا بعوود  ويعتووبر في رسووتون أن  
Moderinsm   62الحوديي، ويناقضوها فوترم   اير تمامروجديود يغوا لكنو  يشوير إلى كول اجتمواعي   ،غير محدد امصطلح نسبي .

توودن مووا بعوود الحداثووة علووتح تحووون الواقووع إلى صووور و وو ؤ الوقووت في عوورل دائووم، فا علووتح مسووتوع اصووبرات الثقافيووة اليوميووة أم وو

 .63لتلك ثقافة ما بعد الحداثة هي ثقافة التنوع والتعدد والتغاير والتصنعات، وفقدان الدلالة أو فقدان المعى
 ستاطيقيةالبهجة الا :Albahjhalastatiqih 
قصد بهوا بهجوة الاسوتهلاك الانفعاليوة أو العاطفيوة والوتي فيهوا تصوبح ا حولام والرغبوات معروفوة بالصوورم الثقافيوة ي  

تع  : طيقاافالاست. 64متنوعة مح الإثارم الجسدية المباشرم الاستهلاكية وأماكح أو محلات معينة للاستهلاك، تنتج أشكالار 
تثوووير في ا فوووراد و  ،وفلسوووفة الجموووان المتمثلوووة في الفوووح والقووويم الفنيوووة الوووتي تحكوووم التعبوووير الفووو   ( aesthetics)ان علوووم الجمووو
 . بالجمان الإحساس  
 منطق الاستهلاك :The logic of consumption 

الاجتماعية،  ات  ستخدم فيها عادم السلع لتميي  أو تحديد حدود العلاقالتي ت   ايشير إلى الطرق المستقرم اجتماعي  
واستهلاك السلع بشكل مباشر يفي المدع الواسع للسلع التي تستهلك أو يتم ابتياعها عندما يتخلل لحظات الوقت الحور 

وقوت الفورام، وهوي  إلى التفرقوة بو  نشواطات   ابتياع السلع أكثور وأكثور والوتي تشومل المحافظوة علوتح نشواطات الوروت  اليووميي 
، (والثلاجوات   العربوات  ) التفرقة ب  استهلاك السلع المعمرم التي نستخدمها في الإعاشة والراحة مثل إلى الحاجة   اتخفي أيضر 

بالتناسوب موع تغوير ا جور  (الطعام والشراب والملابس والمصنوعات ومنتجات العناية بالجسود) واستهلاك السلع غير المعمرم

 .65، وما ينفق مح الدخل علتح كل قطاعالإ افيي 

 .فيزرستونمايك التي اهتم بها  القضايا -3
 .إنتاج السلع الرأسمالية ودعم وسائل الإعلام والإعلان لثقافة الاستهلاك -أ 

الكبير للثقافوة الماديوة، في  التي رفع التراكم   الرأسمالي  ثقافة الاستهلاك وجدت بمقتضتح اتساع الإنتاج السلعيي  إن  
الاسوتهلاكية في  عوح قفو م في طوو وقوت الفورام والنشواطات   ك، وهتا نواتج  وأماكح البيع والاستهلا شكل السلع الاستهلاكية
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وبنواء ا سووواق الجديوودم وتربيووة  إلى المسوواوام العريضوة بوو  البشوور،ي ااتمعوات الغربيووة المعاصوورم الوتي ترحووب بهووا باعتبارهوا تووؤد
انتصوووار القيموووة التبادليوووة للسووولع  وهوووتا موووا أدع إلى ؛العاموووة عوووح طريوووق وسوووائل الإعووولام والإعلانوووات ليصوووبحوا مسوووتهلك 

الرواسب الثقافية التقليدية  التقاليد الثقافية، وتدمير كلي  ن كلي جوانب الحيام، وأفضتح ذلك إلى تحو   والعقلانية الاداتية في كلي 
؛ كما (ما بعد الثقافة) أو( ثقافةلا)داتية يشار إليها بوصفها العقلانية ا والثقافية الرفيعة، وأصبحت ثقافة القيمة التبادلية و 

 .سيطرم القيمة التبادلية أدت إلى محو ذاكرم القيمة الاستعمالية الحقيقية للسلعة ن  إ
شوباعاتهم خولان إإنتاج هو الاستهلاك، وعند ا فوراد أقصوتح  فمح منظور الاقتصادي  الكلاسيكي  مو وع كلي 

بعض الماركسي  الجدد في القرن العشريح يعتبر هوتا التطوور منوتج لتلك مح منظور  ؛ا مح المدع الواسع للسلعالابتياع دائمر 
خاصة بعد تلقي التكييد أو الدعم مح الإدارم العلمية  واتساع الإنتاج الرأسمالي  الفرص العظيمة للتحكم وممارسة الاستهلاك،

ليصووبحوا مسووتهلك   ؛لعامووةحووون تحووون القوورن، والتمسووك بضوورورم بنوواء ا سووواق الجديوودم وتربيووة ا ((Fordism الفورديووة
ولوووتلك تصوووبح السووولع حووورم وتقبووول المووودع الواسوووع للوووروابط الثقافيوووة والصوووور  خووولان الإعلانوووات ووسوووائل الإعووولام ا خووورع،

 وصووور الرغبووة، والصووور المتلاحقووة صووور الرومانسووية وصووور غريبووة، ا علووتح عموول هووتا،ويكووون الإعوولان خاصووة قووادرر  اصادعووة،
  66.والحيام الطيبة ،وصور التقدم العلميي  والمشاركة، يازوصور الجمان، وصور الإ

 : تعدد أشكان وصور الاستهلاك، وتع ي  الاختلاف والتماي  في المكانات وا و اع الطبقية -ب 
علوتح هودم  للسولع القودرم   ن  إطرق استخدام السلع لها دلالتها علتح الاختلافات الاجتماعية، كموا  حيي يرع أن  
فضوليات طوط الحيوام أو  بو  ا شوخاص وا شوياء؛ لوتلك فالاسوتهلاك تفكيك الوروابط المسوتقرم طوويلار الحدود الاجتماعية، و 

عتبر السلع التي تحدد الحالة الاجتماعية وت   .نا اصاص وتصنف  بالنسبة للآخريحتتضمح أحكام تفرقة وأحكام تميي  تحدد ذوق
جول إعوادم تكسوويس أتح ااتموع السولع المعلوماتيوة موح ح في أعلونسوبية، ويسوتثمر الوتي في الوصوون إلى أعلوتح ااتموع هوي سولع  

مسووافة اجتماعيووة، ومووح هنووا تكووون أهميووة معرفووة السوولع الجديوودم وقيمتهووا الثقافيووة والاجتماعيووة، وكيفيووة اسووتخدامها بشووكل 

 عهم في جل و أاستهلاك السلع هي مح  الطرق التي يستخدم بها الناس   ، كما يرع مايك في رستون أن  67مناسب صحيح
الاتسوواع في ااووان  ن  إجوول الوصووون إلى امتيووازات، كمووا أأو مووح  ،خلووق روابووط وصوولات اجتماعيووةو  أمواكح اجتماعيووة معينووة،

بل إلى الطرق التي يكون فيها فيضان الصور الثقافية  ،إل السوق المتسع للسلع الثقافية والمعلومات فحسب لا يشير الثقافيي 
والسووياحة والمراكوو  ااووددم، والمتوواحف وا روقووة الووتي تقوودم الطعووام  ثلمووا  وودث في المنت هووات  مصوودر يسووتمد منووة الإشووباع، م

 .68وتطوير ا سواق والمراك  التجارية ا في الفنون السمعية،لل ائريح،وتتاجر قانوني  
كووام فضووليات طووط الحيووام تتضوومح أحكووام تفرقووة أو أحكووام تمييوو ، وهووي تحوودد في الوقووت نفسوو  أحأفالاسووتهلاك و 

فضوووليات أوتووورتبط مجموعوووات أو صوووور معينوووة للوووتوق، و . بالنسوووبة للآخوووريح ةذوقنوووا اصووواص وترجوووع إليهوووا إمكانيوووات تصووونيفي
الاسووتهلاك، وممارسووات طووط الحيووام بمهووح محووددم وتقسوويمات أو فئووات طبقيووة  عوول مووح الممكووح تخطوويط عوواس الووتوق وطووط 
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الدرجات والمصنفة بشكل جميل والوتي تعمول في مجتموع معو  وفي مو ووع الحيام، بنقائض  المركبة، والتماي ات المرتبة حسب 
معودن إنتواج السولع  مع  في التاريخ، فالعامل الوحيد المهم في تكثير استخدام السولع المنتجوة في ااتمعوات الرأسماليوة هوو أن  

يوة في الوصوون إلى أعلوتح ااتموع هوي فالسولع الوتي تحودد الحالوة الاجتماع ؛الجديدم يع  الصراع للحصون علتح مكانة للسولع
 .سلعة نسبية

في هووتا السووياق تصووبح المعرفووة مهمووة، معرفووة السوولع الجديوودم وقيمتهووا الثقافيووة والاجتماعيووة، وكيفيووة اسووتخدامها 
بشكل مناسب، فهت  هي القضية خاصة عند الجماعات الطموحة التي تتبى أسلوب التعلم نحوو الاسوتهلاك وتهوتيب طوط 

مثول الطبقوة الوسوطتح الجديودم، الطبقوة العاملوة الجديودم، والطبقوة الثريوة الجديودم أو  جل هت  الجماعوات  أيكون مح الحيام، و 
مشووكلات التضووخم النا ووة عووح العوورل ال ائوود والتووداون السووريع للسوولع الرم يووة  أن   ايكووون وا ووحر  ويجووب أن  . الطبقووة العليووا

وفي سوياق تيخكول أو  ،سوتخدمة كرمووز للحالوة الاجتماعيوةقوراءم السولع الموالسلع الاستهلاكية فيها خطر يهدد القدرم علوتح 
 . 69تفتيت دولة ااتمع المترابطة كج ء مح عملية تكوكب ا سواق والثقافة

 :الفح وجمالية الحيام اليومية، وتع ي  ثقافة الاستهلاك -ج 
ة الحيام اليومية إلى مشروع تحون الحيام حيي تشير جمالي ،يقصد بها في رستون إزالة الحد ب  الفح والحيام اليومية 
، اتكون فن و شيء، حتى السلع الاستهلاكية  كح أن   مكان وفي أيي  الفح  كح أن يوجد في أيي  ، وافترال أن  إلى عمل ف ي 

الاسووتاطيقية ، حيووي أصووبح التركيوو  المعاصوور علووتح الحيووام وتشووير جماليووة الحيووام اليوميووة إلى مشووروع تحووون الحيووام إلى عموول فوو ي 
لثقافوة الاسوتهلاك، ولوتلك س  ا، فبناء أطاس حيام متميو م أصوبح محوورر وتتبع ا ذواق الجديدم المرتبطة بالاستهلاك الجماهيريي 

يضووع للفووح ويصووبح  وأصووبح كوول شوويء في الواقووع اليوووميي  ،بوول دخوول في الإنتوواج وإعووادم الإنتوواج ،منفصوولار  ايعوود الفووح واقعروو
مكوان هلوسوة جماليوة تمحوي التنواقض  في جملتو  بعود التصونيع للواقعيوة المفرطوة، ونعوية في كولي  اقع اليوومي  ويؤسس الو . اجمالي  

 .72ب  الواقع واصيان
الاتسوواع في ااووان الثقووافي لا يشووير إلى السوووق المتسووع للسوووق الثقافيووة والمعلومووات  كمووا يوورع مايووك في رسووتون أن  

يسوتمد منو  الإشوباع، مثول موا  ودث في المنت هوات  افيضوان الصوور الثقافيوة مصودرر بل إلى الطرق الوتي يكوون فيهوا  ،فحسب
، الاسووتنفاذ (التوودمير)الاسووتخدام المبكوور لمصووطلح الاسووتهلاك يعوو   والمراكوو  التجاريووة الجديوودم وا سووواق العالميووة، بمعووى أن  

وجود مفارقة في تككيد أو تفخيم  –فراس وإسراف كتبتير وإ  –بهتا المعى  ثل الاستهلاك . بالاستعمان والتبتير والإسراف
ومعووى القيمووة الاقتصووادية . وحالووة ااتمعووات الاشووتراكية الووتي تسوويطر بوجوو  مووا علووتح الإنتوواج وتحاصوور  إنتوواج المنووتج الرأسمووالي 

ت  العمليوة وسووف توؤدي هو ،بوصفها مرتبطة بالندرم،  عل النظوام يكورس التضوحيات الضورورية في دفوع الوتراكم في الإنتواج
علووتح النوودرم، وعنوودما  تمووع احتياجووات المسووتهلك وسووعادت  تكووون لديوو  صووورم ثقافيووة قويووة، حيووي تقوودم  اإلى التغلووب  ائيروو

الصور المتداولة للاستهلاك صور خيارات البهجة والرغبة والاستهلاك ك فراس وإسراف وتبتير وفو تح أو عدم نظام، حيي 
وتلوك الصوور وا مواكح أو المحولات تفضول . ستهلاك التي توافق علتح بهجة أو لوتم الإفوراستنتج الرأسمالية الصور وأماكح الا
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غووير الوا ووح بوو  الفووح والحيووام اليوميووة مووح خوولان الإصوورار أو المثووابرم علووتح نقوول العناصوور الكرنفاليووة القائمووة إلى  الحوود   اأيضروو
والحوودائق والمخووازن التجاريووة الكبوويرم ودكوواك  البيووع  محوولات معينووة للاسووتهلاك مثوول منتجعووات الرائحووة، والملاعووب الريا ووية

ا في شكل مشواهد أو منواظر م  إبواسطة الدولة والشركات،  اونقلها ودمجها في الاستهلاك وا حر  ،بالتج ئة والمراك  التجارية
 .ا عند الإدارم العليا أو فئة موظفي القمةم  إلها اعتبارها وأهميتها عند جمهور العامة الكبير، و 

ا سوووواق المحليوووة نكخوووت مثوووان المعوووارل أو ا سوووواق الدوليوووة، الوووتي تنعقووود موووح زموووح طويووول ولهوووا دور مووو دوج، مثووول ل
 ا س تكح أماكح فقط لتبديل السلع ولكنهوا تسوتل م عورل السولع ا جنبيوة والمسوتوردم موح أجو اء  تلفوة إ :وأماكح البهجة

وو وع ا شوياء الغريبوة  ة الوتي تقودم المعوارل الدوريوة في مشوهد خيوالي مح العاس في أجواء مفرحة ومبهجة، ومثل خبرم المدين
إلى جنووووب، واخووووتلاس الحوووودود والانغمووووار في ملحمووووة مووووح ا صوووووات الغريبووووة والحركووووات والصووووور والنوووواس  اغووووير المكلوفووووة جنبروووو

 .والحيوانات وا شياء
عمليووات التصوونيع الجديوودم الفرصووة للفووح وأصووبحت الحيووام اليوميووة في الموودن الكبوويرم جماليووة أو اسووتاطيقية، وتقوودم 
 لإنتواج منظور خلوويي  والعورل التجواريي  للتغيير في الصناعة التي رأت توسيع المهح في الإعلان والتسويق والتصميم الصوناعيي 

لات ثقافة الاستهلاك سطحية بلا عمق، حيي الفح والواقوع  وولان ا مواكح والمحو ن  أومح هنا نرع . جديد جمالي  حضريي 
   .71إلى هلوسة جمالية حقيقية

 :مقترح لدراسة التحولات الاقتصادية وثقافة الاستهلاك في ليبيا إطار نظري  : ارابعً 
التي يوج  مو وع الدراسة،  حاولت الدراسة مح خلان تناولها للتصورات النظرية السابقة تطوير الإطار النظريي 

لاقووة بوو  التحووولات الاقتصووادية وثقافووة الاسووتهلاك، وهووتا مووح خوولان الدراسووة تهوودف إلى الكشووف عووح الع مووح منطلووق أن  
تناون التحولات الاقتصادية، وتسليط الضوء علتح ما تقوم ب  تلك التحولات مح تكثير علتح الثقافة الاستهلاكية، والتي كان 

 .الاستهلاك علتح الثقافة المحلية مع بيان دور التحولات الاقتصادية في انتشار ثقافة لها تكثير سلب  
ااتموع الاسوتهلاكي  –التحوولي  )في نظرية  ، متمثلار ولقد خلصت الدراسة مح خلان استعرال الإطار النظريي 

تعتموود عليوو  الباحثووة في  ، إلى صووياغة إطووار تصوووريي (نظريووة ثقافووة الاسووتهلاك ومووا بعوود الحداثووة في رسووتون – بووودريلارلجووان 
مجموعوة موح المسولمات والمفواهيم ) والتوصول إلى العناصور التاليوة، (ثقافوة الاسوتهلاكالتحولات الاقتصادية و ) دراسة مو وع

، وسنحاون الاسوتفادم (التحولات الاقتصادية وثقافة الاستهلاك) :والقضايا المحددم للعلاقة ب  أهم متغيرات الدراسة وهي
اسوة، وتحديود الدراسوات السوابقة، الوتي سويتم للدر  مح تلك القضايا والافترا ات، للعمل علتح رسم تصنيف التراث النظوريي 

 :الاعتماد عليها في الفصل التال، فيما يلي
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 :تيحيي تم استخلاص تصور نظري مح ا طر النظرية للدراسة والتوصل إلى الآ
 :ماتالمسل   -1
 .امتباينر كونيا  االاقتصادية التي حدثت للاقتصاد جعلت من  اقتصادر  التحولات   إن   -أ 
المحليووة،  رت في الثقافوات  وهوي ثقافوة مسووتوردم عالميوة أث و ،الاقتصوادية انتشووار ثقافوة الاسوتهلاك حوولات  نوتج عوح الت -ب 

، وتتمثول هوت  الثقافوة في ثقافوة الاسوتهلاك هودريي  وسلوك استهلاكيي  ،وأدت إلى ظهور أطاس استهلاكية جديدم
 .72ة، وأنواع السلع وتعددها وما إلى ذلكالتي تقوم علتح خبرات الاستهلاك والسوق ومعرفة الماركات العالمي

في نظريتووو   بوووودريلار، كموووا أكووود علوووتح ذلوووك 73ظهووور أطووواس جديووودم للاسوووتهلاك نتيجوووة لاتسووواع الإنتووواج السوولعيي  -ج 
تطووير وتعودد  لهوت  السولع بمعوى زيادم الإنتاج وتطوير  ت يد مح الاحتياجوات   حيي رأع أن   ؛ااتمع الاستهلاكيي 

 .74اك الشعور بالحاجة لهت  السلعحتى يكون هن ؛السلع
 .تحولت القيم والمثل إلى قيم ومعايير استهلاكية -د 
 .75الحيام الواقعية للبشر العلامات والرموز حلت محل   -ه 
 .76الاجتماعية استخدام السلع أصبح هو التي  دد الحالة الطبقية والعلاقات  و  السلوك الاستهلاكي   -و 
 :المفاهيم -2

  ثقافة الاستهلاك(f consumptionCulture o.) 
هووي تلووك الجوانووب الثقافيووة المصوواحبة للعمليووة الاسووتهلاكية، أ ووا مجموعووة المعوواني والرموووز والصووور الووتي تصوواحب 

واصووبرم  هووي المعرفووة  اي .(77)العمليووة الاسووتهلاكية، والووتي تضووفي علووتح هووت  العمليووة معناهووا وتحقووق دلالاتهووا في الحيووام اليوميووة
وجودتهوا، ودلالتهوا الاجتماعيوة، وتظهور عنود  ،فوائدها وقيمتها، وأسعارها وكيفيوة التعامول معهواللسلع والمنتجات بكنواعها و 

 .(78)السوق ممارسة الاستهلاك، وفي الحديي والتفاعل مع جماعات  
  التحولات الاقتصادية(Economic transformations.) 

ود جغرافيووة،و ظهووور السوووق العالميووة الكونيووة،  تحووون الاقتصوواد مووح المحليووات إلى الاقتصوواد العووالمي الغووير محوودود بحوود
والتحون مح إنتاج السلع الاستعمالي  إلى السلع المعلوماتيوة وموا واكوب ذلوك في التحوون موح طوط التجوارم التقليديوة المرتبطوة 
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فية، بالإ وافة إلى ، والودفع بالبطاقوات الائتمانيوة المصور (79)بكماكح محددم إلى طط التجارم الالكترونية ، والتسوق الالكوتروني
 .(82)الاستثمارات والقرول والتسهيلات التي تقدمها المؤسسات المالية

 
 .  المتبايح  الاقتصاد الكوني(The differential global economy :) 

بو  ، والانودماج المت ايود المحلويي  د معدن طوها عح معودن طوو النواتج الإجموالي وت اي   ،ف التجارم العالميةتضاع   :بمعى
موووح العوامووول والوووتي منهوووا التكوووتلات  الشوووركات العالميوووة متعوووددم الجنسووويات وعوووابرم القوووارات، وقووود سووواعد علوووتح ذلوووك العديووود  

بو   تلوف البلودان موح حيوي مشواركتها في التحوون  اوا وحر  اهنواك تباينرو الاقتصادية الإقليمية، الاتفاقوات التجاريوة، إلا أن  
في العواس، حيوي يفوووق  والمعلوموواتيي  الودون المتقدمووة تسويطر علوتح عمليووات التودفق الإعلامويي ف ؛الجديود نحوو الاقتصواد العووالميي 

 .حجم التدفق في الا ا  المعاكس احجم التدفق مح الدون المتقدمة كثيرر 
 لمحلية الكونية الثقافة ا(Glocalization of culture:)  

وتصوبح طوذ قصد بهوا عولموة الثقافوة، الوتي يوراد لهوا أن  ي   ، ترتكو  في العقوون موح خولان الإعولام الوتي اوحيودر  افكري و اجر
، حيوووي تبووودأ الوودون الصوووغيرم بالتووودريج لفقوودان ثقافتهوووا المحليوووة الوووتي  البيووووت الفضووواء والووتي تقوووتحم بووودورها كوول   تبثوو  قنووووات  

 ؛فة العولمة زاهية ا لوان والارتقائية، عاج م أمام ثقاةهر الثقافة الوطنية في صورم باهتامت جت بالثقافة العالمية المستوردم، فتظ
دولوة  وطح وكلي  إلى أرجاء الكون، مح خلان عولمة الثقافة العالمية النافتم إلى داخل كلي  العالمي   وبتلك انتشر الفكر الثقافي  

  .81شعب وكلي 
 (: Needs)الاحتياجات 
، وهووو ن عووة (نوو  التحفيوو إ) طلووب القابوول للإشووباعبمعووى أ ووا ال ؛في السوولع اصاصووة بالغايووة الاسووتهلاكية هووي الرغبووة  

هوووت  الاحتياجوووات قووود تتغوووير وتتطوووور بتطوووور ال موووان والبيئوووة  ن  أو  ؛بمعوووى أ وووا الاحتياجوووات ا ساسوووية للفووورد وااتموووع. بشووورية
 .82وا حوان

  العلامات(rade markT :) 
الوتي تحملهوا  رمووز المميو م، والشوعارات  وال وهوي الإشوارات  . هي حقيقوة ا غورال والمنتوجوات( الماركات)العلامات 

 ودد  ارم ي و ا، ويكونون موح خلالهوا رصويدر اا غرال بمعى أ ا لغة أشب  بلغة الحيام اليومية، ياطب بها ا فراد بعضهم بعضر 
 .83مكانة ا فراد ومكانة تفاعلهم
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 :القضايا -3
 :وهي ،للدراسة يي توصلت الدراسة إلى أربع قضايا أساسية مستخلصة مح الإطار النظر 

 :  المحلية الكونية  الثقافة التحولات الاقتصادية المتمثلة في التجارم طورت  -أ 
الاقتصووووادية  ن العوووواس إلى منظومووووة مووووح العلاقووووات  في تحووووو   الووووتي حوووودثت للاقتصوووواد تبوووودو وا ووووحةر  التحووووولات   إن  

، الووتي تتبووادن فيوو  (المتبووادن المتبووايح بالاقتصوواد العووالميي )عوورف المتشووابكة، المعقوودم، الووتي لا تحوودها الحوودود الجغرافيووة، وهووتا مووا ي  
رؤوس ا مووووان، والعمالوووة، وظهوووور ا سوووواق العالميوووة في  تلوووف الووودون  واصووودمات، والمنتجوووات، و دون العووواس السووولع   جميوووع  

الاقتصوادية جعلوت  التحوولات   هوت علوتح التكنولوجيوا المعلوماتيوة والاتصوالية، و  المتقدمة والنامية، والتي يعتمود فيهوا الاقتصواد  
العالميووة  التحووولات   ن   وجوود حوودود جغرافيووة، وبهووتا فووتحيووي لا ؛بوو  جميووع دون العوواس متبووادلار  اكوكبي وو  امووح الاقتصوواد اقتصووادر 

، الووووتي توووكثر اقتصووووادها بهووووت  (الناميوووة)بووودأت في تووووان العووواس لوووودع الوووودون المتقدموووة حووووتى وصووولت إلى دون جنوووووب العوووواس 
لكترونيوة، موح حيوي ظهورت التجوارم الإ(. متبوادلار  اكوكبي و  ااقتصادر )الاقتصادية العالمية، التي جعلت مح الاقتصاد  التحولات  

. تبواع البيوع بكسولوب التج ئوة والتقسويطاكوتلك و  ،الائتمان التي تتم عبر الآلات التكنولوجية الحديثة خلان الدفع ببطاقات  
مموا أدع إلى  ؛ثقافة جديدم علتح الثقافوة المحليوةجديدم أدت إلى دخون  ثقافة   وبتلك لقد جاءت مع التحولات الاقتصادية

ثقافتنا المحلية إطا تم دمجها مع الثقافة  ظهور أطاس جديدم للاستهلاك، ولكح رغم تكثرنا بهت  الثقافة اصارجية إلا أ ا س تمح  
، العالميوةوا مثلة علوتح ذلوك ظهوور ا سوواق  ،ية للقومياتثقافة متعد المحلية، وأصبحت ثقافتنا خليط مح ثقافة كونية محلية

بكننوووا نحوووح الكووول يشوووارك في د ، والوكوووالات الدوليوووة المختلفوووة، والمؤسسوووات والمنظموووات العالميوووة، وبوووتلك يووووالقوووانون الووودولي 
لتووووكثر بهووووم وبثقافووووة في الموووودع المت ايوووود للاتصووووالات الثقافيووووة مووووع الآخووووريح، وا االكوكووووب الصووووغير نفسوووو ، وأننووووا نتشووووارك يومي وووو

التنميووة في الوودون  عيووق عمليووات  الووتي ي   التفوواخريي  الاسووتهلاك في تلووك الوودون المتقدمووة، لدرجووة ظهووور الاسووتهلاك الهوودريي 
 ،ؤ في الإنتوواجتكواف   دون أيي  ،والسولع وا جهو م المسوتوردم موح تلوك الودون علوتح اسوتهلاك المنتجوات   االناميوة الوتي تعتمود كلي و

 وظهووور أطوواس   ،سووبق يتضووح لنووا موودع إسووهام التحووولات الاقتصووادية في نشووكم وانتشووار ثقافووة الاسووتهلاك وعلووتح أسوواس مووا
 .84استهلاكية جديدم

 :في ااتمع والانتماء الطبقي  التبادلية الاحتياجات ا والقيم  -ب 
في مجووان  لكوي تودفعها للودخون ؛شخصويات ا فووراد في ااتمعوات الناميوة ثقافوة الاسوتهلاك صوياغة   تلقود أعواد 

للسوولع الووتي جوواءت نتيجووة تطوووير المنتجووات وتحووديثها وزيادتهووا  الاسووتهلاك المتواصوول، وذلووك مووح خوولان إنتوواج الاحتياجووات  
 ر النواس بالانتمواء لطبقووة معينوة موح خوولان اقتنائهوا لتلوك الاحتياجووات  شووع  ت   وتنوعهوا، وبالفعول أصووبحت تلوك الاحتياجوات  

وإطوا موح  ،بضورورم  الحاجوة لهوا تاستعمان السلع واصدمات والمنتجات الوتي ليسو وكتلك. 85حتى مح دون الاستفادم منها
جووول إقاموووة علاقوووات اجتماعيوووة، ويوووتم ذلوووك موووح خووولان أجووول الحصوووون في مقابلهوووا علوووتح مكانوووة اجتماعيوووة معينوووة، أو موووح أ

ام والتظاهر مح خلان طرق جل التمي  في أسلوب الحيأالاعتماد علتح طط أو منطق الاستهلاك المعتمد علي  في حياتهم مح 
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 وبالإ وافة إلى هوت  الاحتياجوات   ،في رسوتونو  بوودريلارموح  وهتا ما اتفق عليو  كول  . 86الاستهلاك أو السلوك الاستهلاكيي 
عح ثقافة الاستهلاك إعادم صياغة القيم السائدم في  االوهمية، التي هي الاحتياجات جديدم غير أساسية و رورية نتج أيضر 

جديدم متمثلة في الفردية وقيم ا نانية وقيم التظاهر والتمي ، وقيم التفاخر  وهي قيم  . اوالعاس الثالي خصوصر  امر العاس عمو 
كما تم طمس القيم الاستعمالية الطبيعيوة للسولع . والرفاهية وقيم ال يف التي حلت محل قيم ا خلاق والاستعمان والتعاون

 .87عح طريق سيطرم القيم التبادلية
 العلامات التجارية أصبحت هي التي تمثل الواقع ر والمعاني الرم ية والصو  -أ 

بوو  اصيووان والواقووع أو بوو  الصووورم والواقووع،  الرموووز والصووور والتصوونعات خوولان وسووائل الإعوولام محووت التمييوو    إن  
حوورم  مووح قنوووات  الصووور والرموووز السووطحية أصووبحت هووي الووتي تمثوول الواقووع، فوونحح نعتموود علووتح الإعوولام الحووديي  ن  إحيووي 

الفضووائية  لكترونيووة والوسووائط، كووتلك مووا نوورا  مووح خوولان القنوووات  نترنووت، كووتلك الصووحف الإالإ متواجوودم علووتح شووبكات  
مجتمعات المتقدمة وما تقدم  مح مسلسلات وأفلام تصور في  السعادم مح خلان الحيام التي يعيشو ا والتي يظهر عليها لل

 حدث ا ثاث، والسلع المعرفية الحديثة التي تتطلب دخلار أث ا جه م التكنولوجية و حدأملامح الترف والصرف واستعمان 
التي اقتحمت ذلك الواقع مح خلان تلك الصور والرموز والعلامات  نعية نافكصبحومعلومات عح كيفية استعمالها،  اوفيرر 

في قضوووية ( ااتموووع الاسوووتهلاكي  ) لاربوووودري، وهوووتا موووا جووواء في نظريوووة حلوووت بالفعووول محووول الواقوووعالواقوووع واعوووادت صوووياعت  و 
( الاسووتاطيقية)الفووح وجماليووة الحيووام اليوميووة  في رسووتون يوورع أن   ن  إكمووا   ،88والرموووز والاسووتهلاك في العوواس الووواقعيي  العلامووات  

تي تنوتج والعرول لتحقيق بهجة الاستهلاك مح خلان الصور والموسيقتح وا حلام ال ائفة الو متمثلة في استخدام الديكورات  
الواقوع، وهوتا وفوق موا جواء في  –بالسوعادم نتيجوة للاسوتهلاك، وبوتلك تلاشوتح موح خولان الصوور والفوح والموسويقتح  الشعور  

وبازديواد إنتواج الرمووز وإعوادم إنتواج الصوور تم افتقواد . نظريت  موح خولان قضوية الفوح وجماليوة الحيوام وتع يو  ثقافوة الاسوتهلاك
 شياء  اللتجاور الغريب تمامر    ائي  لالاواقع التي تصبح في  الجماهير منبهرم أو مفتونة بالتدفق استاطيقية الو  .المعى الثابت

الثابوووت، حيوووي أصووبحت السووولع الاسوووتهلاكية اليوميوووة والعالميوووة مرتبطوووة برغووود العوووية  تكخووت المشووواهد إلى موووا يتجووواوز الحوووس  
ة المعى والدلالة مح خلان شاشة التلف يون ثلاثية ا بعواد ، وعلتح هتا ا ساس انتصرت ثقاف89الغريب والجمان والرومانسية

والتي تعطي معلومات تهدد إحساسنا بالواقع وظهور عاس التصنع التي في  كثرم الرموز والصور تمحو التميي  ب   ،المسطحة
تهلاك أصبحت فيها كل القويم ثقافة الاس وإن  . الواقع واصيان، وبتلك نرع أننا نعية اليوم في هلوسة استاطيقية في الواقع

 .متحولة، وتغلب الفح وانتصر علتح الواقع
 
 

                           
   53ص مرجع سبق ذكرم،  ،ثقافة الاستهلاك وما بعد الحداثة: مايك في رستون -   

87  -   Jean Baudrillard :The Consumer Society Myths and Structures - op -. P 84 

88 - ibid 55 

 .   18-16مرجع سبق ذكرم، ص ،وما بعد الحداثة ثقافة الاستهلاك: مايك في رستون -   
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 :تصنيف التراث النظري -4
في الفصول  والدراسوات السوابقة، الوتي سوتتناولها الدراسوة   نسوتطيع تصونيف الوتراث النظوريي  ،بناءر علتح كل موا سوبق

 :التال إلى ا قسام التالية
 .الاستهلاك وا طاس الاستهلاكية للمجتمع التحولات الاقتصادية وانعكاسها علتح ثقافة -أ 
 .التحولات الاقتصادية في تشكيل الحاجات والقيم الاستهلاكية للمجتمع إسهام -ب 
 . التحولات الاقتصادية وثقافة استهلاك السلع التي تحمل الرموز والعلامات   -ج 
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