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 الفصل الخامس
 (درنة) ثقافة الاستهلاك في المجتمع الليبي  

 

 .تمهيد
 .(انتشا ها وتياينها. )كيي  لأسس  ي  المتتم  الييي   الأنماط الًستهل  -أولًا 

 أهم الحاتات الًستهلكيي  لأسس  يمدين  د ن  –ثانياا 

 مستويات الأس  يمدين  د ن ، وحاتاتها الًستهلكيي   –ثالثاا 

 القيم الًستهلكيي  لأسس  يمدين  د ن  - ايعاا 

 القيم الًستهلكيي  مستويات الأس  يمدين  د ن ، وعناص  منظوم  -خامساا 

 أهم العلمات وال موز ليسي  الًستهلكيي  الت  تفضيها الأس  يمدين  د ن  –سادساا 

العلمااات وال مااوز التاا  تفضاايها الأساا  حسااا المسااتويات المعيشااي  لأسساا   –سااايعاا 

 يمدين  د ن 

 الًستنتاتات ومناقشتها –ثامناا 

 الاستنتاجات 
 مناقشة الاستنتاجات 
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 :تمهيد
الثقافيوة المصواحبة للعماليوة الاسوتهلاكية  هوي تلوك الجوانوب  ( Culture of consumption)الاستهلاك  ثقافة  

مووووح المعرفووووة واصووووبرم للسوووولع والمنتجووووات بكنواعهووووا وفوائوووودها وقيمتهووووا، وأسووووعارها وكيفيووووة التعاموووول معهووووا وجودتهووووا، ودلالتهووووا 
والوتي تضوفي علوتح هوت  العمليوة ، والتفاعول موع جماعوات السووق الاجتماعيوة، وتظهور عنود ممارسوة الاسوتهلاك، وفي الحوديي

 .معناها، وتحقق دلالتها في الحيام اليومية
ماديووة وا ووحة، ولكووح فهووم هووت  الجوانووب  للثقافووة الاسووتهلاكية جوانووب   يتبوو  أن   ،وعلووتح  وووء التعريووف السووابق

المعواني والرمووز والصوور  لتشومل   ؛ائورم الثقافوة الاسوتهلاكيةع موح دلايكتمل إلا بفهم الجوانب المعنوية المتصلة بها، والوتي توسيو
 .المصاحبة لعملية الاستهلاك المادية

معيشووتهم،  ا خوورع، وذلووك يتضوومح طووط   مووح ااتمعووات      اصاصووة الووتي تميوو   عووح غووير مجتمووع ثقافت وو لكوولي  وبمووا أن  
موا يسوتخدم   ا في تفاعلهم مع بعضوهم الوبعض، وكول  وأساليبهم، وا اهاتهم، وقيمهم وا ساليب السلوكية التي يستخدمو 

أفوراد  وبهوتا نورع أن   ؛في إشوباع حاجواتهم وتكويفهم موع بيئوتهم الاجتماعيوة الطبيعيوة وا دوات   أفراد هتا ااتمع موح الآلات  
وقيم  ورموز وخبرات   ماتتضمن  الثقافة مح أساليب الحيام ومعان   معيشتهم مح خلان ثقافتهم، فكل   أطاس   نااتمع يشكلو 

ا، وتلوك وا اهات وأطاس سلوكية، تعمل علتح تكييف ا فراد في ااتمع وإشباعهم لحاجواتهم بوالطرق المتعوارف عليهوا ثقافي و
 .الحاجات والقيم والرموز وا طاس تتغير بتغيرات ثقافة ااتمع المحلية وتكثرها بالثقافة العالمية

السوبل الوتي مكنوتهم موح إنتواج  كول   -منوت القودم  - اظ أ م وفرو لاح  ي   ،تمع الليبي وبنظرم عامة إلى ا فراد في اا
لووك ااتمووع ذالبنائيووة الووتي شووهدها  التغوويرات    أن  ما تاجونو  ويشووبعون بوو  حاجوواتهم الاسووتهلاكية خاصووة ا ساسووية منهووا، إلا  

نتيجووة اندماجوو  في  اقتصووادية في ااتمووع الليوبي  لى تحوولات  الاقتصووادية العالميووة الوتي أدت بوودورها إ التحوولات   بفعول تووداعيات  
ق ، وتووودف  والتكنولووووجيي  ، وموووح خووولان تحريوور التجوووارم العالميوووة، وتشوووجيع الاسوووتثمار اصوواص، والتقووودم التقووو ي الاقتصوواد العوووالميي 

صوودمات والتسوووهيلات الماليووة موووح نفوواق العووام واصووواص بوووتيرم مرتفعوووة، وتوووفير اد الإوت اي ووو ،وارتفووواع الوودخل ،الوونفط عائوودات  
نووتهم مووح رفوع مسووتوع اسووتهلاكهم وتحسوو  صورفية، أتاحووت للمووواطن  قوودرم شورائية مرموقووة، مك  المالمنظموات المصوورفية وغووير 

وبسرعة  -ن مستوع الاستهلاك تحو   غير أن  . لهتا التحس  اتبرر  الحاجة الملحة سابقر  ر محمود  هتا تطو  . مستوع معيشتهم
   ،أساسووية إلى أخوورع كماليووة الحاجووة المعقولووة والمووبررم لسوولع وخوودمات   مفوورس، تعوودع تلبيووة   إلى نوو وع اسووتهلاكيي  -ة فائقوو

عديدم  فقد شهدت ليبيا خلان ا لفية الثالثة تحولات   ؛وتكاليف مغرقة في التطرف   مظهرية تفاخرية، وبكميات   ،ترفيهية
 : ا سوواليب الووتي ينفووق بهووا المووان لتلبيووة حاجووات بيولوجيووة واجتماعيووة وثقافيووة، مثوولفي أطوواس اسووتهلاك المووواطن  المتمثلووة في

  لتحقيوق استهلاك الطعام والشراب والسلع المختلفوة، وتقودو الهودايا والاحتفوالات الدينيوة والاجتماعيوة، والاسوتهلاك الموج و
مكانيووات الماديووة  غلووبهم، بسووبب تووكثرهم بثقافووة أسوولوب حيووام متميوو ، أو الارتبوواس برموووز بعينهووا، والووتي أصووبح تتجوواوز الإ

 التقوودم التكنولوووجيي  كبووير إشووباع تلووك الحاجووات الاسووتهلاكية العالميووة مووح خوولان انعكاسووات    الاسووتهلاك، سووهلت إلى حوودي 
نترنووت، فضووائيات واحتكاكووات مووع إكفوواءم الاتصووالات مووح هوواتف محمووون،   :مثوول ،والعولمووة المتمثلووة بقوووع وأدوات عديوودم
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نوووت ، وأدت إلى إفوووراز أطووواس اسوووتهلاكية حديثوووة، كو  وب دون العووواس موووح خووولان السوووفر والاتصوووان موووع العووواس اصوووارجيي شوووع
 .وهو ما تحاون الدراسة إيضاح  في هتا الفصل ،بثقافة الاستهلاك ف الآن  عر  ماي  

 :مح خلان التساؤلات الآتيةوذلك  ،إل إلقاء الضوء علتح ثقافة الاستهلاك السائدم بااتمع الليبي يهدف  التي
 ؟االاستهلاكية التي تسود ب  ا سر في مدينة درنة؟ وما النمط ا كثر انتشارر  ما ا طاس   -1
 هل تختلف أطاس الاستهلاك باختلاف مستويات ا سرم في مدينة درنة؟ -2
 ما أهم الحاجات إلى الاستهلاك التي تسود ب  ا سر في مدينة درنة؟ -3
 باختلاف مستويات ا سرم في مدينة درنة؟هل تختلف الحاجات  -4
 ما عناصر منظومة القيم الاستهلاكية التي تتمسك بها ا سر في مدينة درنة؟  -5
 هل تختلف منظومة القيم الاستهلاكية باختلاف مستويات ا سرم في مدينة درنة؟ -6
 واصدمات؟ الرموز التي تفضلها ا سر في مدينة درنة عند استهلاكهم للسلعو  ما أهم العلامات -7
 الرموز التي تفضلها ا سر باختلاف مستويات ا سرم في مدينة درنة؟و  هل تختلف العلامات  -8

موح خولان  ن ثقافوة الاسوتهلاك السوائدم بوااتمع الليوبي كوسيتم في هتا الفصل عرل لتحليل البيانات المتاحة بش
ا طاس و  ا ولية لعينة الدراسة، للمتغيرات   توصيف العدديي ال :نكتحليل البيانات التي تم جمعها مح خلان أدام الاستبيان بش

 نهووا مووع مسووتويات  وتباي   الحاجوات الاسووتهلاكية للمجتمووع الليووبي و ، (انتشووارها وتباينهووا) الاسوتهلاكية ل سوور في ااتمووع الليووبي 
  .ومناقشتها  إلى الاستنتاجات  وصولار ؛ العلامات والرموز والسلع واصدمات الاستهلاكية، و القيم الاستهلاكيةو ا سر، 
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 (.انتشارها وتباينها. )الأنماط الاستهلاكية للأسر في المجتمع الليبي   - أولًا 
 :نمط الاستهلاك .1

 .للذكور والإناث انمط الاستهلاك وفقً  -أ 
 فووالترفي   هوودري   ي  إسووتهلاك يليهووا طووط   يي سووتهلاكامووح الاعتداليووة كوونمط  اهنوواك نوعروو أن  ( 12)شووكل يتضووح مووح 

ق الإنوواث علوووتح الووتكور في التووووفير كووونمط يتضووح تفوووو  فا للوووتكور والإنووواث وفقروو الوونمط الاسوووتهلاكي   ا فيمووا يوووص  والموووفر، أم ووو
والإنوووواث بنسووووبة  ،%67.48الووووتكور نسووووبة حيووووي بلغووووت  ؛الووووتكور أكثوووور اعتداليووووة مووووح الإنوووواث في حوووو  أن   اسووووتهلاكيي 
ا معرو والوترفي   الهودري   :النمطو    مح التكور،كما يتضوح لنوا أن   كنمط استهلاكيي   اا وهدرر ترفر الإناث ا كثر  ، وأن  12.50%

 .هما أعلتح نسبة في العينة
 يوضح نمط الاستهلاك لدى الأسر عينة الدراسة( 19)شكل 

هدرى

ترفى

معتدل

موفر

موفر معتدل

ترفى هدرى

 
ذات دلالوة إحصوائية عنود مسوتوع  اهنواك فروقرو أن  بو  النووع وطوط الاسوتهلاك يود وباختبار دلالة نتائج العلاقوة 

 .للإناث هناك علاقة طردية متوسطة با ا  النمط الهدريي  ن  إ أي   ؛كبر مح الجدوليةأالمحسوبة ي كا  حيي إن   2.21
 

 .نمط الاستهلاك وفق العمر -ب 
 ا للعمريوضح نمط الاستهلاك وفقً ( 15)جدول 

 هدري ترفى معتدل موفر الدلالات الإحصائية العمر

 16 13 50 14 التكرار سنة 31قل من أ
 17.20 13.98 53.76 15.05 %النسبة

 57 83 24 0 التكرار سنة 41قل من أإلى  31من 
 34.76 50.61 14.63 0.00 %النسبة

 17 16 58 6 التكرار سنة 51قل من أإلى  41من 
 17.53 16.49 59.79 6.19 %النسبة

 15 5 39 25 رالتكرا سنة فطكثر 51من 
 17.86 5.95 46.43 29.76 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 105 117 171 45 التكرار
 23.97 26.71 39.04 10.27 %النسبة

 

الوونمط الموووفر ظهوورت النسووبة ا علووتح لوو   يوود أن   ؛ا للعموورلوودع عينووة الدراسووة وفقروو فيمووا يووص الوونمط الاسووتهلاكيي 
قول موح أإلى  42كثر، وظهر النمط المعتدن بنسوبة عاليوة لودع الفئوة العمريوة الفئوة موح سنة فك 52الفئات العمرية مح  لدع
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 اظهور  والهودري   الترفي   :النمط    سنة فككثر، وأن   52سنة، وتكرار ظهور النمط المعتدن بنسبة عالية لدع الفئة العمرية  52
هنوواك  بوو  العموور وطووط الاسووتهلاك يوود أن  العلاقووة  وباختبووار دلالووة نتووائج. سوونة 42 – 32في الفئووة العمريووة مووح    وا ووح
هنواك علاقوة عكسوية  ن  إ أي   ؛صوغر موح الجدوليوةأالمحسووبة ي كوا  حيوي إن   2.22ذات دلالة إحصوائية عنود مسوتوع  افروقر 

 .والعمر  عيفة با ا  النمط الهدريي 
 

 .نمط الاستهلاك وفق حجم الأسرة -ج 
 ا لحجم الأسرةوفقً ( نمط الاستهلاك)يوضح ( 16)جدول 

 هدري ترفى معتدل موفر الدلالة الإحصائية حجم الأسرة

 0 7 23 13 التكرار نافرد
 0.00 16.28 53.49 30.23 %النسبة

 6 7 58 0 التكرار ثلاثة أفراد
 8.45 9.86 81.69 0.00 %النسبة

 60 35 22 12 التكرار أربعة أفراد
 46.51 27.13 17.05 9.30 %النسبة

 77 40 49 29 التكرار فراد فطكثرخمسة أ
 39.49 20.51 25.13 14.87 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 143 89 152 54 التكرار
 32.65 20.32 34.70 12.33 %النسبة

 

ظهر النمط المعتدن بنسبة عالية لدع ا سر المكونة مح ثلاثة أفراد يليها ا لحجم ا سرم، ا طط الاستهلاك وفقر أم  
بنسووبة عاليووة لوودع ا سوور المكونووة مووح أربعووة أفووراد، كووتلك الحووان  والووترفي   ن الهوودري  االنمطووظهوور ح، و كونووة مووح فووردي  ا سوور الم

ب  حجم وباختبار دلالة نتائج العلاقة . بنسبة أعلتح مح الترفيي  وهي تميل إلى النمط الهدريي  ،ل سر المكونة مح خمسة أفراد
كوبر موح أالمحسووبة ي كوا  حيوي إن   ،2.25ذات دلالوة إحصوائية عنود مسوتوع  انواك فروقروه ا سرم وطط الاستهلاك يود أن  

 .ل سر الكبيرم الحجم هناك علاقة طردية متوسطة با ا  النمط الهدريي  ن  إ أي   ؛الجدولية
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 .نمط الاستهلاك وفق المستوى التعليمي   -د 
 ا للمستوى التعليمي  فقً و ( نمط الاستهلاك)يوضح ( 17)جدول 

 هدري ترفى معتدل موفر الدلالة الإحصائية المستوى التعليمي

 8 0 0 6 التكرار محو الأمية
 57.14 0.00 0.00 42.86 %النسبة

 5 3 17 12 التكرار دون الثانوية
 13.51 8.11 45.95 32.43 %النسبة

 7 12 22 2 التكرار دبلوم متوسط
 16.28 27.91 51.16 4.65 %النسبة

 8 7 94 16 التكرار  دبلوم عال
 6.40 5.60 75.20 12.80 %النسبة

 46 7 60 20 التكرار بكالوريوس
 34.59 5.26 45.11 15.04 %النسبة

 36 35 15 0 التكرار ماجستير فطعلى
 41.86 40.70 17.44 0.00 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 110 64 208 56 التكرار
 25.11 14.61 47.49 12.79 %النسبة

 

لودع  ةظهور الونمط المعتودن بنسوبة عاليو :ا للمسوتوع التعليمويي طوط الاسوتهلاك وفقرو الجدون السوابق أن   يتضح مح
يليو  بنسوبة عاليوة  ،لدع محو ا مية اوا حر  يليهم فئة التعليم المتوسط فمادون الثانوية، والنمط الهدري   ،فئة التعليم الجامعيي 

، كموا تكورر ظهوور فئوة لدع فئة التعليم ما فوق الجامعيي  ةنسبت  عالي ؤهلات العلمية العالية، وكان النمط الترفي  أصحاب الم
لفئوة المحوو ا ميوة وجوود موح لوديهم أعموان حورم وموح  ويرجح هتا التفاوت ماب  الموفر والهودريي  ،محو ا مية في النمط الموفر
ذات  اهناك فروقرو وطط الاستهلاك يد أن   ب  المستوع التعليميي دلالة نتائج العلاقة وباختبار . طبقات غنية وغير متعلم 
هنواك علاقوة طرديوة  وعيفة با وا   ن  إ أي   ،كبر موح الجدوليوةأالمحسوبة ي كا  حيي إن   ؛2.25دلالة إحصائية عند مستوع 

 .وارتفاع المستوع التعليميي  النمط الهدريي 
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 .نمط الاستهلاك وفق دخل الأسرة -ه 
 لدخل الأسرة اوفقً ( نمط الاستهلاك)يوضح ( 18)جدول 

 هدري ترفى معتدل موفر الدلالة الإحصائية دخل الأسرة

 2 0 18 6 التكرار دينار 511إلى  251من 
 7.69 0.00 69.23 23.08 %النسبة

 38 14 52 29 التكرار دينار 751إلى  511من 
 28.57 10.53 39.10 21.80 %النسبة

 36 16 75 19 التكرار دينار 1111إلى  751من 
 24.66 10.96 51.37 13.01 %النسبة

 61 35 30 7 التكرار دينار 1111أكثر من 
 45.86 26.32 22.56 5.26 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 137 65 175 61 التكرار
 31.28 14.84 39.95 13.93 %النسبة

 

 ،دينار في التوفير هو طط الاستهلاك 522إلى  252خل ا سرم، جاءت أعلتح نسبة للدخل ا سرم مح ا لدوفقر 
دينووار، وتكوورر ظهووور أعلووتح نسووبة للوونمط المعتوودن ل سوور ذات الوودخل مووح  752إلى  522تليهووا ا سوور ذات الوودخل مووح 

ا سور ذات الودخون أكثور موح  ن  أو دينار كنسبة عاليوة،  1222 – 752تليها ا سر ذات الدخل  ،دينار 522 – 252
  وجاءت هت  النتوائج لتؤكود علوتح وجوود مظواهر اسوتهلاك هودريي . والترفيي  دينار ظهرت بو و  في النمط  الهدريي  1222

ل سوووورم وطووووط  بوووو  متوسووووط الوووودخل الشووووهريي وباختبووووار دلالووووة نتووووائج العلاقووووة . كلمووووا زاد مقوووودار متوسووووط الوووودخل ل سوووورم
 أي   ،كبر مح الجدوليوةأالمحسوبة  يكا  حيي إن   ؛2.21ذات دلالة إحصائية عند مستوع  اهناك فروقر  يد أن   ،الاستهلاك

 .كما يتضح لنا في العينة  ،ل سر ذات الدخل المرتفع هناك علاقة طردية قوية با ا  النمط الهدريي  ن  إ
يليوو  الوونمط  ،أعلووتح نسووبة  سوور مجتمووع الدراسووةا همووا معروو والووترفي    الهوودري  النمطوو    يتضووح أن   ،علووتح مووا سووبق بندداءً 
أكثر ا طاس الاستهلاكية لدع  تلف مستويات ا سرم بمدينة درنة  ن  أا النمط الموفر لعينة الدراسة فهو قليل، و المعتدن، أم  

 المؤهوول العلموويي  ا سوور بكافووة أحجامهووا ذات بالنسووبة ل طوواس الاسووتهلاكية لمسووتويات ا سوورم يوود أن  و  ،هووو الوونمط الهوودري  
ا ا سوور ذات المؤهوول سوونة، أم وو 42 – 32خاصووة الووتي مووح الفئووة العمريووة مووا بوو   ،الهوودريي  العووال تميوول إلى الاسووتهلاك الووترفيي 

ها نمط  فسر العينة أكبيرم الحجم في الطبقة المتوسطة مح مستويات ا سرم وهي التي تسود معظم و  المتوسط والجامعيي  العلميي 
اتضوح أ وا تميول فقود ا متوسطة الحجم مح الطبقة المتوسوطة خاصة ا سر ذات الدخون المنخفضة، أم   ،هدري   ي  الاستهلاك

ا ا سوور الووتي تقووع في الفئووة أم وو. العووال خاصووة ا سوور ذات المؤهوول العلموويي  مووا تكووون معتدلووةر  ا، ونووادرر إلى الاسووتهلاك الهوودريي 
تميول إلى الاعتودان والتووفير في الاسوتهلاك أكثور موح فة موح مسوتويات ا سورم سنة فما فووق في الطبقوة المتوسوط 52العمرية 

متوسوط ودخول مرتفوع  المتوسوطة والوتي لوديها مؤهول علموي  و  أما ا سور الصوغيرم في الطبقوات العليوا. ميلها إلى النمط الهدريي 
قوول مووح الثانويووة ومحووو ا ميووة وذات أ العلموويي ذات المؤهوول و  ا ا سوور المتوسووطة الحجوومتميوول إلى الاسووتهلاك المعتوودن والموووفر، أم وو

 دينوار ليوب   752 – 522المتوسط وذات الدخل ما بو   ا ذات المؤهل العمليي الدخل المنخفض فهي معتدلة في ططها، أم  
 .والترفيي  الهدريي  علتح التكور بالنمط الإناث تفوقح   وأن   ،والترفيي  تميل إلى الاستهلاك الهدريي  افهي معتدلة في الغالب وأحيانر 

o b e i k a n d l . c o m



 101 

 :أوجه الاستهلاك .2
 يوضح أوجه الاستهلاك لدى عينة الدراسة( 19)جدول 

 المجموع أوجه الاستهلاك الدلالات الإحصائية
 الانتماء الكرم الاستمتاع الاستخدام

 438 72 82 98 186 التكرار
 100 16.44 18.72 22.37 42.47 %النسبة

 

  الاسوتهلاك للعينوة ككول، عوح بواقي أوج و اجود   االاسوتخدام بودأ وا وحر  سوة يود أن  مح خولان العينوة الكليوة للدرا
 .عح الكرم   الانتماء% 3.65تلاها بعد ذلك الاستمتاع بفارق 

 :أماكن التسوق .3
 لدى عينة الدراسة( أماكن التسوق)يوضح ( 21)جدول 

 المجموع أماكن التسوق الدلالات الإحصائية
 مراكز تسوق متاجر

 438 278 160 لتكرارا
 100 63.47 36.53 %النسبة

 

يتضح استخدام مراك  التسوق كمكان للتسوق في المرتبة ا ولى، و كح القون  ،مح خلان العينة الكلية للدراسة
 ا وذلوك  نو  عنودما يقصوو  ؛بو  أفوراد ااتموع اعملية التسووق في المراكو  التجاريوة أصوبحت موح المظواهر ا كثور شويوعر  ن  كب

الانتشوار علوتح نطواق أوسوع داخول المدينوة في المراكو  أصوبحت تكخوت  ن  إموا  تواجون إليو  في مكوان واحود، كموا  يجدون كل  
 .الواحدم
 :نترنتالتسوق عبر الإ .4

 لدى عينة الدراسة( نترنتالتسوق عبر الإ)يوضح ( 21)جدول 
 المجموع نترنتالتسوق عبر الإ الدلالات الإحصائية

 انادرً  ناًأحيا ادائمً 

 438 302 136 0 التكرار
 100 68.95 31.05 0.00 %النسبة

 

 .اجدر  انترنت وا حر ما  دث التسوق عبر الإ انادرر أن  يتضح  ،مح خلان العينة الكلية للدراسة
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 :عدد مرات التسوق في الشهر .5
 يوضح عدد مرات التسوق في الشهر لدى عينة الدراسة( 22)جدول 

 المجموع عدد مرات التسوق في الشهر حصائيةالدلالات الإ

 3إلى  2من  باستمرار
 مرات

خمس مرات  أربعة مرات
 438 30 117 193 98 التكرار فطكثر

 100 6.85 26.71 44.06 22.37 %النسبة
 

 ،يليهووا التسوووق أربووع موورات ،هووو ا و ووح 3إلى  2التسوووق في الشووهر مووح  يتضووح ،مووح خوولان العينووة الكليووة للدراسووة
   .فخمس مرات فككثر ،فباستمرار
 :ما يتم شراؤه خلال التسوق .6

بول ا سور في مدينوة درنوة هوي الحاجوات الضورورية   موح ق  ؤ ما يتم شرا يتضح أن   ،مح خلان العينة الكلية للدراسة
 .عح باقي أنواع المشتريات اوالكماليات هي ا و ح وبشكل كبير جد  

   
 وق لدى الأسر عينة الدراسةما يتم شراؤه خلال التس( 21)شكل 

الحاجات الضرورية 

والكماليات

الكماليات فقط

السلع الأساسية فقط

السلع الأساسية فقط

الكماليات فقط

الحاجات الضرورية والكماليات

 
 :مدى شراء كل ما هو جديد أثناء التسوق .7

 لدى عينة الدراسة( مدى شراء كل ما هو جديد أثناء التسوق)يوضح ( 23)جدول 
 المجموع  معدل شراء كل ما هو جديد أثناء التسوق  الدلالات الإحصائية

 انادرً  اأحيانً  ادائمً 
 438 132 193 113 التكرار
 100 30.14 44.06 25.80 %النسبة

 

يليهوا  ،موا هوو جديود أثنواء التسووق هوو الونمط ا و وح شراء كلي  ايتضح أحيانر  ،مح خلان العينة الكلية للدراسة
 .ما هو جديد أثناء التسوق ما يتم شراء كلي  ا، فدائمر %13.92وبفارق  انادرر 
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 :حتاجه فقط أثناء التسوقالالتزام بشراء ما ت.8
 يوضح معدل الالتزام بشراء ما تحتاجه فقط أثناء التسوق لدى عينة الدراسة( 24)جدول 

 المجموع معدل الالتزام بشراء كل ما تحتاجه أثناء التسوق الدلالات الإحصائية
 انادرً  اأحيانً  ادائمً 

 438 142 195 101 التكرار
 100 32.42 44.52 23.06 %النسبة

 

فقووط أثنوواء   مووا تلتوو م بشووراء مووا تحتوواج إليوو االنسووبة ا كووبر كانووت أحيانروو يوود أن   ،مووح خوولان العينووة الكليووة للدراسووة
 .التسوق هي ا و ح

  الكوورم  ،  الاسووتمتاع ،جوول الاسوتخدام بنسووبة كبوويرمأالاسووتهلاك يكووون مووح  ن  ألنوا  يتضووح ،علوتح مووا سووبق بندداءً 
، اوقد كانت أعلتح نسبة لمرات التسوق موح مورت  فوككثر شوهرير  ،في ا غلب في مراك  التسوق العينة تتسوق ن  أوالانتماء، و 

ا كمووا يتضووح مووح خوولان اختيووار العينووة بنسووبة كبوويرم مووا يووتم ابتياعوو  مووح السوووق هووي الحاجووات الضوورورية والكماليووة معروو ن  أو 
وفي الغالوب لا يلت موون  ،ما هو جديد أثنواء التسووق لي العينة تميل لشراء ك ن  أ، و إلى جانب الضروريات   لشرائهم الكماليات  

والسوبب وراء ذلوك  كووح  ؛اجود   انترنوت وا وحر موا  ودث التسووق عوبر الإ افقوط، ونوادرر  بشوراء موا  تاجونو  بشوكل أساسويي 
  . خدمة التوصيلومبالغ مالية كبيرم نظير انترنت تكخت قيمر   عبر الإؤ الشركات المختصة بتوصيل ما يتم شرا إرجاع  إلى أن  

 

 :الكماليات دون استخدامها قتناءا .9
 يوضح مدى اقتناء الكماليات دون استخدامها لدى عينة الدراسة( 25)جدول 
 المجموع  مدى اقتناء الكماليات دون استخدامها  الدلالات الإحصائية

 انادرً  اأحيانً  ادائمً 

 438 213 181 44 التكرار
 100 48.63 41.32 10.05 %النسبة

 

% 7.31اقتنواء الكماليوات دون اسوتخدام  هوي ا و وح وبفوارق  امح خلان العينوة الكليوة للدراسوة يتضوح نوادرر 
 .اعح أحيانر 

 

 :أوقات شراء الكماليات .11
 يوضح متى يتم شراء الكماليات لدى عينة الدراسة( 26)جدول 

الدلالات 
 الإحصائية

 المجموع  متى يتم شراء الكماليات 
 عندما أريد استخدامها في أوقات التنزيلات فقط قعند كل تسو 

 438 154 84 200 التكرار
 100 35.16 19.18 45.66 %النسبة

 

 .ق هو ا و ح للعينةتسو   يتم شراء الكماليات عند كلي  مح خلان العينة الكلية للدراسة يتضح أن  
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 :اقتناء السلع عالية الجودة .11
 كانت تفوق قدراتك المالية لدى عينة الدراسة  عالية الجودة وإن  يوضح مدى اقتناء السلع ( 27)جدول 

 المجموع مدى اقتناء السلع عالية الجودة وإن كانت تفوق قدراتك المالية الدلالات الإحصائية

 انادرً  اأحيانً  ادائمً 

 438 110 246 82 التكرار
 100 25.11 56.16 18.72 %النسبة

 

كانووت تفوووق قوودراتي   وإن   ،مووا يووتم اقتنوواء السوولع عاليووة الجووودم اأحيانروو ة يتضووح أن  مووح خوولان العينووة الكليووة للدراسوو
 .المالية هي السمة ا و ح للعينة

 

 :شراء السلع غالية الثمن .12
 شراء السلع غالية الثمن لدى عينة الدراسة يوضح( 28)جدول 

 المجموع شراء السلع غالية الثمن الدلالات الإحصائية

 جمع ثمنهاأ أؤجل شرائها إلى أن   شتريها ولو بالتجزئةألا أهتم بالثمن 

 438 257 181 العدد
 100 58.68 41.32 %النسبة

 

 .علتح العينة ككل اوا حر  اتكجيل شراء السلع غالية الثمح بدمح خلان العينة الكلية للدراسة يتضح 
أعلوتح نسوبة موح العينوة   أن  إلا   ،بعوض ا حيوان العينوة تشوتري الكماليوات دون اسوتخدامها في يتضوح أن   ،علتح ما سوبق بناءً 

ق وبكميووات كبوويرم أثنوواء تسووو   وهووم يشووترون الحاجووات الكماليووة في كوولي  ،هائعنوود شوورا سووتخدم الكماليووات  المدروسووة كانووت ت  
ولووو كانووت أغلبيووة ا سوور بمدينووة درنووة يشووترو ا  نجوود أن  فا فيمووا يووص شووراء المنتجووات غاليووة الووثمح أم وو. والعوورول التنوو يلات  

 .وق قدراتهم المادية، ويلجئون للابتياع بالتج ئة للحصون عليهاتف  
 

 :إقامة الحفلات والولائم .13
 يوضح مدى إقامة الحفلات والولائم لدى عينة الدراسة( 29)جدول 

الدلالات 
 الإحصائية

 المجموع مدى إقامة الحفلات والولائم

 انادرً  اأحيانً  ادائمً 

 438 124 225 89 التكرار
 100 28.31 51.37 20.32 %النسبة

 

إقامووة الحفوولات  اإقامووة الحفوولات والووولائم هووي ا و ووح يليهووا نووادرر  اأحيانروو مووح خوولان العينووة الكليووة للدراسووة يتضووح أن      
  .إقامة الحفلات والولائم اوالولائم فدائمر 
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 :اعدد الولائم المقامة شهري   .14
 ا لدى عينة الدراسةم في المنزل شهري  يوضح عدد الولائم التي تقا( 31)جدول 

الدلالات 
 الإحصائية

 المجموع اعدد الولائم التي تقام في المنزل شهري  

لى ثلاث إ 2من  أربع مرات مرة واحدة
 مرات

 لا أقيم الولائم

 438 43 152 142 101 التكرار
 100 9.82 34.70 32.42 23.06 %النسبة

 

إلى ثلاث مرات هي ا و ح  2ا مح الولائم التي تقام في المن ن شهري   ة يتضح أن  مح خلان العينة الكلية للدراس
 . امح ب  عدد مرات إقامة الحفلات والولائم في المن ن شهري  

 ، وهت  دلالة علتح أن  اتم إقامة حفلات وولائم ما ب  مرت  إلى أربع مرات شهري  تيتضح أن  في الغالب  ،علتح ما سبق بناءً 
 .والتقاليد المحلية السائدم في ااتمع الليبي  التي تفر   العادات   ة الحفلات كنوع مح التواصل الاجتماعيي إقام

 

 .أهم الحاجات الاستهلاكية للأسر بمدينة درنة – اثانيً 
  ترتيب الحاجات الاستهلاكية حسب أهميتها للفرد .1

 راسةترتيب الحاجات الاستهلاكية لدى الأسر عينة الد (21)شكل 

الاجهزة المنزلية

الملبس

الاثاث

المأكل المأكل

الاثاث

الملبس

الاجهزة المنزلية

 
مووح خوولان الشووكل السووابق المبوو  لترتيووب الحاجووات الاسووتهلاكية حسووب أهميتهووا ل سوور، حيووي جوواء المككوول في 

والملوووبس في الترتيوووب الثالوووي بنسوووبة  .%21.2وجووواء في الترتيوووب الثووواني ا ثووواث بنسوووبة  .%65.1الترتيوووب ا ون وبنسوووبة 
 %. 5.3ا جه م المن لية وبنسبة  وفى الترتيب الرابع .12.5%
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 .قيام الأسرة بتناول وجبات سريعة .2
 يوضح قيام الأسرة بتناول وجبات سريعة( 31)جدول 

الدلالات 
 الإحصائية

 المجموع تناول وجبات سريعة

 انادرً  اأحيانً  ادائمً 
 438 164 157 117 التكرار
 100 37.44 35.84 26.71 %النسبة

 

موا تقووم  اتلتهوا أحيانرو .ما يتم تناون الوجبات السوريعة هوي ا و وح ايد أن  نادرر  ،الدراسة ككل مح خلان عينة
 %.1.6وبفارق نسبة مئوية  ،ا سر بتناون الوجبات السريعة

 

 .عدد مرات تناول الوجبات السريعة بالشهر .3
 يوضح عدد مرات أكل الوجبات السريعة بالشهر( 32)جدول 

الدلالات 
 الإحصائية

 المجموع دد مرات أكل الوجبات السريعة بالشهرع

 ن أو اقلامرت ثلاث مرات فطكثر ست مرات

 438 149 193 96 التكرار
 100 34.02 44.06 21.92 %النسبة

 

الجاه م خلان الشهر ثلاث مرات فككثر  عدد مرات استهلاك الوجبات   يد أن   ،مح خلان العينة الكلية للدراسة
قووول أن أو ارت وا وووحة عوووح بووواقي عووودد مووورات تنووواون الوجبوووات السوووريعة لعينوووة الدراسوووة، يليهوووا مرتوووظهووو% 44.26بنسوووبة 
 %.22مرات بنسبة  ، فست  34.22%

 

 .مكان قضاء الإجازة الصيفية .4
 لدى عينة الدراسة( جازة الصيفيةمكان قضاء الإ)يوضح ( 33)جدول 

الدلالات 
 الإحصائية

 المجموع مكان قضاء الأجازة الصيفية

 في دول أجنبية في دول عربية خل ليبيادا

 438 125 162 151 التكرار
 100 28.54 36.99 34.47 %النسبة

 

النسب تكاد تكون متقاربة في مكان قضاء الإجازم الصيفية بو   يتضح لنا أن   ،مح خلان العينة الكلية للدراسة
 . وداخل ليبيا علتح التوال ،الدون العربية
بعودد ثولاث مورات فوككثر و  وليس بشكل دائوم، ايتم تناولها أحيانر  الجاه م الوجبات   يتضح أن   ،علتح ما سبق بناءً 
و كح إرجاع السبب وراء ذلوك لانتشوار المطواعم بشوكل واسوع، وعلوتح ا خوص مطواعم الوجبوات السوريعة،  خلان الشهر،

أكثوور ا سووور في مدينوووة درنووة تقضوووي إجازتهوووا  ن  أوتكووورار ا غتيووة نفسوووها في المنووو ن، و  وكووتلك للوووتخلص موووح الووروت  اليووووميي 
 . الصيفية في دون عربية بنسبة أعلتح مح قضائها في دون أجنبية
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 .تغيير أثاث المنزل .5
 لدى عينة الدراسة( تغيير أثاث المنزل بشكل دوري  )يوضح ( 34)جدول 

الدلالات 
 الإحصائية

 المجموع تغيير أثاث المنزل بشكل دوري  

 ارً ناد اأحيانً  ادائمً 

 438 168 215 55 التكرار
 100 38.36 49.09 12.56 %النسبة

 

 .ما يتم تغيير ا ثاث بشكل دوريي  ايد أن  أحيانر  ،مح خلان دراسة العينة الكلية
 

 .لتجديد أثاث المنزل الاستغناء عن الضروريات   .6
 دراسةلدى عينة ال( لتجديد أثاث المنزل الاستغناء عن الضروريات  )يوضح ( 35)جدول 
الدلالات 
 الإحصائية

 المجموع الاستغناء عن الضروريات لتجديد أثاث المنزل

 انادرً  اأحيانً  ادائمً 

 438 237 152 49 التكرار
 100 54.11 34.70 11.19 %النسبة

 

  .عح الضروريات لتجديد أثاث المن ن ما يتم الاستغناء   ايتضح لنا أن  نادرر  ،مح خلان دراسة العينة الكلية
مووا تسووتغ  عووح  ا، وأنوو  نووادرر مووا تغووير أثوواث المنوو ن بشووكل سوونويي  اا سوور بمدينووة درنووة أحيانروو يتضووح أن   ؛علووتح مووا سووبق بندداءً 

 .جل  ديد أثاث المن نأمح  الضروريات  
 

 . مستويات الأسر بمدينة درنة وحاجاتها الاستهلاكية - اثالثً 
 .والسلع اقتناء الحاجات   .1

 .للذكور والإناث اة وفقً الحديث اقتناء الحاجات   -أ 
 للجنس الدى عينة الدراسة وفقً ( والسلع اقتناء الحاجات  )يوضح ( 36)جدول 

الدلالات  الجنس
 الإحصائية

 الاكتفاء باقتناء
الحاجات الحديثة من الأجهزة  الأجهزة المنزلية القديمة

 إن أتيحت لي الفرصة
أواكب كل الحاجات الحديثة 

 ماديةولو كانت تفوق قدرتي ال
 ذكر
 
 246= ن 

 64 124 58 العدد
 26.02 50.41 23.58 %النسبة

 أنثى
 
 192= ن 

 82 72 38 العدد
 42.71 37.50 19.79 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 146 196 96 العدد
 33.33 44.75 21.92 %النسبة

 

o b e i k a n d l . c o m



 108 

يليهووا  ،أتيحووت ل الفرصووة إن  الحديثووة مووح ا جهوو م  ظهوور الووتكور بشووكل وا ووح عووح الإنوواث في اقتنوواء الحاجووات  
موا هوو جديود  فئوة الإنواث هوي ا كثور و وو  موح حيوي مواكبوة كولي  الاكتفاء باقتناء بوا جه م المن ليوة القد وة، في حو  أن  

 . وحديي ولوفاق القدرم المالية
هووي  "ل الفرصوةأتيحووت  الحديثوة مووح ا جهو م إن   اقتنواء الحاجووات  " يتضووح أن   ،موح خوولان العينوة الكليووة للدراسوة

وباختبووار دلالووة نتووائج العلاقووة بوو  . "الحاجووات الحديثووة ولووو كانووت تفوووق قوودرتي الماديووة أواكووب كوول  "يليهووا  ،اا كثوور و وووحر 
ي كوووا  حيوووي إن   ؛2.21ذات دلالوووة إحصوووائية عنووود مسوووتوع  اهنووواك فروقرووو اقتنووواء الحاجوووات والسووولع الحديثوووة يووود أن  و  النووووع

الحاجووات الحديثووة ولووو كانووت تفوووق  أواكووب كوول  "هنوواك علاقووة طرديووة متوسووطة با ووا   ن  إ أي   ،كووبر مووح الجدوليووةأالمحسوووبة 
اقتنوواء الحاجووات الحديثووة مووح السوولع والحاجووات  وعليوو   كووح القووون أن  . لوودع الإنوواث اوتظهوور أكثوور و وووحر  ،"قوودرتي الماديووة
 .مرتبطة بالنوع

 دراسةاقتناء الحاجات والسلع لدى الأسر عينة ال( 22)شكل 

أواكب كل الحاجات 

الحديثة ولو كانت تفوق 

قدرتي المادية

الحاجات الحديثة من 

الأجهزة إن أتيحت لي 

الفرصة

الأجهزة المنزلية القديمة

الأجهزة المنزلية القديمة

الحاجات الحديثة من الأجهزة إن أتيحت لي الفرصة

أواكب كل الحاجات الحديثة ولو كانت تفوق قدرتي المادية

 

 .اقتناء الحاجات الحديثة وفق العمر -ب 
 وفقا للعمر الحديثة يوضح الاقتناء للحاجات  ( 37)جدول 

الدلالة  العمي

 الإحاائية

الأجتهزة 

المنزلية 

 القدةمة

 الحاجتات الحدةثة من الأجتهزة إن  

 أطيحت لي الفيصة

أواكب كل الحاجتات الحدةثة ولو كاظت 

 ق تداطي المايةةطفو

 38 49 6 التكياا سنة 30أتل من 

 40.86 52.69 6.45 %النسية

إلى أتل  30من 

 سنة 60من 

 92 50 22 التكياا

 56.10 30.49 13.41 %النسية

إلى أتل  60من 

 سنة 20من 

 23 58 16 التكياا

 23.71 59.79 16.49 %النسية

 13 39 32 التكياا سنة فأكثي 20من 

 15.48 46.43 38.10 %النسية

 المجمو 

 

 632= ن 

 166 196 76 التكياا

 37.90 44.75 17.35 %النسية
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ا جهو م المن ليوة القد وة، وجواءت  موح حيوي أ وا تقتو  اسونة فوككثر هوي ا كثور و ووحر  52الفئة العمرية مح  ن  إ
قل أتلتها الفئة  ،"أتيحت ل الفرصة إن  "جه م الحديثة مح ا  الحاجات   سنة أعلتح فئة تقت  52قل مح أإلى  42الفئة مح 

الحاجوات  كل    ا عح باقي الفئات في أ ا تقت سنة هي ا كثر و وحر  42قل مح أإلى  32سنة، وكانت الفئة مح  32مح 
 ثوة يود أن  اقتنواء الحاجوات والسولع الحديو  وباختبار دلالة نتائج العلاقوة بو  العمور ،"ولو كانت تفوق قدرتي المادية"الحديثة 

هنوواك علاقووة  ن  إ أي   ؛صووغر مووح الجدوليووةأالمحسوووبة  يكووا  حيووي إن   ؛2.21ذات دلالووة إحصووائية عنوود مسووتوع  اهنوواك فروقروو
 . "أواكب كل الحاجات الحديثة ولو كانت تفوق قدرتي المادية"عكسية متوسطة با ا  

 

 .الحديثة وفق حجم الأسرة اقتناء الحاجات   -ج 
 ا لحجم الأسرةالحديثة وفقً  ناء للحاجات  يوضح الاقت( 38)جدول 

 حجم الأسرة
الدلالة 
 الإحصائية

الأجهزة المنزلية 
 القديمة

 الحاجات الحديثة من الأجهزة إن  
 أتيحت لي الفرصة

أواكب كل الحاجات الحديثة ولو 
 كانت تفوق قدرتي المادية

 21 16 6 التكرار نافرد
 48.84 37.21 13.95 %النسبة

 6 51 14 التكرار ثلاثة أفراد
 8.45 71.83 19.72 %النسبة

 64 53 12 التكرار أربعة أفراد
 49.61 41.09 9.30 %النسبة

 75 76 44 التكرار خمسة أفراد فطكثر
 38.46 38.97 22.56 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 166 196 76 التكرار
 37.90 44.75 17.35 %النسبة

 

لمكونة مح خمسة أفراد فككثر بشكل وا ح في ملكية ا جه م القد ة، بينما حلوت جاءت ا سر كبيرم الحجم وا
ا سووور المكونوووة موووح ثلاثوووة ا فوووراد في المرتبوووة ا ولى موووح حيوووي ملكيوووة ا جهووو م الحديثوووة حوووان أتيحوووت لهوووا الفرصوووة لوووتلك، 

ة أفراد متفوقة علتح ا سور المكونوة ماهو جديد وحديي حلت في المرتبة ا ولى ا سر المكونة مح أربع ودصوص مواكبة كلي 
هنواك  واقتناء الحاجات والسلع الحديثة يود أن   وباختبار دلالة نتائج العلاقة ب  حجم ا سرم%. 2.77ح بفارق مح فردي  
هنوواك علاقووة طرديووة  ن  إ أي   ،كووبر مووح الجدوليووةأالمحسوووبة ي كووا  حيووي إن   ؛2.25ذات دلالووة إحصووائية عنوود مسووتوع  افروقروو
 .بالنسبة لحجم ا سرم "الحاجات الحديثة ولو كانت تفوق قدرتي المادية أواكب كل  "ة با ا   عيف
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 .الحديثة وفق المستوى التعليمي   اقتناء الحاجات   -د 
 الحديثة وفقا للمستوى التعليمي   يوضح الاقتناء للحاجات  ( 39)جدول 

الدلالة  المستوى التعليمي
 الإحصائية

ة الأجهزة المنزلي
 القديمة

الحاجات الحديثة من الأجهزة إن 
 أتيحت لي الفرصة

أواكب كل الحاجات الحديثة 
 ولو كانت تفوق قدرتي المادية

 8 0 6 التكرار محو الأمية
 57.14 0.00 42.86 %النسبة

 0 26 11 التكرار دون الثانوية
 0.00 70.27 29.73 %النسبة

 0 43 0 التكرار دبلوم متوسط
 0.00 100.00 0.00 %النسبة

 34 60 31 التكرار دبلوم عال  
 27.20 48.00 24.80 %النسبة

 47 58 28 التكرار بكالوريوس
 35.34 43.61 21.05 %النسبة

 77 9 0 التكرار ماجستير فطعلى
 89.53 10.47 0.00 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 166 196 76 التكرار
 37.90 44.75 17.35 %النسبة

 

بالنسوبة لملكيوة ا جهو م القد وة، وموح حيوي إتاحوة الفرصوة لملكيوة  افئة محو ا مية هم ا كثر و ووحر  أن  د هنا ي
ا خورع، ودصووص المواكبووة  عوح بواقي الفئوات   اا جهو م الحديثوة كانوت الفئوة موح دلوة الودبلوم المتوسوط هوم ا كثور و ووحر 

وباختبووار دلالووة نتووائج العلاقووة بوو  . ات العليووا هووم ا كثوور و وووحر مووا هووو جديوود وحووديي جوواءت فئووة دلووة الشووهادا لكوولي 
  حيي إن   ؛2.22ذات دلالة إحصائية عند مستوع  اهناك فروقر  واقتناء الحاجات والسلع الحديثة يد أن   المستوع التعليميي 

الحديثة ولو كانت تفوق  الحاجات   أواكب كل  "هناك علاقة طردية متوسطة با ا   ن  إ أي   ؛كبر مح الجدوليةأالمحسوبة ي كا
 .بالنسبة للمستوع التعليميي  "قدرتي المادية
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 .للأسرة اقتناء الحاجات الحديثة وفق متوسط الدخل الشهري   -ه 
 لدخل الأسرة االحديثة وفقً  يوضح الاقتناء للحاجات  ( 41)جدول 

الدلالة  دخل الأسرة
 الإحصائية

نزلية الأجهزة الم
 القديمة

الحاجات الحديثة من الأجهزة 
 إن أتيحت لي الفرصة

أواكب كل الحاجات 
الحديثة ولو كانت تفوق 

 0 20 6 التكرار دينار 511إلى  251من  قدرتي المادية
 0.00 76.92 23.08 %النسبة

 30 67 36 التكرار دينار 751إلى  511من 
 22.56 50.38 27.07 %النسبة

 40 80 26 التكرار دينار 1111إلى  751من 
 27.40 54.79 17.81 %النسبة

 96 29 8 التكرار دينار 1111أكثر من 
 72.18 21.80 6.02 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 166 196 76 التكرار
 37.90 44.75 17.35 %النسبة

 

في تفضوويلهم ل جهوو م المن ليووة  اهووم الفئووة ا كثوور و وووحر  دينووار ليووبي  752إلى  522ا سوور ذات الوودخل مووح  ن  إ
ا في حان إتاحة الفرصة للحصون علتح ا جه م دينار، أم   522إلى  252تلتها بعد ذلك ا سر ذات الدخل مح  ،القد ة

، وجووواءت ا سووور ذات الووودخل المرتفوووع أكثووور موووح االحديثوووة كانوووت ا سووور ذات الووودخل المووونخفض هوووي الفئوووة ا كثووور و ووووحر 
وباختبووار دلالووة . موواهو حووديي وجديوود ولووو كووان يفوووق القوودرات الماديووة في مواكبووة كوولي  اد  دينووار بشووكل وا ووح جوو 1222

ذات دلالة إحصائية  اهناك فروقر  والسلع الحديثة يد أن   ل سرم واقتناء الحاجات   نتائج العلاقة ب  متوسط الدخل الشهريي 
 أواكوووب كووول  "هنووواك علاقوووة طرديوووة قويوووة با وووا   ن  إ أي   ،كوووبر موووح الجدوليوووةأالمحسووووبة ي كوووا  حيوووي إن   ؛2.21عنووود مسوووتوع 

 .ل سرم بالنسبة لمتوسط الدخل الشهريي  "الحاجات الحديثة ولو كانت تفوق قدرتي المادية
لهوا الفرصوة  أتيحوت   الحديثة موح ا جهو م المن ليوة إن   تقت  الحاجات   ا سر تحب أن   يتضح أن   ،علتح ما سبق بناءً 
كانوت تفووق قودرتها الماديوة، وتفووق الوتكور   الحاجوات الحديثوة وإن   علتح التكور في مواكبة كلي  ح  ناث تفوقالإ امتلاكها، وأن  

 ،موووح ا جهووو م المن ليوووة قووول نسوووبة في حوووب اقتنووواء الحاجوووات  أعوووح الإنووواث بالاكتفووواء بوووا جه م القد وووة والوووتي حصووولت علوووتح 
وذات الووودخل  للمسوووتوع مووافوق الجووامعيي  علووتح ل سوورمووا هووو جديووود وحووديي جوواءت النسوووبة ا  ودصوووص المواكبووة لكووولي 

 .المرتفع
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 .المطورة والحديثة للسلع والمنتجات امتلاك الحاجات   .2
 .للذكور والإناث االمطورة والحديثة للسلع والمنتجات وفقً  ملكية الحاجات   -أ 

 .لجنسل االمطورة والحديثة للسلع والمنتجات وفقً  امتلاك الحاجات   يوضح حب  ( 41)جدول 

 الجنس
الدلالات 
 الإحصائية

 امتلاك الحاجات المطورة والحديثة للسلع والمنتجات

 انادرً  اأحيانً  ادائمً 
 ذكر
 
 246= ن 

 50 107 89 العدد
 20.33 43.50 36.18 %النسبة

 أنثى
 
 192= ن 

 44 62 86 العدد
 22.92 32.29 44.79 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 94 169 175 العدد
 21.46 38.58 39.95 %النسبة

 

ظهرت بشكل أو ح للتكور،  اأحيانر  ا ظهرت بو و  لدع فئة الإناث، في ح  أن  دائمر  أن  يتضح مح الجدون 
ظهرت بشكل يكاد يكون متقارب رغم تفوق الإناث عح التكور فيها، ومح خلان العينة الكلية للدراسة يتضح فا ا نادرر أم  
وووو المطوووورم والحديثوووة للسووولع والمنتجوووات كانوووت لووو اموووتلاك الحاجوووات   لمووودع حوووب أعلوووتح نسوووبة أن   . افنوووادرر  ،ايليهوووا أحيانرووو ،ادائمر

ذات  اهنواك فروقرو يود أن   المطورم والحديثة للسلع والمنتجات   وباختبار دلالة نتائج العلاقة ب  النوع وحب امتلاك الحاجات  
هنوواك علاقووة طريووة قويووة با ووا   ن  إ أي   ،كووبر مووح الجدوليووةأوبة المحسووي كووا  حيووي إن   ؛2.22دلالووة إحصووائية عنوود مسووتوع 

 ."ما أحب امتلاك الحاجات المطورم والحديثة للسلع والمنتجات ادائمر "
 

 .وفق العمر المطورة للسلع والخدمات   ملكية الحاجات   -ب 
 ا للعمروفقً ( المطورة والحديثة للسلع والمنتجات امتلاك الحاجات  )يوضح ( 42)جدول 
 انادرً  اأحيانً  ادائمً  الدلالة الإحصائية مرالع

 19 31 43 التكرار سنة 31قل من أ
 20.43 33.33 46.24 %النسبة

 37 43 84 التكرار سنة 41قل من أإلى  31من 
 22.56 26.22 51.22 %النسبة

 16 66 15 التكرار سنة 51قل من أإلى  41من 
 16.49 68.04 15.46 %النسبة

 32 39 13 التكرار كثرسنة فط 51من 
 38.10 46.43 15.48 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 104 179 155 التكرار
 23.74 40.87 35.39 %النسبة

 

سونة،  32قول موح أتليها الفئة العمريوة  ،سنة 42إلى  32ا ظهرت بو و  لدع الفئة العمرية مح دائمر  أن  يتضح 
ا سونة فوككثر، أم و 52قول للفئوة العمريوة أكموا ظهورت بنسوبة   ،سونة 52إلى  42ح ظهرت للفئة العمرية مو اأحيانر  في ح  أن  

وباختبوار دلالوة نتوائج  .رب ب  بواقي جميوع الفئوات العمريوةسنة فككثر وبشكل متقا 52ا ظهرت وا حة للفئة العمرية نادرر 
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ذات دلالوة إحصوائية عنود  اهنواك فروقرو العلاقة ب  العمر وحب امتلاك الحاجات المطورم والحديثة للسلع والمنتجات يود أن  
ما أحب امتلاك  ادائمر "هناك علاقة طرية قوية با ا   ن  إ :أي   ؛صغر مح الجدوليةأالمحسوبة ي كا  حيي إن   ؛2.25مستوع 

 ."الحاجات المطورم والحديثة للسلع والمنتجات
 

 .المطورة للسلع والخدمات وفق حجم الأسرة ملكية الحاجات   -ج 
 ا لحجم الأسرةوفقً ( امتلاك الحاجات المطورة والحديثة للسلع والمنتجات)وضح ي( 43)جدول 

 انادرً  أحياناً ادائمً  الدلالة الإحصائية حجم الأسرة

 6 16 21 التكرار نافرد
 13.95 37.21 48.84 %النسبة

 21 30 20 التكرار ثلاثة أفراد
 29.58 42.25 28.17 %النسبة

 27 47 55 التكرار أربعة أفراد
 20.93 36.43 42.64 %النسبة

 50 86 59 التكرار خمسة أفراد فطكثر
 25.64 44.10 30.26 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 104 179 155 التكرار
 23.74 40.87 35.39 %النسبة

 

أفوراد، في حو  يليها ا سر المكونة مح أربعة  ،لدع ا سر المكونة مح فرديح ا ظهرت بنسبة عاليةدائمر  أن  يتضح 
ا بالنسبة إلى يليها ا سر المكونة مح ثلاث أفراد، أم   ،ظهرت أعلتح نسبة لاختيارها ل سر المكونة مح خمس أفراد اأحيانر  أن  
أحجوووام ا سووور  تكووواد تكوووون النسوووب متقاربوووة لووودع كووولي  "المطوووورم والحديثوووة للسووولع والمنتجوووات   متلوووك الحاجوووات  أموووا  انوووادرر "

المطوووورم والحديثوووة للسووولع  اختبوووار دلالوووة نتوووائج العلاقوووة بووو  حجوووم ا سووورم وحوووب اموووتلاك الحاجوووات  وب. وبفروقوووات بسووويطة
 أي   ،صوغر موح الجدوليوةأالمحسووبة ي كا  حيي إن   ؛2.22ذات دلالة إحصائية عند مستوع  اهناك فروقر  والمنتجات يد أن  

 ."المطورم والحديثة للسلع والمنتجات جات  ما أحب امتلاك الحا ادائمر "هناك علاقة عكسية متوسطة با ا   ن  إ
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 .المطورة للسلع والخدمات وفق المستوى التعليمي   ملكية الحاجات   -د 
 ا للمستوى التعليمي  وفقً ( المطورة والحديثة للسلع والمنتجات امتلاك الحاجات  )يوضح ( 44)جدول 

 انادرً  اأحيانً  ادائمً  الدلالة الإحصائية المستوى التعليمي

 6 0 8 التكرار محو الأمية
 42.86 0.00 57.14 %النسبة

 11 26 0 التكرار دون الثانوية
 29.73 70.27 0.00 %النسبة

 20 23 0 التكرار دبلوم متوسط
 46.51 53.49 0.00 %النسبة

 31 53 41 التكرار  دبلوم عال  
 24.80 42.40 32.80 %النسبة

 27 77 29 التكرار بكالوريوس
 20.30 57.89 21.80 %النسبة

 9 0 77 التكرار ماجستير فطعلى
 10.47 0.00 89.53 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 104 179 155 التكرار
 23.74 40.87 35.39 %النسبة

 

وو يتضووح مووح الجوودون أن    في حوو  أن  تليهووا الفئووة محووو ا ميووة،  ،ماجسووتير فووكعلتحا ظهوورت بو ووو  لوودع الفئووة دائمر
ظهرت وا حة للفئة مح دلة الودبلوم المتوسوط، تليهوا بعود فقد ا ا نادرر للفئة مادون الثانوية، أم   اظهرت أكثر و وحر  اأحيانر 

المطوورم والحديثوة للسولع  وحوب اموتلاك الحاجوات   وباختبوار دلالوة نتوائج العلاقوة بو  المسوتوع التعليمويي . ذلك فئة محو ا مية
 أي   ؛كوبر موح الجدوليوةأالمحسووبة ي كوا  حيوي إن   ؛2.22ذات دلالوة إحصوائية عنود مسوتوع  افروقر هناك  والمنتجات يد أن  

 ."المطورم والحديثة للسلع والمنتجات ما أحب امتلاك الحاجات   ادائمر "هناك علاقة طرية متوسطة با ا   ن  إ
 

 .للأسرة ملكية الحاجات المطورة للسلع والخدمات وفق متوسط الدخل الشهري   -ه 
 ا لدخل الأسرةوفقً  المطورة والحديثة للسلع والمنتجات   يوضح امتلاك الحاجات  ( 45)جدول 

 انادرً  أحياناً ادائمً  الدلالة الإحصائية دخل الأسرة

 19 0 7 التكرار دينار 511إلى  251من 
 73.08 0.00 26.92 %النسبة

 36 69 28 التكرار دينار 751إلى  511من 
 27.07 51.88 21.05 %النسبة

 32 82 32 التكرار دينار 1111إلى  751من 
 21.92 56.16 21.92 %النسبة

 17 28 88 التكرار دينار 1111أكثر من 
 12.78 21.05 66.17 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 104 179 155 التكرار
 23.74 40.87 35.39 %النسبة
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وو" ظهوورت بو ووو  لوودع ا سوور ذات الوودخل  "لسوولع والمنتجوواتا أحووب امووتلاك الحاجووات المطووورم والحديثووة لدائمر
، في حو  دينار، وبشكل متقارب في النسب ب  باقي مستويات ا سر حسب متوسط الدخل الشهريي  1222أكثر مح 

تلتها بعد ذلوك ا سور ذات الودخل  ،دينار ليبي  1222إلى  752ل سر ذات الدخل مح  اظهرت أكثر و وحر  اأحيانر  أن  
وباختبوار . دينوار 522إلى  252ل سور منخفضوة الودخل موح  اظهرت وا وحة جودر فا ا نادرر دينار، أم   752إلى  522مح 

هنواك  وحب امتلاك الحاجات المطورم والحديثوة للسولع والمنتجوات يود أن   ،دلالة نتائج العلاقة ب  متوسط الدخل الشهريي 
هناك علاقة طرية قوية  ن  إ :أي  . كبر مح الجدوليةأالمحسوبة ي كا  حيي إن   ؛2.21ذات دلالة إحصائية عند مستوع  افروقر 

 ."المطورم والحديثة للسلع والمنتجات   ما أحب امتلاك الحاجات   ادائمر "با ا  
 

 .أسباب شراء الحاجات الحديثة .3
  (الحديثة أسباب شراء الحاجات  )يوضح ( 46)جدول 

 الدلالات الإحصائية
 المجموع ثةأسباب شراء الحاجات الحدي

حتاجها بشكل أ
 ضروري

من أجل التميز 
 والتفاخر

 من أجل التقليد

 438 81 148 209 التكرار
 100 18.49 33.79 47.72 %النسبة

 

جل التمواي  أمح "تلتها  ة،تحصلت علتح أعلتح نسب :حتاجها وبشكل  روريي أ" يد أن   ،مح خلان العينة الكلية
كلاهموا كانوت   "جول التقليودأموح "و "جول التميو  والتفواخرأموح  اقتنواء الحاجوات  "في حو   ،"جول التقليودأمح "   "والتفاخر

  .ا سر الليبية عثر ثقافة الاستهلاك علتح القيم الاستهلاكية لدأوهتا يدن علتح  ،نسبت  أعلتح مح الاستخدام
النسبة ا كبر  ن  أ ،ا هو جديد ومطورم ما  تلك كل   اا قل مح المتوسط أحيانر  المستوع ا سري   يتضح أن   ،مما سبق

ما تملك كل ماهو جديد ومطور هي ا سرم النوام وا سر الصغيرم الحجم، وبنسبة كبيرم لودع الفئوة العمريوة موح  االتي أحيانر 
لعمرية مح المتوسط في الفئة ا ، يليها ا سر الكبيرم ذات المستوع التعليميي الجامعيي  سنة ذات المستوع التعليميي  42 – 32
 . سنة فككثر 52

تمتلوك  كوبر نسوبة تحوب أن  أ ويود أن   ،موا هوو جديود ا ما تمتلك كل  ا المستوع المتوسط ل سر بمدينة درنة أحيانر أم  
النسوبة ا علوتح لموح    الصوغيرم الحجوم، وأن   ،يليها كبيرم الحجوم ،ما هو جديد ومطور هي ا سر متوسطة الحجم ا كل  دائمر 

و  تلكون كل   فكلموا ا فوض المؤهول  ؛فالمتوسوط ،فالجوامعيي  ،موافوق الجوامعيي  للمسوتوع التعليمويي  اما هوو مطوور وجديود دائمر
 .المطورم والحديثة مواكبة وملكية الحاجات  ت قل العلمي  

ور خاصوة موا هوو جديود ومطو ما تمتلوك ا سور الوتي تنتموي لهوا كول   ادائمر  نجد أن  فالعليا  والطبقات   ا المستويات  أم  
امتلاكهوا  ، وأن  اأو كبويرر  اأم متوسطر  ا، سواء كان حجم ا سرم صغيرر  ا سر التي لديها مؤهلات علمية كالماجستير والدكتورا

سونة  52 – 42ا الفئة العمريوة موح أم   ؛سنة 32قل مح أسنة، يليها  42 – 32يكون بنسبة كبيرم لدع الفئة العمرية مح 
 .ماهو جديد ومطور ما تحب امتلاك كلي  اسنة فككثر أحيانر  52ومح 
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فهوي تمتلوك بشوكل  ؛الغنيوة عوح الطبقوات   اا سر التي تقوع في الطبقوة المتوسوطة لاتختلوف كثويرر  يد أن   ،وفي اامل
ا سووور في الطبقوووة المتوسوووطة بكافوووة  ن  أو . لحاجوووات المطوووورم والحديثوووة الوووتي تمتلكهوووا ا سووور في الطبقوووات ا علوووتحا اقريوووب جووودر 

ماهو مطور وحديي، كما يد أن  في الطبقة ا قل مح المتوسطة ا سر علتح  كل  -بشكل كبير  -اتها العلمية تمتلك مستوي
وخاصة ا سر المتحصلة علتح مؤهلات  ،أتيحت لها الفرصة لامتلاكها ما هو جديد إن    تلف أحجامها تحاون امتلاك كلي 

 .الجامعي   ، يليها ا سر لديها المؤهلعلمية فوق الجامعيي 
وو أن   نسووتنتج ،ومووح خوولان العينووة الكليووة ل سوور بنسووبة  ايليهووا أحيانروو ،%39.95تحصوولت علووتح أعلووتح نسووبة  ادائمر

ا سور في مدينوة درنوة تحوب  وبوتلك نلاحوظ أن  %. 21.46ما أحوب اموتلاك الحاجوات المطوورم بنسوبة  ا، فنادرر 38.58%
 "لاحتياجهوا بشوكل  وروريي "هوو المطوورم  السوبب وراء شوراء تلوك الحاجوات   ن  أالحديثوة والمطوورم، و  اقتناء وامتلاك الحاجوات  

، وكانووت %33.79جوول التفواخر بنسوبة أهوا موح ؤ يليهوا اقتنا ،%47.72والوتي حصولت علوتح أعلووتح نسوبة موح العينوة وهووي 
كانوت   اء الحاجات  مح التقليد والتفاخر والتمي  لاقتن مجموع نسب كلي  في ح  أن   ،%18.49جل التقليد أقل نسبة مح أ

للوصووون  وسوويلةر  وهنووا يظهوور بو ووو  انتشووار اسووتخدام الحاجووات   ؛الحديثووة والمطووورم لاسووتخدامها أعلووتح مووح اقتنوواء الحاجووات  
 .وليس لاحتياج ا سر لها ،لغاية

 

 .مستويات الأسر بمدينة درنة وعناصر منظومة القيم الاستهلاكية -ارابعً 
 .القيم الاستهلاكية للعينة .1

 .للذكور والإناث الاستهلاكية وفقً القيم ا -أ 
 للجنس الدى عينة وفقً  (القيم الاستهلاكية)يوضح ( 47)جدول 

 القيم الاستهلاكية الدلالات الإحصائية الجنس

أجل التميز  جل المظاهرأمن  لسد احتياجاتي الاستمتاع الكرم
 والتفاخر

 ذكر
 
 246= ن 

 13 29 104 54 46 العدد
 5.28 11.79 42.28 21.95 18.70 %النسبة

 أنثى
 
 192= ن 

 40 49 62 25 16 العدد
 20.83 25.52 32.29 13.02 8.33 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 53 78 166 79 62 العدد
 12.10 17.81 37.90 18.04 14.16 %النسبة

 

باقي القيم عح ا و ح  هو "احتياجاتي مح القيم الاستهلاكية سد  " يتضح أن   ،مح خلان العينة الكلية للدراسة
ذات دلالوووة  اهنووواك فروقرووو وباختبووار دلالوووة نتوووائج العلاقوووة بوو  القووويم الاسوووتهلاكية والنووووع يوود أن  . الاسووتهلاكية للعينوووة ككووولي 
موح "هناك علاقة طرديوة متوسوطة با وا   ن  إ أي   ،كبر مح الجدوليةأالمحسوبة ي كا  حيي إن   ؛2.22إحصائية عند مستوع 

 .القيم الاستهلاكية تعتمد علتح النوع بمعى أن   ؛لدع الإناث اوتظهر أكثر و وحر  "والتفاخرجل التمي  أ
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 .للعمر االقيم الاستهلاكية وفقً  -ب 
 ا للعمروفقً  (القيم الاستهلاكية)يوضح ( 48)جدول 

أجل التميز  جل المظاهرأمن  لسد احتياجاتي الاستمتاع الكرم الدلالة الإحصائية العمر
 والتفاخر

 15 15 32 23 8 التكرار سنة 31قل من أ
 16.13 16.13 34.41 24.73 8.60 %النسبة

قل من أإلى  31من 
 سنة 41

 32 37 42 31 22 التكرار
 19.51 22.56 25.61 18.90 13.41 %النسبة

قل من أإلى  41من 
 سنة 51

 6 21 38 17 15 التكرار
 6.19 21.65 39.18 17.53 15.46 %النسبة

 0 5 54 8 17 التكرار سنة فطكثر 51من 
 0.00 5.95 64.29 9.52 20.24 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 53 78 166 79 62 التكرار
 12.10 17.81 37.90 18.04 14.16 %النسبة

 

سوونة،  52كانووت للفئووة العمريووة أكثوور مووح   "جوول قوويم الكوورمأمووح "أعلووتح نسووبة للاسووتهلاك  أن  يتضووح مووح الجوودون 
سونة، وتكورر أعلوتح نسوبة للفئوة العمريوة موح  32قول موح أللفئة العمريوة  "جل الاستمتاعأمح "نسبة تستهلك وجاءت أعلتح 

لفئوة  "جول التميو  والتفواخرأموح "و "جل المظاهرأمح "الاحتياجات، وجاءت أعلتح نسبة تستهلك  سنة فككثر في سدي  52
بوواقي القوويم عووح هووي ا و ووح  "احتياجوواتي سوود  " د أن  سوونة، ومووح خوولان العينووة الكليووة للدراسووة يوو 42إلى  32العمريووة مووح 

ذات دلالووة  اهنوواك فروقروو وباختبووار دلالووة نتووائج العلاقووة بوو  القوويم الاسووتهلاكية والعموور يوود أن  . الاسووتهلاكية للعينووة ككوولي 
مح "ة با ا  هناك علاقة عكسية  عيف ن  إ أي  . صغر مح الجدوليةأالمحسوبة ي كا  حيي إن   ؛2.21إحصائية عند مستوع 

قوويم الاسووتمتاع وقوويم المظوواهر والتميوو   ت  وقل وو ،فكلمووا زاد العموور زادت قوويم الكوورم وسوود الحاجووات   ؛"جوول التميوو  والتفوواخرأ
 .والتفاخر

 .لحجم الأسرة االقيم الاستهلاكية وفقً  -ج 
 ا لحجم الأسرةوفقً ( القيم الاستهلاكية)يوضح ( 49)جدول 

 أجل التميز والتفاخر جل المظاهرأمن  لسد احتياجاتي الاستمتاع مالكر  الدلالة الإحصائية حجم الأسرة

 7 7 22 7 0 التكرار نافرد
 16.28 16.28 51.16 16.28 0.00 %النسبة

 0 8 34 13 16 التكرار ثلاثة أفراد
 0.00 11.27 47.89 18.31 22.54 %النسبة

 38 11 35 18 27 التكرار أربعة أفراد
 29.46 8.53 27.13 13.95 20.93 %النسبة

خمسة أفراد 
 فطكثر

 8 52 75 41 19 التكرار
 4.10 26.67 38.46 21.03 9.74 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 53 78 166 79 62 التكرار
 12.10 17.81 37.90 18.04 14.16 %النسبة
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صمسة أفوراد فوككثر  ، في ح  جاءت أعلتح نسبة"جل الكرمأمح "جاءت أعلتح نسبة للثلاثة أفراد في تستهللك 
وتكررت أعلتح نسوبة ل سور الوتي تتكوون موح خمسوة أفوراد  ،الاحتياجات في الاستمتاع، وجاءت أعلتح نسبة للفرديح في سدي 

تكرر  "احتياجاتي سد  " ، ومح خلان العينة الكلية يد أن  "أجل التمي  والتفاخرمح "فككثر، وجاءت أعلتح  ربعة أفراد في 
نسوووب قووويم الاسوووتمتاع والتفووواخر  وبشوووكل وا وووح عوووح بووواقي القووويم الاسوووتهلاكية للعينوووة ككووول، في حووو  أن  في المرتبوووة ا ولى 

وباختبوار دلالوة نتوائج العلاقوة . "جول الاسوتخدام والكورمأموح "ا تكون أو ح بكثير مح الاسوتهلاك والتماي  والمظاهر مجتمعر 
ي كوووا  حيوووي إن   ؛2.25ت دلالوووة إحصوووائية عنووود مسوووتوع ذا اهنووواك فروقرووو بووو  القووويم الاسوووتهلاكية وحجوووم ا سووورم يووود أن  

 ."أجل التمي  والتفاخرمح "هناك علاقة عكسية  عيفة با ا   ن  إ أي   ،صغر مح الجدوليةأالمحسوبة 
 

 للمستوى التعليمي   االقيم الاستهلاكية وفقً  -د 
 ا للمستوى التعليمي  وفقً ( القيم الاستهلاكية)يوضح ( 51)جدول 

المستوى 
 يالتعليم

أجل التميز  جل المظاهرأمن  لسد احتياجاتي الاستمتاع الكرم الدلالة الإحصائية
 والتفاخر

 0 0 0 8 6 التكرار محو الأمية
 0.00 0.00 0.00 57.14 42.86 %النسبة

 0 6 20 0 11 التكرار دون الثانوية
 0.00 16.22 54.05 0.00 29.73 %النسبة

 0 0 36 0 7 التكرار دبلوم متوسط
 0.00 0.00 83.72 0.00 16.28 %النسبة

 15 35 47 12 16 التكرار  دبلوم عال  
 12.00 28.00 37.60 9.60 12.80 %النسبة

 8 8 63 38 16 التكرار بكالوريوس
 6.02 6.02 47.37 28.57 12.03 %النسبة

 30 29 0 21 6 التكرار ماجستير فطعلى
 34.88 33.72 0.00 24.42 6.98 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 53 78 166 79 62 التكرار
 12.10 17.81 37.90 18.04 14.16 %النسبة

 

لمستوع  في الكرم كقيم للاستهلاك، كما تكررت أعلتح نسبة "محو ا مية" مستوع التعليميي لل جاءت أعلتح نسبة
جل المظاهر أجات، وتكررت أعلتح نسبة مح الاحتيا في سدي  لمستوع الجامعيي  محو ا مية في الاستمتاع، وجاءت أعلتح نسبة

اسووتهلك مووح أجوول التميوو   للمسووتوع فوووق الجووامعيي  ، وجوواءت أعلووتح نسووبةيليهووا المسووتوع فوووق الجووامعيي  ،للمسوتوع الجووامعيي 
عوح بواقي القويم الاسوتهلاكية للعينوة   "احتياجواتي سود  "مورم أخورع  اوالتفاخر، ومح خلان العينة الكلية للدراسة ظهر وا وحر 

تكوون أو وح بكثوير  ةالتفواخر والتمواي  والمظواهر مجتمعوسوب قويم الاسوتمتاع و ن   ، في حو  أن  للمستوع التعليمويي  ال وفقر كك
  .القيم الثقافية ل سر بااتمع الليبي  تحالتي طرأت عل وهتا ما يؤكد التغيرات   ؛جل الاستخدام والكرمأمح الاستهلاك مح 

  نحو استبدان القيم الثقافية المحلية بقيم كان هناك توج    العلمي   عرتفع المستو ن  كلما اأيد  ،وعلتح أساس ماسبق
هنواك فووروق ذات  يود أن   وباختبوار دلالووة نتوائج العلاقوة بو  القويم الاسووتهلاكية والمسوتوع التعليمويي . ثقافيوة عالميوة مسوتوردم
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هناك علاقة طردية متوسطة با ا   ن  إ أي   ،لجدوليةكبر مح اأالمحسوبة  يكا  حيي إن   ؛2.21دلالة إحصائية عند مستوع 
 ".أجل التمي  والتفاخرمح "

 

 .لدخل الأسرة االقيم الاستهلاكية وفقً  -ه 
 ا لدخل الأسرةوفقً ( القيم الاستهلاكية)يوضح ( 51)جدول 

أجل من  جل المظاهرأمن  لسد احتياجاتي الاستمتاع الكرم الدلالة الإحصائية دخل الأسرة
التميز 
 0 0 26 0 0 التكرار دينار 511إلى  251من  لتفاخروا

 0.00 0.00 100.00 0.00 0.00 %النسبة
 7 20 69 23 14 التكرار دينار 751إلى  511من 

 5.26 15.04 51.88 17.29 10.53 %النسبة
 8 22 56 18 42 التكرار دينار 1111إلى  751من 

 5.48 15.07 38.36 12.33 28.77 %النسبة
 38 36 15 38 6 التكرار دينار 1111ر من أكث

 28.57 27.07 11.28 28.57 4.51 %النسبة
 المجموع
 
 438= ن 

 53 78 166 79 62 التكرار
 12.10 17.81 37.90 18.04 14.16 %النسبة

 

أكثوور مووح  دينووار في قوويم الكوورم، في حوو  جوواءت أعلووتح نسووبة 1222إلى  752جوواءت أعلووتح نسووبة لوودخل مووح 
كنمط  الاحتياجات دينار في سدي  522إلى  252ر في الاستمتاع كقيم للاستهلاك، وجاءت أعلتح نسبة مح دينا 1222
جول المظواهر، وجواءت أعلوتح نسوبة أدينوار في موح  1222أكثور موح  ، وجواءت أعلوتح نسوبة%100.00بنسوبة  يي إستهلاك
  .دينار مح أجل التمي  والتفاخر 1222أكثر مح 

وهنا نلاحظ  الاحتياجات هي ا و ح، قيم سد   تظهر وبو ح مرم أخرع أن   ،لدراسةومح خلان العينة الكلية ل
وباختبوار دلالوة نتوائج العلاقوة بو  القويم  .د قيم المظاهر والتفاخر لودع ا سور ذات الودخل المرتفوعت اي   -وبشكل وا ح  -

 يكا  حيي إن   2.21إحصائية عند مستوع  ذات دلالة اهناك فروقر  ل سرم يد أن   الاستهلاكية ومتوسط الدخل الشهريي 
 ."أجل التمي  والتفاخرمح "هناك علاقة طردية متوسطة با ا   ن  إ أي   ؛كبر مح الجدوليةأالمحسوبة 

 "جوول الكوورمأمووح "هووا ياحتياجاتهووا، يل ا سوور في المسووتوع ا قوول مووح المتوسووطة تسووتهلك لسوودي  يوود أن   ،ممددا سددبق
 52 – 42ومووا دون المتوسووط والووتي تقووع في الفئووة العمريووة مووح  ،المتوسووط المؤهوول العلموويي  خاصووة ا سوور كبوويرم الحجووم وذات

خاصووة تلووك  "جوول الاسووتمتاع والمظوواهرأمووح "فهووي تسووتهلك  ؛جووامعي   ا ا سوور متوسووطة الحجووم الووتي لووديها مؤهوول  أم وو. سوونة
تبدو  هاهت  القيم نفس ن  إكما . سنة 42 – 32سنة، والفئة العمرية مح  32قل مح أا سر التي تقع  مح الفئة العمرية 

علوتح  تلوف  -ا ا سرم النوام فهوي ا قل مح المتوسط، أم   لدع ا سر صغيرم الحجم في هتا المستوع المعيشيي  اوا حة جد  
تتصوف بقويم الاسوتعمان فقوط، والكورم في بعوض  -الفئوات العمريوة  مستوياتها العلمية متوسوطة وموادون المتوسوطة، وفي كولي 

 .  حيانا
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، (استعمان، الكرم، الاستمتاع، المظاهر)عناصر القيم لدع ا سر في الطبقة المتوسطة مرتبة علتح التوال  ن  إكما 
 52كبر مح أخاصة ا سر كبيرم الحجم والتي تقع في الفئة العمرية  ،وهت  القيم تتمسك بها ذات التعليم المتوسط وما دون 

 .سنة
القويم لوديهم التميو  والتفواخر، فالمظواهر،  عناصور  ففما فووق موح الطبقوة المتوسوطة  لجامعيي ا ا سر ذات التعليم اأم  

أفراد وكبيرم الحجوم المكونوة موح خمسوة أفوراد فوككثر،  4فالاستخدام، فالاستمتاع، خاصة ا سر متوسطة الحجم المكونة مح 
ا ا سور الصوغيرم والنووام في هوتا سونة، أم و 52 – 42يليهوا الفئوة العمريوة موح  ،سنة 42 – 32والتي تقع بالفئة العمرية مح 

والتي تقوع  ،جامعية وهي وا حة لدع ا سر المتحصلة علتح مؤهلات   ،تتمسك بقيم الاستمتاع والمظاهرف المستوع الطبقيي 
 .سنة فكقل 42في الفئة العمرية مح 

لهوت  الطبقوة كانوت لقويم التميو  والتفواخر، أعلوتح نسوبة  ا عناصر القيم ل سر الوتي تقوع في الطبقوة العليوا يود أن  أم  
 لمؤهول الجوامعيي علوتح الودع ا سور المتحصولة  تليها قيم الاستمتاع والمظاهر لكافة أحجوام ا سور، وتبودو هوت  القويم وا وحةر 

ميووة العل ا ا سوور الكبوويرم الحجووم والمتوسووطة ذات المسووتويات  سوونة، أم وو 52 – 32فمووا فوووق، والووتي تقووع في الفئووة العمريووة مووح 
ا أم و. ا بقويم الاسوتخدام والكورم والاسوتمتاعسونة فوككثر يتضوح فيهوا تمسوكر  52المتوسطة وما دو ا التي تقع في الفئوة العمريوة 

تتضوح  -متوسوط وموادون  مح ا سر النوام والصغيرم الوتي لوديها مؤهول علموي   -سنة  42ا سر في الفئة العمرية ا قل مح 
 52إلى  32ة موح يوتقوع في الفئوة العمر  الغنيوة والوتي ا سور موح الطبقوات   وهنوا يود أن  . تفواخرعليهم قيم المظاهر والتميو  وال
 .بثقافة الاستهلاك افما فوق هي ا كثر تكثرر  الجامعيي  سنة وذات المستوع العلميي 

يم قوووويم الاسووووتخدام والاسووووتعمان أخووووتت أعلووووتح نسووووبة للعينووووة الكليووووة للدراسووووة، يليهووووا قوووو :وبووووتلك يتضووووح لنووووا أن  
 نسوبة قويم المظواهر جل التفاخر، مقابل ذلوك يود أن  أالاستمتاع،   الاستهلاك مح اجل المظاهر فالكرم، فالاستهلاك مح 

 .هي ا علتح مح قيم الاستخدام ةالاستمتاع والتفاخر مجتمعو 
 

 .لدى الأسر بمدينة درنة االقيم الاستهلاكية الأكثر انتشارً : اخامسً 
 .في الحفلات والولائم الهدري   سبب الاستهلاك الترفي   .1

 ( سبب الاستهلاك الترفي الهدري في الحفلات والولائم( )52)جدول يوضح 

 الدلالات الإحصائية
 المجموع سبب الاستهلاك الترفي الهدري في الحفلات والولائم

العادات والتقليد  تقليد المجتمع الغربي
 المحلية

 كلاهما معًا

 438 256 77 105 التكرار
 100 58.45 17.58 23.97 %النسبة

 

سووبب كا  والعووادات والتقليوود المحليووة كلاهمووا معروو ،تقليوود ااتمووع الغووربي  يتضووح أن   ،موح خوولان العينووة الكليووة للدراسووة
  وهنووا يووتم تككيوود وجووود الثقافووة الثالثووة الثقافووة المهجنووة موواب .في الحفوولات والووولائم هووي ا و ووح الهوودريي  الاسووتهلاك الووترفيي 

غلب أفراد العينة أرجعت سبب أ ن  إحيي  ؛ومايتم م ج  معها مح ثقافات عالمية مستوردم ،وتقاليد   مح عادات   ماهو محلي  
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علوووتح نسوووبة  تووكثير عامووول التقليووود للمجتمووع الغوووربي  صووول ، في حووو  %58.45لكلهموووا وبنسووبة كبووويرم  اسووتهلاكها الهووودريي 
23.97.% 

 

 .أسباب الاستهلاك الترفي   .2
  (أسباب الاستهلاك الترفي  )يوضح ( 53)ول جد

الدلالات 
 الإحصائية

 المجموع أسباب الاستهلاك الترفي  

الحصول على 
مكانة اجتماعية 

 معينة

لتضمن لنفسك 
 مظهرًا أنيقًا

من أجل تقوية 
العلاقات 
 الاجتماعية

من أجل المسايرة 
 الاجتماعية

 438 176 69 63 130 التكرار
 100 40.18 15.75 14.38 29.68 %النسبة

 

مووح أجوول المسووايرم الاجتماعيووة هووي  مووح أسووباب الاسووتهلاك الووترفيي  يتضووح أن   ،مووح خوولان العينووة الكليووة للدراسووة
  .اأنيقر  االاجتماعية ولضمان مظهرر  ا و ح يليها الحصون علتح مكانة اجتماعية، فمح أجل تقوية العلاقات  

 

 .لهدايا غالية الثمنتقوية العلاقات الاجتماعية بتقديم ا .3
  (مدى اللجوء إلى تقديم هدايا غالية الثمن لتقوية علاقاتك الاجتماعية)يوضح ( 54)جدول 

 الدلالات الإحصائية
 المجموع اللجوء إلى تقديم هدايا غالية الثمن لتقوية علاقاتك الاجتماعية

 انادرً  اأحيانً  ادائمً 

 438 70 159 209 التكرار
 100 15.98 36.30 47.72 %النسبة

 

ا ما أتقدم بهدايا غالية الثمح لتقوية علاقاتك الاجتماعية بنسبة دائمر  يتضح أن   ،مح خلان العينة الكلية للدراسة
 . اما أتقدم بهدايا غالية الثمح لتقوية علاقاتك الاجتماعية فنادرر  اأحيانر  ، يليهاةعالي

 

 .والاستهلاك المظهري   الانتماء الاجتماعي   .4
  (الاستهلاك المظهري   مدى فرض الانتماء الاجتماعي  )يوضح ( 55) جدول

 الدلالات الإحصائية
 المجموع الاستهلاك المظهري   مدى فرض الانتماء الاجتماعي  

 اأبدً  انادرً  اأحيانً  ادائمً 

 438 18 82 187 151 التكرار
 100 4.11 18.72 42.69 34.47 %النسبة

 

يليهووا  ،الاسووتهلاك المظهووري   مووا يفوورل الانتموواء الاجتموواعي   اأحيانروو يتضووح أن   ،للدراسووة مووح خوولان العينووة الكليووة
 .الاستهلاك المظهري   ا ما يفرل الانتماء الاجتماعي  دائمر 

والتقاليوود  الاجتماعيووة كووان بسووبب تووكثر العووادات   في المناسووبات   والووترفي   الاسووتهلاك الهوودري   ن  أيتضووح  ،ممددا سددبق
المتقودم  ، يليهوا تقليود العواس الغوربي %58.45أعلتح نسبة مح العينة جواءت لكلاهموا وهوي  ن  إحيي  ،ااتمع الغربي المحلية ب
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 ،وهنا يتضح لنوا ا ثور الكبوير للثقافوة العالميوة علوتح الثقافوة المحليوة%. 17.58، فالعادات والتقاليد بنسبة %23.97بنسبة 
 . ثقافة الثالثةوظهور الثقافة المهجنة أو ما يسمتح بال

غلب أ ن  إللاستهلاك كوسيلة لتحقيق غايات معينة، حيي  ا سر تلجك إلى النمط الترفيي  أن   اكما اتضح لنا أيضر 
، يليها للحصوون علوتح مكانوة اجتماعيوة %42.18جل المسايرم الاجتماعية بنسبة أ، مح ا سر تلجك إلى الاستهلاك الترفيي 

جووووول المظووووواهر بنسوووووبة أقووووول نسوووووبة كانوووووت موووووح أ، و %15.75قوووووات الاجتماعيوووووة بنسوووووبة ، فلتقويوووووة العلا%29.68بنسوووووبة 
وو كمووا يوود أن  %. 14.38 ا مووا تقوودم هوودايا غاليووة الووثمح لتقويووة علاقاتهووا الاجتماعيووة أغلبيووة ا سوور مووح عينووة الدراسووة دائمر

 ااجتماعي   الرؤية للهدية التي تعد واجبر التي حددت ا وتقاليد ااتمع الليبي  عح عادات   اقد يكون السبب نا ر و  ،بنسبة عالية
. جوول الانتموواء الاجتموواعيي أمووح   ووم يلجووون للاسووتهلاك المظهووريي إكمووا . وفووق مووا تفر وو  الثقافووة السووائدم في ااتمووع الليووبي 

بالثقافة يتضح لنا انتشار قيم التفاخر والمظاهر والتمتع ب  ا سر بشكل أو ح مح الاستخدام بسب تكثر ثقافتهم   ،وعلي
 .ساليب الحيام في ااتمعات المتقدمة العالمية والتقليد 

 

 .أهم العلامات والرموز للسلع الاستهلاكية التي تفضلها الأسر بمدينة درنة حسب المستويات المعيشية -اسادسً 
 .للذكور والإناث اها لدى العينة وفقً ؤ فضل اقتناالحاجات التي يأ  .1

 لدى عينة الدراسة( هاؤ يفضل اقتنا الحاجات التي)يوضح ( 56)جدول 

الدلالات 
 الإحصائية

 المجموع هاؤ الحاجات التي يفضل اقتنا

التي تتناسب مع ميزانيتك 
 المادية

التي تحمل علامة حتى ولو كانت 
 باهظة الثمن

 438 177 261 التكرار
 100 40.41 59.59 %النسبة

هي ها التي تتناسب مع مي انيتك المادية ؤ ات التي يفضل اقتناالحاج يتضح أن   ،مح خلان العينة الكلية للدراسة
 .لدع العينة ككل االإجابة ا كثر و وحر 

 

 .شراء المنتجات ذات الماركات العالمية غالية الثمن .2
 .للنوع االرموز التي تفضلها الأسر وفقً و  العلامات -أ 

 لدى عينة الدراسة( الثمنشراء المنتجات ذات الماركات العالمية مهما كانت غالية ( )57)جدول 

 الجنس
الدلالات 
 الإحصائية

 شراء المنتجات ذات الماركات العالمية مهما كانت غالية الثمن

 اأبدً  انادرً  اأحيانً  ادائمً 

 ذكر
 
 246= ن 

 60 75 73 38 العدد
 24.39 30.49 29.67 15.45 %النسبة

 أنثى
 
 192= ن 

 16 29 64 83 العدد
 8.33 15.10 33.33 43.23 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 76 104 137 121 العدد
 17.35 23.74 31.28 27.63 %النسبة
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عوح الوتكور في شوراء المنتجوات الماركوات العالميوة  اوأحيانرو امح التكور في الإجابة بدائمر  اكان الإناث أكثر و وحر 
 اومح خلان العينة الكلية للدراسوة يتضوح أن أحيانرو. اوأبدر  افي نادرر  امهما كانت غالية الثمح، فيما بدا التكور أكثر و وحر 

موا يوتم شوراء المنتجوات الماركوات العالميوة  ايليهوا دائموا فنوادرر  ،اشتري منتجات ذات ماركات عالمية غاليوة الوثمح هوي ا و وح
لميوة مهموا كانوت غاليوة الوثمح وباختبوار دلالوة نتوائج العلاقوة بو  شوراء ذات الماركوات العا .ا،   أبودر مهما كانت غالية الوثمح
 ن  إ أي   ؛كووبر مووح الجدوليووةأالمحسوووبة  يكووا  حيووي إن   2.25ذات دلالووة إحصووائية عنوود مسووتوع  اوالنوووع يوود أن هنوواك فروقروو

 .هناك علاقة طردية متوسطة با ا  دائما ما يتم ذلك، وتظهر وا حة لدع الإناث
 

 .للعمر االرموز التي تفضلها الأسر وفقً و  العلامات -ب 
 ا للعمروفقً ( تشتري المنتجات ذات الماركات العالمية مهما كانت غالية الثمن)يوضح ( 58)جدول 
 أبدًا انادرً  أحياناً ادائمً  الدلالة الإحصائية العمر

 6 12 60 15 التكرار سنة 31قل من أ
 6.45 12.90 64.52 16.13 %النسبة

 20 44 30 70 التكرار سنة 41قل من أإلى  31من 
 12.20 26.83 18.29 42.68 %لنسبةا

 16 28 30 23 التكرار سنة 51قل من أإلى  41من 
 16.49 28.87 30.93 23.71 %النسبة

 34 20 17 13 التكرار سنة فطكثر 51من 
 40.48 23.81 20.24 15.48 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 76 104 137 121 التكرار
 17.35 23.74 31.28 27.63 %النسبة

 

العالميوة مهموا   ذات الماركات   ا ما تشتري المنتجات  سنة أ ا دائمر  42إلى  32حيي جاءت أعلتح نسبة للفئة مح 
العالميوة  ذات الماركوات   موا تشوتري المنتجوات   اسنة أ وا أحيانرو 32قل مح أ، كما جاءت أعلتح نسبة للفئة كانت غالية الثمح

 ذات الماركات   ما تشتري المنتجات   اسنة نادرر  52قل مح أإلى  42فئة مح مهما كانت غالية الثمح، وجاءت أعلتح نسبة لل
ذات الماركات  شتري المنتجات  أما  اأبدر "سنة فككثر  52العالمية مهما كانت غالية الثمح، كما جاءت أعلتح نسبة للفئة مح 

الفئوة  وهنا يود أن  . هي الإجابة ا و ح انر أحيا ومح خلان العينة الكلية للدراسة يد أن   "العالمية مهما كانت غالية الثمح
سنة فككثر هي  52العالمية، والفئة العمرية مح  ذات الماركات   للمنتجات   سنة هي ا كثر تفضيلار  42إلى  32العمرية مح 
انووت غاليووة الووثمح العالميووة مهمووا ك وباختبووار دلالووة نتووائج العلاقووة بوو  شووراء ذات الماركووات  . بالماركووات العالميووة اا قوول اهتمامروو
 ن  إ أي   ،كوبر موح الجدوليوةأالمحسووبة  يكوا  حيوي إن   ؛2.25ذات دلالوة إحصوائية عنود مسوتوع  اهناك فروقرو والعمر يد أن  

 ."ا ما يتم ذلكدائمر "هناك علاقة طردية  عيفة با ا  
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 .حجم الأسرةل االرموز التي تفضلها الأسر وفقً و  العلامات -ج 
 ا لحجم الأسرةوفقً ( المنتجات ذات الماركات العالمية مهما كانت غالية الثمن تشتري)يوضح ( 59)جدول 

 أبدًا انادرً  أحياناً ادائمً  الدلالة الإحصائية حجم الأسرة

 0 6 30 7 التكرار نافرد
 0.00 13.95 69.77 16.28 %النسبة

 20 16 29 6 التكرار ثلاثة أفراد
 28.17 22.54 40.85 8.45 %النسبة

 21 33 24 51 التكرار عة أفرادأرب
 16.28 25.58 18.60 39.53 %النسبة

 35 49 54 57 التكرار خمسة أفراد فطكثر
 17.95 25.13 27.69 29.23 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 76 104 137 121 التكرار
 17.35 23.74 31.28 27.63 %النسبة
عالمية غاليوة الوثمح وا وحة ل سور  شراء منتجات ذات ماركات  ما يتم  ان  دائمر أيد  ،مح خلان الجدون السابق

، اح كانت ا و ح في أحيانر ا سر المكونة مح فردي   يليها ا سر المكونة مح خمسة أفراد، في ح  أن   ،المكونة مح أربعة أفراد
لصوالح ا ربعوة % 2.45وبفوارق  ،ثرالمكونوة موح خمسوة أفوراد فوكك وا سور   ،دافور أالمكونوة موح أربعوة  ا سور   اوتقاربت في نوادرر 
شراء منتجوات ذات ماركوات ما يتم  االإجابة ا و ح لفئة ا سر المكونة مح ثلاثة أفراد في الإجابة بكبدر  أفراد، في ح  أن  

نتائج  وباختبار دلالة .ا تكررت مرم أخرع وهي ا و حأحيانر  عالمية غالية الثمح، ومح خلان العينة الكلية للدراسة يد أن  
ذات دلالوة إحصوائية عنود  اهنواك فروقرو العلاقة ب  العلامة التجاريوة المفضولة لشوراء ملابوس ا طفوان وحجوم ا سورم يود أن  

 .هناك علاقة طردية قوية ن  إ أي   ،كبر مح الجدوليةأالمحسوبة ي كا  حيي إن   ؛2.22مستوع 
 .ليمي  للمستوى التع االرموز التي تفضلها الأسر وفقً و  العلامات -د 
 ا للمستوى التعليمي  وفقً ( تشتري المنتجات ذات الماركات العالمية مهما كانت غالية الثمن)يوضح ( 61)جدول 

 ابدً أ انادرً  اأحيانً  ادائمً  الدلالة الإحصائية المستوى التعليمي  

 6 0 0 8 التكرار محو الأمية
 42.86 0.00 0.00 57.14 %النسبة

 12 17 8 0 التكرار دون الثانوية
 32.43 45.95 21.62 0.00 %النسبة

 9 20 14 0 التكرار دبلوم متوسط
 20.93 46.51 32.56 0.00 %النسبة

 23 24 63 15 التكرار  دبلوم عال  
 18.40 19.20 50.40 12.00 %النسبة

 26 37 45 25 التكرار بكالوريوس
 19.55 27.82 33.83 18.80 %النسبة

 0 6 7 73 كرارالت ماجستير فطعلى
 0.00 6.98 8.14 84.88 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 76 104 137 121 التكرار
 17.35 23.74 31.28 27.63 %النسبة
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عالميووة غاليووة الووثمح جوواءت  مووا يووتم شووراء منتجووات ذات ماركووات   االنسووبة ا علووتح لوودائمر  أن  مووح الجوودون يتضووح 
دلوة الودبلوم  ا، وتقوارب في نوادرر الجوامعيي  عفي ح  جواءت أعلوتح نسوبة للمسوتو  ،لدع دلة المستوع فوق الجامعيي وا حة 

الإجابة ا و ح لفئة محو ا مية في الإجابة  لصالح الدبلوم المتوسط، في ح  أن  % 2.56المتوسط ومادون الثانوية وبفارق 
  .عالمية غالية الثمح ذات ماركات   شراء منتجات  ما يتم  ابكبدر 

وباختبار دلالة نتائج العلاقة . ا تكررت مرم أخرع وهي ا و حأحيانر  يد أن   ،لعينة الكلية للدراسةومح خلان ا
ذات دلالووة إحصووائية عنوود  اهنوواك فروقروو يوود أن   بوو  العلامووة التجاريووة المفضوولة لشووراء ملابووس ا طفووان والمسووتوع التعليموويي 

 .هناك علاقة طردية  عيفة ن  إ :أي   ؛ةكبر مح الجدوليأالمحسوبة  يكا  حيي إن   ؛2.25مستوع 
 

 .للدخل االرموز التي تفضلها الأسر وفقً و  لعلامات -ه 
 ا لدخل الأسرةوفقً ( تشتري المنتجات ذات الماركات العالمية مهما كانت غالية الثمن)يوضح ( 61)جدول 

 اأبدً  انادرً  اأحيانً  ادائمً  الدلالة الإحصائية دخل الأسرة

 6 6 14 0 التكرار ردينا 511إلى  251من 
 23.08 23.08 53.85 0.00 %النسبة

 51 0 75 7 التكرار دينار 751إلى  511من 
 38.35 0.00 56.39 5.26 %النسبة

 19 60 43 24 التكرار دينار 1111إلى  751من 
 13.01 41.10 29.45 16.44 %النسبة

 0 21 22 90 التكرار دينار 1111أكثر من 
 0.00 15.79 16.54 67.67 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 76 87 154 121 التكرار
 17.35 19.86 35.16 27.63 %النسبة

 

ما يتم شراء منتجات ذات ماركات عالمية غالية الثمح  ان  دائمر أيد  ،مح خلان بيانات العينة في الجدون السابق
ا و وح في ا سور ذات الودخل  اأحيانرو في حو  أن   ،دينوار ليوبي 1222لودع ا سور ذات الودخل المرتفوع أكثور موح وا حة 
وتكووررت ا سوور ، دينووار موورم أخوورع 1222إلى  752ظهوورت ا سوور ذات الوودخل مووح  ا، في نووادرر دينووا 752إلى  522مووح 
  .عالمية غالية الثمح ذات ماركات   شراء منتجات  ما يتم  ادينار بكبدر  752إلى  522متوسط الدخل مح  ذات

وباختبوار دلالوة نتوائج العلاقوة  .أحيانا تكررت مرم أخرع وهي ا و ح الكلية للدراسة يد أن   ومح خلان العينة
ذات دلالة إحصائية عند  اهناك فروقر  ب  العلامة التجارية المفضلة لشراء ملابس ا طفان ومتوسط الدخل الشهري يد أن  

 .هناك علاقة طردية متوسطة ن  إ :أي   ؛كبر مح الجدوليةأالمحسوبة ي كا  حيي إن   ؛2.22مستوع 
 اأحيانرو بل عينة الدراسة الكلية يد أن  العالمية مح ق   معدن شراء المنتجات ذات الماركات   يتضح لنا أن   ،مما سبق
، وهوت  النسوب تودن علوتح ارتفواع معودن العلاموات التجاريوة %27.63بنسوبة  ا، يليها دائمر %31.28أختت اكبر نسبة 
 .خاصة لدع الإناث
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 .مصدر الملابس المفضلة للعينة .3
 .للذكور والإناث امصدر الملابس التي تفضلها الأسر وفقً  -أ 

 لصوالح الوتكور، في حو  أن  % 2.27بو  الوتكور والإنواث وبفوارق  امصدر الملابس ا وروبية بدأ متقاربر  يد أن  
للوتكور،  اكوان وا وحر   المصودر المحلوي   حو  أن  ، في %1.46كوان للوتكور أو وح بقليول عوح الإنواث وبفوارق   المصدر العرب  

ل للملابوووس هوووو المصووودر المفض ووو وموووح خووولان العينوووة الكليوووة للدراسوووة يووود أن   .لووودع الإنووواث اوالشووورق أسووويوي أكثووور و ووووحر 
س الوتي وباختبار دلالة نتائج العلاقة بو  مصودر الملابو .ا وبفارق كبير عح باقي المصادر ا خرعوالتي بدأ وا حر  ا وروب  

 ،كوبر موح الجدوليوةأالمحسووبة  يكوا  حيوي إن   ؛2.22ذات دلالة إحصائية عنود مسوتوع  اهناك فروقر  تفضلها والنوع يد أن  
 .هناك علاقة طردية قوية با ا  مصدر الملابس ا وروبية ن  إ أي  

 

 مصدر الملابس التي تفضلها لدى الأسر عينة الدراسة (23)شكل 
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 .مصدر الملابس التي تفضلها الأسر وفق العمر -ب 

 ا للعمروفقً ( مصدر الملابس التي تفضلها)يوضح ( 62)جدول 
 شرق آسيا المحلية العربية الأوروبية الدلالة الإحصائية العمر

 0 0 6 87 التكرار سنة 31قل من أ
 0.00 0.00 6.45 93.55 %النسبة

 8 0 14 142 رارالتك سنة 41قل من أإلى  31من 
 4.88 0.00 8.54 86.59 %النسبة

 0 0 29 68 التكرار سنة 51قل من أإلى  41من 
 0.00 0.00 29.90 70.10 %النسبة

 0 6 39 39 التكرار سنة فطكثر 51من 
 0.00 7.14 46.43 46.43 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 8 6 88 336 التكرار
 1.83 1.37 20.09 76.71 %النسبة
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 42إلى  32تليها بعود ذلوك الفئوة العمريوة موح  ،سنة 32قل مح أمصدر الملابس ا وروبية للفئة العمرية  يد أن  
، كمووا المصوودر المحلووي   الت أيضروو، كمووا فض وولت المصوودر العوورب  سوونة فووككثر فض وو 52الفئووة العمريووة أكثوور مووح  سوونة، في حوو  أن  
 . فضيل المصدر الشرق آسيويسنة بو و  في ت 42إلى  32تكرر ظهور فئة 

ا وبفارق كبير والتي بدأ وا حر  المصدر المفضل للملابس هو ا وروب   يد أن   ،ومح خلان العينة الكلية للدراسة
ذات  اهنواك فروقرو وباختبار دلالة نتائج العلاقة ب  مصدر الملابس التي تفضلها والعمر يود أن  . عح باقي المصادر ا خرع

هنوواك علاقووة طرديووة قويووة با ووا   ن  إ أي   ،كووبر مووح الجدوليووةأالمحسوووبة  يكووا  حيووي إن   ؛2.22ئية عنوود مسووتوع دلالووة إحصووا
 .مصدر الملابس ا وروبية

 

 .مصدر الملابس التي تفضلها وفق حجم الأسرة -ج 
 ا لحجم الأسرةوفقً  (مصدر الملابس التي تفضلها)يوضح ( 63)جدول 

 شرق آسيا المحلية العربية وروبيةالأ الدلالة الإحصائية حجم الأسرة

 0 0 6 37 التكرار نافرد
 0.00 0.00 13.95 86.05 %النسبة

 0 0 14 57 التكرار ثلاثة أفراد
 0.00 0.00 19.72 80.28 %النسبة

 0 6 13 110 التكرار أربعة أفراد
 0.00 4.65 10.08 85.27 %النسبة

 8 0 55 132 التكرار خمسة أفراد فطكثر
 4.10 0.00 28.21 67.69 %نسبةال

 المجموع
 
 438= ن 

 8 6 88 336 التكرار
 1.83 1.37 20.09 76.71 %النسبة

 

أحجوام ا سور في بو   امتقاربر  امصدر الملابس ا وروبية بد د أن  مح خلان البيانات الواردم في الجدون السابق ي
عوح ا سور المكونوة موح أربعوة أفوراد، في حو  % 2.78وبفوارق  حي  عينة الدراسة رغم التفوق الوا ح ل سر المكونة موح فورد

ل سور المكونوة موح  اكوان وا وحر   كان أو ح لودع ا سور المكونوة موح خمسوة أفوراد فوككثر، والمصودر المحلوي    المصدر العرب   أن  
العينة الكلية للدراسة يد ، ومح خلان لدع ا سر المكونة مح خمسة أفراد فككثر اأربعة أفراد، والشرق أسيوي أكثر و وحر 

وباختبار دلالة نتائج . ا وبفارق كبير عح باقي المصادر ا خرعوا حر  اوالتي بد المصدر المفضل للملابس هو ا وروب   أن  
حيي  ؛2.22ذات دلالة إحصائية عند مستوع  اهناك فروقر  العلاقة ب  مصدر الملابس التي تفضلها حجم ا سرم يد أن  

 .هناك علاقة طردية قوية با ا  مصدر الملابس ا وروبية ن  إ أي   ،كبر مح الجدوليةأالمحسوبة  يكا  إن  
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 .مصدر الملابس التي تفضلها وفق المستوى التعليمي   -د 
 ا للمستوى التعليمي  وفقً ( مصدر الملابس التي تفضلها)يوضح ( 64)جدول 

 شرق آسيا المحلية لعربيةا الأوروبية الدلالة الإحصائية المستوى التعليمي

 0 6 0 8 التكرار محو الأمية
 0.00 42.86 0.00 57.14 %النسبة

 0 0 23 14 التكرار دون الثانوية
 0.00 0.00 62.16 37.84 %النسبة

 0 0 14 29 التكرار دبلوم متوسط
 0.00 0.00 32.56 67.44 %النسبة

 8 0 23 94 التكرار دبلوم عال
 6.40 0.00 18.40 75.20 %النسبة

 0 0 28 105 التكرار بكالوريوس
 0.00 0.00 21.05 78.95 %النسبة

 0 0 0 86 التكرار ماجستير فطعلى
 0.00 0.00 0.00 100.00 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 8 6 88 336 التكرار
 1.83 1.37 20.09 76.71 %النسبة

 ،لودع دلوة المسوتويات العلميوة فووق الجامعيووة اوا وحر روبيوة بودا مصودر الملابوس ا و  أن  تبو  موح الجودون السوابق 
لودع  اكوان وا وحر   كان أو ح لدع فئة مادون الثانويوة، والمصودر المحلوي    المصدر العرب   ، في ح  أن  يليها المستوع الجامعي  
 العينووة الكليووة للدراسووة يوود أن  ، ومووح خوولان الجووامعيي  لوودع المسووتوع التعليموويي  اسوويوي أكثوور و وووحر آمحووو ا ميووة، والشوورق 

وباختبووار دلالوة نتووائج . ا وبفووارق كبوير عوح بوواقي المصوادر ا خورعوا وحر  اوالوتي بوود المصودر المفضول للملابووس هوو ا وروب  
 ؛2.22ذات دلالة إحصوائية عنود مسوتوع  اهناك فروقر  يد أن   العلاقة ب  مصدر الملابس التي تفضلها والمستوع التعليمي  

 .هناك علاقة طردية قوية با ا  مصدر الملابس ا وروبية ن  إ أي   ؛كبر مح الجدوليةأالمحسوبة  يكا  إن  حيي 
 ..مصدر الملابس التي تفضلها وفق متوسط الدخل الشهري   -ه 

 ا لدخل الأسرةوفقً ( مصدر الملابس التي تفضلها)يوضح ( 65)جدول 
شيق  المحلية العيبية الأواوبية الدلالة الإحاائية يخل الأسية

 آسيا

 يةناا 200إلى  520من 
 0 0 6 20 التكياا

 0.00 0.00 23.08 76.92 %النسية

 يةناا 220إلى  200من 
 0 6 30 97 التكياا

 0.00 4.51 22.56 72.93 %النسية

 يةناا 0000إلى  220من 
 8 0 44 94 التكياا

 5.48 0.00 30.14 64.38 %النسية

 يةناا 0000أكثي من 
 0 0 8 125 تكيااال

 0.00 0.00 6.02 93.98 %النسية

 المجمو 

 

 632= ن 

 8 6 88 336 التكياا

 1.83 1.37 20.09 76.71 %النسية
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 رغووم التفوووق الوا ووح ل سوور ذات الوودخل الشووهريي  ،بوو  ا سوور امتقاربروو امصوودر الملابووس ا وروبيووة بوود أن  يتضووح 
  دينوار، والمصودر المحلوي   1222إلى  752كوان أو وح لودع ا سور موح   العورب  المصدر  دينار، في ح  أن   1222أكثر مح 
إلى  752لدع ا سر مح  اسيوي أكثر و وحر آدينار، والشرق  752إلى  522ب الدخون مح ال سر أصح اكان وا حر 
دخل الشوهري ل سورم لها ومتوسوط الووباختبار دلالة نتائج العلاقة ب  مصدر الملابس الوتي تفضيو، دينار مرم أخرع 1222
هنوواك  ن  إ أي   ،كووبر مووح الجدوليووةأالمحسوووبة  يكووا  حيووي إن   ؛2.22ذات دلالووة إحصووائية عنوود مسووتوع  اهنوواك فروقروو يوود أن  

 .علاقة طردية قوية با ا  مصدر الملابس ا وروبية
حيوي حصولت علوتح  ،مصدر الملابس التي تفضولها ا سور في مدينوة درنوة هوي ا وروبيوة يتضح لنا أن   ،مما سبق

، %1.37ا الملابوس المحليوة فكانوت النسوبة ، أم و%22.29، يليها العربية الوتي تحصولت علوتح نسوبة %76.71أعلتح نسبة 
الإناث والتكور متساويان في الملابوس ذات المصودر  ، ويد هنا أن  %1.83أختت نسبة  سيويي الآوالملابس ذات المصدر 

 .نلاحظ نفور ا سر مح الملابس المحليةخر، كما آمصدر  علتح أيي  ا وروبي 
 

 .العلامات التجارية المفضلة لدى العينة عند شراء ملابس أطفالهم .4
 .للذكور والإناث االعلامة التجارية المفضلة لشراء ملابس الأطفال وفقً  -أ 
ا لدى عينة الدراسة وفقً ( العلامات التجارية التي تفضلها عند شراء ملابس أطفالك)يوضح ( 66)جدول 

 للذكور والإناث

 الجنس
الدلالات 
 الإحصائية

 العلامات التجارية التي تفضلها عند شراء ملابس أطفالك

 مستوردة عربية مستوردة أجنبية الماركات العالمية ليس لديه أطفال

 ذكر
 
 246= ن 

 39 120 59 28 العدد
 15.85 48.78 23.98 11.38 %النسبة

 أنثى
 
 192= ن 

 16 38 116 22 العدد
 8.33 19.79 60.42 11.46 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 55 158 175 50 العدد
 12.56 36.07 39.95 11.42 %النسبة

 

الووتكور بوودأت  في حوو  أن   ،العالميووة ا سوور الووتي لووديها أطفووان تفضوول فيهووا الإنوواث الماركووات   أن  موح الجوودون يتبوو  
 . ستوردم عربيةإجاباتهم أو ح حيان المستوردم ا جنبية الم
التجاريوة الوتي تفضولها عنود شوراء ملابوس أطفالوك ذات  العلاموات   يتضوح أن   ،ومح خولان العينوة الكليوة للدراسوة

بول ا سور في الاسوتهلاك موح ق   وهتا يودن علوتح الونمط التعويضويي . الماركات العالمية كانت ا و ح، يليها المستوردم ا جنبية
وباختبوار دلالوة  .لتي كانوا يشتهو ا أثناء الما يس كافة الماركات العالمية اوتكد   ،ل سواق عالميي نتيجة انبهارهم بالانفتا  ال

ذات دلالووة إحصووائية عنوود  اهنوواك فروقروو نتووائج العلاقووة بوو  العلامووة التجاريووة المفضوولة لشووراء ملابووس ا طفووان والنوووع يوود أن  
العالمية بالنسوبة  هناك علاقة طردية قوية با ا  الماركات   ن  إ أي   ،وليةكبر مح الجدأالمحسوبة ي كا  حيي إن   ؛2.22مستوع 
 .وتكون أو ح عند فئة الإناث ،للنوع
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 .العلامة التجارية المفضلة لشراء ملابس الأطفال وفق العمر -ب 
 ا للعمروفقً ( العلامات التجارية التي تفضلها عند شراء ملابس أطفالك)يوضح ( 67)جدول 

 مستوردة عربية مستوردة أجنبية الماركات العالمية ليس لديه أطفال الإحصائيةالدلالة  العمر

 0 30 29 34 التكرار سنة 31قل من أ
 0.00 32.26 31.18 36.56 %النسبة

 41قل من أإلى  31من 
 سنة

 14 64 86 0 التكرار
 8.54 39.02 52.44 0.00 %النسبة

 51قل من أإلى  41من 
 سنة

 22 29 39 7 التكرار
 22.68 29.90 40.21 7.22 %النسبة

 19 35 21 9 التكرار سنة فطكثر 51من 
 22.62 41.67 25.00 10.71 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 55 158 175 50 التكرار
 12.56 36.07 39.95 11.42 %النسبة

 

إلى  32للفئوة موح سنة لويس لديو  أطفوان، كموا جواءت أعلوتح نسوبة  32قل مح أحيي جاءت أعلتح نسبة للفئة 
سونة فوككثر الوتي تفضول ملابوس  52سنة التي تفضل ملابس الماركوات العالميوة، وجواءت أعلوتح نسوبة للفئوة موح  42اقل مح 

سوونة الوتي تفضوول ملابوس مسووتوردم عربيوة، ومووح  52قوول موح أإلى  42كمووا جواءت أعلووتح نسوبة للفئووة موح . مسوتوردم أجنبيوة
التجارية التي تفضلها ا سر عند شوراء ملابوس أطفالهوا هوي الملابوس ذات  العلامات   خلان العينة الكلية للدراسة يتضح أن  

وباختبار دلالة نتائج العلاقة ب  العلامة التجارية المفضلة لشراء ملابس ا طفان . العالمية يليها المستوردم ا جنبية الماركات  
 ن  إ أي   ،كوبر موح الجدوليوةأالمحسووبة ي كوا  حيوي إن   ؛2.25ذات دلالوة إحصوائية عنود مسوتوع  اهناك فروقرو والعمر يد أن  

 .العالمية بالنسبة للعمر هناك علاقة طردية  عيفة با ا  الماركات  
 .العلامة التجارية المفضلة لشراء ملابس الأطفال وفق حجم الأسرة -ج 

 م الأسرةا لحجوفقً ( العلامات التجارية التي تفضلها عند شراء ملابس أطفالك)يوضح ( 68)جدول 
 مستوردة عربية مستوردة أجنبية الماركات العالمية ليس لديه أطفال الدلالة الإحصائية حجم الأسرة

 0 0 0 43 التكرار نافرد
 0.00 0.00 0.00 100.00 %النسبة

 14 31 19 7 التكرار ثلاثة أفراد
 19.72 43.66 26.76 9.86 %النسبة

 12 60 57 0 التكرار أربعة أفراد
 9.30 46.51 44.19 0.00 %لنسبةا

 29 67 99 0 التكرار خمسة أفراد فطكثر
 14.87 34.36 50.77 0.00 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 55 158 175 50 التكرار
 12.56 36.07 39.95 11.42 %النسبة
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العالميوة بنسوبة عاليوة  ركات  تفضل الما  سر التي لديها أطفان والمكونة مح خمسة أفراد فككثر أن  يتب  مح الجدون 
اختيارهوا للملابوس المسوتوردم ا جنبيوة هوي  ةالمكونة مح أربعة أفوراد كانوت نسوب ا سر في ح  أن  عح باقي ا سر ا خرع، 

  .ا علتح، والمكونة مح ثلاثة أفراد تفضل المستوردم العربية
العالمية بالمرتبة ا ولى عند شوراء  ذات الماركات   ا سر تميل للملابس يتضح أن   ،ومح خلان العينة الكلية للدراسة

وباختبار دلالة نتائج العلاقة ب  العلامة التجارية المفضلة لشراء ملابس . ملابس أطفالها ، يليها المستوردم ا جنبية فالعربية
كوبر مووح أالمحسووبة  يكوا  حيوي إن   ؛2.22ذات دلالوة إحصوائية عنود مسووتوع  اهنوواك فروقرو ا طفوان وحجوم ا سورم يود أن  

 .هناك علاقة طردية قوية با ا  الماركات العالمية بالنسبة لحجم ا سرم ن  إ أي   ،الجدولية
 

 .العلامة التجارية المفضلة لشراء ملابس الأطفال وفق المستوى التعليمي   -د 
 ى التعليمي  ا للمستو وفقً ( العلامات التجارية التي تفضلها عند شراء ملابس أطفالك)يوضح ( 69)جدول 

الدلالة  المستوى التعليمي
 الإحصائية

 مستوردة عربية مستوردة أجنبية الماركات العالمية ليس لديه أطفال

 6 0 8 0 التكرار محو الأمية
 42.86 0.00 57.14 0.00 %النسبة

 12 17 8 0 التكرار دون الثانوية
 32.43 45.95 21.62 0.00 %النسبة

 0 36 0 7 التكرار دبلوم متوسط
 0.00 83.72 0.00 16.28 %النسبة

 23 44 21 37 التكرار دبلوم عال
 18.40 35.20 16.80 29.60 %النسبة

 14 46 67 6 التكرار بكالوريوس
 10.53 34.59 50.38 4.51 %النسبة

 0 15 71 0 التكرار ماجستير فطعلى
 0.00 17.44 82.56 0.00 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 55 158 175 50 ارالتكر 
 12.56 36.07 39.95 11.42 %النسبة

 

 تفضوول وبشووكل وا ووح الماركووات   العلميووة فوووق الجووامعيي   سوور الووتي لووديها أطفووان مووح دلووة المووؤهلات  ا ن  يتضووح إ
دلوووة الموووؤهلات المتوسوووطة بووودت إجوووابتهم وا وووحة حيوووان تفضووويلهم للمسوووتوردم  ن  أالعالميوووة عنووود شوووراء ملابوووس أطفوووالهم، و 

 العلامووات   فئووة محووو ا ميووة بوودت وا ووحة في المسووتوردم العربيووة، ومووح خوولان العينووة الكليووة للدراسووة يتضووح أن   ن  أو  ، جنبيووةا
العالمية ظهورت مورم أخورع في المرتبوة ا ولى كانوت ا و وح،  التجارية التي تفضلها عند شراء ملابس أطفالك ذات الماركات  

ار دلالوووة نتووائج العلاقوووة بوو  العلاموووة التجاريوووة المفضوولة لشوووراء ملابووس ا طفوووان والمسوووتوع وباختبووو. يليهووا المسوووتوردم ا جنبيووة
 ن  إ أي   ،كبر مح الجدوليوةأالمحسوبة ي كا  حيي إن   ؛2.22ذات دلالة إحصائية عند مستوع  اهناك فروقر  يد أن   التعليمي  

 .ستوع التعليميي العالمية بالنسبة للم هناك علاقة طردية متوسطة با ا  الماركات  
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 .العلامة التجارية المفضلة لشراء ملابس الأطفال وفق متوسط الدخل الشهري   -ه 
 ا لدخل الأسرةوفقً ( العلامات التجارية التي تفضلها عند شراء ملابس أطفالك)يوضح ( 71)جدول 
توردة مس مستوردة أجنبية الماركات العالمية ليس لديه أطفال الدلالة الإحصائية دخل الأسرة

 عربية
 6 13 0 7 التكرار دينار 511إلى  251من 

 23.08 50.00 0.00 26.92 %النسبة

 36 31 29 37 التكرار دينار 751إلى  511من 
 27.07 23.31 21.80 27.82 %النسبة

 7 83 50 6 التكرار دينار 1111إلى  751من 
 4.79 56.85 34.25 4.11 %النسبة

 6 31 96 0 كرارالت دينار 1111أكثر من 
 4.51 23.31 72.18 0.00 %النسبة

 المجموع
 
 438= ن 

 55 158 175 50 التكرار
 12.56 36.07 39.95 11.42 %النسبة

 

الماركووات  -وبشووكل وا ووح  -دينووار تفضوول  1222 سوور الووتي لووديها أطفووان ذات الوودخل أكثوور مووح ا أن  يتضووح 
تهم وا حة حيوان ابدت إجاب دينار ليب   1222إلى  752سر ذات الدخل مح ا  ن  أالعالمية عند شراء ملابس أطفالهم، و 

دينووار بوودت وا ووحة في المسووتوردم العربيووة  752إلى  522تفضوويلهم للمسووتوردم ا جنبيووة والفئووة ا سوورية ذات الوودخل مووح 
التجارية التي  العلامات   دينار، ومح خلان العينة الكلية للدراسة يتضح أن   522إلى  252يليها ا سر متوسط دخلها مح 

وباختبار دلالة نتائج . العالمية، يليها المستوردم ا جنبية تفضلها ا سر بمدينة درنة عند شراء ملابس ا طفان ذات الماركات  
ذات دلالووة  اهنوواك فروقروو يوود أن   العلاقووة بوو  العلامووة التجاريووة المفضوولة لشووراء ملابووس ا طفووان ومتوسووط الوودخل الشووهريي 

 هناك علاقوة طرديوة قويوة با وا  الماركوات   ن  إ أي   ،كبر مح الجدوليةأالمحسوبة  يكا  حيي إن   ؛2.22ائية عند مستوع إحص
 . العالمية بالنسبة للدخل

 

 .الشعور بالنقص عند اقتناء حاجات لاتحمل علامات تجارية عالمية .5
 ( تجارية عالميةالشعور بالنقص عند اقتناء حاجات لا تحمل علامة )يوضح ( 71)جدول 
الدلالات 
 الإحصائية

 المجموع لا تحمل علامة تجارية عالمية الشعور بالنقص عند اقتناء حاجات  

 اأبدً  انادرً  اأحيانً  ادائمً 
 438 130 119 166 23 التكرار
 100 29.68 27.17 37.90 5.25 %النسبة

 

لا تحمول علاموة  اريوة  بوالنقص عنود اقتنواء حاجوات   ما أشعر اأحيانر  يتضح أن   ،مح خلان العينة الكلية للدراسة
، وهوووتا نتيجوووة تقيووويم النووواس موووح خووولان المظووواهر وتوووكثر ا سووور %37.90عالميوووة هوووي ا و وووح لووودع العينوووة ككووول وبنسوووبة 

  .بالاستهلاك الرم يي 
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 .العالمية للثقة بالنفس تعزيز الماركات   .6
 ( اأنيقً  ااركات عالمية تعزز من الثقة وتضمن مظهرً اقتناء الملابس والمنتجات ذات م)يوضح ( 72)جدول 

الدلالات 
 الإحصائية

اقتناء الملابس والمنتجات ذات ماركات عالمية تعزز من الثقة وتضمن 
 مظهرًا أنيقا

 المجموع

 أبدًا ليس بالضرورة بالتطكيد
 438 64 165 209 التكرار
 100 14.61 37.67 47.72 %النسبة

 

هوووي  "ذات الماركوووات العالميوووة بالتككيووود أقتوووى الملابوووس والمنتجوووات  " لكليوووة للدراسوووة يتضوووح أن  موووح خووولان العينوووة ا
عووو ز موووح الثقوووة ت   عالميوووة أن   لووويس بالضووورورم اقتنووواء الملابوووس والمنتجوووات ذات ماركوووات  " %12.25ا و وووح، يليهوووا وبفوووارق 

 ."اأنيقر  اوتضمح مظهرر 
العمريوة تفضول المصوادر  العلميوة والفئوات   والمسوتويات   الطبقوات  ا سور موح  تلوف  كول    أن   يتضوح لنوا ،ومما سبق

العالميووة للسوولع  النسووبة ا كوبر لمسووتخدمي الماركوات   إلا أن  . العالميوة بصووفة عاموة ا وروبيوة، والسوولع والمنتجوات ذات الماركووات  
 42قول موح أوموح الفئوة العمريوة  .والمنتجات هم مح الطبقة العليا خاصة ا سر التي لديها مستويات علمية جامعيوة فوكعلتح

علميوة ماجسوتير فوكعلتح،  ا سر مح الطبقة المتوسطة خاصة المتوسوطة الحجوم والصوغيرم والوتي لوديها موؤهلات   ن  إكما . سنة
العالمية أكثر موح ا وروبيوة، وا سور موح الطبقوة المتوسوطة ذات التعلويم  سنة فكقل تفضل الماركات   42وتقع في الفئة العمرية 

. ورمووز عالميوة توسط وما دون  تستهلك المنتجات ذات المصادر ا وروبية أكثر مح المنتجات والسلع التي تحمول علاموات  الم
يليهووا العربيووة فالشوورق . ا ا سوور مووح المسووتويات الطبقيووة ا قوول مووح المتوسووطة تكتفووي بووالملابس والسوولع المسووتوردم ا جنبيووةأم وو

   .آسيوية
، %39.95لووديها أطفووان تفضوول شووراء الملابووس ذات الماركووات العالميووة بنسووبة عاليووة  ا سوور الووتي كمووا اتضووح أن  

شوراء علوتح  ا كثور إقبوالار  الإنواث هوح   ، وأن  %12.56، فالمستوردم عربية بنسوبة %36.27يليها المستوردم ا جنبية بنسبة 
ا يرم باختيووار الملابوس أجنبيوة الصونع  طفوالهم، أم ووق الووتكور علوتح الإنواث بنسوبة كبو، في حو  تفوو  العالميوة  طفوالهح   الماركوات  

 .كبر مح الإناثأكان اختيار التكور لها فالملابس العربية المستوردم 
شعر بالنقص أما  اأحيانر " ، يد أن  "لا تحمل علامات  ارية عالمية والشعور بالنقص اقتناء حاجات  "وفيما يص 

، موح خولان افودائمر  افنوادرر  ،بنسوبة "شوعر بوالنقصألا  ،اأبودر "بنسوبة يليهوا  "الميوةعند اقتناء حاجات لا تحمل علامة  ارية ع
 اا، في ح  تفوق التكور علتح الإناث في نادرر وتفوق الإناث في أحيانر  االبيانات نلاحظ تفوق الإناث علتح التكور في دائمر 

 .وبنسب أكبر بكثير مح الإناث ،اوأبدر 
اتضوح لنوا موح  "اأنيقرو اذات الماركوات العالميوة علوتح مقتنيهوا ثقوة ومظهورر  نتجوات  إ فاء الملابوس والم"ا فيما يص أم  

وهوتا يودن  ؛اأنيقرو اتعو ز موح الثقوة وتضومح مظهورر  قتنواء الملابوس والمنتجوات ذات الماركوات  اخولان دراسوة العينوة أنو  بالتككيود 
كوووبر موووح أجووول التفووواخر والمظووواهر بشوووكل أالعالميوووة موووح  لاسوووتهلاك المنتجوووات   -وبشوووكل كبوووير  -علوووتح ميووول عينوووة الدراسوووة 
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العالمية بنسبة كبيرم  ذات الماركات   مهتمات باقتناء تلك المنتجات   الاستعمان والاستخدام، وخاصة لدع الإناث اللواتي كح  
 .اجد  

 

 .الاستنتاجات ومناقشتها: اسابعً 
- :نتائج هت  الدراسة تتمثل فيما يلي ن   ف ،مح خلان العرل السابق

 . نتاجات الخاصة بالأنماط الاستهلاكية التي تسود بين الأسر في مدينة درنةالاست .1
   للإناث هناك علاقة طردية متوسطة ب  النوع وطط الاستهلاك با ا  النمط الهدريي  أن. 
   والعمر هناك علاقة عكسية  عيفة ب  العمر وطط الاستهلاك با ا  النمط الهدريي  ويد أن.  
   ل سر الكبيرم الحجم لاقة طردية متوسطة ب  حجم ا سرم وطط الاستهلاك با ا  النمط الهدريي هناك ع وأن. 
    وارتفاع المستوع  وطط الاستهلاك با ا  النمط الهدريي  هناك علاقة طردية  عيفة ب  المستوع التعليميي  ن  إكما

 .التعليميي 
 ل سوورم وطووط الاسووتهلاك با ووا  الوونمط الهوودريي  لشووهريي كووتلك هنوواك علاقووة طرديووة قويووة بوو  متوسووط الوودخل ا 

 . ل سر ذات الدخل المرتفع
  :نستخلص أن   ،ومن خلال هذه النتائج

   ا هموووا معروو والهوودريي  نسووبة النمطوو  الوووترفيي  في المقابووول أن  و  ،المعتووودن بنسووبة كبوويرم عينووة الدراسووة يغلوووب عليهووا الوونمط
 .الاستهلاك العينة مح الاعتدان فيع ا علتح لد

  ا أم وووو ،ا لوووودع  تلوووف مسووووتويات ا سوووورم بمدينوووة درنووووة هووووو الووونمط الهوووودري  أكثووور ا طوووواس الاسوووتهلاكية انتشووووارر  ن  أو
المناسبات  ن  أوذات المؤهلات العلمية العليا، ونلاحظ  ،فيقتصر علتح ا سر ذات الدخل العال الاستهلاك الترفي  

الوونمط الموووفر لعينووة و  ،وتوورفيي  ون مووح ططهووم إلى طووط اسووتهلاك هوودريي الاجتماعيووة  عوول ذوي الوونمط المعتوودن يغووير 
 .الدراسة قليل

 العوال تميول  ا سر بكافة أحجامها ذات المؤهول العلمويي  يد أن   :وبالنسبة ل طاس الاستهلاكية لمستويات ا سرم
كبيرم الحجم وهي ا ا سر  سنة، أم   42 – 32خاصة التي مح الفئة العمرية ما ب   ،الهدريي  إلى الاستهلاك الترفيي 
 خاصة ا سور ذات الودخون المنخفضوة والمؤهول العلموي   ،هدري   سر العينة، ططها الاستهلاكي  أالتي تسود معظم 
 ،ا ا سوور كبوويرم الحجووم ذات الوودخون المرتفعووة والمووؤهلات العلميووة العليوواأم وو. ومووافوق الجووامعي   المتوسووط والجووامعي  
 52ا ا سر التي تقع في الفئة العمريوة ، أم  سنة استهلاكها ترفي   42 – 32في الفئة العمرية مح  وخاصة التي تقع

سنة فما فوق في الطبقة المتوسطة مح مستويات ا سرم تميل إلى الاعتدان والتوفير في الاستهلاك أكثر موح ميلهوا 
 .إلى النمط الهدريي 
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  :كية التي تسود بين الأسر في مدينة درنةالاستنتاجات الخاصة بالاحتياجات الاستهلا  .2
   و"هناك علاقوة طريوة قويوة با وا   أن ، حيوي "موا أحوب اموتلاك الحاجوات المطوورم والحديثوة للسولع والمنتجوات ادائمر

 ادائمر "هناك علاقة طرية قوية ب  العمر وحب امتلاك الحاجات المطورم والحديثة للسلع والمنتجات با ا   يد أن  
 ".امتلاك الحاجات المطورم والحديثة للسلع والمنتجاتما أحب 

     وحوب اموتلاك الحاجوات المطوورم والحديثوة للسولع  هناك علاقوة طريوة متوسوطة بو  المسوتوع التعليمويي  كما يد أن
  ".ما أحب امتلاك الحاجات المطورم والحديثة للسلع والمنتجات ادائمر "والمنتجات با ا  

   المطووووورم والحديثووووة للسوووولع  وحووووب امووووتلاك الحاجووووات   قويووووة بوووو  متوسووووط الوووودخل الشووووهريي هنوووواك علاقووووة طريووووة  أن
 ".ما أحب امتلاك الحاجات المطورم والحديثة للسلع والمنتجات ادائمر "با ا   والمنتجات

    مح العينة الكلية للدراسة% 39.95تحصلت علتح أعلتح نسبة  (ادائمر ) ن  إكما. 
  :ننستخلص من هذه النتيجة أوبتلك 

  السوووبب وراء شوووراء تلوووك الحاجوووات  ن  أا سووور في مدينوووة درنوووة تحوووب اقتنووواء واموووتلاك الحاجوووات الحديثوووة والمطوووورم، و
 ، في حوو  أن  % 47.72والووتي حصوولت علووتح أعلووتح نسووبة مووح العينووة وهووي  ،المطووورم لاحتياجهووا بشووكل  ووروريي 

أعلتح مح اقتناء الحاجات الحديثوة والمطوورم  مجموع نسب كل مح التقليد والتفاخر والتمي  لاقتناء الحاجات كانت
 .وليس لاحتياج ا سر لها ،وهنا يظهر بو و  انتشار استخدام الحاجات كوسيلة للوصون لغاية ؛لاستخدامها

   الحديثة  الحاجات   أواكب كل  "هناك علاقة عكسية متوسطة ب  العمر واقتناء الحاجات والسلع الحديثة با ا   أن
 هنوواك علاقووة طرديووة  ووعيفة بوو  حجووم ا سوورم واقتنوواء الحاجووات   ، كمووا يوود أن  "قوودرتي الماديووة ولووو كانووت تفوووق

بالنسوبة لحجوم ا سورم، كموا  "الحديثة ولو كانت تفوق قودرتي الماديوة الحاجات   أواكب كل  "والسلع الحديثة با ا  
أواكوب كول "والسولع الحديثوة با وا   اجوات  واقتنواء الح هناك علاقة طرديوة متوسوطة بو  المسوتوع التعليمويي  يد أن  

هنواك علاقوة طرديووة  ، كموا يود أن  "الحاجوات الحديثوة ولوو كانوت تفوووق قودرتي الماديوة بالنسوبة للمسوتوع التعليموويي 
الحاجوات الحديثوة  أواكوب كول  "قوية ب  متوسط الدخل الشهري ل سرم واقتناء الحاجوات والسولع الحديثوة با وا  

 .ل سرم بالنسبة لمتوسط الدخل الشهريي  "قدرتي المادية ولو كانت تفوق
  :ن  أ نستخلصومح خلان هت  النتائج 

   ما تمتلك ا سر التي تنتمي لها كل ما هو جديد ومطور ادائمر   العليا بمدينة درنة يد أن   والطبقات   في المستويات، 
 وأ اير والدكتورام، سواء كان حجم ا سورم صوغيرر خاصة ا سر التي لديها مؤهلات علمية فوق الجامعية كالماجست

 32قول موح أسونة، يليهوا  42 – 32امتلاكهوا يكوون بنسوبة كبويرم لودع الفئوة العمريوة موح  ، وأن  اأو كبيرر  امتوسطر 
موووا تحوووب اموووتلاك كووول مووواهو جديووود  اسووونة فوووككثر أحيانرووو 52سووونة وموووح  52 – 42أموووا الفئوووة العمريوووة موووح . سووونة

  .ومطور
   فهوي تمتلوك بشوكل قريوب  ؛عوح الطبقوات الغنيوة اا سور الوتي تقوع في الطبقوة المتوسوطة لاتختلوف كثويرر  كما يود أن

تمتلووك  كووبر نسووبة تحووب أن  أ ويوود أن   ،لحاجووات المطووورم والحديثووة الووتي تمتلكهووا ا سوور في الطبقووات ا علووتحا اجوود  
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و النسووبة  الحجووم   كبوويرم الحجووم ، وأن   مووا هووو جديوود ومطووور هووي ا سوور الصوغيرم الحجووم يليهووا متوسووطة ا كوول  دائمر
وو فالمتوسووط  ،فالجووامعي   ،مووافوق الجووامعيي  للمسووتوع التعليموويي  اا علووتح لمووح  تلكووون كوول مووا هووو مطووور وجديوود دائمر

مواكبة وملكية الحاجات المطوورم والحديثوة، كموا يود أنو  في الطبقوة ا قول موح  ت  قل فكلما ا فض المؤهل العلمي  
وخاصة  ،أتيحت لها الفرصة لامتلاكها ر علتح  تلف أحجامها تحاون امتلاك كل ما هو جديد إن  المتوسطة ا س

وهوتا يودن علوتح عامول  ؛، يليهوا ا سور لوديها المؤهول الجوامعي  ةعلمية فوق الجامعيو ا سر المتحصلة علتح مؤهلات  
 الووتي تتميوو  بهووا الطبقووات   الحاجووات  التقليوود والمحاكووام، والرغبووة في الوصووون إلى الطبقووات ا علووتح مووح خوولان اقتنوواء 

 . العليا في ااتمع
  :الاستنتاجات الخاصة بعناصر منظومة القيم الاستهلاكية التي تتمسك بها الأسر في مدينة درنة. 3

   وتظهور  "جول التميو  والتفواخرأموح "هناك علاقة طردية متوسطة العلاقة بو  القويم الاسوتهلاكية والنووع با وا   أن
جول أموح "هناك علاقة عكسوية  وعيفة بو  القويم الاسوتهلاكية والعمور با وا   لدع الإناث، وأن   احر أكثر و و 

أجول موح "هناك علاقة عكسية  عيفة ب  القيم الاستهلاكية وحجم ا سورم با وا   ن  إ، كما "التمي  والتفاخر
أجوول مووح "با ووا   سووتوع التعليموويي وهنوواك علاقووة طرديووة متوسووطة بوو  القوويم الاسووتهلاكية والم ،"التميوو  والتفوواخر
ل سوورم  هنوواك علاقووة طرديووة متوسووطة بوو  القوويم الاسووتهلاكية ومتوسووط الوودخل الشووهريي  ، وأن  "التميوو  والتفوواخر

 ."أجل التمي  والتفاخرمح "با ا  
  :ن أ نستخلصومح خلان هت  النتائج 

  تعمان أخوتت أعلوتح نسوبة، يليهوا قويم الاسوتمتاع، قيم الاستخدام والاسو أن  يد مح خلان العينة الكلية للدراسة
نسبة قيم المظاهر  مقابل ذلك يد أن   جل التفاخر،أفالكرم، فالاستهلاك مح  ،جل المظاهرأ  الاستهلاك مح 

ا سر تلجوك  حيي يد أن   ؛سر مدينة درنةأهي ا علتح مح قيم الاستخدام لدع  ةوالاستمتاع والتفاخر مجتمع
معينووة كالمسووايرم الاجتماعيووة، وتحقيووق مكانووة اجتماعيووة  للاسووتهلاك كوسوويلة لتحقيووق غايووات   إلى الوونمط الووترفيي 

  .جل تقوية علاقات اجتماعيةأأو مح  ،معينة
   ا ما تقودم هودايا غاليوة الوثمح لتقويوة علاقاتهوا الاجتماعيوة بنسوبة أغلبية ا سر مح عينة الدراسة دائمر  كما يد أن

 اعوود واجبرووالووتي حووددت الرؤيوة للهديووة الووتي ت   عووح عووادات وتقاليوود ااتموع الليووبي  انا رووقوود يكووون السووبب  ؛عاليوة
أو شراء من ن جديد وفق موا تفر و   ،وقدوم مولود ،وال واج ،كاصطبة:خلان المناسبات الاجتماعية  ااجتماعي  

 وإن   ،جول الانتمواء الاجتمواعيي أح مو ون للاسوتهلاك المظهوريي ئو وم يلجإكموا . الثقافة السائدم في ااتمع الليوبي 
والتقاليوود المحليووة  الاجتماعيووة كووان سووبب  تووكثر العووادات   في المناسووبات   والووترفيي  هووتا الوونمط مووح الاسووتهلاك الهوودريي 

، وهنا يتضح لنا ا ثر الكبير %58.45أعلتح نسبة مح العينة جاءت لكلاهما وهي  ن  إحيي  ،بااتمع الغربي 
لنوا انتشوار  يتضح  ،وعلي. ية علتح الثقافة المحلية وظهور الثقافة المهجنة أو ما يسمتح بالثقافة الثالثةللثقافة العالم

ب تووكثر ثقووافتهم بالثقافووة العالميووة بقوويم التفوواخر والمظوواهر والتمتووع بوو  ا سوور بشووكل أو ووح مووح الاسووتخدام بسوو
 .ساليب الحيام في ااتمعات المتقدمة  والتقليد
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  عناصور القويم ل سور الوتي تقوع في الطبقوات العليوا للمجتموع هوي قويم التميو  والتفواخر، تليهوا  أن   نسدتخلصكموا
 الجوامعيي  قيم الاستمتاع والمظاهر لكافة أحجام ا سر، وتبدو هت  القيم وا حة ل سر ذات المسوتوع العلمويي 

لقوويم لوودع ا سوور في الطبقووة سوونة، وعناصوور ا 52 – 32، والووتي تقووع في الفئووة العمريووة مووح مووا فوووق الجووامعيي و 
، وهووت  القوويم تتمسووك بهووا ذات التعلوويم (اسووتعمان، الكوورم، الاسووتمتاع، المظوواهر)المتوسووطة مرتبووة علووتح التوووال 

سوونة، وا سوور ذات  52كووبر مووح أخاصووة ا سوور كبوويرم الحجووم والووتي تقووع في الفئووة العمريووة  ،المتوسووط ومووا دونوو 
توسوطة عناصور القويم لوديهم التميو  والتفواخر، فالمظواهر، فالاسوتخدام، فموا فووق موح الطبقوة الم التعليم الجوامعيي 

ا قول موح  والطبقوات   سونة، وفي المسوتويات   42 – 32فالاستمتاع، خاصة ا سر الوتي تقوع بالفئوة العمريوة موح 
وذات  ،جوول الكوورم خاصووة ا سوور كبوويرم الحجوومأاحتياجاتهووا، ومووح  المتوسووطة تسووتهلك ا سوور بمدينووة درنووة لسوودي 

ا ا سور متوسوطة أم و. سونة 52 – 42المتوسط وما دون المتوسط والتي تقع في الفئة العمرية موح  المؤهل العلميي 
خاصووة تلووك ا سوور الووتي تقووع  ،جوول الاسووتمتاع والمظوواهرأفهووي تسووتهلك مووح  الحجووم الووتي لووديها مؤهوول جووامعي  

  .سنة 42 – 32سنة، والفئة العمرية مح  32قل مح أ مح الفئة العمرية 
  نحوو اسوتبدان القويم ل سورم كوان هنواك توج و العلموي  ع والمسوتو  ،نو  كلموا ارتفوع متوسوط الودخلأ وعلى أساس ماسبق نجد

 .الثقافية المحلية بقيم ثقافية عالمية مستوردم
  :الاستنتاجات الخاصة بالعلامات والرموز التي تفضلها الأسر في مدينة درنة. 4

    العالمية بالنسبة  ب  العلامة التجارية المفضلة لشراء ملابس ا طفان والنوع با ا  الماركات  هناك علاقة طردية قوية  أن
هناك علاقة طردية  وعيفة بو  العلاموة التجاريوة المفضولة لشوراء ملابوس  ن  إ أي   ؛للنوع وتكون أو ح عند فئة الإناث

 . العالمية بالنسبة للعمر ا طفان والعمر با ا  الماركات  
 ك هنواك علاقوة طرديوة قويوة بو  العلاموة التجاريوة المفضولة لشوراء ملابوس ا طفوان وحجوم ا سورم با وا  الماركوات كتل

 . العالمية بالنسبة لحجم ا سرم
 با ووا   ا هنوواك علاقووة طرديووة متوسووطة بوو  العلامووة التجاريووة المفضوولة لشووراء ملابووس ا طفووان والمسووتوع التعليموويي وأيضروو

 . ة بالنسبة للمستوع التعليميي العالمي الماركات  
   با وا   هناك علاقة طردية قوية ب  العلامة التجارية المفضلة لشراء ملابس ا طفان ومتوسط الدخل الشهريي  كما إن

 . العالمية بالنسبة للدخل الماركات  
  :أن   نستخلصومما سبق 

  يوة تفضول المصوادر ا وروبيوة، والسولع والمنتجوات كل ا سر مح  تلوف الطبقوات والمسوتويات العلميوة والفئوات العمر
السلع و  اقتناء الملابس والمنتجات أن   ترعأغلبية ا سر بمدينة درنة  ذات الماركات العالمية بصفة عامة، وهنا نلاحظ أن  

 وهوووتا يووودن علوووتح ميووول عينوووة الدراسوووة وبشوووكل كبوووير لاسوووتهلاك ؛اأنيقرووو اذات الماركوووات تعووو ز موووح الثقوووة وتضووومح مظهووورر 
كوبر موح الاسوتعمان والاسوتخدام، وخاصوة لودع الإنواث اللوواتي  أجول التفواخر والمظواهر بشوكل أالمنتجوات العالميوة موح 

 .اباقتناء تلك المنتجات ذات الماركات العالمية بنسبة كبيرم جد   مهتمات   كح  
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    ف تختلوووف بووواختلاف وكيووو ،درجوووة الثقافوووة الاسوووتهلاكية واسوووتجلاء رمووووز وصوووور ووظوووائف الاسوووتهلاك وفيموووا يوووص
خاصووة  ،العالميووة للسوولع والمنتجووات هووم مووح الطبقووة العليووا النسووبة ا كووبر لمسووتخدمي الماركووات   الانتموواء الطبقووي يوود أن  

ا سوور مووح الطبقووة  تليهووا ،سوونة فكقوول 42ومووح الفئووة العمريووة مووح ، ا سوور الووتي لووديها مسووتويات علميووة جامعيووة فووكعلتح
 42الصوغيرم والوتي لوديها موؤهلات علميوة ماجسوتير فوكعلتح، وتقوع في الفئوة العمريوة المتوسطة خاصة المتوسوطة الحجوم و 

ذات  ا ذات التعلوويم المتوسووط ومووا دونوو  تسووتهلك المنتجووات  العالميووة أكثوور مووح ا وروبيووة، أم وو ل الماركووات  سوونة فكقوول تفضيوو
ا ا سر مح المستويات الطبقية ا قل أم  . عالمية اورموزر  المصادر ا وروبية أكثر مح المنتجات والسلع التي تحمل علامات  

   .فالشرق آسيوية ،يليها العربية ،تكتفي بالملابس والسلع المستوردم ا جنبيةفمح المتوسطة 
   ل المصادر ة والفئات العمرية تفضي يالعلم والمستويات   كل ا سر مح  تلف الطبقات    كما يتضح مح خلان العينة أن

 .%76.71العالمية بصفة عامة حصلت علتح أعلتح نسبة  نتجات ذات الماركات  ا وروبية، والسلع والم
    كموا %39.95ا سر التي لديها أطفان تفضل شراء الملابوس ذات الماركوات العالميوة بنسوبة عاليوة  كما اتضح أن ،

ا سووور نتيجوووة بووول في الاسوووتهلاك موووح ق   وهوووتا يووودن علوووتح الووونمط التعويضووويي  ؛نلاحوووظ نفوووور ا سووور موووح الملابوووس المحليوووة
 . الما ي فيعالمية التي كانوا يشتهو ا س كافة الماركات الوتكد   ،ل سواق انبهارهم بالانفتا  العالميي 

 مناقشة الاستنتاجات : 
  :الأنماط الاستهلاكية التي تسود بين الأسر في مدينة درنة .1

ا طواس الاسوتهلاكية الوتي تسوود بو   السوابقة فيموا يوص هت  الدراسة مع نتوائج عودد موح الدراسوات   تتفق نتائج  
 & Glozerمثول دراسوة  ؛وتوكثر ا سور بثقافوة الاسوتهلاك ،والوترفي   ا الونمط الهودري  ا سر في مدينة درنة، وأكثرها انتشوارر 

Rashi   بوووو  ااتمووووع وتغووووير أطوووواس  اووا ووووحر  اثابتروووو اقوووود أصووووبح مفهومروووو مصووووطلح ااتمووووع الاسووووتهلاكي   حيووووي أكوووودت أن
كمووا اتفقووت   . أطوواس الاسووتهلاك قوود أدع بوودور  إلى تنووامي ثقافووة جديوودم تسوومتح ثقافووة الاسووتهلاكتغووير   أن   إلا  ، الاسووتهلاك

دراسووة حالووة ليبيووا فيمووا يووص أطوواس الاسووتهلاك حيووي رأت  –غاليووة سووعد بالقاسووم رجبووانينتووائج الدراسووة مووع نتووائج دراسووة 
عملية الاستهلاك وحب التملوك  حيي إن   ؛لع في جانب الاستهلاكهت  الدراسة ميل الفرد إلى البتخ عند تعامل  مع الس
نحووو زيووادم الطلووب علووتح السوولع الكماليووة والترفيهيووة علووتح حسوواب السوولع  والمحاكووام وتقليوود الآخووريح تتجسوود في الواقووع العووربي 

أدود دراسوة  طواس الاسوتهلاك موعكموا اتفقوت نتوائج أ. لا اية ل  النهم الاستهلاكي   الضرورية، والإشكالية ا كثر أهمية أن  
في الووودخون وانتشوووار مظووواهر الثقافوووة  التغووويرات   الوووتي أو وووحت أن  و  ،"ثقافتووو  وأطاطووو  :طوووريي الاسوووتهلاك في ااتموووع الق  " زايووود

تح ذلوك في مظواهر عديودم ولقود  ل و ،جديودم علوتح أطواس الاسوتهلاك في المناسوبات المختلفوة االاستهلاكية قد أدخلت أبعادر 
 . والمناسبات التي تتعلق بتكويح ا سرم ،خاصة المناسبات الدينية ،د حجم الإنفاق علتح المناسبات المختلفةت اي   أهمها

أثوور دخوول بعووض ا سوور في أوروبووا علووتح الوونمط  Engel, Followingm واختلفووت مووع نتووائج دراسووة
نتووائج الدراسووة الحاليوووة  سووتوع الوودخل، غووير أن  يتحوودد بم الوونمط الاسووتهلاكي   لهووت  ا سوور، الووتي رأع فيهووا أن   الاسووتهلاكيي 

ا سر بمدينة درنة يشترو ا ولو كانت تفوق قدراتهم المادية،  أظهرت العكس فيما يص شراء المنتجات غالية الثمح يد أن  
ظهوورت الووتي أ محمووود أبووو بكوور محمووود يووونسويلجئووون للابتيوواع بالتج ئووة للحصووون عليهووا، في حوو  اتفقووت مووع نتووائج دراسووة 
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متلاكهوا في المسوتقبل لا ا سرم التي لا تملك هوت  ا جهو م تسوعتحو  إقبان أفراد مجتمع الدراسة علتح اقتناء ا جه م الكهربائية
 .ف  ا سوف تسارع إلى اقتناء هت  ا جه م ،ظروف تلك ا سر المادية لو تحسنت  

ل سوووور بمدينووووة درنووووة مووووع نتووووائج  كمووووا اتفقووووت نتيجووووة اخووووتلاف أطوووواس الاسووووتهلاك حسووووب المسووووتويات المعيشووووية
وكووتلك أطوواس  ،أطوواس الاسووتهلاك الطبقووات وااتمعووات وأطوواس الاسووتهلاك الووتي رأت أن   Timo Toivonenدراسووة

السوائد، وذلوك يودعم أو يعوارل الا وا  نحوو الن عوة  وا خلاقويي  والاجتمواعيي  بالنسوق الثقوافيي  اوا وحر  االإنفاق ترتبط ارتباطر 
 ن  ك وواد رشوويد صووقر، باسووتثناء النتيجووة الووتي تقووون بوو ةكمووا اتفقووت نتووائج الدراسووة الحاليووة مووع نتووائج دراسووة هالوو  .الاسووتهلاكية

الدراسوة  ن  إال وج هو صاحب التوكثير ا كوبر في قورار تنظويم مي انيوة ا سورم، حيوي  ن  أل سرم، و  الرجل هو العائل ا ساسي  
 .هناك مشاركة ب  ال وج وال وجة في مسؤولية الإنفاق علتح ا سرم فمح خلالها يد أن   ؛الحالية أثبتت العكس

  :الاحتياجات الاستهلاكية التي تسود بين الأسر في مدينة درنة .2
 ن  إا سر في مدينة درنة تحب اقتناء وامتلاك الحاجات الحديثة والمطوورم، و  ن  إالتي تقون  -اتفقت نتيجة الدراسة 
أعلوووتح نسوووبة موووح العينوووة وهوووي  والوووتي حصووولت علوووتح ت المطوووورم لاحتياجهوووا بشوووكل  وووروريي السوووبب وراء شوووراء تلوووك الحاجوووا

 كانوت أعلوتح موح اقتنواء الحاجوات    مح التقليد والتفاخر والتمي  لاقتناء الحاجوات   مجموع نسب كلي  ، في ح  أن  47.72%
للوصوون لغايوة ولويس لاحتيواج ا سور وهنا يظهر بو و  انتشار استخدام الحاجات كوسيلة  ،الحديثة والمطورم لاستخدامها

وعبداايوود عبوود  سوويف  ،الحميوودطلعووت أسووعد عبد، ومووع نتووائج دراسووة Timo Toivonenمووع نتووائج دراسووة  -لهووا
جوول أوذلووك مووح  ؛الووتي رأت ارتبوواس الوودوافع العاطفيووة ككسوواس لشووراء أدوات الووديكور وا دوات الكهربائيووة المن ليووة المخوولاني

 . ظهار المكانة الاجتماعية مح خلالهاحب الراحة، والتفاخر وإ
اصاصووة بوواختلاف الحاجووات حسووب المسووتويات المعيشووية ل سوور بمدينووة درنووة  -واختلفووت نتووائج الدراسووة الحاليووة 

المطوووورم  الغنيوووة في امتلاكهوووا للحاجوووات   عوووح الطبقوووات   اا سووور الوووتي تقوووع في الطبقوووة المتوسوووطة لاتختلوووف كثووويرر  ن  إوالوووتي تقوووون 
تي تمتلكها ا سر مح الطبقات ا علتح، كما يد أن  في الطبقة ا قل مح المتوسطة ا سر علوتح  تلوف أحجامهوا والحديثة ال

ليا، يليها علتح مؤهلات علمية ع   ةلمتحصلالها الفرصة لامتلاكها وخاصة ا سر  أتيحت   تحاون امتلاك كل ما هو جديد إن  
ل التقليود والمحاكوام، والرغبوة في الوصوون إلى الطبقوات ا علوتح موح خولان وهتا يودن علوتح عامو؛ ا سر لديها المؤهل الجامعي  

الوتي كانوت  Sanghea, Sohn-Chaموع دراسوة اختلفوت  -اقتناء الحاجات التي تتمي  بها الطبقات العليا في ااتموع
 .توفير مكوع لهم ومسكحالضرورية    الوحدات المعيشية الفقيرم تهتم في المقام ا ون بالمستل مات   إحدع نتائجها أن  

الوتي تقوون  عبداايد عبد  سيف المخولانيو  الحميدطلعت أسعد عبدنتائج دراسة  بينما اتفقت نتائج الدراسة مع
ارتفوواع مسووتوع التعلوويم ي يوود مووح حووب امووتلاك الحاجووات المرتبطووة بالمكانووة الاجتماعيووة وحووب الاقتنوواء والتفوواخر وحووب  ن  كبوو

وجوووود فوووروق دالوووة لسوووعيدم عبيووود سوولمان كوووتلك اتفقووت موووع نتوووائج دراسووة . ث والمفروشووواتالراحووة، خاصوووة في شوووراء ا ثووا
. موونهم في مناسوبة قوودوم مولوود ذكوور بو  المسووتويات التعليميوة، وبوو  تغوير السووكح وططو ، وبوو  جملوة مووا ينفقو  أي   اإحصوائي  

أسوباب اقتنواء و وطوط السوكح، ونووع ا ثواث،  وجود دالة بو  الشورائح العمريوة المختلفوة، وموا ينفقو  كول مونهم علوتح التعلويم،
 .والسفر للخارج ،امتلاك العقاراتو الكتب، 
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  :منظومة القيم الاستهلاكية التي تسود بين الأسر في مدينة درنة  .3
فيما يص منظومة القيم الاستهلاكية   Florence –Valette  –Pاتفقت نتائج الدراسة مع نتائج دراسة 

قيم الاستخدام والاستعمان أختت أعلتح نسبة، يليها قيم الاستمتاع،    أن  في  مدينة درنة التي تتمسك بها ا سر في
 ا سر تلجك إلى النمط الترفيي  أن   اكما اتضح لنا أيضر   .جل التفاخرأفالكرم، فالاستهلاك مح  ،جل المظاهرأالاستهلاك مح 
جل المسايرم أ، مح ر تلجك إلى الاستهلاك الترفيي اغلب ا س ن  إكوسيلة لتحقيق غايات معينة، حيي للاستهلاك  

قل نسبة كانت أالاجتماعية بنسبة، و  الاجتماعية بنسبة، يليها للحصون علتح مكانة اجتماعية بنسبة، فلتقوية العلاقات  
تي ال Ronald Inglehartا نتائج الدراسة مع نتائج الدراسة التي أجراها واتفقت أيضر  ".جل المظاهر والتمي أمح "

 في قيم ااتمعات النامية مح القيم التقليدية إلى قيم الرفاهية بسبب العولمة الاقتصادية والحداثة، التي هناك تحولار  رأت أن  
كما اتفقت النتائج اصاصة . إلى التكثر بالموروث الثقافيي  تميل في  تلك ااتمعات   متجانس ثقافيي  تدفع ااتمعات إلى عاس

في المناسبات  والترفيي  اصاصة بالاستهلاك الهدريي  ،القيم الاستهلاكية التي تتمسك بها ا سر في مدينة درنة بعناصر منظومة
أعلتح نسبة مح العينة، يليها   ا تحصلت علتحإحيي  ،تكثر العادات والتقاليد المحلية بااتمع الغربي  هاسببأن   فيالاجتماعية 

وهنا يتضح لنا ا ثر الكبير للثقافة العالمية علتح الثقافة المحلية وظهور الثقافة  ،فالعادات والتقاليد المتقدم، تقليد العاس الغربي 
دراسة غالية سعد كما اتفقت نتائج الدراسة مع نتائج   .مع نتائج دراسة أدد زايد ،المهجنة أو ما يسمتح بالثقافة الثالثة

الاقتصادية  تعميم القيم والعادات  في غير مباشر  توثر بشكل مباشر أوثقافة الاستهلاك  ن  أالتي رأت  بالقاسم رجباني
التي أكدت  كما اتفقت مع نتائج دراسة هالة منصور عبدالردح. في الدون الغربية والاجتماعية التي تقلد النهج الحياتي  

القيم ا كثر  علتح أن  . كية جديدمع ظهور أطاس استهلا إلى جانب توق   ،نتائجها الميدانية علتح طغيان القيم الاستهلاكية
سلبية، وأ ا تدور في مجملها حون تفضيل المصلحة الشخصية علتح الصالح العام، وبروز قيم  ، في مجموعها قيم  اانتشارر 

أجل التمي  مح "با ا   هناك علاقة طردية متوسطة ب  القيم الاستهلاكية والمستوع التعليميي أن  و . التطرف والانحراف
 ".لتفاخروا

 ن  كاتفقووت النتووائج اصاصووة بوواختلاف بمنظومووة القوويم حسووب المسووتويات المعيشووية ل سوور بمدينووة درنووة الووتي تقووون بوو
 عكلمووا زاد المسووتو   ؛با ووا  قوويم التميوو  والتفوواخريي  هنوواك علاقووة طرديووة متوسووطة بوو  القوويم الاسووتهلاكية والمسووتوع التعليموويي 

أسعد مع نتائج دراسة طلعت  .ثقافية عالمية مستوردم اقيمر استبدان القيم الثقافية المحلية  ل سرم كان هناك توج  نحو العلمي  
الووتي تقووون بكنوو  كلمووا ارتفووع مسووتوع التعلوويم اتضووحت قوويم المظوواهر والتفوواخر،   عبداايوود عبوود  سوويف المخوولانيو  عبدالحميوود
ء بالمرحلووة الجامعيووة، مووع القوويم الثقافيووة الموروثووة الووتي أكوودت علووتح وجووود علاقووة سوولبية بوو  ا بنووا دراسووة هنووادي قموورمكوتلك 

 .والاستهلاك الرشيد
  :العلامات والرموز التي تفضلها الأسر في مدينة درنة .4

ا سووور موووح  تلوووف الطبقوووات والمسوووتويات العلميوووة والفئوووات العمريوووة تفضووول  كووول    أن   - تتفوووق نتوووائج هوووت  الدراسوووة
هنوواك علاقووة طرديووة قويووة بوو  العلامووة  الماركووات العالميووة بصووفة عامووة، كمووا إن  المصووادر ا وروبيووة، والسوولع والمنتجووات ذات 

مع الدراسة تتفق  -العالمية بالنسبة للدخل با ا  الماركات   التجارية المفضلة لشراء ملابس ا طفان ومتوسط الدخل الشهريي 
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يلاتهم ضوووتف هووا اختيووار ا فووراد في ااتمووع الليووبي الووتي كووان مووح  وومح نتائج غاليووة سووعد بالقاسووم الرجبوواني الليبيووة الووتي أجرتهووا
علووتح الشوورائح  او ثوول  ووغطر  ،مووح الاسووتهلاك اجديوودر  اممووا يلووق نوعروو ؛للسوولع الفوواخرم ذات ا سموواء العالميووة وأرقووتح الموووديلات

والمنتجات هم مح  النسبة ا كبر لمستخدمي الماركات العالمية للسلع أن   -واتفقت نتائج الدراسة . متوسطة و عيفة الدخل
عوح تتبوع  Jelinموع نتوائج الدراسوة الوتي أجراهوا  -خاصة ا سر الوتي لوديها مسوتويات علميوة جامعيوة فوكعلتح ،الطبقة العليا

 .الماركات والعلامات العالمية، تعتمد علتح مستوع دخل ا سرم وحدود 
ة يالعلم والمستويات   تلف الطبقات  كل ا سر مح    أن   -كما يتضح مح خلان العينة  -اتفقت النتائج اصاصة 

العالميوة بصوفة عاموة حصولت علوتح أعلوتح نسوبة  العمرية تفضل المصادر ا وروبية، والسلع والمنتجوات ذات الماركوات   والفئات  
 ؛%39.95ا سر التي لديها أطفان تفضل شراء الملابوس ذات الماركوات العالميوة بنسوبة عاليوة  ، كما اتضح أن  76.71%
الوتي  Mangleburg and other's، واتفقوت موع نتوائج دراسوة rNiraj Dawaج الدراسوة الكنديوة لووو موع نتوائ

في عمليوووة  ال سووورم وا صووودقاء دورر  ن  أالعالميوووة، و  ا سووور تتوووكثر بالبيئيوووة الاجتماعيوووة في تفضووويلها للماركوووات   أكووودت علوووتح أن  
درجووووة الثقافووووة  ا فيمووووا يووووص  أم وووو التجاريوووة مقارنووووة بالووووتكور،والعلامووووات  الاختيوووار والتفضوووويل، عنوووود عمليووووة اختيووووار الماركووووات  

أغلبيوة ا سور  نجود أن  ف الاستهلاكية واستجلاء رموز وصور ووظائف الاستهلاك وكيف تختلوف بواختلاف الانتمواء الطبقويي 
وهوتا يودن علوتح  ؛اأنيقرو اتعو ز موح الثقوة وتضومح مظهورر  السولع ذات الماركوات  و  اقتنواء الملابوس والمنتجوات   أن   تورعبمدينة درنة 

كوووبر موووح الاسوووتعمان أجووول التفووواخر والمظووواهر بشوووكل أالعالميوووة موووح  ميووول عينوووة الدراسوووة وبشوووكل كبوووير لاسوووتهلاك المنتجوووات  
موع  ،االعالميوة بنسوبة كبويرم جود   ذات الماركات   باقتناء تلك المنتجات   مهتمات   والاستخدام، وخاصة لدع الإناث اللواتي كح  

تضيف علتح مقتنيها  ةاقتناء المنتجات الثمين ن  إحيي  ؛للاستهلاك طابع  الرم ي   التي أكدت أن   مد اصواجةمحنتائج دراسة 
أطوواس الاسووتهلاك اصاصووة  الووتي أكودت أن  إ ووان سووليمان حوافظ خليوول كموا تتفووق مووع نتوائج دراسووة  مكانوة اجتماعيووة مميوو م،

د ك ا طاس اصاصة بالطبقة الدنيا وشرائحها المختلفة، وأكدت الدراسة تفر  تختلف عح تلو  بالطبقة العليا لها طابعها الرم ي  
الإنفاق علتح المسكح ومقتنيات ، وتنظيم   تل أهمية خاصوة عنود شورائح  ن  إشرائح الطبقة العليا بتعدد ملكية السكح، كما 

ائح العليووا تحوورص علووتح التنوو   والسووفر إلى اصووارج الشوور  ن  إمووح رموووز المكانووة الاجتماعيووة ، كمووا  افهووو  ثوول رموو ر  ؛الطبقووة العليووا
 .ولدون أوروبية بشكل مستمر
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