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 الأْذاف انخغٕٚمٛت انمصٛشة ٔانًخٕعغت الاصم

 إعخشاحٛضٛت انخغٕٚك  

 انشعبئم انخغٕٚمٛت انشئٛغٛت

 آنٛبث انخغٕٚك ببلاعٕاق الاصُبٛت ٔانؼشبٛت  

 

  الاْذاف انزسٕٚمٛخ

 أْذاف رسٕٚمٛخ لصٛزح الأخم : 

 عٕق انشئٛغٛت.يغبٔنت اعخؼبدة انغشكت انغٛبعٛت انغبٛؼٛت نًصش يٍ الأ •

 حٕصّٛ انغشكت انغٛبعٛت نًُغمت انبغش الاعًش كبذٚم عبنٗ ػٍ يُغمت ٔادٖ انُٛم.  •

انخٗ حغخٓذف اًَبط عٛبعٛت   -انخشكٛض ػهٗ صٚبدة َصٛب يصش انغٛبعٗ  يٍ انفئبث غٛش انًُغٛت •
 بؼُٛٓب )انصغشاء ػهٗ عبٛم انًزبل (

غٛبعت انؼبنًٛت يٍ دٔل انخهٛش انخٗ حؼكظ اعخمشاسا انخشكٛض ػهٗ انغٛبعت انؼشبٛت كبذٚم يًكٍ نغشكت ان •
 افضم نلأضبع فٗ يمببم دٔل انشبٛغ انؼشبٗ ٔكبعٕاق سئٛغٛت نًصش. 

  دػى انغٛبعت انذاخهٛت كبذٚم يغخًم

 

 الاْذاف انزسٕٚمٛخ

 أْذاف رسٕٚمٛخ يزٕسطخ الأخم:

 ٔانًغخًهت  اعخؼبدة انغشكت انغٛبعٛت عٕل يؼذلاحٓب انغبٛؼٛت يٍ الاعٕاق انشئٛغٛت •

 اعخؼبدة انغشكت انغٛبعٛت انغبٛؼٛت إنٗ يُغمت ٔاد٘ انُٛم ) انًُبعك الاكزش حضشسا ( •

اعخؼبدة انصٕسة انزُْٛت الإٚضببٛت نًصش كًمصذ عٛبعٗ يخًٛض ٚؼكظ انخُٕع ٔانخفشد يٍ خلال خغت  •
 يخكبيهت نهؼلالبث انؼبيت.

 ٛت.خهك عهب عٛبعٙ ػهٗ يُغمت انبغش الأعًش فٙ الأعٕق انؼشب •
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  انزسبئم انزسٕٚمٛخ

أفبدث انذساعبث انخٙ لبيج بٓب انٓٛئت إرش رٕسة ُٚبٚش ضشٔسة الابخؼبد ػٍ الإشبسة انًببششة نهزٕسة فٙ  •
انذػبٚت ٔالإػلاَبث ٔانخأكٛذ ػهٙ ػُبصش انٓذٔء ٔانغكُٛت ٔالاعخشخبء يغ ضشٔسة انخأكٛذ ػهٗ  

ًمشاعٛت ٔانذُٚبيكٛت ٔالإبذاع  يٍ خلال انؼلالبث انشعبئم الإٚضببٛت انخٙ حًخضج ػٍ انزٕسة يزم انذٚ
  انؼبيت )انصغفٛت ٔانًُٓٛت(ٔكزا يٍ خلال انشبكبث الاصخًبػٛت ػهٗ الاَخشَج.

 

  ٔرززكش انزسبئم انزسٕٚمٛخ فٗ انزبنٗ : •

  اعخمشاس انٕضغ الأيُٙ .1

نى بًُخضبحٓب اعخؼذاد يصش ػهٗ انًغخٍٕٚٛ انًُٓٙ ٔانشؼبٙ لاعخمببل انغٛبط يٍ يخخهف اَغبء انؼب .2
 انشئٛغٛت ٔانفشػٛت. 

  حُٕع ٔحفشد انًُخش انغٛبعٗ انًصشٖ. .3

اَؼكبط انشٔط الإٚضببٛت ٔانشغبت فٙ انخغٕٚش ٔانبُبء نذٖ انشؼب انًصش٘ بضٚبدة  اعخًخبع انغبئظ  .4
 بشعهخّ.
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 3103-3102يٛشاَٛخ انٓٛئخ  نعبو  رٕسٚع

 انٓٛكم انعبو نًٛشاَٛخ انٓٛئخ

 

 حٕصٚغ أَشغت انٓٛئت انخغٕٚمٛت
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  رٕسٚع انًٛشاَٛخ الإخًبنٛخ عهٗ انٓٛكم انعبو لأَشطخ انٓٛئخ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  الأَشطخ انزسٕٚمٛخ نهٓٛئخ ثبنخبرج

 انغًهت الإػلاَٛت انذٔنٛت   •

 دػى خغظ انًكبحب انخبسصٛت  •

 عًلاث دٔنٛت ػبش انمٕيٛت •

 نًصش ٙنذٔنًٕلغ الإنكخشَٔٗ اان  •
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  انحًهخ الإعلاَٛخ انذٔنٛخ

 

 انًزٕلعخٔ انًٛشاَٛخ الإخًبنٛخ   3103-2013انجُٕد انزئٛسٛخ لأَشطخ انحًهخ انذٔنٛخ نعبو 

 

  دعى خطط انًكبرت انخبرخٛخ

 

  3102/ 3103 انًبنٙانعبو نهًٛشاَٛخ انزمذٚزٚخ نهعبو  الإطبر

 

 الاعزجبر انًحذداد اٜرٛخ : ًٛشاَٛخ انزمذٚزٚخ آخذٍٚ فٗانرى ٔضع 

o  بُبءً ػهٗ عهب صُذٔق  2112/ 2111% ػٍ انؼبو انًبنٗ 31خفض انًٛضاَٛت الاصًبنٛت بُغبت
 انغٛبعت.

o  يهٌٕٛ صُّٛ يصشٖ ببنُغبت نهًًهكت  5يهٌٕٛ صُّٛ يصشٖ بٕصّ ػبو ) 3ٔضغ عمف بًب ٚؼبدل
 لاث انذػبئٛت انًشخشكت.انًخغذة (لأٖ ششكت حُظٛى سعلاث فٗ انؼبو انٕاعذ فٗ اعبس انغً

o  اػبدة انُظشفٗ الاًْٛت انُغبٛت نبؼض الاعٕاق ) ػهٗ عبٛم انًزبل حى حخفٛض الاًْٛت انُغبٛت نهغٕق
انفشَغٗ يٍ يضًٕػت الاعٕاق انكبشٖ ) فٕق يهٌٕٛ عبئظ( انٗ يضًٕػت الاعٕاق انكبٛشة ) اكزش يٍ 

 انف عبئظ ٔالم يٍ يهٌٕٛ عبئظ فٗ انؼبو ( .  511

o الاػخببس كبفت انخغٕساث انغٛبعٛت انذاخهٛت ٔانخٗ ادث انٗ لٛبو بؼض انًكبحب بؼذو صشف الاخز ف ٗ
 انًٛضاَٛت انًمشسة ببنكبيم . 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  انُظبو انًبنٗ نًٛشاَٛخ انًكبرت انخبرخٛخ

o  حى حصًٛى َظبو يبنٗ صذٚذ نهٓٛئت ٚشًم انًكبحب انخبسصٛت ٔببلٗ اَشغت انٓٛئت انخغٕٚمٛت بًب ٚؼكظ
 ت انخغٕٚمٛت انؼبيت نهٓٛئت ٔٔصاسة انغٛبعت فٗ ضٕء انٕضغ انغبنٗ نًصش.الإعخشاحٛضٛ

o  ٚضًٍ انُظبو انًبنٗ انضذٚذ انشلببت ػهٗ كم أصّ َشبط انٓٛئت ٔ ٕٚفش حمبسٚش يبنٛت سبغ عُٕٚت
 نهًؤششاث الالخصبدٚت لاَشغت انٓٛئت.

o ػًهٓب انخشٔٚضٗ ببنخبسس. حى ٔضغ ػذد يٍ انبُٕد انخُشٛغٛت انخٗ حمٕو بٓب انًكبحب انخبسصٛت خلال 

o  حى انخُبّٛ ػهٗ صًٛغ انًكبحب انخبسصٛت بضشٔسة حفؼٛم ْزة انبُٕد ٔ ٔضغ انًٛضاَٛبث انخبصت بكم بُذ
  بًب ٚؼكظ اعخٛبصبث انغٕق أٔ الأعٕاق انخٗ حششف ػهٛٓب انًكبحب ببنخبسس.

 

  انجُٕد انزئٛسٛخ لأَشطخ انًكبرت انزسٕٚمٛخ

B2B 

(e- learning Programs 

B2C 

Diving  

 Golf 

 Mice 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

Wellness & Spa 

 Desert Treips

 

  َظبو انًزبثعخ اندذٚذ نًٛشاَٛخ انًكبرت انخبرخٛخ ٔاسهٕة انصزف

o ٛػهٙ انًكبحب انغٛبعٛت انخبسصٛت ببػذاد حمشٚش يبنٙ شٓش٘ ٕٚضظ انبُٕد انخٙ حى انصشف يُٓب انخُب ّ
ٔانًغٕل انٛٓب يٍ انٓٛئت ٔانًخبمٙ فٛٓب يشفك يغ انًغخُذاث انشٓشٚت نهًكخب ٔإػذاد حمشٚش يبنٗ ٔ فُٗ 

 كم رلاد شٕٓس.

o غت.اػذاد حمشٚش يبنٙ عُٕ٘ يضًغ ٕٚضظ يب حى صشفّ ببنفؼم فٙ اعبس انخ 

o  سبظ انخمبسٚش انًبنٛت ببنخمبسٚش انفُٛت نهٕلٕف ػهٙ يب حغمك يٍ انخغت ٔحؼخبش ْزِ انٕعٛهت اعذ انًؼبٚٛش
 الاعبعٛت نخمٛٛى اداء انًكبحب.

 طجمبً نهُشبط  3103-3102رٕسٚع انًٛشاَٛخ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

 يكزت نُذٌ

 

انًطهٕة

2012/2013  
انًُصزف

2011/2012  

 $ًٛشاَٛخ انًعزًذح ان

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012

  1 ٔرشًم الاَشطخ انًصبحجخ    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ 1283167  1218167

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   3550000  2441389 2000000

  3 فٗ الأسٕاق  انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد عبيخ يزخصصخ     65000

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    511203  280000

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   40151 36163 30000

70000  126360  
رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد انسٛبحخ ) لًٛخ رذاكز 

  4.2 سفز دٔنٛخ فمط (   

  4.3 ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (   رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  145800  70000

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ     134092  129301 70000

       e-learning Programs    4.5 ثزايح رعهٛى عٍ طزٚك الاَززَذ  

      
حفلاد  -حفبٔاد -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ 

  4.6 إسزمجبل ...إنخ( 

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ   64800  53376 40000

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر       

      
رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ ٔ يٓزخبَبد  فٗ 

  5.1 الأسٕاق 

      
...  -يلاحك إعلاَٛخ خبصخ  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 

  5.2 إنخ( 

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ   86925  50000

  Diving  6.1حًلاد انغٕص   86925  50000

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف       

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد       

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ       

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ       

  7 ٛخ ثبنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد ٔ خلافّ ( يٕاد دعبئ إَزبج      

   الإخًبنٙ  5431295  3562105 3613167

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت يٕسكٕ

انًطهٕة

2012/2013  
انًُصزف

2011/2012  

 ًٛشاَٛخ انًعزًذح $ان

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012

1180000  1180000  
ٔرشًم الاَشطخ    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ

  1 انًصبحجخ 

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   1200000  1200000

72000  72000  
انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد عبيخ يزخصصخ فٗ 

  3 الأسٕاق 

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    158000  158000

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   60000  60000

48000  48000  
ًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد انسٛبحخ رحلاد رعزٚفٛخ ن

  4.2 لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (   )

30000  30000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ 

  4.3 فمط ( 

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ         

      
 e-learning Programs    ثزايح رعهٛى عٍ طزٚك

  4.5 الاَززَذ 

20000  20000  
 -حفبٔاد -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ 

  4.6 حفلاد إسزمجبل ...إنخ( 

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ       

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر   0  0

      
نٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ ٔ رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔ

  5.1 يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق 

      
يلاحك إعلاَٛخ خبصخ  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 

  5.2 ... إنخ(  -

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ       

  Diving  6.1حًلاد انغٕص       

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف       

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد       

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ       

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ       

  7 ( بنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد ٔ خلافّاَزبج يٕاد دعبئٛخ ث      

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   2610000  2610000

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت فزاَكفٕرد

انًطهٕة

2012/2013  
انًُصزف

2011/2012  

 ًٛشاَٛخ انًعزًذح $ان

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012

  1 ٔرشًم الاَشطخ انًصبحجخ    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ  4214600  2500000

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   3000000  2000000

  3 يع ٔكبلاد علالبد عبيخ يزخصصخ فٗ الأسٕاق  انعلالبد انعبيخ  271600  120000

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    658000  278000

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   0  0

  4.2 رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد انسٛبحخ ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (     28000  28000

  4.3 نًًثهٗ الإعلاو  ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط ( رحلاد رعزٚفٛخ   70000  50000

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ     420000  120000

0  0   e-learning Programs    4.5 ثزايح رعهٛى عٍ طزٚك الاَززَذ  

  4.6  حفلاد إسزمجبل ...إنخ( -حفبٔاد -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ   0  0

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ   140000  80000

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر   266000  128000

  5.1 رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ ٔ يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق   238000  100000

  5.2 ... إنخ(  -يلاحك إعلاَٛخ خبصخ  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ   28000  28000

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ   319200  120000

  Diving  6.1حًلاد انغٕص   221200  80000

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف   56000  20000

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد   42000  20000

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ   0  0

  Desert Trips  6.5انسفبرٖ  حًلاد  0  0

  7 اَزبج يٕاد دعبئٛخ ثبنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد ٔ خلافّ (   28000  0

5146000 
ITB  ثذٌٔ ال

 الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   8757400 2152500

 

 

 

 

 

 

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت رٔيب

انًطهٕة

  2011/2012انًُصزف  2012/2013

 زًذح $ًٛشاَٛخ انًعان

 اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012
رلى 
 انجُذ 

  1 ٔرشًم الاَشطخ انًصبحجخ    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ  434000   350000

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   700000   430000

  3 صصخ فٗ الأسٕاق انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد عبيخ يزخ  126000   126000

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    630000   398000

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   70000   70000

35000  
 

35000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد انسٛبحخ ) لًٛخ رذاكز 

  4.2 سفز دٔنٛخ فمط (   

  4.3 ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (   رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  35000   35000

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ     280000   100000

  28000   e-learning Programs    4.5 ثزايح رعهٛى عٍ طزٚك الاَززَذ  

98000  
 

98000  
حفلاد  -حفبٔاد -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ 

  4.6 إسزمجبل ...إنخ( 

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ   84000   60000

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر   56000   56000

56000  
 

56000  
رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ ٔ يٓزخبَبد  

  5.1 فٗ الأسٕاق 

 
 

0  
...  -خ خبصخ يلاحك إعلاَٛ -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 

  5.2 إنخ( 

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ   212800   140000

  Diving  6.1حًلاد انغٕص   128800   80000

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف   28000   20000

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد   28000   20000

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ   28000   20000

  Desert Trips  6.5انسفبرٖ  حًلاد  0  

  7 اَزبج يٕاد دعبئٛخ ثبنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد ٔ خلافّ (   28000  

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   2186800   1500000

 

 

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت ٔارسٕ

انًطهٕة

2012/2013  
انًُصزف

2011/2012  

 ًٛشاَٛخ انًعزًذح $ان

 رلى انجُذ  انجُــــــــــــــــــذ   اسى  2011/2012

  1 انًصبحجخ  الأَشطخٔرشًم    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ  310000  340000 195000

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   700000  440000

  3 ٕاق انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد عبيخ يزخصصخ فٗ الأس  138600  95760 100000

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    256400  213015 105000

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   10000  10000

  4.2 رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد انسٛبحخ ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (     126400  126250 45000

  4.3 لإعلاو  ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط ( رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ ا  30000  28890 20000

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ     10000  10000

0  0   e-learning Programs    4.5 ثزايح رعهٛى عٍ طزٚك الاَززَذ  

  4.6 إنخ( حفلاد إسزمجبل ... -حفبٔاد -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ   50000  40000 10000

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ   30000  17875 10000

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر   50000  29870 20000

  5.1 رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ ٔ يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق   40000  21000 10000

  5.2 ... إنخ(  -يلاحك إعلاَٛخ خبصخ  -زٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ أَشطخ أخ  10000  8870 10000

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ   35000  14200 35000

  Diving  6.1حًلاد انغٕص   7000  5200 7000

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف   7000  7000

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد   7000  6000 7000

  Wellness & Spa  6.4د انـ حًلا  7000  3000 7000

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ   7000  7000

  7 اَزبج يٕاد دعبئٛخ ثبنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد ٔ خلافّ (   10000  5585  

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   1500000  38430 895000

 

 

 

 

 

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت ثبرٚس

  2011/2012انًُصزف  2012/2013انًطهٕة

 ًٛشاَٛخ انًعزًذح $ان

 اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012
رلى 
 انجُذ 

200000  270000  270000  
ٔرشًم    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ

  1 الاَشطخ انًصبحجخ 

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   2000000  829676  700000

 150000  150000  
انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد عبيخ يزخصصخ 

  3 فٗ الأسٕاق 

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    410000   200000

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   100000  51000  50000

50000  264000  100000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد انسٛبحخ 

  4.2 سفز دٔنٛخ فمط (   ) لًٛخ رذاكز 

50000 110000  100000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  ) لًٛخ رذاكز سفز 

  4.3 دٔنٛخ فمط ( 

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ     100000   50000

  0  
 e-learning Programs    ثزايح رعهٛى عٍ طزٚك

  4.5 الاَززَذ 

 10000  10000  
 -طخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ أَش

  4.6 حفلاد إسزمجبل ...إنخ(  -حفبٔاد

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ   0  

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر   120000   60000

  0  
رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ ٔ 

  5.1 يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق 

60000  112000  120000  
يلاحك إعلاَٛخ  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 

  5.2 ... إنخ(  -خبصخ 

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ   250000   75000

  Diving  6.1حًلاد انغٕص   180000  180000  40000

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف   70000  70000  35000

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد    

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ    

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ    

   
اَزبج يٕاد دعبئٛخ ثبنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد ٔ 

  7 خلافّ ( 

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   3200000  1217000  1235000

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت َٕٕٛٚرن

  2011/2012انًُصزف  2012/2013انًطهٕة

 ًٛشاَٛخ انًعزًذح $ان

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012

290000  390000  
ٔرشًم    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ

  1 الاَشطخ انًصبحجخ 

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   750000  500000

      
ٔكبلاد علالبد عبيخ  انعلالبد انعبيخ يع

  3 يزخصصخ فٗ الأسٕاق 

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    210000  115000

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   10000  10000

10000  20000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد 

  4.2 انسٛبحخ ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (   

10000  20000  
ٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  ) لًٛخ رذاكز رحلاد رعز

  4.3 سفز دٔنٛخ فمط ( 

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ     130000  80000

   25000  
 e-learning Programs    ٍثزايح رعهٛى ع

  4.5 طزٚك الاَززَذ 

5000  5000  
 -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ 

  4.6 سزمجبل ...إنخ( حفلاد إ -حفبٔاد

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ       

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر       

      
رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس 

  5.1 رٚبضٛخ ٔ يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق 

      
يلاحك  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 

  5.2 . إنخ( .. -إعلاَٛخ خبصخ 

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ       

  Diving  6.1حًلاد انغٕص       

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف       

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد       

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ       

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ       

      
رج ) َشزاد ٔ يهصمبد اَزبج يٕاد دعبئٛخ ثبنخب

  7 ٔ خلافّ ( 

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   1350000  905000

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت اسزكٕٓنى

  2011/2012انًُصزف  2012/2013انًطهٕة

 ًٛشاَٛخ انًعزًذح $ان

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012

150000   
ٔرشًم    انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخاخًبنٗ انًعبرض 

  1 الاَشطخ انًصبحجخ 

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   370000  170000

133333  190000  
انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد عبيخ يزخصصخ 

  3 فٗ الأسٕاق 

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    55000  55000

  4.1 ٔٔرش عًم  دعى يؤرًزاد يُٓٛخ  10000  10000

10000  10000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد انسٛبحخ 

  4.2 ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (   

10000  10000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  ) لًٛخ رذاكز سفز 

  4.3 دٔنٛخ فمط ( 

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ     20000  20000

      
 e-learning Programs    ثزايح رعهٛى عٍ طزٚك

  4.5 الاَززَذ 

5000  5000  
 -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ 

  4.6 حفلاد إسزمجبل ...إنخ(  -حفبٔاد

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ       

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر   5000  5000

5000  5000  
رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ ٔ 

  5.1 يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق 

      
يلاحك إعلاَٛخ  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 

  5.2 ... إنخ(  -خبصخ 

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ       

  Diving  6.1حًلاد انغٕص       

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف       

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد       

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ       

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ       

      
اَزبج يٕاد دعبئٛخ ثبنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد ٔ 

  7 خلافّ ( 

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   770000  74280 513333

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكخب صٕٚسٚخ

  2011/2012انًُصزف  2012/2013انًطهٕة

 ًٛشاَٛخ انًعزًذح $ان

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012

155333  223000 
ٔرشًم    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ

  1 الاَشطخ انًصبحجخ 

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   150000  90000

90000  130000  
انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد عبيخ 

  3 يزخصصخ فٗ الأسٕاق 

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    30000  20000

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   8000  8000

3000  7000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد 

  4.2 انسٛبحخ ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (   

6000  12000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  ) لًٛخ رذاكز 

  4.3 سفز دٔنٛخ فمط ( 

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ         

      
 e-learning Programs    ٍثزايح رعهٛى ع

  4.5 طزٚك الاَززَذ 

3000  3000  
 -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ 

  4.6 حفلاد إسزمجبل ...إنخ(  -حفبٔاد

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ       

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر       

      
رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ 

  5.1 ٔ يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق 

      
يلاحك  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 

  5.2 ... إنخ(  -لاَٛخ خبصخ إع

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ       

  Diving  6.1حًلاد انغٕص       

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف       

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد       

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ       

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ       

      
اد دعبئٛخ ثبنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد اَزبج يٕ

  7 ٔ خلافّ ( 

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   533000  355333

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت ثزٔكسم

  2011/2012انًُصزف  2012/2013انًطهٕة

 ًٛشاَٛخ انًعزًذح $ان

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012

126000 126000  126000  
ٔرشًم    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ

  1 الاَشطخ انًصبحجخ 

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   420000  200000

93100 93100  93100  
انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد عبيخ 

  3 يزخصصخ فٗ الأسٕاق 

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    160000  100000

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   25000  10000 20000

20000 18000  40000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد 

  4.2 انسٛبحخ ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (   

20000  20000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  ) لًٛخ رذاكز 

  4.3 سفز دٔنٛخ فمط ( 

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ     50000  4000 30000

   15000  
 e-learning Programs    ٍثزايح رعهٛى ع

  4.5 طزٚك الاَززَذ 

10000  10000  
 -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ 

  4.6 حفلاد إسزمجبل ...إنخ(  -حفبٔاد

  4.7  لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ      

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر   30000  25000

10000  15000  
رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ 

  5.1 ٔ يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق 

15000  15000  
يلاحك  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 

  5.2 ... إنخ(  -إعلاَٛخ خبصخ 

  6 صخ إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخص      

  Diving  6.1حًلاد انغٕص       

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف       

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد       

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ       

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ       

      
اَزبج يٕاد دعبئٛخ ثبنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد 

  7 ٔ خلافّ ( 

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   829100  409100 544100

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت فُٛٛب

  2011/2012انًُصزف  2012/2013انًطهٕة

 ًٛشاَٛخ انًعزًذح $ان

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012

196021  196021  
ٔرشًم    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ

  1 طخ انًصبحجخ الاَش

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   650000  404696

0  0  
انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد عبيخ يزخصصخ 

  3 فٗ الأسٕاق 

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    254800  115800

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   14000  14000

50000  70000  
فٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد انسٛبحخ رحلاد رعزٚ

  4.2 ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (   

20000  28000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  ) لًٛخ رذاكز سفز 

  4.3 دٔنٛخ فمط ( 

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ     119000  8000

0  0  
 e-learning Programs    ٍطزٚك ثزايح رعهٛى ع

  4.5 الاَززَذ 

23800  23800  
 -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ 

  4.6 حفلاد إسزمجبل ...إنخ(  -حفبٔاد

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ   0  0

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر   2800  2800

2800  2800  
ٔ أحذاس رٚبضٛخ ٔ  رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ

  5.1 يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق 

0  0  
يلاحك إعلاَٛخ  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 

  5.2 ... إنخ(  -خبصخ 

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ   0  0

  Diving  6.1حًلاد انغٕص   0  0

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف   0  0

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد   0  0

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ   0  0

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ   0  0

0  4200  
اَزبج يٕاد دعبئٛخ ثبنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد ٔ 

  7 خلافّ ( 

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   1107821  719317

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت اسطُجٕل

  2011/2012انًُصزف  2012/2013انًطهٕة

 ًٛشاَٛخ انًعزًذح $ان

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012

123000  173200  
ٔرشًم    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ

  1 الاَشطخ انًصبحجخ 

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   200000  100000

70000  68376  
لاد علالبد عبيخ انعلالبد انعبيخ يع ٔكب
  3 يزخصصخ فٗ الأسٕاق 

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    86100  47400

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   0  0

5000  11200  
رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد 

  4.2 انسٛبحخ ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (   

7000  17500  
لاو  ) لًٛخ رذاكز رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإع

  4.3 سفز دٔنٛخ فمط ( 

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ     15400  15400

0  0  
 e-learning Programs    ٍثزايح رعهٛى ع

  4.5 طزٚك الاَززَذ 

20000  42000  
 -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ 

  4.6 حفلاد إسزمجبل ...إنخ(  -حفبٔاد

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ   0  0

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر   22324  20000

0  0  
رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ 

  5.1 ٔ يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق 

20000  22324  
يلاحك  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 

  5.2 نخ( ... إ -إعلاَٛخ خبصخ 

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ   0  0

  Diving  6.1حًلاد انغٕص   0  0

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف   0  0

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد   0  0

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ   0  0

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ   0  0

0  0  
) َشزاد ٔ يهصمبد اَزبج يٕاد دعبئٛخ ثبنخبرج 

  7 ٔ خلافّ ( 

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   550000  360400

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت يَٕززٚبل

  2011/2012انًُصزف  2012/2013انًطهٕة

 ًٛشاَٛخ انًعزًذح $ان

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012

70000  70000  
ٔرشًم    ض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخاخًبنٗ انًعبر

  1 الاَشطخ انًصبحجخ 

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   300000  180000

      
انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد عبيخ يزخصصخ 

  3 فٗ الأسٕاق 

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    150000  86000

  4.1 م دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عً  10000  6000

15000  25000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد انسٛبحخ 

  4.2 ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (   

10000  15000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  ) لًٛخ رذاكز سفز 

  4.3 دٔنٛخ فمط ( 

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ     60000  35000

   20000  
 e-learning Programs    ثزايح رعهٛى عٍ طزٚك

  4.5 الاَززَذ 

20000  20000  
 -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ 

  4.6 حفلاد إسزمجبل ...إنخ(  -حفبٔاد

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ       

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر   30000  20000

10000  5000  
رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ ٔ 

  5.1 يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق 

10000  25000  
يلاحك إعلاَٛخ  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 

  5.2 ... إنخ(  -خبصخ 

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ       

  Diving  6.1حًلاد انغٕص       

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف       

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد       

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ       

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ       

      
اَزبج يٕاد دعبئٛخ ثبنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد ٔ 

  7 خلافّ ( 

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   550000  356000

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت يذرٚذ

  2012/2013انًطهٕة
انًُصزف

2011/2012  

ًٛشاَٛخ انًعزًذح ان
$ 

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012

630000  630000  
ٔرشًم الاَشطخ    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ

  1 انًصبحجخ 

  2  انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد  310000  120000

   90000  
انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد عبيخ يزخصصخ فٗ 

  3 الأسٕاق 

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    200000  110000

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   40000  20000

10000  25000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد انسٛبحخ ) 

  4.2 (   لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط 

10000 5000  30000  
رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ 

  4.3 فمط ( 

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ     25000  10000

0  0  
 e-learning Programs    ثزايح رعهٛى عٍ طزٚك

  4.5 الاَززَذ 

50000  50000  
 -حفبٔاد -نٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛب
  4.6 حفلاد إسزمجبل ...إنخ( 

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ   30000  10000

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر   45000  10000

5000  20000  
رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ ٔ 

  5.1 يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق 

5000  25000  
يلاحك إعلاَٛخ خبصخ  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 

  5.2 ... إنخ(  -

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ   55000  5000

  Diving  6.1حًلاد انغٕص   0  0

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف   0  0

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد   30000  2500

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ   0  0

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ   25000  2500

  7 ( بنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد ٔ خلافّاَزبج يٕاد دعبئٛخ ث  30000  10080  

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   1360000  15080 875000

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  ٘يكزت يٕيجب 

 

  2012/2013انًطهٕة
انًُصزف

2011/2012  

 ًٛشاَٛخ انًعزًذح $ان

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ  2011/2012

100000  100000  
ٔرشًم الاَشطخ    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ

  1 انًصبحجخ 

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد  150000  75000

48000  48000 
عبيخ يزخصصخ فٗ  انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد

  3 الأسٕاق 

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ   173000  98000

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم  18000  18000

5000  5000 
رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد انسٛبحخ ) لًٛخ 

  4.2 رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (   

5000  5000 
لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  ) 

  4.3 فمط ( 

  4.4 إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ يزخصصخ    20000  20000

   8000 
 e-learning Programs    ثزايح رعهٛى عٍ طزٚك

  4.5 الاَززَذ 

30000  65000 
 -حفبٔاد -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ 

  4.6 حفلاد إسزمجبل ...إنخ( 

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ  52000  20000

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر  40000  15000

5000  25000 
رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ ٔ 

  5.1 يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق 

10000  15000 
 -يلاحك إعلاَٛخ خبصخ  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 

  5.2 .. إنخ( .

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ  32000  17000

  Diving  6.1حًلاد انغٕص  5000  2000

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف  7000  5000

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد  17000  10000

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ  3000   

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ      

  7 اَزبج يٕاد دعبئٛخ ثبنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد ٔ خلافّ (  7000  7000

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ  550000  360000

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت ثكٍٛ

  2011/2012انًُصزف  2012/2013انًطهٕة

 ًٛشاَٛخ انًعزًذح $ان

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012

140000  
189000  

ٔرشًم    اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ
  1 الاَشطخ انًصبحجخ 

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   200000  140000

   
   

انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد عبيخ 
  3 يزخصصخ فٗ الأسٕاق 

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    120000  100000

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   25000  25000

15000  
15000  

رحلاد رعزٚفٛخ نًُظًٗ انزحلاد ٔ شزكبد 
  4.2 انسٛبحخ ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (   

15000  
15000  

رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  ) لًٛخ رذاكز 
  4.3 سفز دٔنٛخ فمط ( 

  4.4 يُٓٛخ يزخصصخ   إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف   45000  25000

   
   

 e-learning Programs    ٍثزايح رعهٛى ع

  4.5 طزٚك الاَززَذ 

20000  
20000  

 -أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ سٛبحٛخ 
  4.6 حفلاد إسزمجبل ...إنخ(  -حفبٔاد

  4.7 لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز عزثٛخ       

  B2C  5اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر إخًبنٗ   77000  30000

30000  
77000  

رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس رٚبضٛخ 
  5.1 ٔ يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق 

   
   

يلاحك  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 
  5.2 ... إنخ(  -إعلاَٛخ خبصخ 

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ   49000  15000

  Diving  6.1حًلاد انغٕص       

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف       

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد   30000  10000

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ       

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ   19000  5000

5000  
15000  

اَزبج يٕاد دعبئٛخ ثبنخبرج ) َشزاد ٔ يهصمبد 
  7 ٔ خلافّ ( 

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   650000  430000

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يكزت طٕكٕٛ

  2011/2012انًُصزف 2012/20135انًطهٕة

 يٛشاَٛخ انًعزًذح $

 رلى انجُذ  اسى انجُــــــــــــــــــذ    2011/2012

205000  
237360  

   اخًبنٗ انًعبرض انذٔنٛخ ٔ الالهًٛٛخ
 1 ٔرشًم الاَشطخ انًصبحجخ

  2 انذعبٚخ انًشززكخ يع يُظًٗ انزحلاد   350000  200000

120000  
120000  

انعلالبد انعبيخ يع ٔكبلاد علالبد عبيخ 
  3 يزخصصخ فٗ الأسٕاق 

  B2B  4إخًبنٗ أَشطخ يُٓٛخ    205000  170000

  4.1 دعى يؤرًزاد يُٓٛخ ٔٔرش عًم   75000  40000

30000  
15000  

ًٗ انزحلاد ٔ شزكبد رحلاد رعزٚفٛخ نًُظ
  4.2 انسٛبحخ ) لًٛخ رذاكز سفز دٔنٛخ فمط (   

30000  
15000  

رحلاد رعزٚفٛخ نًًثهٗ الإعلاو  ) لًٛخ 
  4.3 رذاكز سفز دٔنٛخ فمط ( 

   
   

إعلاَبد فٗ يدلاد ٔ صحف يُٓٛخ  
  4.4 يزخصصخ  

   
   

 e-learning Programs    ثزايح رعهٛى

  4.5 عٍ طزٚك الاَززَذ 

70000  
100000  

أَشطخ يُٓٛخ اخزٖ ) نٛبنٗ ثمبفٛخ ٔ 
  4.6 حفلاد إسزمجبل ...إنخ(  -حفبٔاد -سٛبحٛخ 

   
   

لٕافم سٛبحٛخ نلأسٕاق انذٔنٛخ انغٛز 
  4.7 عزثٛخ 

  B2C  5إخًبنٗ اَشطخ خبصخ ثبندًٕٓر   100000  65000

40000  
50000  

رعبٚخ يُبسجبد يحهٛخ ٔ دٔنٛخ ٔ أحذاس 
  5.1 ٚبضٛخ ٔ يٓزخبَبد  فٗ الأسٕاق ر

25000  
50000  

يلاحك  -أَشطخ أخزٖ ) إعلاَبد يحذٔدِ 
  5.2 ... إنخ(  -إعلاَٛخ خبصخ 

  6 إخًبنٗ حًلاد دعبئٛخ يزخصصخ       

  Diving  6.1حًلاد انغٕص       

  Golf  6.2حًلاد اندٕنف       

  MICE  6.3حًلاد انًؤرًزاد       

  Wellness & Spa  6.4حًلاد انـ       

  Desert Trips  6.5حًلاد انسفبرٖ       

25000  
37640  

اَزبج يٕاد دعبئٛخ ثبنخبرج ) َشزاد ٔ 
  7 يهصمبد ٔ خلافّ ( 

  الإخًـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبنٗ   1050000  785000

o b e i k a n d l . c o m



 

 

  يهحٕظبد

 

نكم يكخب حؼخٛش يٕافمت يٍ انغهغت  B2B   ٔB2Cانخبصت ببنـ انًجبنغ انًذرخخ فٗ انًٛشاَٛخ   •

انًخخصت ػهٗ انمٛبو بٓزِ الأَشغت بغٛذ لا ٚخضبٔص انًهبغ انًغذد نٓب ػهٗ أٌ ٚمٕو انًكخب بًٕافبة 

لغبع انغٛبعت انذٔنٛت ٔ الإداسة انؼبيت نهشئٌٕ الالخصبدٚت بخمشٚش يبنٗ ٔ فُٗ سبغ عُٕٖ ػٍ يب حى 

لال انشبغ انغُٕٖ ببلإضبفت إنٗ حمشٚش يبنٗ شٓشٖ يشفٕع ببنًغُخذاث انذانت ػهٗ حُفٛزِ يٍ انخغت خ

 انصشف.

حهخضو الإداسة انًبنٛت انًخخصت بُبءاً ػهٗ يٕافمت يضهظ إداسة انٓٛئت ٔ انًؼخًذة يٍ انغٛذ انٕصٚش بخغٕٚم  •

 .انًببنغ انًخصصت نكم بُذ بشكم سبغ عُٕٖ ٔ ٔحمٕو بًخببؼت يب حى صشفت

 .عهٗ أٖ ثُذ أخز الا ثًٕافمخ انسٛذ رئٛس انٓٛئخ نصشف يٍ يٛضاَٛت انغًلاث انًشخشكتلا ٚضٕص ا •
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Abstract 200 words 
 

One of the promising markets is the Indian market; it is not an old tourism market but is a big virgin 

market with gradual increasing importance. There is an increase in the outbound tourism of the 

Indian market that reached 15 million tourists in 2013 and it is expected to reach 50 million tourists 

in 2020. However, the share of Egypt from this market is lower than 1%. This market was not well-

studied although its importance as a generating tourism market. Therefore, this study aims to 

investigate the planning of the Egyptian tourism promotion in the Indian market. The objectives of 

the study includes: studying current situation of promotion campaigns and its planning, highlighting 

the role of the Egyptian Tourism Bureau in India and evaluating its effectiveness, identifying the 

promotional role of Egyptian tour operators/ travel agents in the Indian market, determining the 

obstacles hinder the inbound tourist to Egypt from India, and proposing components of promotional 

plan for Egyptian tourism product in India. 

The mythological approach was identified; the structure of the study was set to include: 

introduction, literature review, conceptual framework, field study, data analysis and presentation, 

testing hypotheses and suggesting recommendations and the presenting the proposed promotional 

plan. 
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Abstract 1000 words 
 

The international tourist arrivals and expenditure have gradually increased since early 1950s. Egypt 

aims to increase its share of the international arrivals as it has diversity of attractions, and this is 

emergent after the weakness of arrivals’ number that Egypt currently suffering as a result of the 

current political concerns. Despite many studies focus on the traditional tourism markets, this study 

targets the promising markets, of which is the Indian market. It investigates the planning of tourism 

promotion of Egypt in the India market aiming at increasing the inbound tourism of this market. 

This market generates around 15 million tourists travelling around the world with an expectation to 

reach 50 million tourists in 2020. However, the share of Egypt from Indian arrivals is too limited with 

the highest number of Indian tourists reached 114248 in 2010 which represents less than 1% of total 

Indian outbound tourism. 

Therefore, this study aimed at studying the current situation of the Egyptian promotion campaigns 

and its planning in the Indian market, identifying the promotional role of the Egyptian Tourism 

Bureau in India, in addition to the role of Egyptian tour operators/ travel agents, suggesting some 

recommendation to activate these roles, determining the obstacles hindering the efforts of public/ 

private sectors to promote Indian tourism to Egypt, and proposing components of promotional plan 

for Egyptian tourism product in that market. 

Hypotheses of study 

1. One reason to increase the inbound tourism from India to Egypt is to support the promotional 

efforts of Egypt in this market. 

2. The effectiveness of the Egyptian promotional efforts is affected by the obstacles of inbound 

tourism from India to Egypt. 

3. Budget allocated to tourism promotion of Egypt in India is negatively affecting the efficiency 

of tourism promotion of Egypt in India. 

These hypotheses were tested theoretically and confirmed by the results of field study. 

     Research Methodology 

This study depended on theoretical study of books, reports, journal articles, statistics related to Indian 

market, in addition to interviewing relevant people in the field study. 

Field Study 

This study has employed the qualitative approach with a limited sample to achieve the aims of the 

study and test its hypotheses. The field study included: 

a. Personal interviews with Egyptian Tourist Authority’s responsible people. The authority is the 

formal body responsible of planning tourism promotion of Egypt abroad. 

b. Personal interviews with managers of Egyptian travel agents working in India to identify their 

role in promoting the Egyptian tourism product and how to improve this role of the private 

sector and determining the obstacles facing travel agents in the Indian market. 

c. Structure of the study 

d. This study encompasses three main chapters: Chapter 1: includes the research problem, its 

importance, research aim and objectives, methods, framework and previous studies. 

 

Chapter 2: Literature review. This chapter consists of three main sections. Section 1: tourism 

promotion campaigns of Egypt abroad. This section introduces the concept and role of tourism 

marketing in crisis management. The plan of the formal bodies to retrieve the tourist arrivals to Egypt 
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after 25
th

 January revolution. It analyzes the tools of tourism promotion, components of promotion 

plan, the role of promotional films in promoting Egypt, and planning the promotional activities. The 

section introduces the Egyptian Tourist Authority (ETA), the formal body responsible for promoting 

Egypt. The defects of promotional campaigns of Egypt abroad, the role of Egyptian Tourism Bureau 

in India and challenges facing the Bureau in promoting Egypt in India were also highlighted. 

Section 2: the role of the formal body in promoting the Russian tourism to Egypt 

This section illustrates to one of the important tourism markets to Egypt, the Russian market. It is the 

first market generating tourists to Egypt, the promotional activities in that market; extant experiences 

were studied to be used in improving the arrivals of Indian tourists to Egypt. 

Section 3: Tourism demand in the Indian market 

In this section, the characteristics of Indian market were presented (population, religions, and motives 

of Indians to travel abroad). Economic studies of India, Egyptian-Indian relationships, Indian 

outbound tourism, and Indian inbound tourism to Egypt (tourists and nights’ numbers) from 2008 to 

2013 were discussed. The efforts of the Egyptian Tourism Bureau in India, competitor countries, their 

budgets in the Indian market, and the Egyptian budget of promotion in India were analyzed. 

Chapter 3: field study and results 

This section consists of three sections. The first deals with the field study attributes: population of 

the study including the ETA’s responsible and relevant people, some of travel agents’ managers 

working in the Indian market. Analysis of interviews was presented. Section 2 handles the analysis 

of questionnaire addressed to travel agents. Section 3 displays the findings of interviews. 

Summary: main findings, recommendation and the proposed plan of promotion 

- Main findings 

- Generic recommendations for ETA and travel agents working in the Indian market 

- Proposed promotional plan to promote Egypt in India 

- Depends on the main findings, recommendations were suggested and addressed to relevant 

bodies including ETA and travel agents. A proposing component of promotional plan was 

introduced to promote the Egyptian tourism products in India. Objectives of the components 

of the plan, mechanisms, procedures, implementation, and evaluation were all identified. 
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