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  ٢٥  .دراسات مرتبطة عن العFمة التجارية و التسويق و ا&ستثمار فى المجال الرياضى  ١

  ٢٧  .دراسات سابقة عن العFمة التجارية بمنظمات ا&عمال  ٢

  ٤١  .توزيع مجتمع البحث و العينة ا�ساسيه و العينة ا�ستطFعية  ٣

  ٤٢  .ابلة الشخصية المقننةالنسب المئوية aراء العينة ا&ستطFعية \ستمارة المق  ٤

  ٤٤  .آراء الخبراء فى محاور ا&ستبيان  ٥

  ٤٤  .العبارات التى تم حذفھا  ٦

  ٤٤  .العبارات التى تم اضافتھا  ٧

  ٤٥  .العبارات التى تم تعديلھا  ٨

  ٤٥  .عدد العبارات المستبعدة و المضافة و المعدلة وفقاً �راء الخبراء با&ستبيان   ٩

  ٤٦  . تباط بين درجة كل عبارة ودرجة المحور الذى تنتمي إليه العبارةمعامFت ا&ر  ١٠

  ٤٧  .معامFت ا&رتباط بين درجة كل محور والدرجة الكلية لFستبيان   ١١

  ٤٨  . ودرجة المحور الذى تنتمي إليه العبارة معامFت ثبات بين درجة كل عبارة   ١٢

  ٤٩  .ت الكلى معامFت ثبات محاور ا&ستمارة ومعامل الثبا  ١٣

المتوسkط الحسkابى وا&نحkراف المعيkاري والنسkب المئويkة للمتوسkط &سkتجابات المفحوصkkين   ١٤
مفھkkkوم و أھميkkkة العFمkkkات "مkkkن ا\دارة العليkkkا والمسkkkتثمرين علkkkى عبkkkارات المحkkkور ا�ول 

  . "التجارية للتسويق لmنشطة الرياضية

٥٢  

سkب المئويkة للمتوسkط &سkتجابات المفحوصkkين المتوسkط الحسkابى وا&نحkراف المعيkاري والن  ١٥
وظkائف العFمkة التجاريkة فkى " من ا\دارة العليا والمستثمرين علkى عبkارات المحkور الثkاني 

  . "تسويق ا�نشطة الرياضية 

٥٨  

المتوسkط الحسkابى وا&نحkراف المعيkاري والنسkب المئويkة للمتوسkط &سkتجابات المفحوصkkين   ١٦
أنkkواع العFمkkة التجاريkkة و " سkkتثمرين علkkى عبkkارات المحkkور الثالkkث مkkن ا\دارة العليkkا والم

  ". معايير اختيارھا لتسويق ا�نشطة الرياضية

٦٢  

المتوسkط الحسkابى وا&نحkراف المعيkاري والنسkب المئويkة للمتوسkط &سkتجابات المفحوصkkين   ١٧
مار العFمkkkة إدارة واسkkkتث" مkkkن ا\دارة العليkkkا والمسkkkتثمرين علkkkى عبkkkارات المحkkkور الرابkkkع 

  .""التنظيم –التخطيط " التجارية فى تسويق ا�نشطة الرياضية 

٦٨  

المتوسkط الحسkابى وا&نحkراف المعيkاري والنسkب المئويkة للمتوسkط &سkتجابات المفحوصkkين   ١٨
دور المسkkkئولين لتفعيkkkل " مkkkن ا\دارة العليkkkا والمسkkkتثمرين علkkkى عبkkkارات المحkkkور الخkkkامس 

  . " رية لmنشطة الرياضيةواستثمار العFمات التجا

٧٤  

المتوسkط الحسkابى وا&نحkراف المعيkاري والنسkب المئويkة للمتوسkط &سkتجابات المفحوصkkين   ١٩
التشريعات المرتبطkة بحمايkة " من ا\دارة العليا والمستثمرين على عبارات المحور السادس  

  ."العFمة التجارية لmنشطة الرياضية 

٧٩  

  

  

  

  

  

  

  

٦

o b e i k a n d l . c o m



د  


	� ا��
�ل��  

  

ر/9 
  ا	.>�

  ر/9 ا	����  2!6ان ا	.>�

  ٣  .نظريتين التسويق فى المجال الرياضى   ١

  ٨٨  .نموذج مقترح &ستثمار العFمات التجارية فى تسويق ا&نشطة الرياضية  ٢

  ٩٠  مفھوم و أھمية العFمة التجارية فى تسويق ا&نشطة الرياضية:توصيات المحور ا&ول   ٣

  ٩١  .ظائف العFمة التجارية فى تسويق ا&نشطة الرياضية توصيات المحور الثانى و  ٤

توصkkيات المحورالثالkkث أنkkوع العFمkkة التجاريkkة و معkkايير اختيارھkkا لتسkkويق ا�نشkkطة   ٥
  .الرياضية

٩٢  

توصيات المحورالرابع إدارة و استثمار العFمة التجارية فkى تسkويق ا�نشkطة الرياضkة   ٦
  ".التنظيم  –التخطيط "

٩٣  

  ٩٤  .يل الوحدة ا\دارية \دارة العFمة التجارية تشك  ٧

دور المسئولين لتفعيل و استثمار العFمة التجاريkة لmنشkطة : توصيات المحور الخامس   ٨
  . الرياضية

٩٥  

التشkkريعات المرتبطkkة بحمايkkة العFمkkة التجاريkkة لmنشkkطة : توصkkيات المحورالسkkادس   ٩
  .الرياضية  
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  .أسماء السادة الخبراء   ١

  .استمارة الدراسة ا&ستطFعية   ٢

  .استمار استطFع رأى الخبراء حول محاور محاور ا&ستبيان   ٣

  .استمارة استطFع رأى الخبراء حول عبارات ا&ستبيان   ٤

  .استمارة ا&ستبيان النھائية   ٥

اوميجا  –كوكاكو� (بين اللجنة ا&ولمبية الدولية وسبع شركات و ھم  ٧ب صورة من اتفاقية تو  ٦

  ) .ماكدونالدز  –فيزا  –جنرال إلكتريك  –سامسونج  –اتوس اوريجن  –بناسونك  –أسر  –

صورة من حكم محكمة جنوب القاھرة ا&بتدائية بخصوص الدعوة المقدمة من اللجنة ا&ولمبية   ٧

  . ت الھندسية اولمبيك المصرية ضد شركة النتجا

  . ٢٠٠٨إصدار العFمات الرياضية لدورة بكين ا&ولمبية   ٨

  . نموذج ترخيص باستثمار عFمة تجارية  ٩
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