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   ا
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�ت

  

  : اجراءات و نتاتج البحث تستخلص الباحثة ما يلى فى ضوء      

  

  ا	������ت )١-٥(

  

������ ا������ ا� ا�����
 ��ء 	���� ه��  ��  :!�� ��ت ا����

  

  . التجارية للتسويق ل-نشطة الرياضية ةمفھوم و أھمية الع"م: المحور ا�ول ) ١-١-٥(

  : تيةا�على مفاھيم الع"مة التجارية % ) ٩٧.٩٢% : ٩٠.١١(بنسبة تتراوح مابين بفئتيهاتفقت  معظم آراء عينه البحث 

 .بمنتج معين  تتكون من جملة أو اسم بحيث يرتبط فى ذھن المتلقى  -أ 

 . نى حد من الدعم البصرىدشكل مرئى موجز ينقل معلومات محددة مستخدما أ  - ب 

 

دارة العليTا بينما جاءت آراء عينTة اS ،) %٩٧.٩٢% : ٩٠.٠٠( معظم آراء  المستثمرين بنسبة تتراوح مابين   تو اتفق     
  : اXتى أن المفاھيم تتضمن ايضا %)  ٦٩.٢١% : ٤٠.١١( بنسبة تتراوح مابين 

خاصية تراكمية يمكن لقيمتھا أن تنمTو و تتطTور بTدون نفقTات أو تكTاليف حتTى تصTبح مTن أعظTم ممتلكTات و موجTودات   - ج 
  .المنظمة و ذات أھمية كبرى ربما من المنتج نفسه 

  .اشارة قابلة للتمييز بالرسم و قادرة على تمييز المنتجات بمنظمة ما منتجات المنظمات ا_خرى   -د 

 .لون من ا�و مجموعة  و رموز و حروف و أرقام وأشكال أسماءعلى  تشمل الع"مة  - ه 

 . إشارة أو مجموعة إشارات تسمح بتمييز المنتجات التى تنتجھا منظمة عن منتجات المنظمات ا�خرى   - و 

  

  :على ان الع"مة التجارية تشمل %) ٩٧.٩٢% : ٧٠.٤٢( و اتفقت معظم آراء عينة البحث بنسبة تتراوح ما بين      

  . مجموعات ألوان ، الرموز ، أشكاX ، أرقاما ، كلمات تشمل أسماء و حروف 

، و الرسTTوم الث"ثيTTة اXبعTTاد ، فTTى اXمضTTاءات  %)٦٤.٦٩% : ٥٩.١٧( بينمTا كانTTت نسTTبة اXتفTTاق قليلTTه و تتTTراوح مTا بTTين 
  . و النقوش البارزة ، و الدمغات و ا�ختام ، عناوين المحال 

  

  : على أھمية الع"مة التجارية وتتضمن%)  ٩٨.٨٧% : ٨٥.٣١( آراء عينة البحث بنسبة تتراوح مابين و اتفقت معظم      

 .إقامة الع"قة بين المتلقى و المنظمة الرياضية   -أ 

 .اXشباع النفسى للمتلقى   - ب 

  .ا�طمئنان عند الحصول على المنتج   - ج 

 .وسيلة للتعريف بمقدم النشاط الرياضى   -د 

 

  :مة التجارية بالنسبة للمتلقى تعنى التمييز من خ"ل الع" -

 . التعرف على المنتجات بسھوله   -أ 

 .حرية المتلقى فى اXختيار بين المنتجات   - ب 

 .تمييز المنتجات بين المنظمات المنافسة   - ج 

 .الحصول على مستوى جودة مناسب للمتلقى   -د 

 .منح من يمتلكھا مكانه اجتماعية   - ه 

  

  : التمييز يحقق للمنظمة ما يلى  -

 .ھرة للمنظمة مزيد الش  -أ 

 .فاعلية الترويج عن المنتجات   - ب 

  .حماية المنتج من التقليد   - ج 

 .للبحث عن خصائص مميزة لمنتجاتھا تحفيز المنظمات   -د 

 .حماية المتلقى   - ه 

 .اXستق"لية و السيطرة على السوق   - و 
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���', ا+	*(� ا�)'����: ا�&��ر ا���	$ ) ٢-١-٥( 
  .و0��1 ا�/ .� ا��-�ر'� �

على أن الع"مة التجارية تحقق الوظTائف %) ٩٨.٧٥%: ٧٩.٩٤( ظم آراء عينة البحث بنسبة  تتراوح ما بين اتفقت مع     

  :ا_تية 

 .تحديد ھوية المنظمة الرياضية   -أ 

 .التى تقدمھا المنظمة الرياضية تمييز ا�نشطة   - ب 

 .ضمان الجودة   - ج 

 .تضيف الع"مة التجارية الى القيمة اXصلية للمنتج قيمة اضافية   -د 

 .ساعد الع"مة التجارية على اXقدام على المستوى العالمى ت  - ه 

 .تكوين الثقة فى المنتجات   - و 

 .رسم الصورة الجيدة ل"نشطة الرياضية فى ذھن المتلقى   -ز 

 . التأثير فى سلوك و اتجاھات المتلقين   - ح 

 .توفر لمالكھا الحق اXستئثارى فى اXنتفاع بھا   -ط 

 .لمرتبطة بھا تتمثل قيمة الع"مة فى مجموعة اXصول ا  -ي 

 .ادراك المتلقى للتفوق الكلى ل"نشطة الرياضية التى تحمل الع"مة التجارية   -ك 

 .تساھم فى ترويج المنتجات و استمالة المتلقيين   -ل 

 

  :على العبارتين % ) ٦١.٥٨%: ٥٨.٧٥( بينما كانت نسبة اXتفاق قليله و تتراوح ما بين 

 .ضية تحديد السوق الذى تتعامل معه المنظمة الريا  -أ 

  ) تعمل بمثابة تلخيص لكل المعلومات التجارية حول المنظمة الرياضية ( صيغة مختصرة   - ب 

  

قTوة الع"مTة التجاريTة للمنظمTة الرياضTية أن %) ٩٣.٢٢% : ٨٩.١٧( و اتفقت معظم آراء عينة البحث بنسTبة تتTراوح بTين 
  :تستمد من خ"ل 

 .الوعى و الوXء للع"مة التجارية   -أ 

 .الرياضية بشكل مكثف على اXع"ن انفاق المنظمة   - ب 

 .الرقى فى ا�داء للمحافظة على تحقيق البطوXت   - ج 

بالنسTبة لممارسTة المنظمTة الرياضTية للعديTد مTن % ) ٦٠.٠٠% : ٥٩.٨٩( بينما كانت نسبة اXتفاق قليله و تتTراوح مTا بTين 
  . اXنشطة الرياضية 

 

  . ا+	*(� ا�)'���� و ./�'�) ا�6��ره� ����',ا��-�ر'�  �ا�/ . أ	�اع :ا�&��ر ا����� ) ٣-١-٥(

  

الع"مTات التجاريTة المناسTبة لتسTويق  أن %) ٩٦.٦٧% : ٨٩.٨٣( اتفقت معظم آراء عينة البحTث بنسTبة تتTراوح مTا بTين  -
  :اXنشطة الرياضية بترتيب اXھمية 

 .الع"مة المشھورة   -أ 

  و ليس لھا معنى  المبتكرةالتجارية الع"مة   - ب 

 .لتجارية المبتكرة و موجودة فى اللغة و ليس لھا صلة بنوع المنتج الع"مة ا  - ج 

 .الع"مة اXيحائية   -د 

 . بالنسبة لع"مة الخدمة و الع"مة الوصفية % ) ٦٢.١٥% : ٥٩.١٧(بينما كانت نسبة اXتفاق قليله و تتراوح ما بين 

 

  :معايير اختيار الع"مة التجارية  أن ) % ١٠٠% : ٧٠.٣٤( اتفقت معظم آراء عينة البحث بنسبة تتراوح ما بين -

 يتوفر فيھا عنصر الحماية   -أ 

 .اX تكون متقاربة مع ع"مات تجارية لمنظمات منافسة   - ب 

 .عدم احتوائھا على عناصر و أشكال محظورة تخالف النظام العام  - ج 

 . لم يسبق استعمالھا  -د 

 .يميزھا عن غيرھا  تتمتع بطابع أصيل  - ه 

 .قابلة ل"ستخدام   - و 

 . تكون جديدة  -ز 

 .أن يكون ھناك درجة ارتباط بين الع"مة و بين اسم المنظمة   - ح 

 . أن تكون مرنه  -ط 

 .سھلة اللھجة   -ي 
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 .قابلة للتسجيل   -ك 

 .سھلة التذكر و التعرف عليھا   -ل 

 .سھلة التصميم و بسيطة الشكل   -م 

  

تتكTون التجاريTة  الصورة الذھنية للع"مةأن %) ٩٥.٢٠% : ٨٩.٨٣(اتفقت معظم آراء عينة البحث بنسبة تتراوح ما بين  -
  : من 

 .اXنعكاس   -أ 

 .المحيط الثقافى   - ب 

 .شخصية الع"مة التجارية   - ج 

 

  :عوامل نجاج بناء صورة ذھنية للع"مة التجارية و اتفق جميع افراد العينة أن  -

 .الوضوح   -أ 

 .التوافق   - ب 

 .المصداقية   - ج 

 .التنافسية   -د 

  

�: ا�&��ر ا�)ا78 ) ٤-١-٥( 
  "  ��', ا+	*(� ا�)'����إدارة وا!��&�ر ا�/ .� ا��-�ر'� �

             <�  ." ا��?<�=  –ا���(

  

ادارة المنظمTTة الرياضTTية للع"مTTة أن % )  ٩٠.٩٦% : ٨٠.٠٠( اتفقTTت معظTTم آراء عينTTة البحTTث بنسTTبة تتTTراوح مTTا بTTين   -
  . وجود ادارة تسويق تھتم بالنشاط التسويقى داخل المنظمة تتمثل فى  التجارية

  :  ينة البحث على و اتفقت معظم اراءع

 .عدم وجود وحدة Xدارة الع"مة التجارية   -أ 

 .عدم تصميم استراتيجية للع"مة التجارية   - ب 

 .عدم استثمار الع"مة التجارية فى مختلف اXحداث الرياضية   - ج 

 .عدم حماية الع"مة التجارية فى مختلف اXحداث الرياضية   -د 

 .اھير المنتمية لھا عدم فاعلية اXتصال بين المنظمة الرياضية و الجم  - ه 

 .عدم اXھتمام بالرقابه و المتابعة المستمرة لقيمة الع"مة التجارية   - و 

  

 : و اتفقت عينة البحث على 

  .التخطيط للوحدة اXدارية Xدارة الع"مة التجارية ل-نشطة الرياضية -

  .التنظيم للوحدة اXدارية Xدارة الع"مة التجارية ل-نشطة الرياضية  -

  .يل وحدة ادارية Xدارة الع"مة التجارية تشك -

  

�A وا!��&�ر ا�/ .: ا�&��ر ا���.@ ) ٥-١-٥(/B�� C���D�&دور ا��  �)*	E� �'ا��-�ر  

            ��  .ا�)'��

علTTى أن دور المسTTئولين لتفعيTTل و اسTTتثمار  % )١٠٠ % :٨٣.٣٣( بTTين اتفقTTت معظTTم آراء عينTTة البحTTث بنسTTبة تتTTراوح مTTا 
  : يتمثل فى لتجارية ل"نشطة الرياضية الع"مة ا

 .يمكن للمنظمة انتاج منتجات تحمل الع"مة التجارية للمنظمة   -أ 

 .التعاقد مع شركات لمنحھا حق اXنتفاع بالع"مة التجارية للمنظمة الرياضية   - ب 

 ).مراكز ثقافية  –مج"ت  –صحف ( انشاء موقع للمنظمة الرياضية و ربطه بمواقع عربية   - ج 

 .نشطة و المنتجات التى تحمل الع"مة التجارية للمنظمة الرياضية تقديم اX  -د 

 .فتح أسوق جديدة للع"مة التجارية للمنظمة   - ه 

 .توفير اXمكانات البشرية المتخصصة فى التسويق و اXستثمار  - و 

 .انشاء منظمات مساھمة يساھم فيھا أعضاء المنظمة الرياضية و المستثمرين   -ز 

 .نشطة الرياضية الحصول على رعاه دائمين ل-  - ح 

 .تنوع المنتجات التى تحمل الع"مة التجارية للمنظمات الرياضية   -ط 

 .مقاضاة من يستخدم الع"مة التجارية للمنظمة الرياضية بدون الترخيص له   -ي 

  ،XمكانيTTة المنظمTTة مTTن انتTTاج منتجTTات تحمTTل الع"مTTة التجاريTTة الخاصTTة بھTTا % ) ٧٠.٩٠( بينمTTا كانTTت نسTTبة اXدارة العليTTا 

  .للوصول إلى قطاعات معينة من الجمھور ذات المركز المرموق %) ٦٩.٢١(و
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  . ا�)'���� �E	*(�ا��*)'/�ت ا�&)��(� �8&�'� ا�/ .� ا��-�ر'� : ا�&��ر ا���دس ) ٦-١-٥(

تتمثTل ان التشريعات المرتبطTة بحمايTة الع"مTة   %)١٠٠% : ٧٩.٣٨(  اتفقت معظم آراء عينة البحث بنسبة تتراوح ما بين
  :فى 

 .ل ا�عمال التى توجد الخلط استخدام ع"مة مسجلة مملوكة للغير تعد من قبي  -أ 

 .كل فعل يخالف العادات و اXصول يعد مكوناً لمنافسه غير مشروعة   - ب 

 .الع"مة تكتسب صفة الع"مة التجارية بعد استيفائھا شروط حددھا القانون   - ج 

 .عويض فى المحاكم الجنائية اذا كانت الع"مة مسجلة لصاحبھا الحق فى الت  -د 

 .تشمل الجزاءات التى يتم فرضھا الحبس أو الغرامة المالية   - ه 

 .الع"مة المشھورة المسجله و الغير مسجلة تتمتع بحماية  - و 

 .يتم رفض تسجيل ع"مة مطابقة لع"مة مشھورة   -ز 

ت غير المرئية كاXصTوات والTروائح لتسجيل الشارا% ) ٦٩.٧٧% : ٥١.٩٨( بينما كانت نسبة اXدارة العليا تتراح ما بين 
   .و الع"مة المشھورة غير المسجلة X تتمتع بحماية، و رفض طلب تسجيل ع"مة مطابقة لع"مة مشھورة كع"مات تجارية 
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 ٨٧

  ا����
�ت  ) ٢-٥(

العينTة لمTا يجTب ان يكTون لمعرفTة وعTى  استمارة اXستبيان كل ماجاء فيھا ما يجب ان يكون و ھى وسيلة قيTاس موضTوعية 

  .فى اXستمارة 

  :توصى الباحثة با_تي البحث استخ"صات فى ضوء 

  

 )١-٢-٥  ( C���D�&�� ���?��8 ) C. ��
 ��)'��� " ا�دارة ا�/�.�Gا��-?� ا�و، ا�&-�@ ا� ��  ") ا�	I'�، ا����دات ، �&�

  

 .ات الرياضية ضرورة وجود وحدة للتسويق الرياضى و اXستثمار داخل المنظم .١

 .ضرورة تشكيل وحدة ادارية Xدارة الع"مة التجارية  .٢

ضTTرورة اتبTTاع اXجTTراءات القانونيTTة فTTى تسTTجيل الع"مTTات التجاريTTة و حقTTوق الملكيTTة الفكريTTة الخاصTTة الخاصTTة  .٣
بالمنظمTTات الرياضTTية و ضTTرورة تسTTجيل المنظمTTات الرياضTTية لع"متھTTا و حقTTوق الملكيTTة الخاصTTة بھTTا و مراعTTاة 

  .جديد التسجيل للع"مة التجارية لقواعد القانون المحلى ت

يق عوائد من استخدام الع"مات التجاريTة بمTا يتناسTب مTع قمراعاة قواعد التشغيل المتبعة فى الدول المتقدمة فى تح .٤
ثة فى ات الرياضية لكى يتواكب مع المتغيرات اXقتصادية الحادلمنظمالطبيعة المصرية و استحداث لقانون تنظيم ا

  .المجال الرياضى 

 –التجTارة  –الحقTوق  –التربيTة الرياضTية " تنظيم مجموعة من ورش العمل بالتعاون مع الكليات المعنية ضرورة  .٥

  .للتدريب على نظم و أساليب تسويق الع"مات التجارية " الھيئات الرياضية 

  .ماية حقوق الملكية فى المجال الرياضى مراعاة التطور التكنولوجيا فى بناء و تصميم الع"مات التجارية و ح .٦

التTى تحتTوى علTى ع"مTات  ضمن أحقيTة الجھTات المالكTة للمشTروعاتضرورة  وجود صيغ قانونية و تشريعات ت .٧
  .آليه بمعرفة الجھات المستفيد كجھاز رقابى Xنتھاك الع"مات التجارية للمنظمات الرياضية  إنشاء تجارية و

ات الرياضية و اXنديTة المصTرية حتTى المنظمالتجارية للمنظمات و  ام الع"مات ضرورة نشر الوعى حول استخد .٨
  .يمكنھا اXعتماد على التمويل الذاتى

ضرورة اقرار تشريعات قانونية تنظم الع"قة بين صTاحب الع"مTة التجTارة و صTاحب حTق اسTتغ"لھا و مTا الجھTة  .٩
  ) .مانحة للترخيص السلطة ال( التى تسجل و توثق ھذه الع"مات التجارية 

فى المجال الرياضى من الحصTول علTى السTلعة و الخTدمات ذات الجTودة لضTمان اشTباع  المتلقى آلية حماية  فعيلت .١٠
  ) .صحافة و اع"م  –ملصقات  –تليفزيون ( و متطلباته بعيدا عن التضليل و الخداع  تلقىحاجات الم

لسرعة فى الفصل فى المنازعات الخاصة بالملكية ا ضرورة انشاء قضاء متخصص فى المجال الرياضى لضمان  .١١
  .و خ"فھا فى المجال الرياضى الفكرية 

لضTمان   للع"مTة التجاريTةالرياضTية لكيفيTة اXسTتخدام  منظمTاتاصدار تشTريعات و تنظيمTات خاصTة بال ضرورة .١٢
  . منظماتكفاءة التسويق لحل كثيراً من مشك"ت ھذه ال

–الرعTاة الرسTميون  –اXنديTة  –اXتحTادات ( مTن  حقوق منظمى البطTوXت ل ضامنةاصدار التشريعات الضرورة .١٣

  .لعدم تداخل ا�مور بينھم ) اXنترنت  –اXذاعة و التليفزيون 

كليTTات ( العمTل علTTى تفعيTل البحTTث العلمTTى و العمTل المشTTترك و النTTدوات بTين الھيئTTات ذات الصTTله الوثيقTة للملكيTTة  .١٤
لصTTياغة الحلTTول للمشTTك"ت ) ميلTTه كليTTات الفنTTون الج –كليTTات الھندسTTة  –كليTTات الحقTTوق  –التربيTTة الرياضTTية 

 .الخاصة بالمجال الرياضى القضايا و

  

 

 )٢-٢-٥   ( ��
 ا�&?<&�ت ا�)'��� 

 ا����', ا�)'����D�&� ���?��8.  

  

اختيارھTTا لتسTTويق اXنشTTطة ضTTرورة معرفTTة المفTTاھيم المختلفTTة للع"مTTة التجاريTTة ووظائفھTTا و أنواعھTTا و معTTايير  .١
 .الرياضية 

 . ضرورة تصميم استراتيجية Xدارة الع"مة التجارية .٢

 .استثمار الع"مة التجارية فى مختلف اXحداث الرياضية  .٣

ضرورة اXھتمام بالرقابة و المتابعة لقيمة الع"مة التجارية و اXعتماد على مراكز البحTوث و الدراسTات التجاريTة  .٤
 .مة التجارية الخاصة بالع"

 .ضرورة تفعيل الع"قة بين المنظمات الرياضية و المستثمرين  .٥

 .ضرورة التعاقد مع شركات و منحھا حق اXنتفاع بالع"مة التجارية للمنظمة الرياضية  .٦

 .ضرورة الحصول على رعاة دائمين ل"نشطة الرياضية  .٧

٩٨
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 .تجارية الخاصة بھا انشاء موقع للمنظمة الرياضية لتسويق منتجات تحمل الع"مة ال .٨

  .ضرورة ربط موقع المنظمة الرياضية بمواقع عربية و اوربية للوصول الى العالمية  .٩

  

  .ضرورة تطبيق النموذج التالى Xستثمار الع"مات التجارية فى تسويق اXنشطة الرياضية وترى الباحثة 
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  .�G)ح	&�ذج 
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 عن طريق

  : المحور اXول 

مفھوم و أھمية الع"مة 
التجارية فى تسويق اXنشطة 

  . الرياضية

  :المحور الثانى 

وظائف الع"مة 
التجارية فى تسويق 

 .  اXنشطة الرياضية

  : المحور الثالث 

التجارية  ةنواع الع"مأ
ومعايير اختيارھا لتسويق 

�  نشطة الرياضيةا

   

 .مفھوم الع"مة التجارية  -أ

  

 .أھمية الع"مة التجارية  - ب

 هالصورة الذھين –ج 
 . للع"مات التجارية

معايير اختيار  –ب 
الع"مات التجارية  

 . اXنشطة الرياضية

الع"مات التجارية  -أ
المناسبة لتسويق اXنشطة 

 . الرياضية

قوة الع"مة  - ب
الع"مة التجارية 

 . للمنظمة

وظائف الع"مة  -أ
 . التجارية

عوامل نجاح بناء  -د
الصورة الذھنية للع"مة 

  .التجارية 
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 �!��&�ر ا�/ .�ت ا��-�ر'� �

 عن طريق

  :المحور الرابع 

دارة و استثمار الع"مة إ
التجارية فى تسويق اXنشطة 

  ).التنظيم  –التخطيط (

  

  :المحور الخامس 

دور المسئولين لتفعيل 
ة واستثمار الع"مة التجاري

 .الرياضية  نشطة ل

  :المحور السادس 

التشريعات المرتبطة 
بحماية الع"مة التجارية 

 .نشطة الرياضية  ل

دارة المنظمة الرياضية إ -أ
 مة التجاريةللع#

 

دارة الع"مة %التخطيط  - ب
  .التجارية ل"نشطة الرياضية

 

دارة الع"مة %التنظيم  - ج
 .شطة الرياضية التجارية ل-ن

 اتفاقية التربس - ب

 )الملكية الفكرية ( 

الحماية المدنية للع"مة  -أ
نشطة ل التجارية 

 . الرياضية

دارية تشكيل الوحدة اS -د
 .الع"مة التجارية  دارة%
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  :ا�&��ر ا�ول 

�����', ا�	*�) ا�('�� 
 .RB�م و أه&�� ا�/ .� ا��-�ر'� �

 أھمية الع"مة التجارية - ب "مة التجاريةمفھوم الع -أ

خاصTTTية تراكميTTTة يمكTTTن لقيمتھTTTا أن تنمTTTو وتتطTTTور   -
بدون نفقات أو تكاليف حتى تصبح من أعظم ممتلكTات 

وذات أھميTTة كبTTرى ربمTTا مTTن أو موجTTودات الشTTركة 
 المنتج نفسه

تتكTTTون مTTTن جملTTTة أو اسTTTم بحيTTTث يTTTرتبط فTTTى ذھTTTن  -
 .المتلقى بمنتج معين 

سTتخدماً شكل مرئTى مTوجز ينقTل معلومTات محTددة م -
 .أدنى حد من الدعم البصرى 

اشارة أو مجموعTة اشTارات تسTمح بتمييTز المنتجTات  -
Xخرى التى تنتجھا منظمة عن منتجات المنظمات ا. 

اشTTTارة قابلTTTة للتمييTTTز بالرسTTTم و قTTTادرة علTTTى تمييTTTز  -
 المنتجات بمنظمة ما عن منتجات المنظمات اXخرى 

  :تشمل الع"مة التجارية على  -

اXمضTTTTTTTTTاءات ، اشTTTTTTTTTكال ، ارقTTTTTTTTTام ، كلمTTTTTTTTTات ( 
، عنTTاوين المحTTال ، الرسTTوم الث"ثيTTة اXبعTTاد ،الرمTTوز،

 ) وعة ألوانمجم، النقوش البارزة ، الدمغات و اXختام 

 

بين المتلقى و المنظمة الرياضية اقامة الع"قات  -
. 

 . اXشباع النفسى للمتلقى -

 .اXطمئنان عند الحصول على المنتج  -

 .وسيلة فعالة للتعريف بمقدم النشاط الرياضى -

  :أھميه الع"مة التجارية للمتلقى تعنى 

  .مستوى جودة مناسب  -

 .التعرف على المنتجات  -

- TTTين زيTTTار بTTTختيXى اTTTى فTTTة المتلقTTTادة حري
 .المنتجات

تمييTTTز المنتجTTTات بTTTين المنظمTTTات لصTTTالح  -
 المتلقى 

مTنح مTن يمتلTك الع"مTة التجاريTة نوعTا مTTن  -

  :أھميه الع"مة التجارية للمنظمة تحقق 

 .اXستق"لية  -

 .السيطرة على السوق  -

 .حماية المنتج من التقليد  -

 .لتسعير مرونه و حرية ا -

 .فاعلية الترويج  -

 .الشھرة للمنظمة  -

 

 عن طريق
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  ا�&��ر ا���	

 �����', ا�	*�) ا�('�� 
 .و0��1 ا�/ .� ا��-�ر'� �

 : تستمد من  قوة الع"مة التجارية للمنظمة - ب : الع"مة التجارية تحقق الوظائف اXتية -أ

تحديد ھويه المنظمة  -
 .الرياضية 

تحديد السوق الذى  -
 تتعامل معه المنظمة

 . الرياضية

تمييز اXنشطة التى  -
تقدمھا المنظمة 

 .الرياضية 

  

 .صيغة مختصرة   -

  

 .ضمان الجودة   -

تضيف الى القيمة  -
اXصلية للمنتج قيمة 

 .اضافية 

 . جاريةالوعى بالع"مة الت -

 .الوXء للع"مة التجارية  -

- Sى اTTف علTTكل مكثTTاق بشTTنف
 .اXع"ن 

تسTTTTTTTاعد فTTTTTTTى تTTTTTTTرويج  -
 . المنتجات

ممارسTTTTTTTة العديTTTTTTTد مTTTTTTTن  -
 اXنشطة الرياضية

الرقTTى فTTى اXداء و تحقيTTق  -
 .البطوXت 

توفر لمالكھا الحق  -
اXستئثارى فى اXنتفاع 

  بھا

اجTTات تسTTھم فTTى اشTTباع ح -
 . المتلقيين 

التTTTTأثير علTTTTى سTTTTلوك  -
 .المتلقيين 

 عن طريق
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 .أ	�ع ا�/ .� ا��-�ر'� و ./�'�) ا�6��ره� ����', ا+	*(� ا�)'����: ا�&��را����� 

  

  ا�&��را����� 

 .	*(� ا�)'����+ا��-�ر'� و ./�'�) ا�6��ره� ����', ا �أ	�ع ا�/ .

نواع الع"مات أ. أ
الرياضية المناسبة 
لتسويق اXنشطة 

 : الرياضية 

الصورة الذھنية  - ج
 تتكون من  للع�مة التجارية

  

 الع"مة المشھورة  -

معايير اختيار الع"مة  - ب
 التجارية 

  

الع"مة المبتكرة  -
 وليس لھا معنى 

  .  ذات طابع اصيل -

 

  

الع"مTTTة المبتكTTTرة  -
ولھTTا معنTTى و لTTيس 

  .لھا صله بالمنتج 

 

 لم يسبق استعمالھا -

  

 .الوضوح  -

  

 .التوافق  -

 .جديدة نسبياً  -

  

 .المصداقية-

  

  .التنافسية  -

  

 يحائيةاSالع"مة  -

 .سھلة اللھجة  -

عوامل نجاح بناء  -د
صورة ذھنية للع"مة 

 التجارية 

الوظائف المرتبطة  -
 .التجاريةبأداء الع"مة 

أول رد فعل يحدث  -
لدى النتلقى عند رؤية 

 .التجارية  الع"مة

  

المحيط الثقافى للع"مة  -
 .التجارية 

  

اس الع"مة انعك -
التجارية فى ذھن 

 .المتلقى 

 .سھله التصميم وبسيطة  -

 .سھلة التذكر  -

 .تكون مرنة   -

 .قابلة للتسجيل  -

 .فردى  بطابعتتمتع  -

 X تخالف النظام العام-

حتواء على اشكال %عدم ا -
 .محظورة

 عن طريق
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إدارة المنظمة الرياضية  -أ
 .للع"مة التجارية 

التنظيم للوحدة اSدارية  - ج
 لتجارية Sدارة الع"مة ا

  وجود ادارة للتسويق  -

 

التخطيط للوحدة  - ب
اSدارية Sدارة الع"مة 

 . التجارية 

وجود وحدة Sدارة  -
 .الع"مة التجارية 

تصTTTTTTميم أسTTTTTTتراتيجية  -
 .للع"مة التجارية 

وضع أھداف الع"مة  -
  .التجارية 

 

تحديد أعمال وواجبات  -
الوحدة اXدارية Sدارة 

 .الع"مة التجارية 

  

تحديد نوع المتلقيين  -
الذين تخدمھم المنظمة 

 .الرياضية

تحديد السلطات  -
والمسئوليات للعاملين 

  .بالوحدة 

استثمار و حماية   -
الع"مة التجارية فى 

مختلف اXحداث 
  .الرياضية 

 

تحديد ا�ھداف  -
 المطلوب الوصول إليھا 

رسم السياسات  -
والقواعد الخاصة 
 . بالع"مة التجارية 

 

تحديد العناصر  -
) البشرية –المادية (

الواجب استخدمھا 
 .   ق اXھدافلتحقي

وضع خطوات  -
Sدارة الع"مة تفصيلية 

 .التجارية 

 عن طريق

ا�تصال بين  فاعلية -
المنظمة الرياضية 

  جماھيرھاو

 

اXھتمام بالرقابة  -
والمتابعة لقيمة الع"مة 

  . التجارية

 

اXعتماد على مراكز  -
البحوث والدراسات 
التجارية الخاصة 
  بالع"مة التجارية 

 

وضع برنامج زمنى  -
لترتيب ا�عمال 
 .المطلوب القيام بھا 

  

تشكيل الوحدة اSدارية  -
  Sدارة الع"مة التجارية 
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�A ا���Iة اTدار'� Tدارة ا�/ .� ا��-�ر'� M*�.  

  

  

  

  

  

  

�A ا���Iة اTدار'� Tدارة ا�/ .� ا��-�ر'� M*�.  

 C. ن�M��: 

 .ر��@ ا���Iة اTدار'� Tدارة ا�/ .� ا��-�ر'� 

نائب رئيس الوحدة اSدارية Sدارة 
 .الع"مة التجارية 

  

  أعضاء الوحدة اSدارية 

 

  

ادارى 
ل نشطة 
 الرياضية

  

Xعب يمثل 
ا�نشطة 
 الرياضية

مستفيد ) ٢( 
داخلى للمنظمة 

 الرياضية

مستفيد ) ٢(
خارجى 
للمنظمة 
 الرياضية
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انتاج المنظمة الرياضية منتجات تحمل الع"مة  -
 .التجارية الخاصة بھا 

التعاقد مع شركات و منحھا حق اXنتفاع بالع"مة   -
 . التجارية الخاصة بالمنظمة الرياضية

الوصTTول إلTTى قطاعTTات معينTTة مTTن الجمھTTور ذات  -
 .المركز المتميز 

لتسTTTTويق  الرياضTTTTية  إنشTTTTاء موقTTTTع للمنظمTTTTة -
 .منتجات تحمل الع"مة التجارية  

 .ع المنظمة الرياضية بمواقع عربيةربط موق -

تقديم ع"مة لكل نشاط رياضى مقترنة بع"مة المنظمTة  -
 .الرياضية 

  ى رعاة دائمين ل-نشطة الرياضية الحصول عل -

 

- TTة فTTرية المتخصصTTات البشTTمكانSوفير اTTويق و تTTى التس
 .اXستثمار

إنشTTاء منظمTTات مسTTاھمة يسTTاھم فيھTTا أعضTTاء المنظمTTة  -
 .ظمة الرياضية والمستثمريننفيھا أعضاء الم

 عن طريق
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  :ا�&��را���دس 

��  ا��*)'/�ت ا�&)��(� �8&�'� ا�/ .� ا��-�ر'� �E	*(� ا��'(�. 

استخدام ع"مة مسجلة مملوكة للغير تعد من قبيل  -
 .ا�عمال التى تحدث الخلط 

صTTاحب الع"مTTة المسTTجلة يتمتTTع بحTTق مطلTTق فTTى  -
 . منع الغير من استعمال ع"مته التجارية

إذا كانTTTTTت الع"مTTTTTة مسTTTTTجلة لصTTTTTاحبھا الحTTTTTق  -
 .بالتعويض فى المحاكم الجنائية 

ن تكTTون مشTTروطة صTT"حية تسTTجيل الع"مTTة ا - .تشمل الجزاءات الحبس أو الغرامة المالية  -
 .بالتميز  

لة و غيTTTر المسTTTجله الع"مTTTة المشTTTھورة المسTTTج -
 .تتمتع بحماية 

يTTTتم رفTTTض طلTTTب تسTTTجيل اى ع"مTTTة مطابقTTTة  -
   .لع"مة مشھورة 

 

الع"مTTTة تكتسTTTب صTTTفة الع"مTTTة التجاريTTTة بعTTTد  -
 .استيفائھا شروط حددھا القانون 

 عن طريق
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