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  ا
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	���� : أو� 

  .القاھرة ، دار النھضة العربية ، بنوك ا�ستثمار   :  ) ١٩٨٧(ابراھيم مختار   ١

أحم$$$$$$$د عب$$$$$$$د الوھ$$$$$$$اب عب$$$$$$$د الله    ٢
)١٩٩٤(  

و�ء ل6سم و الع6مة التجارية عل$ى ق$رار المس$تھلك ب$التطبيق عل$ى قط$اع اثر ال  :
، كلي$$ة التج$$ارة ،ماجس$$تير غي$$ر منش$$ورة  ةرس$$ال، المنظم$$ات الص$$ناعية بمص$$ر 

  . القاھرة جامعة 

  . عمان ا�ردن ، دار المناھج و التوزيع ،  ١ط ،مبادئ ا�ستثمار   :  ) ١٩٩٥( أحمد زكى الصيام   ٣

  عسكرىأحمد شاكر ال  ٤

 )٢٠٠٠.(  

دراس$$ات تس$$ويقية متخصص$$ة ، الطبع$$ة اNول$$ى ، جامع$$ة الزيتوني$$ة اNردني$$ة ،   :
  عمان

، م$ع التركي$ز عل$ى الس$وق الس$عودية –سلوك المستھلك بين النظرية و التطبي$ق   :  ) ٢٠٠٠: ( أحمد على سليمان   ٥
  .السعودية ، الرياض، معھد ا�دارة العامة  ، مركز البحوث

ل محم$$$$ود ع$$$$وض الله أحم$$$$د كم$$$$ا  ٦
)٢٠٠٨ (  

خطة مقترحة لحماية و تسويق و استثمار الع6مة التجارية للمنظوم$ة الرياض$ية   :
جامع$ة ، كلية التربية الرياض$ية للبن$ين ب$الھرم ، رسالة ماجستير غير منشورة ، 

  .حلوان 

: أساتذة كلية الحقوق جامع$ة الق$اھرة  ٧

)١٩٩٨(  

القانوني$ة و ا�قتص$ادية ،    مط$ابع الط$وبجى مجلة القانون و ا�قتصاد للبح$وث   :
  .التجارية ، القاھرة 

ن$$ادى الدراس$$ات  –الجمعي$$ة العلمي$$ة   ٨
  )٢٠١٠(ا�قتصادية 

: www.clubnad.jeeran.com    

ن$$دوة ، و دور مكت$$ب الملكي$$ة الص$$ناعية  متطلب$$ات التس$$جيل للع6م$$ة التجاري$$ة  :  ) ٢٠٠٣(السيد كنعان اNحمر   ٩
المنظم$$ة العالمي$$ة للملكي$$ة الفكري$$ة ، الويب$$و الوطني$$ة ح$$ول الع6م$$ات التجاري$$ة 

  .سوريا ، ) الويبو (

ا�ستثمار فى الرياضة بين التشريع و الجدوى ا�قتصادية    :  ) ٢٠٠٩( العرب الرياضى    ١٠
 www.alarab.co.uk/Previouspages/Arab%20sport/  

  .ا�ندية ا_نجليزية تشكل استثماراً مجدياً   :  )٢٠١٠( العرب الرياضى   ١١

www.alarab.co.uk/Previouspages/Arab%20sport  

  .ا�ردن ، عمان ، دار المستقبل للنشر و التوزيع ، مبادئ ا�ستثمار   :  ) ١٩٩٧( الطاھر حيدر حردان   ١٢

  .القاھرة ، وزارة التربية و التعليم   :  ) ١٩٩٥(المعجم الوجيز   ١٣

  . ١٦ج ، حرف ع ،  ١ط   :  )بدون(الموسوعة العربية العالمية   ١٤

المؤسسة العربية لض$مان ا�س$تثمار   ١٥
)١٩٩٧(  

  .تقرير مناخ ا�ستثمار فى الدول العربية   :

أميرة فؤاد عبد الوھاب أحمد مھران   ١٦
)٢٠٠١ (  

إدارة اNس$$$ماء و الع6م$$$ات الممي$$$زة و أثرھ$$$ا عل$$$ى ا�س$$$تراتيجيات التس$$$ويقية   :
جامع$$ة ، كلي$$ة التج$$ارة ، رس$$الة دكت$$وراه غي$$ر منش$$ورة ، للش$$ركات المص$$رية 

  .القاھرة 

، تأثير بعض المتغيرات على اتجاه المستھلك نحو الع6مة التجارية المعلن عنھا   :  ) ٢٠٠٦(در أنطوان اسكن  ١٧
  .جامعة ا_سكندرية ، كلية التجارة ، ماجستير غير منشورة  ةرسال

  .دار الرضا للنشر ،  ١ط، التسويق و ادارة ا�عمال التجارية   :  ) ١٩٩٩( إياد زوكار   ١٨

   ) بدون(ايھاب مقابله   ١٩
 WWW.alolobor.orgدراسة الجدوى الاقتصادية وتقييم المشروعات   :

عل$$ى محم$$د ، بش$$ير عب$$اس الع$$6ق   ٢٠
  )١٩٩٨(ربابعة 

دار ، ١ط،م$$$دخل متكام$$$ل ) تطبيق$$$ات  -أس$$$س نظري$$$ات( الت$$$رويج و ا�ع$$$6ن   :
  .ا�ردن ، عمان ، اليازورى العملية للنشر و التوزيع 

  .ا�ردن ، عمان، دار زھران للنشر، إدارة التسويق  :  ).١٩٩٩ (، بشير عباس الع6ق  ٢١

، رسالة ماجستير غير منشورة ، تاثير الع6مات التجارية على سلوك المستھلك   :  ) ٢٠٠٨( جارى الصالح   ٢٢
، جامع$$ة محم$$د ب$$و ض$$ياف المس$$يلة ، كلي$$ة العل$$وم ا�قتص$$ادية و عل$$وم التيس$$ير 

  .الجزائر 

  .القاھرة ، دار الوفاء للطباعة و النشر ، ١التسويق ا�بتكارى ، ط  :  )٢٠٠١( جى جوناسان جاباى  ٢٣

، كي$$ف تض$$ع ع6م$$ة تجاري$$ة لمنتجات$$ك و تروجھ$$ا ؟ الطبع$$ة العربي$$ة ا�ول$$ى    :  )٢٠٠٣(جيفرى راندل   ٢٤
  .ھرةالقا،دار الفاروق للنشر و التوزيع ، ترجمة باعتماد خالد العامرى 

مقال منشور ف$ى موق$ع ا�تح$اد ، ع6قة ا�ستثمار الرياضى بالتسويق الرياضى   :  )٢٠١١(جيھان العزازى   ٢٥
  .العربى للتسويق الرياضى 

www.arbsma.org 

   www.kenanaonline.com)                                التسويق الدولى(   :  )بدون(حبيب الله محمد التركستانى   ٢٦

ن$$دوة الويب$$و الوطني$$ة ح$$ول ، ا�تجاھ$ات الحديث$$ة ف$$ى حماي$$ة الع6م$$ات التجاري$ة   :  ) ٢٠٠٣( حسام الدين الصغير     ٢٧
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  .سوريا ، ) الويبو ( المنظمة العالمية للملكية الفكرية ، الع6مات التجارية 

، محفوظة لدى المؤلف  حقوق الطبع، الترخيص باستعمال الع6مة التجارية   :  )١٩٩٣(حسام الدين عبد الغنى   ٢٨
  .القاھرة 

ن$دوة ، الحماية الدولية للملكية الصناعية من اتفاقية باريس إل$ى اتفاقي$ة الت$ربيس   :  )  ٢٠٠٤( حسن البدراوى   ٢٩
الويبو الوطني$ة ح$ول الملكي$ة الفكري$ة للمس$ئوليين الحك$وميين و أعض$ار الغرف$ة 

  .جمھورية اليمن ، التجارية 

 .ا_سكندرية، دار الوفاء للطباعة ، التمويل و التمويل التأجيرى فى الرياضة   :  )٢٠٠٦(افعىحسن أحمد عطية الش  ٣٠

دار الوف$اء ل$دنيا ،  ١ط، ا�ستثمار و ا�س$تثمار ف$ى التربي$ة البدني$ة و الرياض$ية   :  ) ٢٠٠٦(ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ٣١
  .  الطباعة و النشر 

 ــــــــــــــــــ  ٣٢ دار الوف$اء ، ١ط، الفرنشايز ف$ى التربي$ة البدني$ة و الرياض$ة  –الويبو  –التربس   :  )٢٠٠٩(ــــــــــــــــــــ
  .ية ا�سكندر، لدنيا الطباعة و النشر 

ال$$$دليل العلم$$$ى ل6س$$$تراتيجيات و الخط$$$ط  –ا�س$$$اليب الحديث$$$ة ف$$$ى التس$$$ويق   :  ) ٢٠٠٠(حسين على   ٣٣
  .دمشق ، ا للنشر دار الرض،  ١ط، التسويقية 

  .الجزائر ، ديوان المطبوعات الجامعية ، التنمية و التخطيط ا�قتصادى   :  ) ١٩٩٤(حسين عمر   ٣٤

، كلي$ة الدرس$ات العلي$ا ، رسالة ماجستير غير منش$ورة ، عقد الفرنشايز و آثاره   :  ) ٢٠٠٨( دعاء طارق البشتاوى   ٣٥
  فلسطين ، جامعة النجاح الوطنية فى نابلس 

مجلة التسويق و ا_ع$6ن ، بحث منشور ،  تزاوج اللوجو و فنون الخط العربى   :  )٢٠٠٣(سامية عبد الحليم الصديق  ٣٦
  .العدد السابع عشر ، السنة الخامسة ، 

  . المنصورة ، المكتبة العصرية ، أسس التسويق الرياضى   :  )٢٠٠٥(سعد أحمد شلبى   ٣٧

  .الرياض ، دار المريخ للنشر ، المالى لمنظمات اNعمال اNداء   :  )٢٠٠٠(سعيد فرحات جمعة   ٣٨

 .ا_سكندرية ، منشأة المعارف ، إدارة الھيئات الرياضية النظرية و التطبيق   :  )١٩٩١( سمير عبد الحميد على   ٣٩

  sultan@imagine-ksa.com  :  )٢٠١٠(سلطان إدريس الناصر   ٤٠

  http://wwwalrealclub.com   :   شبكة ریال مدريد العربية   ٤١

بس$$$$ام اب$$$$و بك$$$$ر ، ص$$$$فية حم$$$$دى   ٤٢
)٢٠١٠(  

:  http://dostor.org/sports/egypt/10/june/29/20839   

، عم$$ان ،التوزي$$ع  مكتب$$ة دار الثقاف$$ة للنش$$ر و، الملكي$$ة الص$$ناعية و التجاري$$ة    :  )٢٠٠٠( ص6ح زين الدين   ٤٣
  .ا�ردن 

  .بور سعيد ، جامعة قناة السويس ، كلية التجارة ، أساسيات التسويق   :  )  ١٩٩٣( طاھر مرسى عطية     ٤٤

الدار ، ملخص تنفيذى للتقرير النھائي لتقييم حماية الع6مات التجارية فى مصر   :  ) بدون ( ط6ل أبو غزال   ٤٥
  .ل6ستشارات 

  .  عمان  –مكتبة الثقافة للنشر و التوزيع  –الملكية الصناعية و التجارية   :  )٢٠٠٠(ين ص6ح زين الد  ٤٦

  .، منشأة المعارف ، ا_سكندرية " اNساسيات و التطبيق " التسويق الفعال   :  ) ١٩٩٩( طلعت أسعد عبد الحميد    ٤٧

سس$ية ھ$ل ھ$ى مج$رد ع6م$ة تجاري$ة أم فلس$فة دائم$ة تعن$ى الحي$اة الھوية المؤ"   :  ) ٢٠٠٤(  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ٤٨
الع$دد التاس$ع ، السنة الخامسة ، مجله التسويق و ا_ع6ن  ،مقال ،  "للمنشات ؟ 

   .عشر 

 ـ  ٤٩ لخليجى مجلة ا�بداع ا، التسويق الرياضى و الرعاية عالم الب6يين المستقبلى   :  )٢٠١٠(ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
  . للتدريب و ا�ستشارات

ال$$دليل ا�لكترون$$ى ، الحماي$$ة القانوني$$ة للع6م$$ات التجاري$$ة ف$$ى الق$$انون ا�ردن$$ى   :  )بدون ( عادل على المقدادى         ٥٠
  www.arabawinfo.com،                                    للقانون العربى 

العدد       ، مجلة حماية الملكية الفكرية ،مقال ، " نعمة أم نقمة " تجارية الع6مات ال  :  ) ١٩٩٨( عامر الكسوانى   ٥١
  . ا�ردن ، عمان ،  )  ٥٦( 

عب$$$$د العزي$$$$ز مص$$$$طفى أب$$$$و نبع$$$$ه   ٥٢
)٢٠٠٢ (  

. جامع$$ة الزيتوني$$ة ،  ٣ط، مب$$اد ئ التس$$ويق الح$$ديث ب$$ين النظري$$ة و التطبي$$ق   :

  .ا�ردن 

مداخل$$ة ف$$ى الم$$ؤتمر ، �س$$تثمار الرياض$$ى للرياض$$ة الش$$عبية ف$$ى ال$$يمن  واق$$ع ا  :  )٢٠٠٨(عبد العزيز الوصابى   ٥٣
، " تيس$$ير ا�دارة الرياض$$ية ف$$ى ظ$$ل اقتص$$اد الس$$وق " العلم$$ى ال$$دولى ا�ول 

  . الجزائر ، جامعة المسيلة 

مداخلة فى ، التسويق الرياضى و انعكاسه على مستوى الرياضة فى اليمن   :  ) ٢٠٠٩(عبد العزيز الوصابى   ٥٤
معھد ، " رؤية مستقبلية حول ا�حتراف الرياضى بالجزائر " المؤتمر الدولى 

  .جامعة الجزائر ، التربية البدنية والرياضية 
، جامع$$$ة المل$$$ك فيص$$$ل ، "طريق$$$ك إل$$$ى فعالي$$$ة ا_دارة " مھ$$$ارات ا�تص$$$ال   :  )٢٠٠٣( عبد القادر مبارك   ٥٥

  .ا�حساء

١١٠
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 ١٠٠

عبي$$$$$ر عل$$$$$$ى الدس$$$$$$وقى إب$$$$$$راھيم    ٥٦
)٢٠٠٦(  

، أس$$اليب توظي$$ف الع6م$$ة التجاري$$ة ف$$ى تص$$ميم الحم$$6ت ا_ع6ني$$ة ف$$ى مص$$ر  :
جامع$ة ، قس$م ا_ع$6ن ، كلي$ة الفن$ون التطبيقي$ة ، رسالة ماجستير غير منش$ورة 

  .حلوان 

وا_ع$6ن ، بح$ث  الع6م$ة التجاري$ة كوس$يلة أساس$ية وفعال$ة ف$ى مج$ال الدعاي$ة  :  )١٩٩٥ (الجبري عطيات   ٥٧
  . العلمى الخامس ، كلية الفنون التطبيقية منشور ، المؤتمر

ح$$ازم عب$$د ، عم$$رو محم$$د اب$$راھيم   ٥٨
  )٢٠٠٤(العظيم 

مجل$ة علمي$ة لعل$وم التربي$ة ، أساليب تسويق مدارس السباحة فٮاNندية المصرية   :
  . جامعة المنصورة ، كلية التربية الرياضية، العدد الثالث ، البدنية و الرياضة 

رس$الة ماجس$تير غي$ر ، إدراك شخصية الع6مة و أثره على تقييم المس$تھلك لھ$ا   :  ) ٢٠٠٧( فاتح مجاھد   ٥٩
  .جامعة ا_سكندرية ، كلية التجارة ، منشورة 

كلي$ة ، رس$الة ماجس$تير غي$ر منش$ورة ، اNسس الفنية لتصميم الع6مة التجاري$ة   :  ) ١٩٩٩(فاتن فاروق عتريس   ٦٠
  . جامعة حلوان ، الفنون التطبيقية 

التليفزي$$وني بمص$$ر ودورة ف$$ى  الت$أثير ال$$درامى للع6م$$ة التجاري$$ة ف$$ى ا_ع$6ن  : )   ٢٠٠٣( ـــــــــــــــــــــــــــــــــــ   ٦١
الفن$ون التطبيقي$ة ،  تأكيد الصورة الذھنية ، رسالة دكتوراه غي$ر منش$ورة ، كلي$ة

  جامعة حلوان ،م

ف$$$$اتن ف$$$$اروق عت$$$$ريس و ميس$$$$ون   ٦٢
  ) ٢٠٠٧(محمد قطب 

الصورة الذھنية للع6مة التجاري$ة عل$ى ش$بكة ا�نترن$ت ب$ين العولم$ة و تح$ديات   :
كلي$ة ، الم$ؤتمر ال$دولى الس$ادس للتعل$يم با�نترن$ت ، بحث غير منشور ،العصر 

  .جامعة حلوان ، قسم ا_ع6ن ، الفنون التطبيقية 

فھ$$د س$$ليم الخطي$$ب ، محم$$د س$$ليمان   ٦٣
  ) ٢٠٠٠( عواد 

الطبعة ا�ولى ، عمان ، دار الفكر للطباعة و ) مفاھيم أساسية ( ق مبادئ التسوي  :
  .النشر و التوزيع  

الع$دد ،  جري$دة الري$اض ، ادارات ا�ستثمار مطلب مھ$م ف$ى ا�ندي$ة الرياض$ية   :  )  ٢٠٠٧( فيصل العبد الكريم    ٦٤
 www.alriyadh.com  السعودية                                   ،   ١٤١٦٧

ق$$$$$$انون حماي$$$$$$ة حق$$$$$$وق الملكي$$$$$$ة   ٦٥
   ٢٠٠٢لسنة  ٨٢رقم :الفكرية

  .٦٣الع6مات و البيانات التجارية و المؤشرات الجغرافية المادة " تحت عنوان   :

بش$$$$ير الع$$$$6ق         ، قحط$$$$ان العب$$$$دلى  ٦٦
 )١٩٩٨ (  

، جامعة الزيتوني$ة ا�ردني$ة ، كلية البنات ا�ردنية ، التسويق اساسيات و مبادئ   :
  .ا�ردن 

، كمال الدين عبد ال$رحمن  دروي$ش   ٦٧
  )  ٢٠٠٤(محمد صبحى حسانين 

، الجل$$د الثال$$ث ، موس$$وعة متجھ$$ات ادارة الرياض$$ة ف$$ى مطل$$ع الق$$رن الجدي$$د   :
، Nداء البشرى فى ادارة الرياض$ة التسويق و ا�تصا�ت الحديثة و ديناميكية ا"
  . دار الفكر العربى ،  ١ط

  ) :٢٠٠٣( كوتك نوتس   ٦٨

  

دار الف$اروق ، الق$اھرة ،  ١ط، د عماد حداد ، بيع ا�سماء و الع6مات التجارية   :
  .للنشر و التوزيع 

  . انون اNردنى النظام القانون للمنافسة غير المشروعة فى الق  :  )بدون ( مجلة نقابة المحاميين   ٦٩

مجل$$$$$$$$$$ة أص$$$$$$$$$$حاب الع6م$$$$$$$$$$ات   ٧٠
  )٢٠٠٢(التجارية

:           Source: Ministry of Economy, Abu Dhabi Office, 

P.O.Box: 904, Telephone: 026271100  

 .www.wipo_magazine :  )٢٠٠٢(مجلة الويبو   ٧١

، ابت$راك للنش$ر و التوزي$ع ،  ١ط، م$ات التسويق فى ظل عدم وج$ود نظ$ام معلو  :  ) ١٩٩٦(محسن أحمد الخضيرى   ٧٢
  .القاھرة 

  مقال منشور ، استثمار ا�راضى المخصصة ل6ندية الرياضية   :  )٢٠١١( محمد الشيخ   ٧٣

 www.aleqt.com 

  .ا�سكندرية ، مؤسسة حورس الدولية ، إدارة التسويق   :  ) ٢٠٠٥(محمد الصيرفى   ٧٤

رسالة دكت$وراه " الخطة ا�ستراتيجية لتسويق البطو�ت و المباريات الرياضية   :  )٢٠٠٦(محمد رجب أحمد جبريل   ٧٥
  .القاھرة ، جامعة حلوان ، كلية التربية الرياضية للبنين ، غير منشورة 

محم$$$$$$$$$$$$$$د س$$$$$$$$$$$$$$ليمان أحم$$$$$$$$$$$$$$د   ٧٦
  )٢٠٠٥(وآخرون

  .العراق ، لنشر دار وائل ل،  ١ط، الثقافة بين القانون و الرياضة   :

دراسة تحليلية للعوامل المؤثرة على و�ء ط$6ب الجامع$ات للع6م$ات التجاري$ة   :  )٢٠٠٥(محمد صالح الخضر  ٧٧
، كلي$ة التج$ارة ، رس$الة ماجس$تير غي$ر منش$ورة ، لسلع التس$ويق غي$ر المعم$رة 

  . جامعة عين شمس ، قسم إدارة ا�عمال 

  .القاھرة ، عالم ا_ع6م و فن ا�تصال ، قات العامة الع6   :  )١٩٩٨(محمد كامل الكردى   ٧٨

  .ا�سكندرية ، شركة الجمھورية الحديثة ، المقدمة فى التسويق   :  )٢٠٠٤(محمد محمد حافظ حجازى  ٧٩

  .ا_سكندرية ، دار الوفاء ، التسويق    :  )٢٠٠٥(ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ٨٠

حقوق الع6مة التجارية فى الحماية الفكرية بين ا_بتكار و التقليد ، بحث منشور   :  )  ٢٠٠٣ (محمد محمود السيد    ٨١
 –الع$$دد الثال$$ث( ، مجل$$ة عل$$وم و فن$$ون دراس$$ات و بح$$وث ، المجل$$د الخ$$امس ، 
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  )  .يوليو 

  .ا�دارة و ا�قتصاد(  –لحوار المتمدن  العلامة التجارية الماهية والأهمية  :  ) ٢٠٠٩(  محمد نبيل الشيمي  ٨٢

  show.art.asp?aid=193761\debat\www.ahewar.org 

 ةرس$$ال، الع6م$$ة التجاري$$ة و ط$$رق حمايتھ$$ا وف$$ق الق$$وانين الناف$$ذة ف$$ى فلس$$طين   :  )٢٠٠٦(محمود أحمد عبد الحميد   ٨٣

س ن$ابل، جامعة النج$اح الوطني$ة ، كلية الدراسات العليا ، ماجستير غير منشورة 

  .فلسطين ، 

  ،أھم ا�شكاليات التى يواجھھا عقد ا�متياز   :  )٢٠٠٦(محمود أحمد الكندرى   ٨٤

 http://www.arablawinfo.com 

محم$$$$ود ع$$$$ز ال$$$$دين عب$$$$د الھ$$$$ادى   ٨٥
)٢٠٠٠(  

 .جامعة ا�مارات ، ا�تصال الفعال   :

                                                               http://maharty.com   :  )بدون ( محمود رجب   ٨٦

  .القاھرة ، المكتبة ا�كاديمية شركة مساھمة مصرية ،  ١ط، ادارة التسويق   :  )٢٠٠١(محمود صادق بازرعة   ٨٧

: محي$$$$ي ال$$$$دين عب$$$$اس اNزھ$$$$رى   ٨٨

)١٩٨٨ (  

  .القاھرة، دار الفكر العربى ، إدارة النشاط التسويقى مدخل استراتيجى   :

  شبكة ا�ع6م العربية / المحيط   :  )٢٠٠٩(محيي محمود معروف   ٨٩

moheet.com  www. 

  .المكتب المصرى الحديث ، المملكة العربية السعودية ، اNسھم و السندات   :  )١٩٩٢( مختار محمد بھلول   ٩٠

، جري$دة المص$رى ،مق$ال ، ثمار فى �ئح$ة ص$قر الجدي$دة فلسفة التعديل و ا�ست  :  )  ٢٠٠٨( منتصر الزيات   ٩١
  .مصر ،  ١٠٠٩٢١العدد 

  .القاھرة ، دار النھضة العربية ، ١ط، ادارة ا�ع6ن   :  )١٩٨٢( منصور فھمى   ٩٢

  .بيروت ، دار العلم للم6يين ، المورد   :  )١٩٩٥(منير البعلبكى   ٩٣

، ى فى بناء الع6مة التجارية يعيق وصولھا إلى العالمي$ة ضعف ا�ستثمار المحل  :  )٢٠١٠(مھا ابو خاطر   ٩٤
  www.alrroya.com.مجلة الرؤية ا�قتصادية 

ا_ب$داع و ، المؤتمر العربى السنوى الخامس ف$ى ا_دارة ، ادارة الجودة الشاملة   :  ) ٢٠٠٤(موسى اللوزى   ٩٥
ري$$ة مص$$ر جمھو، ش$$رم الش$$يخ ، دور الم$$دير ف$$ى ا�ب$$داع و التجدي$$د ، التجدي$$د 
  .العربية 

مؤسس$$$ة عك$$$اظ للص$$$حافة و النش$$$ر   ٩٦
)٢٠١٠(  

: http://www.okaz.com.sa/new/Issues/20101229/index.:htm  

دراسة ا�عتبارات الفنية المؤثرة فى تصميم مطبوعات المؤسسات الرسمية ف$ى   :  ) ٢٠٠٠( ميسون محمد قطب   ٩٧
جامعة حل$وان  –قسم ا�ع6ن  –كلية الفنون التطبيقة ، رسالة ماجستير ، مصر 

.  

رسالة دكتوراه ، حقوق الملكية الفكرية و أثرھا على الخدمات الثقافية فى مصر   :  )٢٠٠٢(ناصر ج6ل حسين   ٩٨
  .جامعة عين شمس ، كلية التجارة ، غير منشورة 

، الحك$$ومى مس$$تقبل الرياض$$ة ف$$ى الجزائ$$ر ب$$ين خي$$ار الخصخص$$ة و التموي$$ل  :  )  ٢٠٠٩(نعمان عبد الغنى   ٩٩
 WWW. Iusst.org .                      ا�كاديمية الدولية للرياضة بالسويد

  مجلة ادباء الشام ، اNقتصاد و الرياضة   :  ) ٢٠١٠(ــــــــــــــــــــــــــ   ١٠٠

http://www.odabasham.net/show.php?sid=30111  

رشيد نمر عودة ، نعيم العبد عاشور   ١٠١
)٢٠٠٠ (  

، عم$$$ان ، دار الي$$$ازورى العلمي$$$ة للنش$$$ر و التوزي$$$ع ،  ١ط، مب$$$ادئ التس$$$ويق   :
  ا�ردن 

تأثير الكلمةالمنطوقة على الق$رار الش$رائى للمس$تھلك م$ن حي$ث اختي$اره وو�ءه   :  )٢٠٠٩( نظام موسى سويدان   ١٠٢
  .ا�ردن  ، جامعة البترا ، للع6مة التجارية 

رس$الة دكت$وراه ، الحماية القانونية للع6مة التجارية فى القانون ال$دولى الخ$اص   :  )٢٠٠٦(و�ء الدين محمد أحمد   ١٠٣
  . كلية الحقوق جامعة عين شمس، غير منشورة 

، الشعار كعنصر فع$ال ف$ى بن$اء التص$ميم الجرافيك$ى ل�غلف$ة الورقي$ة للعب$وات   :  ) ٢٠٠٦(:ياسر محمد الويشى   ١٠٤
قس$$$م التص$$$ميمات ، ن$$$ون الجميل$$$ة كلي$$$ة الف، رس$$$الة دكت$$$وراه غي$$$ر منش$$$ورة  

  جامعة ا_سكندرية، المطبوعة 
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�ت ا����ر�� �� ��
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  :����� ا��
	 و أه���� 

  

س�ھام ف�ى نم�و ا(قتص�اديات بتحوي�ل �م�ن خ��ل ا، ل�ستثمار ف�ى المج�ال الرياض�ى دوراً ب�ارزاً خ��ل الفت�رة المقبل�ة        
شاط الرياضى قاص�راً عل�ى مج�رد ت�وفير ا(عتم�ادات المالي�ة ال�زم�ة و لم يعد اھتمام الدول بتنمية  الن، لى شركات إندية �ا

الت�ى ،ب�ل أن أس�اس اھتم�ام ال�دول بالرياض�ة يرج�ع إل�ى النت�ائج السياس�ية وا(قتص�ادية وا(جتماعي�ة ، لتلك ا<نشطة فحس�ب 
  .تحقق نتيجة ا(نتصارات الرياضية و التواجد فى المحافل الرياضية 

  

أصبح موضوع استثمار الع�مة التجارية الممي�زة م�ن أھ�م الموض�وعات الت�ى ، ة من أدوات ا(ستثمارو<ن التسويق أدا      
و بالتحديد من�ذ بداي�ة الثمانين�ات م�ع ظھ�ور ،تجد اھتماماً و قبو(ً واسعاً من جانب كتاب وممارسى التسويق فى الفترة الحالية 

فية بن�اء و تعظ�يم ھ�ذه المس�اھمه بم�ا ي�نعكس عل�ى تحقي�ق كثي�ر م�ن مفھوم مساھمة الع�مة التجارية ، واھتمت الدراسات بكي
الع�م�ة التجاري�ة فھ�و  دارةو بالتالى تظھر أھمي�ة وج�ود م�نھج متكام�ل U، المنافع التى تتعلق بالربحية و منافع تتعلق بالنمو 

  .ا<ساس فى بناء و تعظيم مساھمة الع�مة وتحقيق الربحية و النمو للمنظمة

  

نتيج�ة تقل�ص دور الدول�ة ا(قتص�ادى ل�دعم المنظم�ات ، لما تعانيه ا<نشطة الرياضية من قلة توفر ال�دعم الم�ادى  ونظراً      
واتجھ�ت ، و بالتالى بدأت تبحث تلك المنظمات بجديه عن طرق ووسائل يمكن م�ن خ�لھ�ا زي�ادة ال�دخل الم�ادى ، الرياضية 

   . ظمات الرياضيةا<نظار (ستثمار الع�مة التجارية المخصصة للمن

  

: 	
 أه�اف ا��
إستثمار الع�مات التجارية فى تسويق ا<نش�طة الرياض�ية و ك�أداة م�ن أدوات التس�ويق الرياض�ى م�ن  يھدف البحث الى      

 :خ�ل التعرف على  

 .التجارية للتسويق ل[نشطة الرياضية ةمفھوم و أھمية الع�م .١

 .الرياضية وظائف الع�مة التجارية فى تسويق ا<نشطة .٢

 .ا<نشطة الرياضية و معايير اختيارھا لتسويقالتجارية  ةالع�م أنواع .٣

 ".التخطيط و التنظيم" واستثمار الع�مة التجارية فى تسويق ا<نشطة الرياضية إدارة .٤

 . التجارية ل[نشطة الرياضية ةدور المسئولين لتفعيل واستثمار الع�م .٥

 .الرياضية ل
نشطةالتجارية التشريعات المرتبطة بحماية الع�مة  .٦

  

 	
  :���ؤ�ت ا��

 ؟ التجارية للتسويق ل[نشطة الرياضية ةمفھوم و أھمية الع�مما ھو   .١

 ؟ وظائف الع�مة التجارية فى تسويق ا<نشطة الرياضيةما ھى  .٢

 ا<نشطة الرياضية ؟ و معايير اختيارھا لتسويقالتجارية  ةالع�م ما ھى أنواع .٣

 ؟"التخطيط والتنظيم" مار الع�مة التجارية فى تسويق ا<نشطة الرياضيةواستث إدارة كيفية .٤

 ؟ التجارية ل[نشطة الرياضية ةدور المسئولين لتفعيل واستثمار الع�مما ھو  .٥

 ؟ الرياضية ل
نشطةالتشريعات المرتبطة بحماية الع�مة التجارية ما ھى  .٦

  

 	
�اءات ا���  :إ

١. 	
 : �"!  ا��

 .نه يتناسب مع طبيعة البحث أحثة المنھج الوصفى با<سلوب المسحى حيث ستخدم الباا        

٢. 	
 : �%��$ ا��

 ) .ا<ندية  –ا(تحادات  –اللجنة ا(ولمبية ( الرياضية المختلفة  نظماتأعضاء مجالس إدارات الم •

  .حافظة ا(سكندرية مبالمستثمرين من واقع سج�ت الغرفة التجارية  •

٣.  	
 :'�"� ا��

 ) .ا<ندية  –ا(تحادات  –اللجنة ا(ولمبية ( الرياضية المختلفة  نظماتضاء مجالس إدارات المعينه من أع •

 .بمحافظة ا(سكندريةعينة من المستثمرين من واقع سج�ت الغرفة التجارية  •
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 :أدوات ��$ ا����)�ت  .٣

 .  المستثمرينو الرياضية اUدارةعمال و القانون و �ا إدارةالمقابلة الشخصية للخبراء فى مجال  •

 المس�تثمرينو ،  الرياضية المختلفة  نظماتعضاء مجالس إدارات الم�من تصميم الباحثة ( استمارة استبيان  •

 .وذلك لتحقيق ھدف البحث ، بمحافظة ا(سكندرية المسجلين فى سج�ت الغرفة التجارية

 

 

  -:أ�0��/ ا��
��. ا�-,�+* 

  معامل ا(رتباط  •

  كرونباخمعامل الثبات الفا  •

  .النسبة المئويه  •

  .نحراف المعيارى �ا •

  Zاختبار  •

  

  :��!� ا��
	 إأه3 ا�"��+  ا��* �12.  

  .تسويق تھتم بالنشاط التسويقى داخل المنظمة  إدارةوجود  -

- U الع�مة التجارية  دارةعدم وجود وحدة. 

 .عدم تصميم استراتيجية للع�مة التجارية  -

 .حداث الرياضية �عدم استثمار الع�مة التجارية فى مختلف ا -

 .حداث الرياضية �عدم حماية الع�مة التجارية فى مختلف ا -

 .تصال بين المنظمة الرياضية و الجماھير المنتمية لھا �عدم فاعلية ا -

 .عدم ا(ھتمام بالرقابه و المتابعة المستمرة لقيمة الع�مة التجارية  -

 .الع�مة التجارية ل[نشطة الرياضية دارةدارية �Uحدة االتخطيط للو -

  .الع�مة التجارية ل[نشطة الرياضية  دارةدارية �Uالتنظيم للوحدة ا -

  .الع�مة التجارية  دارةدارية Uإتشكيل وحدة  -

  .دور المسئولين لتفعيل واستثمار الع�مة التجارية ل[نشطة الرياضية •

  .تحمل الع�مة التجارية للمنظمة  نتاج منتجاتإيمكن للمنظمة  -

 .التعاقد مع شركات لمنحھا حق ا(نتفاع بالع�مة التجارية للمنظمة الرياضية  -

 ).مراكز ثقافية  –مج�ت  –صحف ( نشاء موقع للمنظمة الرياضية و ربطه بمواقع عربية إ -

 .نشطة و المنتجات التى تحمل الع�مة التجارية للمنظمة الرياضية �تقديم ا -

 .فتح أسوق جديدة للع�مة التجارية للمنظمة  -

 .توفير ا(مكانات البشرية المتخصصة فى التسويق و ا(ستثمار -

 .نشاء منظمات مساھمة يساھم فيھا أعضاء المنظمة الرياضية و المستثمرين إ -

 .الحصول على رعاه دائمين ل[نشطة الرياضية  -

 .ظمات الرياضية تنوع المنتجات التى تحمل الع�مة التجارية للمن -

 .مقاضاة من يستخدم الع�مة التجارية للمنظمة الرياضية بدون الترخيص له  -

  .التشريعات المرتبطة بحماية الع�مة التجارية ل[نشطة الرياضية  •

  .استخدام ع�مة مسجلة مملوكة للغير تعد من قبيل ا<عمال التى توجد الخلط  -

 .اً لمنافسه غير مشروعة صول يعد مكونا<كل فعل يخالف العادات و  -

 .ذا كانت الع�مة مسجلة لصاحبھا الحق فى التعويض فى المحاكم الجنائية إ -

 .تشمل الجزاءات التى يتم فرضھا الحبس أو الغرامة المالية  -

 .الع�مة المشھورة المسجله و الغير مسجلة تتمتع بحماية -

 .يتم رفض تسجيل ع�مة مطابقة لع�مة مشھورة  -

 

 :�ت أه3 ا���12

  واستثمار الع�مة التجارية فى تسويق ا<نشطة الرياضية  إدارة •

 .تسويق تھتم بالنشاط التسويقى داخل المنظمة  إدارةوجود   -

- U الع�مة التجارية  دارةضرورة  وجود وحدة. 
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 .ضرورة تصميم استراتيجية للع�مة التجارية  -

 .لرياضية حداث ا�ضرورة  استثمار الع�مة التجارية فى مختلف ا -

 .حداث الرياضية �ضرورة حماية الع�مة التجارية فى مختلف ا -

 .تصال بين المنظمة الرياضية و الجماھير المنتمية لھا �ضرورة  فاعلية ا -

 .ضرورة  ا(ھتمام بالرقابه و المتابعة المستمرة لقيمة الع�مة التجارية  -

 .نشطة الرياضيةالع�مة التجارية ل[ دارةدارية �Uالتخطيط للوحدة ا -

  .الع�مة التجارية ل[نشطة الرياضية  دارةدارية �Uالتنظيم للوحدة ا -

  .الع�مة التجارية  دارةدارية Uإتشكيل وحدة  -

  .دور المسئولين لتفعيل واستثمار الع�مة التجارية ل[نشطة الرياضية •

  .نتاج منتجات تحمل الع�مة التجارية للمنظمة إيمكن للمنظمة  -

 .د مع شركات لمنحھا حق ا(نتفاع بالع�مة التجارية للمنظمة الرياضية التعاق -

 ).مراكز ثقافية  –مج�ت  –صحف ( نشاء موقع للمنظمة الرياضية و ربطه بمواقع عربية إ -

 .نشطة و المنتجات التى تحمل الع�مة التجارية للمنظمة الرياضية �تقديم ا -

 .ة فتح أسوق جديدة للع�مة التجارية للمنظم -

 .مكانات البشرية المتخصصة فى التسويق و ا(ستثمار�توفير ا -

 .نشاء منظمات مساھمة يساھم فيھا أعضاء المنظمة الرياضية و المستثمرين إ -

 .الحصول على رعاه دائمين ل[نشطة الرياضية  -

 .تنوع المنتجات التى تحمل الع�مة التجارية للمنظمات الرياضية  -

 .ة التجارية للمنظمة الرياضية بدون الترخيص له مقاضاة من يستخدم الع�م -
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م�ا ،التعرف على كيفية إستثمار الع�مات التجارية كأداة م�ن أدوات التس�ويق الرياض�ى م�ن خ��ل يھدف البحث إلي           
ارية ھية و أھمية استخدام الع�مات التجارية كأداة للتسويق ل8نشطة الرياضية ، التخطيط و التنظيم لكيفية إدارة الع�مة التج

نش��طة  الرياض�ية ، وض��ع �ف�ى تس��ويق ا<نش�طة الرياض��ية ، أش�كال و ص��ور و أن�واع الع�م��ة التجاري�ة المناس��بة لتس�ويق ا
نش�طة  الرياض�ية ، وظ�ائف الع�م�ة التجاري�ة و م�ا يمك�ن أن �معايير وشروط Bختيار الع�م�ة التجاري�ة المناس�بة لتس�ويق ا

،  التجاري��ة ل8نش��طة الرياض��ية ةدور المس��ئولين لتفعي��ل واس��تثمار الع�م�� ف��ةتحقق��ه ف��ى تس��ويق اHنش��طة الرياض��ية ،معر
  .الرياضية ل�نشطةالتشريعات المرتبطة بحماية الع�مة التجارية و

 

وقد استخدمت الباحثة المنھج الوصفي المسحي  ، وصممت الباحثة استمارة ا<ستبيان كوسيلة لجمع البيانات و المعلومات    
دارة بع��ض المنظم��ات  إمف��ردة م��ن مس��ئولي ) ١٩٨(، وبع��د تقن��ين ا<س��تبيان م��ن حي��ث الص��دق والثب��ات ، ت��م تطبيقھ��ا عل��ي 

حص��ائية المناس��بة لتحلي��ل المعلوم��ات و البيان��ات ، أس��فرت ع��ن �ط��رق ام الاالرياض��ية و المس��تثمرين ، وم��ن خ���ل  اس��تخد
نش�طة �مجموعة من النتائج في ضوئھا تم وضع توصيات من أھمھا نموذج مقترح <ستثمار الع�مات التجارية في تس�ويق ا

أحوالھ�ا وأش�كالھا مھم�ا م�ر م�ن بكل  تلقىبحيث يتقبلھا الم ا<ستثمار في تنمية الع�مات التجارية ، تركيز علىال الرياضية ، 
Hنش��طة ، تق��ديم التس��ھي�ت القانوني��ة  للمس��تثمرين  ، الت��ي تحف��زھم عل��ي اس��تثمار الع�م��ات التجاري��ة ف��ي تس��ويق االوق��ت

  .الرياضية 
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Summary 

 

"Investment Trademark in the Marketing of Sporting Activities" 
  

 

Research problem and its importance: 

 

     Investment in the area of sports has a prominent role in the coming period, by contributing 

to the growth of economies through turning clubs into companies, the concern of countries to 

the development of sporting activity is no longer limited to the mere provision of funds for 

such activities, but the basis for the concern of countries of sport is due to the political, 

economic and social results, which are achieved as a result of the sporting triumphs and 

presence in the sports events. 

 

       Because the marketing is tool of investment, the topic of investment of the distinctive 

trademark became of the most important topics  that have interest and wide  acceptance by 

writers and practitioners of marketing in the current period, and in particular since the early 

eighties with the  appearance of the concept of the contribution of the trademark, studies 

focused on how to build and maximize this contribution  including input with its reflecting in 

the achievement of many of the benefits concerning the profitability and the benefits related 

to growth, and thus the importance of an integrated approach to trademark management 

shows the foundation to build and maximize the contribution of the mark and achieve to 

profitability and growth of the organization. 

 

     Because sports activities suffer form availability shortage of material support due to the 

shrinking of the country's economic role to support sports organizations, these organizations 

began seriously to search for ways and methods through which we can increase the material 

income. the attention was directed to invest the trademark of the sport  organizations .  

 

Research Objectives: 
       The research aims to invest trademarks in marketing sports activities and as a tool of 

sports marketing by identifying: 

1. Concept and the importance of the  trademark for marketing sports activities. 

2. Trademark functions in the marketing of sports activities. 

3. Types of the trademark and ,selection criteria for the marketing of sports activities. 

4. Management and investment of the trademark in the marketing of sports activities, 

"Planning and organization.  " 

5. The role of the officials to activate and invest the tradmark of sports activities . 

6. Legislations related to trademark protection for sports activities. 

 

Research questions: 
1. What is the concept and the importance of trademark marketing for sports activities? 

2. What are the functions of the trademark in the marketing of sports activities? 

3. What are the types of trademark and selection criteria for the marketing of sports activities? 

4. How to manage and invest the trademark the marketing of sports activities, "Planning and 

organization "? 

5. What is the role of officials, to activate and invest trademark for sports activities? 

6. What is the legislations related to trademark protection for sports activities? 
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Research procedures: 

 

1. Research Methodology: 

         The researcher used the descriptive method style survey, where it fits with the nature of 

the research. 

 

2. Research community: 

• members of the governing bodies of various sports organizations  (Olympic Committee - 

Unions - clubs). 

• investors from the reality of records of Alexandria Chamber of Commerce portfolio. 

 

3. The research sample: 

• a sample of the members of the governing bodies of various sports organizations (Olympic 

Committee - Unions - clubs). 

• sample of investors from the reality of records Chamber of Commerce of Alexandria. 

 

3. Data collection tools: 

• Personal interviews of experts in business management, law, sports management and 

investors. 

• a questionnaire (designed by the researcher to members of the governing bodies of various 

sports organizations, and the registered investors in the records of Alexandria Chamber of 

Commerce, , so as to achieve the goal of the research. 

 

Methods of statistical analysis: - 

• correlation coefficient 

• Alpha  Coronbakh reliability coefficient 

• percentage. 

• Standard deviation. 

•  Z  test 

 

Key findings of Search: 

- The presence of re marketing management that has interest in the  marketing activity within 

the organization. 

- The lack of a management trademark unit. 

- The lock designing a strategy for the trademark. 

- Non-investment of the trademark in various sporting events. 

- Unprotecting the trademark in various sporting events. 

- Lack of effective communication between the sports organization and the masses belonging 

to them. 

- Lack of attention to censorship and the ongoing follow-up to the value of the trademark. 

- Planning for the administrative unit to manage the trademark for sports activities. 

- Organization of the administrative unit to manage the trademark for sports activities. 

- Formation of an administrative unit to manage the trademark.  

• The role of officials to activate and invest trademark for sports activities. 

- The organization can produce products bearing the trademark of the organization. 

- Contracting with companies to give them the right to use the trademark of the Sports 

Organization. 

- Designing a site of the Sports Organization and linking it to Arab sites (Newspapers - 

Magazines - cultural centers). 

- Providing activities and products that bear the trademark of Sports Organization. 
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- Open new markets for the trademark of the organization. 

- The provision of specialized human potentials in the marketing and investment. 

- The establishment of organizations contributes to shareholder e sports organization in which 

members and investors. 

- Get sponsors for permanent sporting activity. 

- The diversity of products bearing the trademark of sports organizations. 

- The prosecution who uses the trademark of the sports organization without a license. 

• Legislations related to trademark protection for sports activities. 

- Using a registered trademark owned by others is an example of the practices that creates 

confusion.   

- Any act contrary to customs and assets is a component of the unfair competition. 

- If the mark is registered , its owner has the right to compensate in the criminal courts. 

- Sanctions that are imposed include imprisonment or a fine. 

- The famous registered mark and the unregistered are protected. 

- Refusing the registration of an identical make to a famous mark. 

 

Recommendations: 
• Investment and management the trademark in marketing sports activities 

- The presence of marketing management that has an interest in marketing activity within the 

organization. 

- The need for a unit to manage the trademark. 

- The need to design a strategy for the trademark. 

- The need to invest the trademark in various sporting events. 

- The need to protect the trademark in various sporting events. 

- The need for effective communication between the sports organization and the masses 

belonging to them. 

- The need to have  attention to censorship and the ongoing  follow-up to the value of the 

trademark. 

- Planning for the administrative unit to manage the trademark for sports activities. 

- Organization of the administrative unit to manage the trademark for sports activities. 

- Formation of an administrative unit to manage the trademark. 

• The role of officials to activate invests and trademark for sports activities. 

- The organization can produce products bearing the trademark of the organization. 

- contracting with companies to give them the right to use the trademark of the Sports 

Organization. 

- Designing site of the Sports Organization and linking it to Arab sites (Newspapers - 

Magazines - cultural centers). 

١٢٢

o b e i k a n d l . c o m



 ١

 

Abstract of the study 

For a doctoral thesis submitted by / Doaa Mohamed Abden Mohamed Alm 

Eldin 

Professionalism by youth sports under the auspices of the Faculty of 

Physical Education for Girls - Alexandria University for the degree of 

Doctor of Philosophy in Physical Education 

Thesis title: "Investment Trade Mark in marketing of Sports activities" 
 

 
  The research aims to identify how to invest trade mark as a tool of sports marketing through, 

identity and the importance of the use of trademarks as a marketing tool for sports activities, 

planning and organization of how to manage trademark in the marketing of sporting activities, 

forms and shapes and types of the right trade mark for the marketing of sporting activities, 

putting of standards and conditions to choose the right trade mark for the marketing of 

sporting activities, and functions of the brand and what can be achieved in the marketing of 

sports activities, knowledge of the role of officials to activate and invest trademark of sports 

activities, and legislations related to trademark protection for sports activities. 

 

      The researcher used the descriptive survey, the researcher designed a questionnaire as a 

means of collecting data and information, and after the legalization of the questionnaire in 

terms of validity and reliability, it was applied to the (198) Single administration officials of 

some sports organizations and investors, and through the use of the appropriate statistical 

methods for the analysis of information and data, a set of results resulted. In light of them the 

recommendations have been put and one of the most important is a proposed model for the 

investment of the trademark in the marketing of sporting activities, a focus on investment in 

the development of trademark, thus to be accepted by the recipient in all conditions and forms 

regardless passage of time, the provision of legal facilities for investors. Which motivates 

them on the investment of trademark in the marketing of sporting activities. 
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