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       ان مث�ل                          ً                                   في العقدين ا"خيرين تقريباً، وسائل ا�ع�م في آس�يا، وخاص�ة ف�ي بل�د

                                                                       الص�ين، الياب��ان، الھن��د، وكوري�ا الجنوبي��ة، ق��د دخل��ت إل�ى مج��ال العالمي��ة أكث��ر 

                                                            ق�د زادت ك�ل م�ن ص�ادراتھا ووارداتھ�ا م�ن المنتج�ات الثقافي�ة بص�ورة   .      وأكثر

                                                             تشھد البلدان ا\سيوية موجة من أحاسيس وسائل ا�ع�م الوطنية تشبه   .      جذرية

   .                                      إلى حد كبير ما فعله الغرب منذ عقود مضت
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ً         اعتب�ارً م�ن ع�ام                                        ا نش�أت الص�ين الش�يوعية، وحت�ى منتص�ف عق�د  م   عن�د      ١٩٤٩     

           زي�دنج رئ�يس                                       عندما كان البلد ' يزال تح�ت س�يطرة م�او  )     ١٩٧٠ (           السبعينيات 

                                                                   مجلس إدارة الحزب الشيوعي الصيني، وأتباعه، كانت وسائل ا�ع�م الصينية 

                              كان��ت وس��ائل ا�ع���م تس��تخدم أساس��ا   .                                 غلق��ة بالكام��ل أم��ام الع��الم الخ��ارجي م

   .                                           بواسطة الحزب الشيوعي تلبية للحاجات السياسية

                  الت��ي إنتھجھ��ا ق��ادة   "              الب��اب المفت��وح "         ، وسياس��ة     ١٩٧٦           م��وت م��او ف��ي   

                    وبداية العقد الث�امن   )     ١٩٧٠ (                                              الصين الجدد، والتي بدأت في أواخر العقد السابع 

                                         قب�ل مث�ل ھ�ذا التغيي�ر بتل�ك الص�ورة الجذري�ة،            لم يح�دث م�ن          ، والذي )    ١٩٨٠ (

                                                                     والذي شمل كل مسار البلد، بما في ذلك نظام وسائل ا�ع�م الجماھيري�ة ال�ذي 

               على مدى العقود   .            ً                                ً          يعتبر واحداً من أكثر نظم ا�ع�م ضخامة وتعقيداً في العالم

          ت، الكت�ب،                                                        الث�ثة الماضية، وسائل ا�ع�م، والتي تمت�د م�ن الص�حف، المج��

    ٣٠    بع�د   .                                                               الراديو، التليفزيون، وإلى إنتاج ا"ف�م، شھدت جميعھا تغيرات 'فتة

        للس��لطات                                                     س��نة م��ن ا�ص���ح، فإنھ��ا ل��م ت��زد ع��ن كونھ��ا آل��ة دعاي��ة خالص��ة 

                             بينم�ا يبق�ى دورھ�ا ا"ساس�ي ا"ق��ل   .                                     الش�يوعية، ولكنھ�ا خدم�ة متع�ددة الوظ�ائف

            تعتب��ر وس��ائل   .            عي والحكوم��ة      ً                                 تغيي��راً عب��ارة ع��ن التح��دث باس��م الح��زب الش��يو

  .            ً      ً                                             ا�ع���م حالي��اً م��ورداً للمعلوم��ات والترفي��ه للش��عب، وخدم��ة عام��ة للمجتم��ع

        قد انھت   .                                        ً     ً           يضاف إلى ذلك، قد أصبحت وسائل ا�ع�م جزءاً مھماً في ا'قتصاد

                                                             الحكومة من�ذ وق�ت طوي�ل مض�ى ا�عان�ات وال�دعم لمنظم�ات وس�ائل ا�ع��م، 

     ا\ن،   .                              �م ' تزال تعتبر مؤسس�ات حكومي�ة                            على الرغم من أن كل وسائل ا�ع

                                                                كل منظمات وسائل ا�ع��م يج�ب أن ي�رتبط بقاؤھ�ا بالمنافس�ة ف�ي الس�وق م�ن 

                                             ً       ً    أج���ل إي���رادات ا�ع����ن، وق���د أص���بحت وس���ائل ا�ع����م ج���زءاً جوھري���اً ف���ي 

            فق��ط ف��ي عق��ود   .                                                     ا'قتص��اد الش��امل ع��ن طري��ق إس��ھاماتھا المالي��ة إل��ى الحكوم��ة

                                          ، قد أصبح التوجه بالسوق والتحول إلى العم�ل  )    ١٩٧٠ (                      متعددة منذ السبعينيات 
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                                                                     التجاري الدماء الرئيسة التي تتدفق في عروق وسائل ا�ع��م الص�ينية، والت�ي 

         عل�ى ا"ق�ل   "        الش�يوعي "                                              تدعم الوج�ود والتش�غيل الي�ومي لنظ�ام وس�ائل ا�ع��م 

   .     ً اسمياً 

          ك�ل قطاع�ات       ٢٠٠٨    إلى       ١٩٧٨                             مدى العقود الث�ثة الماضية من      على  

               تط�ورت الص�حف م�ن   .                                           ائل ا�ع�م ف�ي الص�ين ق�د ك�ان لھ�ا تك�اثر ت�اريخي  وس

  $       بلي�ون       ٠,١٢                            ، وإيراد ا�ع�نات الص�حفية م�ن     ٢٠٠٧   في       ١٩٣٨    إلى      ١٨٦

       ف�ي ع�ام        ٩,٤٦٨    إل�ى      ٩٣٠                تطورت المج�ت م�ن   .     ٢٠٠٨   في   $       بليون    ٥    إلى 

    إل�ى       ١٩٨٥        س�اعة ف�ي         ٣٨,١٠٠                                   انتاج البرامج التليفزيونية تطور م�ن   .     ٢٠٠٨

                                   ، وس���اعات الب���ث التليفزي���وني تط���ورت م���ن     ٢٠٠٧             لي���ون س���اعة ف���ي  م      ٢,٥٥

                بالنسبة لDختراق   .     ٢٠٠٧        ساعة في          ٢٧٩,٠٠٠    إلى       ١٩٧٨        ساعة في        ١,٢٠٠

          ف�ي المائ�ة    ٣ .  ٥٧             ، بعد أن ك�ان     ٢٠٠٧             في المائة في        ٩٦,٢٤                التليفزيون أصبح 

                                             ً     ً    وبصفة خاص�ة تليفزي�ون الكاب�ل الرقم�ي ق�د حق�ق نم�واً م�ذھ�ً ف�ي   .     ١٩٨٢   في 

         ٢٧٦,٠٠٠                                   زاد عدد المشتركين في ھ�ذه الخدم�ة م�ن   .              لعديدة ا"خيرة         السنوات ا

                             عل�ى ال�رغم م�ن الحقيق�ة ب�أن نم�و   .     ٢٠٠٧         ملي�ون ف�ي        ٢٧,٩٦    إل�ى       ٢٠٠٣   في 

                                           ً                          إذاعة الراديو تأثرت بتطور التليفزيون، وأيضاً ظھ�ور وس�يلة ا�ع��م الجدي�دة 

      ١٩٨٦   ف�ي   $       ملي�ون    ٢ . ٢                                         ا�نترنت، فقد تض�اعف دخ�ل إع�ن�ات الرادي�و م�ن 

    فق��ط       ١٩٧٨                           بالنس��بة لنش��ر الكت��ب، ك��ان ف��ي   .     ٢٠٠٧   ف��ي   $       بلي��ون     ٩٥ . ٠    إل��ى 

                   ل��م تظھ��ر ا�نترن��ت ف��ي   .     ٢٠٠٧        كت��اب ف��ي          ١٣٦,٢٠٠         كت��اب إل��ى         ١٥,٠٠٠

     ٢,١      ، فق�ط     ١٩٩٨                           كان عدد مستخدمي ا�نترن�ت ف�ي   .     ١٩٩٧              الصين حتى عام 

                                ً بلي�ون نس�مة، والت�ي كان�ت بعي�دة ج�داً      ١,٢                              مليون مستخدم من إجم�الي الس�كان 

                  ، وص�ل ع�دد مس�تخدمي     ٢٠٠٩      يونيه     ٣٠                          م الدول المتقدمة، ولكن في       عن معظ

                  ً                     وم���ن ث���م تفوق���ت ع���ددياً عل���ى الو'ي���ات المتح���دة       ملي���ون      ٣٣٨            ا�نترن���ت إل���ى 

   .            مليون مستخدم     ٢٢٠    بھا    ي            ا"مريكية الت

      ٢٠٠٨                                                   إجمالي ا�يراد من صناعة وس�ائل ا�ع��م الص�ناعية ف�ي ع�ام 

                            في المائة زيادة مقارنة بعام     ٢,   ١٠٠                  ، يعكس ھذا المبلغ  $      بليون     ٦٢        وصل إلى 

                                                          بعبارة أخرى ضاعفت الصين إراداتھا من صناعة وسائل ا�ع�م فقط   .     ٢٠٠٤

                                     ً                   ً        في خمس سنوات، متحركة إلى أن تكون 'عب�اً متزاي�د الحج�م و'فت�اً ف�ي حق�ل 

   .             ا�ع�م العالمي
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  ) CRI (                                                   على مدى فت�رة طويل�ة م�ن ال�زمن ك�ان رادي�و الص�ين ال�دولي   

  .           وص�وت روس�يا  ) VOA (                           ذاعة خارجية بعد ص�وت أمريك�ا                 ثالث أكبر خدمة إ

                                أنه ل�يس فق�ط أخ�ذ المرتب�ة الثاني�ة   .      ً سريعاً   CRI                           في العقدين ا"خيرين قد توسع 

                                                                  ليحل محل روسيا، ليصبح ثاني أكبر خدمة إذاع�ة خارجي�ة، ولكن�ه تف�وق عل�ى 

VOA  ذاع�ي�                 ف��ي العق��د ا"ول م��ن   .                                      م�ن حي��ث س��رعة التوس�ع، ولغ��ات الب��ث ا

                                 دش��نت الص��ين سلس��لة م��ن الحم���ت لت��دفع   )     ٢٠٠٠ (           ي والعش��رين            الق��رن الح��اد

  .             إلى العالمية  "                      الذھاب إلى خارج الصين "                               منظمات وسائل ا�ع�م الصينية إلى 

                                                             ف��ي تقري��ر الحكوم��ة الص��ينية ح��ول التط��ورات الت��ي لحق��ت بوس��ائل ا�ع���م 

  م        تق�دم مھ� "    حق�ق         فقط إن�ه       ٢٠٠٨                                             الصينية، الراديو، الفيلم، والتليفزيون في عام 
   .                            في تاريخ وسائل ا�ع�م الصينية

          ا"رب�ع ذات   ) CCTV (                                          في نفس الوقت، القنوات التليفزي�ون المركزي�ة   

                 دول��ة ح��ول الع��الم،      ١٣٩                                            التوج��ه إل��ى الب��ث الخ��ارجي، اخترق��ت الجم��اھير ف��ي 

  CCTV                      ا"كثر من ھذا، قد انشأ    ، $       مليون      ٩٦,٥                       ووصل عدد المشتركين إلى 

                               ناعي ا"مريك��ي لب��ث برنامج��ه الس��ور          القم��ر الص��  TV      ً       ً    مش��روعاً مش��تركاً م��ع 

        وص��ل ع��دد   .                                                      العظ��يم مباش��رة إل��ى الجم��اھير ا"مريكي��ة عب��ر القم��ر الص��ناعي

                      مشترك، وأص�بح البرن�امج          ١٠٠,٠٠٠  "             السور العظيم "                    المشتركين في برنامج 

   .                  الصينية إلى الخارج  TV                             ع�مة تجارية مميزة في برامج

   ف�ي   .               للف�يلم الع�المي                                           قد أصبحت الصين إحدى ال�دول ا"ساس�ية المنتج�ة  

          ً                        فيلما طوي�ً، بعد مضي عشر س�نوات، ف�ي     ٤٦                انتجت الصين فقط       ١٩٧٨    عام 

       ف�ي ع�ام   .    ٣٣٠    إل�ى       ٢٠٠٦             ، وصل في عام   ٨٨                  وصل عدد ا"ف�م إلى       ١٩٩٧

   .                                            فيلم، لتحتل ثالث أكبر انتاج على مستوى العالم     ٤٠٦            انتجت الصين       ٢٠٠٨

      ٢٠٠٤       ف�ي ع�ام   .    'ف�ت    ً                                      أيضاً إيرادات شباك التذاكر في تزايد مستمر و  

                     ف��ي أق�ل م��ن خم�س س��نوات،   .  $      ملي�ون      ٤٥٠                            حقق�ت ا'ي��رادات رقم�ا تاريخي��ا، 

       مقارن�ة      ١٣٠               ً       ، بما يعن�ي نم�واً بنس�بة     ٢٠٠٨   في   $       بليون      ١,٢              وصل الرقم إلى 

                                              ا"كثر من ھذا، تظھر عروض ا"ف�م الصينية في كثير   .     ٢٠٠٤             بإيرادات عام 

     ً فيلماً     ٤٥           صدرت الصين       ٢٠٠٨        في عام  .                                 من دور العرض في البلدان المختلفة

                                         من بين إيرادات شباك التذاكر التي بلغت ف�ي   .     ً بلداً     ٢٦                     من ا�نتاج الصيني إلى 

               من خارج البحار   $       مليون      ٤٠٠             ، منھا حوالي  $      بليون    ١         ما قيمته       ٢٠٠٨    عام 

   .    ٢٠٠٧                      في المائة مقارنة بعام     ٢٥              بزيادة نسبتھا 
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                 الماض�ية ق�د انكم�ش   ة                                            على ال�رغم م�ن الحقيق�ة بأن�ه ف�ي الس�نوات القليل�  

  .                  ق��د نم��ت بص��ورة ص��حية        الص��يني                                     س��وق الف��يلم الع��المي، ف��إن ص��ناعة الف��يلم 

  ،     ٢٠٠٣    ع�ام   $       ملي�ون     ٧٢                                             إيرادات ش�باك الت�ذاكر م�ن البل�دان ا"جنبي�ة حقق�ت 
    ھ���ذه   .     ٢٠٠٧   ف���ي   $       ملي���ون      ٢٨٦         ، وح���والي     ٢٠٠٤  $       ملي���ون      ١٣٢       وح���والي 

                      ايدة للمنتج الصيني م�ن                                                   الزيادة المتواصلة تثبت أن صادرات الفيلم الصيني متز

         عل��ى س��بيل   .                                                         ً ا"ف���م ب��ين الجم��اھير عب��ر الع��الم وص��ناع الف��يلم ال��دوليين أيض��اً 

     ١٠٢     ً       ً      ً           فيلم�اً انتاج�اً ص�ينياً، حض�ر منھ�ا      ٢٤٩         ، م�ن ب�ين     ٢٠٠٨               المثال، في عام 

        مھرجان�ا     ٢٤          جائزة، ف�ي     ٧٢               فيلما حصلت على     ٣٩                         مھرجانات الفيلم العالمي، 

     ً فيلم�اً     ٤٠                      ، انتجت الصين أكثر م�ن     ٢٠٠٨   في                يضاف إلى ذلك،  .               للفيلم العالمي

                                    دول أو من��اطق منھ��ا ھ��ونج ك��ونج، كوري��ا،     ١٠      ً       ً            انتاج��اً مش��تركاً م��ع أكث��ر م��ن 

     ً           فيلماً على قائمة     ٢٠      ً        تقريباً كل قمة   .        ، وكنداU.S                              سانغافورا، ماليزيا، بريطانيا، 

    صين                   ً                                   ً       ً       ا"ف�م ا"على إيراداً من شباك التذاكر المحلي كانت إنتاجاً مشتركاً بين ال

    .          ودول أخرى

                          ش�ركة ت�دعيم أف��م الص�ين عب�ر  "                                 منذ بداية القرن الح�ادي والعش�رين،   

                                                          قد كانت و' ت�زال تس�اعد ك�� م�ن اس�تديوھات ف�يلم الدول�ة، وش�ركات   "       البحار

       فرنس��ا،   "    ك��ان "                                                  إنت��اج ا"ف���م المس��تقلة لع��رض ا"ف���م الص��ينية ف��ي مھرج��ان 

        منذ عام   "                    منتدى الفيلم الصيني "         وقد أصبح   .                                ومھرجانات الفيلم العالمية ا"خرى

                                  ، وقد كان يحظى بإھتم�ام متزاي�د ب�ين  "   كان "     ً      ً           نشاطاً رسمياً في مھرجان       ٢٠٠٧

   .                                            مشاھير رموز صناعة السينما من كل أنحاء العالم

           التليفزيون                                                   في نفس الوقت، قد استضافت الصين الكثير من مھرجانات   

                     مج التليفزي�ون الص�يني                                                   الدولية في أماكن مختلف�ة ف�ي البل�د لت�رويج مبيع�ات ب�را

                                      تأتي المھرجانات تحت مسميات مختلف�ة وف�ي   .                             إلى شركات التليفزيون ا"جنبية

                                             عل���ى س���بيل المث���ال، مھرج���ان التليفزي���ون ال���دولي ف���ي   .                 م���دن ص���ينية مختلف���ة

                                                                 ش��انغھاي، أس��بوع التليفزي��ون ال��دولي ف��ي بك��ين، مھرج��ان الرس��وم المتحرك��ة 

  -                             قم�ة التليفزي�ون والرادي�و الص�ين  .                                       الدولي، مع�رض التليفزي�ون والف�يلم ال�دولي

         تحض��ر ھ��ذه   .                                                  ً دول منظم��ة ا\س��يان، ق��د أص��بحت م��ن ا"ح��داث المھم��ة دولي��اً 

                         وكمي�ة مبيع�ات أف��م وب�رامج                                           ا"حداث بإنتظام الكثي�ر م�ن الش�ركات ا"جنبي�ة، 

TV   الص��ينية ف��ي ھ��ذه المھرجان��ات والمع��ارض ق��د ازدادت وت��زداد بص��ورة                                                          

   .       متواصلة
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     الت�ي   "                              Q3�وع ا��_ه�ب إ��5 ا���Wرج    "             ومة المركزية                    كجزء من مبادرة الحك  

                                     وش��ركات ا�نت��اج لتوص��يل المزي��د م��ن أص��وات   TV                  تش��جع وتس��اعد محط��ات 

                                            ا\ن برامج التليفزيون المنتجة ف�ي الص�ين متاح�ة   .                         وصور الصينيين إلى العالم

  .         ، وغيرھ��اU.S  و   UK                                        فرنس��ا، أس��بانيا، الياب��ان، كوري��ا، تاي�ن��د،   :       ا\ن ف��ي

                 مش�روع ال�ذھاب إل�ى  "                                    تاج الرسوم المتحرك�ة أح�د أوج�ه مب�ادرة     ً         أيضاً، كانت إن

                                         م��ن ب��ين الكثي��ر م��ن مسلس���ت الرس��وم المتحرك��ة،   .            ً ا"كث��ر نجاح��اً   "       الخ��ارج

     ١,٧                            حلق��ة، حق��ق ھ��ذا البرن��امج وح��ده     ٥٢        الص��غير،   Carp              مسلس��ل مغ��امرات 

    قص�ة    . "                        ً            ً      ً           من أسواق عبر البحار مسج�ً رقما قياسياً جديداً ف�ي الت�اريخ  $       مليون 

                                                   ً أول إنت��اج رس�وم متحرك��ة للتليفزي�ون الص��يني، ك�ان انتاج��اً   "            ملك�ات ال�ث�ث   الم

    ٢٠          أجنبي�ة ف�ي   TV     ش�ركة     ٤٠                         بيع البرنامج إلى أكثر م�ن       ً             مشتركاً مع اليابان، 

   .    دولة

                                           ً            صناعة ا�ع�ن ف�ي الص�ين ق�د نم�ت إل�ى ح�د كبي�ر ج�داً ف�ي الس�نوات   

      رادي���و                         وص���لت إي���رادات ا�ع����ن م���ن ال      ٢٠٠٨       ف���ي ع���ام   .                القليل���ة الماض���ية

   ف��ي        ١٦,٨٥                           بم��ا يعك��س زي��ادة س��نوية بنس��بة   $       بلي��ون       ١٠,٣                والتليفزي��ون إل��ى 

                             ً     ترج��ع ھ��ذه الزي��ادة ال�فت��ة أساس��اً إل��ى   .     ٢٠٠٧                         المائ��ة عل��ى رق��م المس��جل ف��ي 

       ل`لع�اب       ٢٠٠٨                                                       إيرادات ا�ع�نات من الشركات ا"جنبية أثن�اء أولمبي�اد بك�ين 

                  الح�دث الرياض�ي عل�ى                              بلي�ون ف�رد عب�ر الع�الم ش�اھدوا   ٤        أكث�ر م�ن   .         الرياضية

   .                                                            شاشات التليفزيون؛ رقم قياسي جديد في تاريخ التليفزيون العالمي

       ، وص��لت     ٢٠٠٨                                           بص��فة خاص��ة أثن��اء فت��رة ا"لع��اب ا"ولومبي��ة بك��ين   

     موق�ع    ر     ق�د زا  .  $      ملي�ون      ٣٠٠    ً يوم�اً     ١٧        على م�دى   CCTV               إيرادات إع�نات 

web  ) CCTV (   زائ���ر       ملي���ون      ٣٥٧                               ل`لع���اب ا"ولمبي���ة خ����ل ھ���ذه الفت���رة     

  $       مليون     ٣٠                                                    ً كمتوسط يومي، ووصلت إع�نات الموقع خ�ل ھذه الفترة أيضاً 

   .    ٢٠٠٨                               على مدى عام قبل ا"ولمبياد بكين   $       مليون      ٧,٥             مقارنة بملبغ 

                                           حمل الكثير من الشركات العالمي�ة عل�ى ا�ھتم�ام       ٢٠٠٨              أولمبياد بكين   

           ولمبياد ف�ي                     'نتھاز فرصة ألعاب ا"  .                                 بسوق وسائل ا�ع�م الضخمة في الصين

           ً                                          ً           بكين، وسعياً إلى حص�ة أكب�ر ف�ي س�وق ذل�ك البل�د ا"كب�ر س�كاناً عل�ى مس�توى 

                                                 زادت نفقات شركة الكوك�اكو' ا�ع�ني�ة ف�ي الص�ين بنس�بة       ٢٠٠٨           العالم، في 

           ف�ي المائ�ة،     ٣٩      بنسبة   KFC            في المائة ،     ٣٠           فيسا بنسبة      شركة            في المائة،     ٢٤
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                  نم�ت نفقاتھ�ا بنس�بة   Nike   كة                     نفقاتھا ا�ع�نية، وشر  Adidas     شركة       ضاعفت 

    .          في المائة     ١٤٣       مثيرة، 

                                    ً           ليس�ت ك�ل ش�ركة وس�ائل إع��م تحرك�ت عالمي�اً إل�ى الص�ين         ومع ذلك   

                                              ً بالنس�بة ل�بعض الش�ركات ا"جنبي�ة ' ت�زال الص�ين لغ�زاً   .                   تمتعت بنھاية س�عيدة

     ً                                                               محيراً، وليست متأكدة حول كيفية عقد صفقات وتعام�ت تجارية في ھ�ذا البل�د 

    على   .                                                  راكي، والنصف ا\خر رأسمالي، وكيف تلعب مباراة الصين         النصف إشت

                            ، أكبر رابع شركة إع�مية على Bertelsmann                             سبيل المثال، الشركة العالمية 

                        ، بس�بب فش�ل اس�تراتياجتھا     ١٩٩٥                                     مستوى العالم دخل�ت الص�ين ف�ي بداي�ة ع�ام 

    ١٣                                                                    التسويقيةفي الصين، وبسبب المعرفة غير الكافية عن ھذا البلد، على م�دى

   ف�ي   Bertelsmann                ، ل�م تص�بح أعم�ال     ٢٠٠٨           ، وحت�ى ع�ام     ١٩٩٥    ً     عاماً، من 

        أعمالھ�ا      سحب      ٢٠٠٨                                 نتيجة لذلك أعلنت الشركة في يوليو   .           ً      الصين أبداً مربحة

   .                بالكامل من الصين

          ، وم��ع ذل��ك  "                   سياس��ة الب��اب المفت��وح "  –         كم��ا ت��دعى   –            تن��تھج الص��ين   

�                   بينما الممارسين في   .     تجاه                                               عولمة وسائل إع�م في الصين، استراتيجية ثنائية ا

                                                               وسائل ا�ع�م الصينية ش�غوفون إل�ى اس�تثمار فرص�ة العولم�ة للحص�ول عل�ى 

                                                       ً           حصة من سوق ا�ع�م العالمي، فإن السلطات الصينية أكثر ش�وقاً إل�ى تحقي�ق 

                                       ف��ي السياس��ة العالمي��ة، الن��دوات ا�قتص��ادية   "               ا"ص��وات الص��ينية "          المزي��د م��ن 

   .                                      زيد من القوة الناعمة الصينية في العالم                            والثقافية، ومن ثم ممارسة الم

                                                            قد كانت الص�ين، أثن�اء الس�نتين الس�ابقتين، بص�فة خاص�ة، تعم�ل عل�ى   

   م�ن   .                                                      أكثر إلى عولم�ة وس�ائل أع�مھ�ا وأن تص�بح وس�ائل إع��م دولي�ة      تسريع 

             ا�ج�راء ا"ول،   .                              ث�ث اس�تراتيجيات تس�تحق التن�اول  .   ات                 بين عدد من ا�جراء

                                      تجمي���ع ا"خب���ار عب���ر القم���ر الص���ناعي الص���يني                       عب���ارة ع���ن إنش���اء تح���الف

) CSNG (   إذاع��ة تليفزيوني��ة رائ��دة م��ع     ٥٠                 يق��ود ھ��ذا التح��الف   .     ٢٠٠٨   ف��ي                          

CCTV .   ج�راء تغيي�ر نظ�ام ا"ش�جار الكثي�رة المتن�اثرة�                                                            كان الھدف من ھ�ذا ا

                                        الصينية إل�ى غاب�ة متجمع�ة تح�ت قي�ادة واح�دة   TV                       ھنا وھناك من بث إذاعات 

   ف�ي   BBC     ً وأيض�اً   CNN                         ا�مكاني�ات ال�زم�ة لمنافس�ة                       حتى يمكن أن تتاح لھا

                                            تمث��ل ا�ج��راء الث��اني ف��ي ا'رتق��اء بوكال��ة ا"خب��ار   .                         مي��دان التليفزي��ون الع��المي

Xinhua   إلى أن تصبح خدمة أخبار مرئية، ومن ثم الصعود إلى نفس مستوى                                                          

             ا�ع��م ال�دولي      ً               وأيض�اً رويت�رز ف�ي س�وق   AP                          وكا'ت ا"خب�ار العالمي�ة مث�ل 
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  .                                                            تب��ث بن��ود ا"خب��ار المق��روءة والمش��اھدة إل��ى ش��بكة المش��تركين ل��ديھا     بحي��ث 

    إن��ه   .  $                                                          ا�ج��راء الثال��ث ق��رار ت��دويل وس��ائل ا�ع���م الص��ينية بتكلف��ة بلي��ون 

                                                            مشروع غير مسبوق �نش�اء أس�طول ط�ائرات نحم�ل وس�ائل ا�ع��م الص�ينية 

 Time  :                                                         إل�ى ا"س�واق العالمي�ة حي�ث تتن�افس م�ع عمالق�ة وس�ائل ا�ع��م مث�ل

Warner, AOL, Bertelmannعل�ى ال�رغم م�ن   .                      ، ديزني، وشركة ا"خب�ار             

                                                                    ا'عتبارات السياسية الواضحة للمشروع، تنك�ر الحكوم�ة الص�ينية أنھ�ا اتخ�ذت 

                                                              خطوات على طريق ھذا المش�روع، بينم�ا الكثي�ر م�ن ش�ركات وس�ائل ا�ع��م 

   . ح                                                            الصينية بدأت بالفعل تعمل في صمت تجاه انجاز ھذا المشروع الطمو

  

�آ� ا�����/��: ا�����ن ��

�م ا���� �
  ا�"-�ح ا����

  

                                      أوجه صناعة وس�ائل ا�ع��م والترفي�ه، وعل�ى                          اليابان 'عب أساسي في بعض 

                                                                   ا"خ�ص تمتل��ك الق��وة ف��ي التج��ارة العالمي��ة ف��ي أف���م الرس��وم المتحرك��ة وأف���م 

   ت�ي                                                         تمثل أف�م الرسوم المتحركة والرعب مستوى مع�ين م�ن الخب�رة ال  .      الرعب

                                          ف�ي العق�ود العدي�دة الس�ابقة، ق�د كان�ت ص�ناعات   .                         لم تشاھد في أي دول�ة أخ�رى

                                                                  الرس��وم المتحرك��ة وا"ف���م الياباني��ة ناجح��ة بص��ورة 'فت��ة ف��ي س��وقھا المحل��ي 

                                               أح��د أس��باب نج��اح الرس��وم المتحرك��ة والف��يلم الع��المي   .                    وأيض��ا س��وقھا الع��المي

   .                                 يتمثل في أفكارھا ا"ساسية المقبولة

                                                      ت الفيلم الياباني إلى حد كبير في أف�م الرسوم المتحركة            تتركز صادرا  

                        حج��م س��وق الرس��وم المتحرك��ة    ٢-  ١٤    ، و    ١-  ١٤            توض��ح ا"ش��كال   .       والرع��ب

          تمث��ل نس��بة   .                                                         الياباني��ة، وإي��رادات ش��باك الت��ذاكر م��ن أف���م الرس��وم المتحرك��ة

              ف��ي المائ��ة إل��ى     ٦٠           ف��ي المائ��ة،     ٥٠  U.S                           ص��ادرات الرس��وم المتحرك��ة إل��ى 

          في المائة     ٤٤                كانت أف�م الرعب   .                             في المائة إلى كوريا الجنوبية    ٢٧           إيطاليا، و 

                                بص��فة عام��ة، تحت��ل الرس��وم المتحرك��ة   .                                 نس��بة ص��ادراتھا إل��ى كوري��ا الجنوبي��ة

   .                                           في المائة من إجمالي السوق المتحركة العالمية    ٦٠          اليابانية 
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 ١-���١٤  

 ��A�&آ� ا�����٢٠٠٥) &�����%ن �C3  ) U �%ق ا���%م ا�*�  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 ٢-���١٤  

��%ن �U ( إ��ادات ���ك ا��Wاآ� :=�م ا���%م ا�*���آ� => ا���&�ن ���& (
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                                                             لك��ي تتوس��ع ف��ي أفقھ��ا الع��المي، ب��دأت ش��ركات إنت��اج الف��يلم الياب��اني   

                                                                 الدخول في مشروعات انتاج مشترك مع نظائرھم من ا"مريكان أو ا"س�يويين 

                                               ث�ال تش�تري ش�ركة ديزن�ي الرس�وم المتحرك�ة الياباني�ة             على س�بيل الم  .       ا\خرين

      شركات   .                                                            التي تتناول ا"لعاب أو المنتجات ا"خرى لتوزيعھا في مناطق أخرى

                                                                    أخرى كثيرة تستثمر ف�ي انت�اج الرس�وم المتحرك�ة وا"ف��م ف�ي الياب�ان، أو م�ن 

   .                                        خ�ل مشروعات مشتركة كما ھو الحال مع ديزني

                               جدي��دة، تختي��ر ا\ن ش��ركات ا'نت��اج،                            باس��تخدام تكنولوجي��ا اتص��ا'ت  

             'نتاج الرسوم   Toei     شركة   .                                ً       ً      ً وشركات التوزيع اليابانية مشروعاً مشتركاً جديداً 

                                                              المتحرك��ة ت��وزع ا\ن عن��اوين الرس��وم المتحرك��ة عب��ر ا�نترن��ت، ويس��تطيع 

                  يس�تطيع المس�تھلكون   .                                                 عم�ؤھا تحميلھا مباشرة ومشاھدة برامجھا من أرشيفھا

                                                 مباش��رة دون ت��دخل الم��وزعين أو العارض��ين مقاب��ل أس��عار                 التمت��ع ب��المحتوى 

  Hal Film Maker           انش��أت ش��ركة   .                              معقول��ة وموق��ف م��ريح إل��ى ح��د كبي��ر

      ً                                                      مش��روعاً مش��تركة م��ع ش��ركة ص��ينية 'نت��اج وبرمج��ة الرس��وم المتحرك��ة م��ع 

                                                  بھذه المناھج الجدي�دة، تھ�دف الرس�وم المتحرك�ة وا"ف��م   .                وضع ميثاق تجاري

   .                                      دائرة عملھا عبر مناطق مختلفة في العالم                     اليابانية إلى توسيع

                                                        تحصل شركات انتاج الرسوم المتحرك�ة عل�ى مس�تلزماتھا ع�ن طري�ق   

                                                            الش��راء م��ن ش��ركات آس��يوية أخ��رى، وبعض��ھا م��ن خ���ل تعاق��دات توري��د م��ن 

                                 بينم�ا ح�ا'ت ا'نت�اج الياباني�ة أكث�ر   .                                   الباطن صينية، كورية أو أي جھ�ة أخ�رى

                                            يل، والتوجيه، وعمليات أخرى تتطل�ب خب�رة عالي�ة        ً                  اندماجاً في التخطيط، التمو

                                             ً                 التعاق��دات م��ن الب��اطن ف��ي بل��دان أخ��رى تترك��ز أساس��اً ف��ي أعم��ال الحرك��ة     ف��إن 

                                      بدون شك، فقط، القلي�ل م�ن عن�اوين الرس�وم   .                           وا"لوان وعمليات أخرى بسيطة

                        عل��ى س��بيل المث��ال، أس��تديو   .                                           المتحرك��ة ھ��ي الت��ي تن��تج كامل��ة ف��ي الياب��ان ا\ن

Gilbli  %  نتاج الرسوم المتحركة الياباني�ة، أسس�ه اثن�ان م�ن المخ�رجين ا"كث�ر                                                             
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                     ً        ، أسند من الباطن جزءاً من عمل Misyazaki and Takahata            شھرة عالمية 

Spirited Away  إلى شركات كورية               .   

                          ، ق��د أص��بح إع��ادة طب��ع ا"ف���م  )    ١٩٩٠ (                         من��ذ أواخ��ر عق��د التس��عينيان   

 The                              إعادة طبع فيلم الرع�ب الياب�اني      بعد  .                                   اليابانية اتجاھا أساسيا في ھوليوود

Ring   تح��ول الموق��ف إل��ى أن يك��ون ص��فقة كبي��رة ف��ي س��وق                                          U.S   ف��ي ع��ام       

                                                          الكثير من شركات إنتاج ا"ف�م ا"مريكي�ة اش�ترت حق�وق إع�ادة طب�ع   .     ٢٠٠٢

                ، وص�لت إيرادات�ه The Ring          إع�ادة طب�ع   .                                 ا"ف�م والرسوم المتحركة اليابانية

      لصالح   $       مليون      ٢٣٠                        ستوى العالم إلى أكثر من                          من خ�ل شباك التذاكر على م

                       دفع�ت الش�ركة ا"خي�رة فق�ط   .  "Dream Works "                       الشركة الت�ي أع�ادت طبع�ه 

   .                      نفقات إعادة طبع الفيلم  $       مليون     ٤٠       وانفقت   $       مليون      ١,٢

                                                          ينس��ب إل��ى أف���م الرع��ب موج��ه إع��ادة طب��ع أغلبي��ة ا"ف���م الت��ي أعي��د   

                  ح�ا'ت عق�ود الح�ق ف�ي     ١٠       م�ن ب�ين    .                                   طبعھا بالفعل، أو المخطط إعادة طبعھ�ا

    ذل�ك   .                                           ً       منھا كانت أف�م رعب، واثن�ين فق�ط كانت�ا أف�م�اً درامي�ة   ٨             إعادة الطبع، 

                         مس�توى خ�اص م�ن الخب�رة ي�روق      ً                                   أساساً بسبب أن أف�م الرعب الياباني�ة تمث�ل 

                          إذا أض��فنا تف��رد أف���م الرع��ب   .                                    إل��ى نط��اق واس��ع م��ن الجم��اھير ف��ي الخ��ارج

                                             لجمھور م�ن أج�ل ثقاف�ات مس�توردة، وحرك�ة س�ريعة ف�ي                       اليابانية، فإن طلبات ا

   .                                                 ً ھوليوود بجعل إعادة طباعة ا"ف�م حاليا اتجاھا مقبو'ً 

   ١-9N١٤ول 
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  ا��fق FJ*�ت ا P7اآ� 

 +�cدا ��#�  ا��fق ,

 إ�;� + ا.��fق 

  

  ٢-9N١٤ول 

�� ا���=�� ��! <A�&ا��� C��Zج ا���A� <��  )ر&��*��%ن دو6(ا�ZA6ق ا�*

  

  

  

  

                                                         نظ��ام التح��ديث ف��ي ا'نت��اج والتوزي��ع، وت��أثير الس��وق ال��وطني بع��ض   

                                                             العوام���ل ا"ساس���ية الت���ي تفس���ر القب���ول عل���ى نط���اق واس���ع ل`ف����م والرس���وم 

                                                         إذا أخذنا ثاني أكبر سوق ترفيه في الع�الم، ف�إن ل�دى الياب�ان   .                   المتحركة اليابانية

                    ق الترفي�ه والمنتج�ات       حج�م س�و  .                                          سوق وطني جيد لتدعيم نمو المنتجات الثقافية

                                                                الكافي، قد ساعدت ا"ف�م والرسوم المتحرك�ة الياباني�ة أن توس�ع دائ�رة          الثقافية 

   .                عملھا إلى الخارج

                                                    ، كانت إيرادات ت�ذاكر ش�باك الف�يلم الياب�اني تنقس�م إل�ى     ٢٠٠٤       في عام   

                               في المائة ل`ف�م المحلي�ة، والت�ي       ٣٧,٥                             في المائة ل`ف�م المستوردة، و       ٦٢,٥

  .                         الو'ي�ات المتح�دة ا"مريكي�ة                                          نسبيا مرتفعة بين البلدان الغربي�ة فيم�ا ع�دا        تعتبر

                                                                      طبقا "حد المعلقين اليابانيين، قد إزدھرت أف��م الرس�وم المتحرك�ة ف�ي الس�وق 

      ٢٣,٥  Spirited Away         س�جل ف�يلم    ).     ١٩٩٠ (                         منذ منتص�ف عق�د التس�عينيات 

    بع���ض               يض���اف إل���ى ذل���ك،   .                                    ملي���ون مش���اھد ف���ي ص���ا'ت الع���رض الس���ينمائي

           ً ، س��اعد أيض��اً Ghibli                                           الص��فقات الض��خمة ا"خ��رى مث��ل ح��ا'ت إنت��اج اس��تديو 

                                      بينم��ا ا"ف���م المحلي��ة تتوس��ع ف��ي حص��تھا ف��ي   .                         عل��ى إزدھ��ار الحص��ة المحلي��ة

                                         تتراج�ع ع�ن موقفھ�ا المھ�يمن ف�ي الياب�ان ب�بطء                            السوق، فإن ا"ف��م المس�توردة 

                ي��زة تنافس��ية عل��ى                                       يعن��ي ھ��ذا أن ا"ف���م المحلي��ة ب��دأت تكتس��ب م  .        ن بثب��ات ك��  ول

                فيما يتعلق بع�دد   .                                                      ا"ف�م ا"جنبية، وھذا خلق تأثير ايجابي على السوق الوطني

             ، محقق�ة نم�وا     ٢٠٠٣     ً                      فيلم�اً تع�رض "ول م�رة ص�درت ف�ي      ١٦٥          ا�صدارات، 

                                    اس��تمرت الزي��ادة الس��نوية ف��ي ع��دد ا"ف���م   .     ً                        ض��خماً مقارن��ة بالس��نوات الس��ابقة

  .                 معدل زيادة س�نوية          في المائة    ٨      بنسبة                                     المصدرة خ�ل السنوات القليلة ا"خيرة
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              ف��ي المائ��ة ع��ام       ٤٤,٦    ً                                        أيض��اً ق��د زادت نس��بة ا"ف���م المحلي��ة ف��ي الس��وق م��ن 

    .     ٢٠٠٤              في المائة عام       ٤٧,٨    إلى       ٢٠٠١

                                                            بينما الرسوم المتحركة حازت القبول على نطاق واسع ف�ي ك�ل أرج�اء   

     وعل��ى           ان ا"خ��رى،                                               ً         الع��الم، ف��إن ب��رامج التليفزي��ون الياب��اني أق��ل قب��و'ً ف��ي البل��د

                        ذاك�رة الك�وريين والص�ينين   .                                        ا"خص البلدان ا\سيوية ا"خرى "سباب سياس�ية

                  الحظ���ر عل���ى الب���رامج    ض                                      ع���ن الحك���م ا'س���تعماري الياب���اني أدت إل���ى ف���ر

   .                      التليفزيونية اليابانية

                                                                  ب��دأ تص��دير الب��رامج التليفزيوني��ة الياباني��ة ف��ي بداي��ة عق��د التس��عينيات،   

                                             قم���ر الص���ناعي ال���دراما الياباني���ة إل���ى بل���دان أخ���رى                      عن���دما حم���ل تليفزي���ون ال

    ً  بل�داً،     ٢٨        عرض�ت ف�ي   "      أوش�ين "                                   على س�بيل المث�ال، ال�دراما الياباني�ة   .       مجاورة
                                       على سبيل المثال، الدراما اليابانية أقل   .                                   حتى في إيران رغم ا'خت�فات الثقافية

   .                                                             جاذبية ل`مريكان "ن تطور القصة بطيء وفكرتھا ا"ساسية فكرة محلية

                                                               ا"شكال التالية توضح ص�ادرات الب�رامج التليفزيوني�ة الياباني�ة بحس�ب 

                                              ، وأيض��ا ص��ادرات الب��رامج التليفزيوني��ة الياباني��ة  ) ٣-  ١٤    رق��م     ش��كل  (        المنطق��ة 

   ) ٤-  ١٤    رقم     شكل  (                  بحسب نوع البرنامج 

  ٣-9N١٤ول 

 ،�/R�*ا� MLA ML�& ��A�&ا��� ��A%�.Z��  ٢٠٠٥-���9 ا���ا�\ ا��
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- \��Aع ا���%A MLA ML�& ��A�&ا��� ��A%�.Z��  ٢٠٠٥���9 ا���ا�\ ا��

 

 

 

  

  

  

  

  

  

  

  

   �ة ���ر ������ود: ا�="� 
  

                                                ً          المتن��امي لص��ناعة الف��يلم الع��المي، تح��دث الھن��د تح��وي�ً ف��ي ذاتھ��ا            م��ع الت��أثير 

                                                                وب��ذاتھا إل��ى محط��ة ق��وى جدي��دة ف��ي مج��ال الف��يلم الترفيھ��ي ف��ي س��وق وس��ائل 

       ، كان�ت  )    ١٩٨٠ (                                        ى الرغم من أنه بحلول نھاية العق�د الث�امن   عل  .              ا�ع�م الدولية

                           الھن�د ا\ن ف�ي طريقھ�ا إل�ى أن   .                                      صناعة الف�يلم الھن�دي ' ت�زال ف�ي ش�كل س�يء

                                                                      تصبح أكبر منتج ل`ف�م العالمية، ومصدر مھم، مع انتشار ا"ف�م الھندية عبر 

          ل�ى ال�داخل                                                              البحار، ودخول تليفزيون القمر الص�ناعي، وت�دفق الم�وارد المالي�ة إ

                  ، أف�م��ا بل��غ ع��ددھا     ٢٠٠٥               أص��درت الھن��د ف��ي    ).     ١٩٩٠ (                  ف��ي عق��د التس��عينيات 

   .            في تلك السنة  U.S         كانت ضعف         ، والتي      ١,٠٤١

     كلم�ة   "         بولليوود "                                               صناعة الفيلم الھندي يطلق عليھا ا\ن بصورة محببة   

                                                                     تجمع بين كلمت�ين ش�ھيرتين؛ ھولي�وود، وبومب�اي، مرك�ز إنت�اج الف�يلم الھن�دي، 

   .                                        ت تأخذ نفس شھرة تاج محل كرمز للھند ذاتھا        وقد أصبح

                 وتخل�ق ق�وة ثقافي�ة                         ً                           تصدر بوللي�وود الھن�د ع�دداً ض�خما م�ن ا"ف��م إل�ى الع�الم، 

                            أف�مھ�ا مقبول�ة عل�ى نط�اق واس�ع   .                                      ھائلة في كل من داخ�ل الھن�د وعب�ر البح�ار
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  ، UK     ً وأيض�اً   U.S                                                 وخاضة في الشرق ا"وسط، آسيا، أوروبا الش�رقية، وا\ن 
   .                                                عدد كبير من المھاجرين من الھند، باكستان وبنج�ديش         حيث يوجد 

                                                              من��ذ عق��د التس��عينيات، ق��د كان��ت و5 ت��زال الھن��د منخرط��ة ف��ي مح��ور دائ��م   

      ك�ل م�ن   .                                                                  الحركة في صناعة الفيلم التي تنتج وتصدر المئات من ا�ف6م عب�ر الع�الم

         ي قد سھل                                                                   إنتشار الھند على نطاق واسع في العالم، ودخل تليفزيونات القمر الصناع

                                                                        تدويل ا�ف6م الھندية، وساعد بولليوود على أن تك�ون محط�ة ق�وى الت�ي تن�تج أكث�ر 

   ف�ي     ٦٠                                  تن�تج بوللي�وود اPن وتص�در بمع�دل نم�و   .    لغ�ة    ١٥              فيلم سنويا في      ٨٠٠   من 

   .                                                                     المائة في السنوات ا�ربع ا�خيرة، وتتكامل في اقتصاد وسائل ا�ع6م العالمي

                                        الھندي يغرف إيراده من عب�ر البح�ار م�ا ب�ين                              يعتقد أن صناعة فيلم الترفيه  

        ھندوس�ية   TV            ، أكبر قناة ZeeTV              يضاف إلى ذلك،      ً سنوياً   $       مليون      ٣٦٠  –     ٢٠٠

                          ف��ي المائ��ة م��ن إيراداتھ��ا م��ن     ٤٠                          ملي��ون مش��ترك بالخ��ارج، تجم��ع    ٤            ل��ديھا ح��والي 

               تق�دم اPن خ�دمات   U.S                          ، الكاب�ل الرائ�د الم�ورد ف�ي Comcas                  الصادرات، كما بأن 

   .                                   إلى بولليوود ومنھا إلى مشتركي ا�ف6م  VOD         سب الطلب          الفيديو ح

 ٥-���١٤  

�C ا�9�Yي�Z�� �L�Sردة ا��%�L*ت ا��Y3ا�  

�/9 ا������5Lت  �G٢٠٠٩، )١٩٩٠(=> أوا  
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                                                      ا"ف��م الھندي�ة يس�تھلكه الھن�ود ف�ي الش�تات أو مجموع�ات نف�س             جزء كبير من 

           مليون نسمة      ١٣٦               ثل بنج�ديش بھا                         على سبيل المثال، بلدان م  .                 اللغة في البلدان

     ١,٥                           ملي��ون ت��اميلي، وماليزي��ا بھ��ا      ٣,٥    بھ�ا          س��ري�نكا                         يتكلم�ون اللغ��ة البنغالي��ة، 

   .                    ً     ً                    اميلية، يمثلون جميعاً سوقاً واعدة ل`ف�م الھندية ت                يتحدثون اللغة ال

                                   ، قد نم�ت ص�ناعة الف�يلم الھن�دي بص�ورة  )    ١٩٩٠ (                   منذ عقد التسعينيات   

                                               ل�ى الھن�ود الج�دد ف�ي الش�تات، ف�ي أمريك�ا الش�مالية،                       'فتة في مج�ال التص�دير إ

UK والبلدان العربية، ومنذ بداية القرن العشرين، بدأت ھذه الجماعات ت�دخل ،                                                                     

                                             في الماضي، كان توزيع ا"ف�م الھندية في الخ�ارج   .                       بلدان آسيوية أخرى أيضا

                       عل��ى س��بيل المث��ال، أس��واق   .     ً                                    ص��عباً بس��بب المش��ك�ت الجغرافي��ة والتكنولوجي��ة

             ً         مشتتة جغرافياً، وم�ن ث�م                  الجاليات الھندية      كانت   UK                        أمريكا الشمالية، وأسواق 

         وم�ع ذل�ك،   .                                                        كان من الصعب تغطيتھا بعدد صغير من الشاشات ل`ف�م الھندي�ة

                                 ً ، الفي��ديوھات المنزلي��ة تعتب��ر ض��ماناً DVD                ا"كث��ر كف��اءة مث��ل             ط��رق التوزي��ع 

                من نم�و الص�ادرات      مكنت                                              لصفقة أفضل لحا'ت ا�نتاج ل`ف�م الھندية، والتي 

               أن حصة التوزيع   )  ٦-  ١٤ (                وكما يوضح الشكل   .                ً في المائة سنوياً     ٥٠-  ٣٠      بنسبة 

   .                                     الدولي ھي نفسھا حصة دور العرض المسرحي

 ٦-���١٤  

��%ود، �%& C�  ٢٠٠٥-�S.3 إ��ادات =�
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                       ً     ً                                ً ق��د لع��ب ھن��ود الش��تات دوراً مھم��اً ف��ي جع��ل الف��يلم الھن��دي أكث��ر ثبات��اً 

  .                            ً              الج�دد ق�وة ش�رائية أعل�ى كثي�راً م�ن ھن�ود ال�وطن              ى ھن�ود الش�تات   لد  .       وربحية

                                                                     ومن ثم، إيرادات تذاكر الشباك في ھذه ا"سواق الخاص�ة بھن�ود الش�تات الج�دد 

   أو   UK ،  U.S                         ثم���ن الت���ذكرة ف���ي بل���دان مث���ل   .                       أعل���ى منھ���ا ف���ي أرض ال���وطن

   ً نتاً  س�    ٣٥                               ، بينما في الھند متوسط الت�ذكرة  $    ١٠    إلى    ٦                       استراليا تتراوح ما بين 

     ً فيلماً     ٢٠                            متوسط الدخل عبر البحار "على    ٣-  ١٤                    وكما يظھر في الجدول   .    فقط

   . $      مليون      ٥,٧            ، بما يعادل Rs      مليون      ٢٧٥     ً       ً ھندياً تقريباً 

  ٣-9N١٤ول 

��� ا����ر،  ��9�Yا:=�م ا� �Gن رو&�� ٢٠٠٨ – ٢٠٠١د%��*��&  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

٤٤٤ـ

o b e i k a n d l . c o m



 445

  

                      ، والتغيير ف�ي الل�وائح                                             تأثير السوق الوطني، الھنود الشتات عبر البحار  

         وكما جاء   .                                                           الحكومية، عوامل أساسية في نمو صادرات أف�م بولليوود المستمر

          ھم�ا كم�دعم                      ً  الس�وق ال�وطني لع�ب دوراً م                                في تحليل بعض الخبراء، أن ازدھ�ار 

                  ً                                                 لنمو ايرادات وأيضاً صادرات بولليوود الحديثة، م�ع مع�دل نم�و س�نوي مرتف�ع 

                                      ون بولليوود ذات النمو ا"س�رع ب�ين ش�ركات                      في المائة، ومن ثم، تك    ٢٥      بنسبة 

                                                               ص��ناعة الف��يلم ا"خ��رى، وبلغ��ة المخرج��ات تك��ون ا"كث��ر خص��وبة ف��ي الع��الم، 

   .          ً فيلم سنوياً      ٨٠٠      بمعدل 

  ٤-9N١٤ول 

�C ا���=�Y> ا�9�Yي �Zا� ����! <= <��  )٢٠٠٥ – ٢٠٠٢(ا�ZA6ق ا�*

�C ا���=�Y> ا�9�Yي �Zا� ����! <= <��  ا�ZA6ق ا�*

  

  

  

  

  

  

  

  

  

                          ، ارتفع سوق الفيلم المحلي  ٤-  ١٤                                في التفاصيل، كما يظھر في الجدول   

             إي��رادات ش��باك         إل��ى نم��و             ، وال��ذي أدى     ٢٠٠٥             ف��ي المائ��ة ف��ي       ١١,٦         ف��ي الھن��د 

               ف�ي المائ�ة، وھ�ي       ١٢,٢                               أيضا ارتفعت نفق�ات ش�باك الت�ذاكر   .             ً     ً التذاكر نمواً 'فتاً 

                   ن تكون الھن�د البل�د             من المتوقع أ  .                                         النسبة ا"على أثناء السنوات الخمس الماضية

   .          ً                         ا"سرع نمواً في صناعة الفيلم الترفيھي

  انفاق شباك التذاكر

  معدل النمو السنوي

  انفاق الفيديو المحلي

  نمومعدل ال

  إجمالي ا=نفاق

 النمو السنوي
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                   جغرافي��ة، بس��بب ھن��ود   –                                      تتمت��ع ص��ناعة الف��يلم الھن��دي بمي��زة عرقي��ة   

                                عند بيع أف�م بولليوود إلى جمھور   .                                     الشتات المنتشرين على نطاق كبير وواسع

  ت                       أن تغ��رف الص��ناعة إي��رادا                                    فعلي��ة بالثقاف��ة والق��يم الھندي��ة، يمك��ن    ة       عل��ى ألف��
                                                                 إض�افية م�نھم، ويمك�ن أيض�ا أن تض��يف المزي�د م�ن ا'س�تثمارات ف�ي انتاجھ��ا، 

       الج�دول           وكم�ا يظھ�ر   .                                                  الذي يبني عل�ى توق�ع العائ�دات المس�تقبلية م�ن الجمھ�ور

   .      التالي

  ٥-9N١٤ول 

  ���٢٠٠٩ن ه�%د ا�<��ت ��� ا����ر ، 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

    ً بل��داً     ٢٦     ت ف��ي                    ملي��ون ھن��دي ف��ي الش��تا    ٢٠             يوج��د أكث��ر م��ن   )  ٥-  ١٤ (          ف��ي الج��دول 

            ھ�ؤ5ء الھن�ود   .                               ودراية بالثقافة وا�ف6م الھندي�ة   ة                               بإعتبارھم جماھير محتملة على ألف

        وم��ن ث��م،   .                                                           ا�ثري��اء ينظ��ر إل��يھم بإعتب��ارھم أص��ل م��ن أص��ول الص��ناعة ا�كث��ر ق��وة

 ا����ن                    ا����ت ��� ا����ر     ا����ن                  ا����ت ��� ا����ر        
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                                                                        ً معظم أف6م بولليوود التي تستھدف الجماھير ا�جنبية سوف تركز على الترفيه بد5ً 

                                                               ھذا المنظور، العولمة تعني التح�ول إل�ى الفك�ر والثقاف�ة الغربي�ة أو                من الحقيقة، من 

                          بولليوود في طريقھا إلى أن    . "                        يقول أحد المحللين الھنود  .                           الفكر والثقافة الھوليوودية

  "                                                                      تصبح حلم العالم، م�ع الھن�ود الن�اجحين بص�ورة مادي�ة، ال�ذين يحفظ�ون وي�رددون

   .   دية            الثقافة الھن    مع  "     جيدة               أنني في حالة  "     اشعر 

  


�(] ا��9ر��: آ�ر���� \
  ا�/��Gر ا��9
  

                                          الماض��ية، ثقاف��ة كوري��ا الش��عبية، والت��ي تتض��من                       عل��ى م��دى الس��نوات الخم��س 

                                                                 المسلس�ت التي تخاطب ربات البيوت، الموس�يقى، وا"ف��م، ق�د حقق�ت ش�عبية 

                                         ، وتقت��رب ا\ن م��ن من��اطق أخ��رى ذات ق��رب ثق��افي  ة                    ف��ي منطق��ة آس��يا الش��رقي

            وطبق�ا ل�وزير   .  ً                                  اً، مث�ل أمريك�ا، الش�رق ا"وس�ط، وأوروب�ا                وجغرافي أق�ل، أيض�

                                ، صادرات المنتجات الثقافية وص�لت     ٢٠٠٧                                الثقافة والسياحة الكوري، في عام 

                                                 ، ش���املة الكت���ب، مب���اراة الكمبي���وتر، الرس���وم المتحرك���ة  $      بلي���ون      ١,٦    إل���ى 

               ف��ي تقري��ر نش��رته   .              موس��يقية مس��جلة       ش��رائط                               الكرت��ون، الب��رامج التليفزيوني��ة، 

                ، ك��ان ل��دى كوري��ا     ٢٠٠٥            ق��درت أن��ه ف��ي   ) PWC (        البحثي��ة         لمؤسس��ات       إح��دى ا

                        آسيا، حقق�ت ف�ي ذل�ك الع�ام   –                                           ثالث أكبر سوق ترفيه في منطقة المحيط الھادي 

                      اطلق الصحفيون على ھذه   .                       في المائة من حصص السوق    ١٢  ،  $      بليون       ٢٩,٦

    ".              الموجة الكورية "                         ا"نشطة وا'نجازات الكورية 

                                      ة الكورية بدأت منذ الص�فقة الض�خمة الت�ي                    لبعض الباحثين الموج     طبقا   

                                                                حققھ��ا التليفزي��ون الك��وري عل��ى شاش��ة محط��ة التليفزي��ون المرك��زي الص��يني 

CCTV   منذ ذلك التاريخ الذي بدأ فيه بث مسلسل الدراما   .     ١٩٩٧   في                                              What 

IS Love All About? ،العدي�د م�ن محط�ات التليفزي�ون ف�ي ھ�ونج ك�ونج ،                                           

                                           تيراد ب��رامج ال��دراما الت��ي ينتجھ��ا التليفزي��ون                             ت��ايوان، س��انغافورا ب��دأت ف��ي اس��

   .                              الكوري، والتي جذبت جماھير ضخمة

                                             الكورية بسرعة إلى البلدان ا"خرى المجاورة مثل   TV             انتشرت دراما   

           وف�رت درام�ا   .                                                    اليابان، ھونج ك�ونج، وبل�دان أخ�رى أيض�ا ش�رق وجن�وب آس�يا

TV  لك كان��ت مربح��ة             ً        ً                             الكوري��ة س��عراً تنافس��ياً عل��ى تل��ك الخاص��ة بالياب��ان، ول��ذ              

                              ، كان��ت أس��عار درام��ا التليفزي��ون    ٢٠٠                        عل��ى س��بيل المث��ال، ف��ي ع��ام   .       ً تجاري��اً 
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                                                                   الكوري ربع س�عر ال�دراما الياباني�ة، وعش�ر تل�ك الخاص�ة بمثي�تھ�ا ف�ي ھ�ونج 

                                 ھي أيضا نتيج�ة اس�تراتيجيات ص�ناعية   "               الموجة الكورية "            ومن ثم، فإن   .     كونج

                             تليفزيون الكوري بين الجماھير                                        من محطات التليفزيون �نشاء حضور دراما ال

    .                 المحلية والوطنية

    ً                                                   أيض��اً ب��دأت الموج��ة الكوري��ة ف��ي ص��ناعة الموس��يقى ف��ي الص��ين ف��ي 

                           القم��ر الص��ناعي، والت��ي مقرھ��ا   TV     قن��اة    ).     ١٩٩٠ (                     أواخ��ر عق��د التس��عينيات 

         الكورية،   POP                فيديوھات موسيقى       ١٩٩٨            تبث منذ عام   V                  ھونج كونج، القناة 

  .                          الكوريين في كل أرجاء آسيا  POP                ر بالنسبة لنجوم                       والتي ساھمت إلى حد كبي

                                      عل��ى توس��يع قاع��دة الھ��واة والمعجب��ين بھ��ذا   POP     نج��وم   V                ق��د س��اعدت القن��اة 

  ،     ٢٠٠٠       في عام   .                                      في سانغافورا، ماليزيا، تايوان، والصين                  النوع من الموسيقى 
ً          كان���ت ت���ذاكر حف�تھ���ا الموس���يقية تب���اع بالكام���ل ف���ي بك���ين، جاذب���ةً أكث���ر م���ن                                                        

      ً                                        انط�قاً من نجاحھا، الكثير من المغنيين قد روجوا   .             يني لكل حفلة ص        ١٢,٠٠٠

                                 الكورية في اليابان، وا\ن يتوسعون   POP                                "لبوماتھم التي تعتمد على موسيقى 

  K-POP                             الكوري�ة الت�ي عام�ة يش�ار إليھ�ا   POP       موس�يقى   .                   إلى السوق العالمية

   .   ً       ً وراً عالمياً                                          ً              ھي ا\ن في طريقھا إلى أن تصبح اتجاھا سائداً، وأن تكسب جمھ

                    تنتشر ا"ف�م الكورية   .                                          شوھدت الموجة الكورية في أف�م الترفيه أيضا  

  .                                                                  ا\ن ف��ي أمريك��ا الش��مالية، وف��ي أوروب��ا، م��ع الكثي��ر م��ن النجاح��ات المدوي��ة

                                                                  اس��تجابة إل��ى الطلب��ات المتزاي��دة عل��ى الف��يلم الك��وري، ق��د أض��افت الش��ركات 

                  إل��ى ق��وائم توزيعھ��ا   Columbia, FOX                             ا"مريكي��ة الرئيس��ة للتوزي��ع مث��ل 

     ً                          فيلم�اً كوري�ا ق�د بيع�ت حق�وق إع�ادة     ٢٥          ، أكثر م�ن     ٢٠٠٨           بنھاية عام   .         العالمية

  ،     ٢٠٠٩       في عام   .  $               إلى واحد مليون          ٣٠٠,٠٠٠                           طباعتھا بسعر يتراوح ما بين 
   . $      مليون    ٢                          كحق إعادة طباعة بما قيمته   "          قصة أختين "           بيعت دراما 

          ف�ي المائ�ة       ١٣,٥        ة بنس�بة                             ، زاد تصدير المنتجات الثقافي    ٢٠٠٨       في عام 

           فيما يتعلق   .                       على مدى التاريخ الكوري  $       بليون       ١,٥٥                     ليتجاوز "ول مرة مبلغ 

                            يمث�ل ترتي�ب مبيع�ات المباري�ات   )  ٦-  ١٤ (                             بحصة السوق، كما تظھر في ج�دول 

                                                                وا"ف�م السمع بصرية الحصة ا"كبر في الصادرات وت�أتي ف�ي المرك�ز ا"ول 

   .      التالي  )  ٦-  ١٤ (                           والثاني لما يظھر في الجدول 
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  ٦-9N١٤ول 

  )&��9و6ر ا:����>( ٢٠٠٧-���9 ا�*���3ت ا�^/�=�� => آ%ر��، 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

                                           الشعبية تعتبر انتاج كوري مس�تقل، والمحتوي�ات   TV         من دراما        الكثير   

                                         ومع ذلك، في معظم الحا'ت، شركات بث إذاعي،   .                      أيضا من موردين كوريين

                               وفر حا'ت ا�نتاج مع ت�دعيم م�الي،    ، تKBS1, KBS2, MBC, EBS  :    مثل

                 ومن ثم، ينسب إل�ى   .                                                     وتشتري البرامج التليفزيونية، وحق إعادة توزيع البرامج

   .          عبر البحار  TV                       في المائة مبيعات برامج     ٦٠                    ھذه الشركات أكثر من 

 ��� ا���ق


 ��� ���� 

 ���� آ� 

 إ�!ن ا�� ���ت

ا���%�$ ا����#�

��أ�(�ب ا�'�&

ا-,���+
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  ٧-9N١٤ول 

  ٢٠٠٩ا�<�آ�ت ا�*�L%ردة ��*���3ت ا�^/�=�� ا��%ر�� &�ML =`�ت ا�*��\، 

  

  

  

  

  

  

  
  

  

                                      ، ت�أتي الياب�ان، وأمريك�ا الش�مالية، عل�ى  ) ٧-  ١٤ (                      يظھر في الجدول السابق      كما

                    تص��ل نس��بة إجم��الي حص��ة   .                                              قم��ة ال��دول المس��توردة للمنتج��ات الثقافي��ة الكوري��ة

              ت�أتي الص�ين ف�ي   .                                 في المائة من إجمالي ھ�ذه الص�ادرات    ٥٠                 الدولتين أكثر من 

   . ت                           في المائة من إجمالي الصادرا      ٢١,٨                      المرتبة الثالثة بنسبة 

 ٧-���١٤  

  ٢٠٠٩!�درات ا�*���3ت ا�B*L &���� ا��%ر��، 

  

  

  

  

  

  

  
  

 ����� ��	  

 
  آ�

  ا���ر��ن

  ا���ب ا������

  ا������ت ا�������

 ���  ا���

 إ!���  ا����

٤٥٠ـ

o b e i k a n d l . c o m



 451

  شباك التذاكر ا<يرادات

  ا=نفاق

 النمو السنوي

    ف�إن   )  ٧-  ١٤ (                                                  بالنسبة لفئة المنتج السمع بصري، كما يظھر ف�ي الش�كل   

                                                                أكب���ر المس���توردين للمنتج���ات الكوري���ة الس���مع بص���رية وبالترتي���ب التن���ازلي 

   مع      عند ج  .                                                             لحصصھم الشرائية اليابان، أمريكا الشمالية، والصين، وجنوب آسيا

                            ف�ي المائ�ة، وب�ذلك تمث�ل الس�وق     ٦٠                                 جنوب وشرق آسيا، تصل حصة آسيا إلى 

                     م��ن ب��ين البل��دان ا"كث��ر   .                                           المس��تھدف ا"ساس��ية لمنتج��ات كوري��ا الس��مع بص��رية

             ف��ي المائ��ة م��ن     ٣٨                                                   أھمي��ة ت��أتي الياب��ان الت��ي تص��ل نس��بة س��وقھا الواع��دة إل��ى 

   .                                       إجمالي سوق المنتجات السمع بصرية الكورية

                                                      لكورية المصدرة الذي في تزايد مستمر ومتواصل، يعكس نجاح            عدد ا�ف�م ا  

                                     ھ  ذا اتج  اه ممت  ع، إذا أخ  ذنا ف  ي ا%عتب  ار   .                                     الموج  ة الكوري  ة ف  ي س  وق الف  يلم الع  المي

                    م ن ھ ذا، قائم ة ا�ف �م       ا�كث ر   .                                              سيطرة بل ھيمنة أف �م ھولي وود عل ى الس وق الع المي

   .                 مز إلى اتجاه جديد                                                 الكورية التي تشتريھا ھوليوود من كوريا بالتأكيد تر

  ٨-9N١٤ول 

�� أ=�م ا�����D ا��%ر����! <= <��  ا�ZA6ق ا�*

  

  

  

  

  

                              ھ�ي أح�د منتج�ات س�وق وس�ائل ا�ع�6م   "               الموجة الكورية "     ً         ً عملياً، وواقعياً   

                                                  يض��اف إل��ى ذل��ك تفكي��ك الل��وائح الحكومي��ة ف��ي س��وق الف��يلم   .                  الجدي��دة والمتح��ررة

                                 لمحل�ي، وم�ن ث�م ق�د س�اھم ف�ي إمكاني�ة                     النمو في حج�م الس�وق ا                   والتليفزيون قد وسع 

                                  عل��ى س��بيل المث��ال، ارتف��ع س��وق الف��يلم   .                                     تص��دير المنتج��ات الثقافي��ة الكوري��ة أيض��ا

       ، وزاد     ٢٠٠٥       في عام   $       بليون      ١,٨      ، إلى     ٢٠٠١       في عام   $       بليون      ١,٥          المحلي من 

                                     من اصدار ا�ف6م المحلية الش�عبية، أص�بح   .  $      مليون      ٨٩٠                       إيراد شباك التذاكر إلى 

                                قد ساھمت ھ�ذه التغيي�رات ف�ي إح�داث   .                              ثاني أكبر سوق فيلم في المنطقة   يا        لدى كور

                                                                   تح�ول ج�ذري ف�ي س�وق الف�يلم الك�وري، م�ن ذل�ك الس�وق الجام�د والخاض�ع لتنظ�يم 

   .                                 5ئحي صارم إلى سوق ديناميكي ونظامي
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                                   الكورية نتيجة إحياء ا�ھتم�ام ب�القيم    ة                             رأي كثير من الباحثين أن الموج  

  .                                                ير ا\س�يوية ال�ذين يش�تركون ف�ي عملي�ة تح�ديث متش�ابھة                  ا\سيوية بين الجماھ

                                                                      وم��ن ث��م، الق��رب الثق��افي عام��ل مھ��م ف��ي تفس��ير ان��دفاع تي��ار المنتج��ات الثقافي��ة 

                                      ف�ي الواق�ع ثقاف�ة كوري�ا الش�عبية ق�د مزج�ت   .                            الكورية، وبخاصة في شرق آس�يا

  .      غربية  ال  pop                                                               بين الثقافة المستقرة منذ زمن طويل اليابانية، الصينية، مع ثقافة 

                                                                     ينتق��د بع��ض العلم��اء منتج��ات الثقاف��ة الكوري��ة، عل��ى إنھ��ا تس��تند إل��ى التم��دين 

                                                                   الغربي، على سبيل المث�ال، نم�ط ھولي�وود ا'ن�دفاعي، أو ال�نمط ا"مريك�ي ف�ي 

   .pop       موسيقى 

                                                            بس�بب ا�عج�اب الض�خم بالثقاف�ة الكوري�ة ف�ي المنطق�ة، ف�إن المش�اھير   

                            م�ن الس�ھل أن تج�د ش�ابا آس�يويا   .      س�تھلك                                     الكوريين لھم تأثير كبير على ثقافة الم

          إذا أخ�ذنا   .                            كوريين، في فيتنام أو تايوان  ال       مشاھير      من ال                     يبدو في زي وھندام أي 

                                                                       ف�ي ا�عتب��ار إعج��ابھم الش��ديد بالثقاف��ة الكوري�ة، ف��إن المناص��رين أو الھ��واة ف��ي 

                               وم��ع ذل��ك، ق��د أح��دث ا�دم��ان ردة أو   .                                  المنطق��ة ش��غوفون إل��ى تقلي��د الك��وريين

                                                           ى ح��د أن ال��بعض ب��دأ ي��دعو إل��ى مقاطع��ة أو حظ��ر المنتج��ات الثقافي��ة         تراج��ع إل��

    غ�زو  "      بأنھ�ا   "               الموجه الكورية "                                 من منظور ا'ستعمار الثقافي، عرفوا   .        الكورية

   .                                                            ويحثون حكوماتھم على حماية صناعاتھم الثقافية المحلية من الغزو  "      ثقافي

    ج��ات                          تنتش��ر ا\ن فيم��ا وراء المنت  "               الموج��ة الكوري��ة "             عل��ى أي��ة ح��ال،   

                                                                      الثقافية محققة زيادة جوھرية في كل فئات المن�تج الك�وري م�ن الس�يارات، إل�ى 

     تن��ان  ف                             وكم��ا يق��ول أح��د المحلل��ين، أن ا�  .                                 الس��ياحة، إل��ى المنتج��ات ا�لكتروني��ة

                                                                      بالدراما الكورية قد ذھب إلى أبع�د م�ن شاش�ة التليفزي�ون إل�ى إح�داث تغيي�رات 

                          تح�ث عل�ى الس�ياحة، وتزي�د م�ن                     إن ال�دراما الكوري�ة  .                      سلوكية لدى المس�تھلكين

                                                                       عدد السائحين من الصين، وتايوان، ھونج كونج، سانغافورا، ماليزيا، وتاي�ن�د 

          تح�ت ت�أثير   .                        جري أحداث الدراما وتص�ور ت                              الذين يزورون المواقع حيث كانت 

                                                                  ً    موجة الثقافات الشعبية ف�ي آس�يا، ف�إن وس�ائل ا�ع��م الكوري�ة، الت�ي ن�ادراً م�ا 

                                          ف��ي ص��ورة تي��ار مت��دفق م��ن ا"وس��اط الص��ناعية وم��ن                   كان��ت تحظ��ى بإھتم��ام 

                                                          ا"وس���اط ا"كاديمي���ة ف���ي الماض���ي، ق���د تط���ورت إل���ى أح���د ا"س���واق ا"كث���ر 

                                                                     ديناميكية، والذي ينتج سلسلة واس�عة م�ن الموس�يقى المس�جلة، إل�ى ا"ف��م إل�ى 

   .                 مباريات الكمبيوتر
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  ا�
�"��ج

  

                   ع ذلك، توجد م�حظات  م  .                                             ' تزال عولمة وسائل ا�ع�م في آسيا عملية جارية

   ً                                                أو'ً، آسيا منطقة مترامية ا"طراف، التي ليس فقط ا"على   .                عديدة يجب ذكرھا

     ً                                                             س��كاناً عل��ى مس��توى ك��ل ق��ارات الع��الم، ولك��ن أيض��ا، بل��دان آس��يا تس��تخدم نظ��م 

      نتيجة   .                                              ً ووسائل إع�م متنوعة، ولھا تراث ثقافي مختلف جداً                  سياسية، اقتصادية 

                                        تركي��ز عولم��ة وس��ائل ا�ع���م ف��ي بل��دان آس��يوية     ال و ج��                    ل�ذلك، إيق��اع، نط��اق، م

                             ً   وم�ن ث�م، الح�ا'ت المخت�ارة س�ابقاً '    .                                    مختلفة تتب�اين أبعادھ�ا م�ن بل�د إل�ى آخ�ر

     ً                                   ثانياً، الدوافع بين بلدان مختلفة، لتدعيم   .                                  يمكن تعميمھا بالضرورة على كل آسيا

   ة،                                                                عولمة وسائل ا�ع�م تختلف أيضا بصورة كبيرة، تمتد من منطلقات سياس�ي

                                        لذلك، مطلوب المزيد من الدراسات المتعمقة   .                                اقتصادية، إلى ثقافية وأيدولوجية

�ج�راء التحري��ات والتحقيق��ات الكامل��ة وراء منط��ق عولم��ة وس��ائل ا�ع���م م��ا                                                                  

                                                  ثالث��ا، كم��ا ھ�و الح��ال م��ع الكثي��ر م��ن ا'تجاھ��ات الجدي��دة   .                ظھ�ر من��ه وم��ا بط��ن

                   الكيان��ات ا'جتماعي��ة     ف��ي  .                                     ا"خ��رى، عولم��ة وس��ائل ا�ع���م س���ح ذو ح��دين

                                                                  المختلف��ة، وف��ي المراح��ل ا'جتماعي��ة المختلف��ة، ق��د يك��ون ل��دى عولم��ة وس��ائل 

                                                            ت��داعيات ايجابي��ة أو س��لبية، حالي��ة أو محتمل��ة، أو ك��� الن��وعين م��ن       ا�ع���م 

   .             ً التداعيات معاً 
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