
ث��ق��اف��ةً وف��ن��اً و�صناعة  ال��ي��وم  �أ���ص��ب��ح الإعا�ل��ن 
�إعلانات  بين  و�أ�ساليبه  و�سائله  وتنوَّعت  م�ستقلة، 
ال�����ص��ح��ف والج���رائ���د وال�����س��ي��ن��م��ا وال��ت��ل��ف��زي��ون 
والإعا�ل�ن���ات الخ��ارج��ي��ة وم��واق��ع الإنرت�ن��ت، ولو 
�ألقينا نظرة على تاريخ �صناعة الإعلانات لوجدنا 
الإن�سان  ا�ستخدام  تاريخ  يعود  �إذ  قديم،  فن  �أنه 

للإعلان �إلى �أكثر من 4000 �سنة قبل الميلاد.
فقد كان الم�صريون القدماء والإغريق والرومان 
الب�ضائع،  عن  للإعلان  البردي  ورق  ي�ستخدمون 
كما وجدت ر�سوم جدارية تمثل دعاية تجارية في 
بع�ض  وكان  و�أمريكا.  و�إفريقيا  �آ�سيا  من  �أج��زاء 
الخ�شب  من  م�صنوعة  �أدوات  يعلِّقون  اع  ال�صنَّ
عملهم  لطبيعة  وترمز  محلهم  ف��وق  الحديد  �أو 
و�صانع  ح�صان  ح��دوة  يعلِّق  كان  ال��ذي  كالحداد 
�إن الطبيعة نف�سها  الأحذية الذي يعلِّق حذاءً. بل 
من حولنا ترينا من مظاهرها ما ي�شير �إلى وجود 
الإعلان فيما حولنا، �إذ طالما كان الإعلان دائماً 
�أن  قبل  مخلوقاتها  مع  للتوا�صل  الطبيعة  و�سيلة 
مثلًا  فهي  التجاري،  للربح  التجار  و�سيلة  ي�صبح 
ت�ستخدم الرائحة واللون وتغير �سلوك مخلوقاتها 
لتعلمنا بو�صول الربيع، والطاوو�س يعلن عن نف�سه 
ليجذب �شريكه من خلال التباهي بري�شه و�ألوانه 

خلال  من  يعلن  الوقواق  طائر  وكذلك  الزاهية، 
�صوته تودده ل�شريكه.

العرب قديماً  لدى  الإعال�ن الخارجي  كان  كما 
يتمثل في �شخ�صية المنادي الذي ي�ستخدمه الأمراء 
والحكام للإعلان عن قراراتهم وما يودون �إعلانه 
للإعلان  ي�ستخدمونه  التجار  �أ�صبح  ثم  لل�شعب، 
هذه  انتقلت  وقد  وب�ضائعهم.  �سفنهم  و�صول  عن 
العادة للغرب، ولم ي�أخذ الإعلان �شكله الحقيقي 
الخام�س  القرن  في  الطباعة  ع�صر  بداية  حتى 
�شكل  على  �أ�صبح  حيث  ع�شر  وال�ساد�س  ع�شر 
�أول   1477 ع��ام  فظهر  باليد.  ع  ت���وزَّ من�شورات 
�إعلان يهدف �إلى زيادة مبيعات كتاب، وفي القرن 

ال�سابع ع�شر بد�أ ظهور الإعلان في الجرائد.

ظهور الإعلان الخارجي
بداية  مع  ظهرت  للإعلان  الملحة  الحاجة  لكن 
من  ك��بري�ة  كميات  وت��دف��ق  ال�صناعية،  ال��ث��ورة 
وتعريف  لها  الترويج  من  بد  لا  فكان  الب�ضائع. 
فظهرت  الإعا�ل��ن.  ط��ري��ق  ع��ن  بها  الم�ستهلكين 
والمل�صقات  الج��رائ��د  �إعال�ن��ات  �إلى  بالإ�ضافة 
كبالونات  الإعال�ن  من  �أخ��رى  �أ�شكال  الجدارية، 
وو�سائل  القطار  على  الإعال�ن  وكتابة  الهيليوم، 

النقل العامة.
الدعاية  انت�شار  زاد   1820 ع��ام  ب��داي��ة  وم��ع 
ال�ضرائب  ر�سوم  ارتفعت  وبالتالي  ال�شوارع،  في 
م�ساحات  على  التناف�س  وازداد  عليها،  المفرو�ضة 
�أفكار  عن  يبحثون  المعلنين  جعل  مما  المل�صقات، 
وطرق جديدة لجذب انتباه المارة. ففكروا بجعل 
الدعاية متنقلة، ب�أن يرفع �شخ�ص لوحة �إعلانية 
ال�شخ�ص  يرتدي  �أن  �أو  ال�شوارع  في  بها  ويتنقل 
تحمل  غريبة  ملاب�س  �إعلانية  كلوحة  يعمل  الذي 
الر�سالة التي يعلن عنها. فقد ارتدى �أحدهم قبعة 

�أطول بثلاث مرات من القبعات المعتادة في ذلك 
الوقت وكتب عليها »زوج من الأحذية بـ 12 فرنكاً«. 
كما ظهر ما �سمي بـ »�سندوي�ش اللوحة الإعلانية« 
وكانت عبارة عن قالب من الإعلان يلف الرجل به 
ج�سمه فيبدو فيه ك�سندوي�شة ليقر�أ النا�س الإعلان 
موجودة  الطريقة  هذه  زالت  وما  حوله.  المكتوب 
حتى الآن، فنجد الكثير من رجال الإعلان بزيهم 
الغريب يتنقلون في �شوارع وي�ستمن�ستر حيث منعت 

اللوحات الإعلانية الكبيرة.
ال��وج��ه الآخ���ر للنمو  يُعد  ب��د�أ الإعا�ل�ن  وه��ك��ذا 
للاقت�صاد  ك��بري�اً  دع��م��اً  ل  وي�شكِّ الاق��ت�����ص��ادي، 
الوطني ب�شرط �ألا يكون م�ضللًا للم�ستهلك فيفقد 
وكالة  �أولى  ظهرت   1841 ع��ام  وفي  �صدقيته. 
�أ�س�سها فولني بالمير.  و�إعلان في بو�سطن،  دعاية 
ومن ثم، ومع انت�شار المحطات الإذاعية في �أعوام 
1920 �أ�صبحت الإذاعة و�سيلة �إعلان و�سرعان ما 

لحق بها التلفزيون في مطلع الأربعينيات.

خصوصية اللوحة الإعلانية
ومع بداية ال�ستينيات من القرن الع�شرين، بد�أت 
تعد  �إذ لم  تنحو منحى جديداً،  الإعال�ن  �صناعة 
انتباه  لإث��ارة  تكفي  المبا�شرة  الب�سيطة  الدعاية 
المواهب  �أف�ضل  البحث عن  بد�أ  لهذا  الم�ستهلكين، 
الدعاية  و�أ�صبحت  الجديدة.  الإبداعية  والأفكار 
الإعا�ل�ن  ���ش��رك��ات  ت��ق��وم  ف��ن��اً بحد ذات���ه، حيث 
له  �شعار  وت�صميم  وافية  درا�سة  المنتج  بدرا�سة 
وعلامة تجارية خا�صة به، و�إعداد حملة �إعلانية 
للترويج له. ففي �إعلانات التلفزيون �أو الراديو قد 
ا�ستخدام  في  �أكبر  تعبير  م�ساحة  للم�صمم  يتاح 
ال�����ص��ورة وال�����ص��وت والح��رك��ة والأل�����وان لجذب 
الخارجية  الإعلانات  في  بينما  الم�ستهلك،  انتباه 
حيث  الإعال�ن  لم�صمم  حقيقياً  تحدياً  تُعد  فهي 

�إن الم�شاهد يكون متحركاً، وغالباً م�ستعجلًا، لذا 
ب�شكل  مة  ومقدَّ مخت�صرة  الفكرة  تكون  �أن  يجب 
وم��ن مميزات  الم��ط��ل��وب.  ال��ت���أثري�  وا���ض��ح يحقق 
الإعلان الخارجي انخفا�ض تكلفته مقارنة ببقية 
ال�شركات  �أ�صحاب  يتمكن  وبهذا  الإعال�ن،  �أن��واع 
فر�ص  �إيجاد  من  وال�صغيرة  المتو�سطة  والأعمال 

للإعلان من دون تكاليف باهظة.
فهو  ال��ت��ج��اري��ة،  المل�صق  �أه��م��ي��ة  ع��ن  وف���اًل�ض�� 
من  وك��ان  ال��ر���س��م.  بفن  وثيقاً  ارت��ب��اط��اً  يرتبط 
رواده و�أ�ساتذته في �أوروبا جول دي �شاريت وتولوز 
للم�سرح  المل�صقات  ير�سمان  كانا  اللذين  لوتريك 
وال�����سري�ك و�أغ��ل��ف��ة ال��ك��ت��ب وع���ب���وات زج��اج��ات 
من  الكثير  بيكا�سو  بابلو  ق��دم  وكذلك  العطور. 
المل�صق حيث كان حوالي  الأعمال المميزة في فن 
�شارع  على  يتردد  �أ�شهر  عدة  ولمدة   1946 العام 
للطباعة  م�صمم  ك�أي  يومياً  ويعمل  �شابرول  دي 

الحجرية.
الإعال�ن  وك��الات  انت�شرت  الحا�ضر،  الوقت  في 
الأفكار  ابتكار  في  تتناف�س  وراح��ت  المتخ�ص�صة. 
وال��و���س��ائ��ل الإعال�ن��ي��ة الج��دي��دة. ف���إ���ض��اف��ة �إلى 
الم��ل�����ص��ق��ات وال��ل��وح��ات الإعال�ن��ي��ة ت��ق��وم بع�ض 
�شركات الإعلان بتحويل �شعار ال�شركة �أو العلامة 

�أي  على  الأب��ع��اد  ثلاثي  ت�صميم  �إلى  التجارية 
�أو  �أو حقل  �سهل  الع�شب في  �أو  كالأر�ضيات  �سطح 
وبعد  البحر.  �شاطئ  �أو  ملعب  �أر�ضية  �أو  منحدر 
ي�ضر  �أن  دون  الإعا�ل�ن  �إزال���ة  يتم  الحملة  نهاية 
بالبيئة �أو يترك �أي �أثر. وقد لاقى هذا النوع من 
وجاذبية  الفكرة  لغرابة  كبيراً  رواج��اً  الإعلانات 
ال�صور  ه��ذه  بنقل  ال�صحف  فقامت  الت�صميم، 
وانت�شرت كذلك عبر الإنترنت من خلال هواتف 
المارة الذين كانوا يلتقطون ال�صور لها مما جعلها 
المنتج  والإث��ارة حول  الده�شة  تخلِّف  فعالة  و�سيلة 

وتحقق له حملة �إعلانية ناجحة.

المشهد  على  الكاملة  السيطرة 
البصري للمدن

اللوحات الإعلانية ور�سوم  لا يتوقف الأمر على 
الدعاية  تقنيات  �إن  بل  والأر���ض��ي��ات،  الج���دران 
ال�سيارات  تحويل  الممكن  م��ن  جعلت  المعا�صرة 
والطائرات  والحافلات  وال�شاحنات  والقطارات 
ن�شرة  في  جاء  وقد  متنقلة.  �إعلانية  لوحات  �إلى 
عملها:  بطبيعة  تعرف  الإعال�ن  �شركات  لإح��دى 
وجدت  وال�شوارع  الأر�صفة  �أن  حقاً  تعتقد  »ه��ل 
للنظر  فقط  وج��دت  النوافذ  و�أن  للم�شي؟  فقط 
من خلالها؟ والأبنية وجدت فقط للعي�ش والعمل 

و�أن  فقط؟  الح��م��ولات  لنقل  وال�شاحنات  فيها؟ 
من  ال��رك��اب  لنقل  وج��دت  العامة  النقل  و�سائل 

مكان لآخر فقط؟«.
اليوم  الإعلانات  �أن ظاهرة  �إلى  ي�شير  وهذا ما 
باتت تغطي كل مكان، و�أ�صبح من ال�صعب �إيجاد 
�إن  بل  الإعال�ن��ات.  ت�شغلها  لا  فارغة  م�ساحة  �أي��ة 
نوعاً من  يُعد  �أ�صبح  الم�ساحة  ا�ستغلال هذه  عدم 
فهذه  الربح.  لتحقيق  فر�صة  و�إ�ضاعة  ال�سذاجة 
نقل  في  الأ�سا�سية  لوظيفتها  �إ�ضافة  الو�سائل، 
وتحقق  ر�سالة  تحمل  باتت  وال��رك��اب،  الب�ضائع 

مبيعات و�أرباحاً.
لقد �سيطر الإعلان تماماً على الم�شهد الب�صري 
عالمية،  ب�صرية  ظ��اه��رة  و�أ���ص��ب��ح  ال��ع��الم.  لم��دن 
لدرجة �أننا قد لا نلاحظها �أحياناً ولا نلتفت لها. 
في طوكيو مثلًا من الممكن جداً �أن ترى �شاحنات 
ل في المدينة بهدف  كبيرة من دون �أية حمولة تتجوَّ
كما  فقط.  على جانبيها  المل�صق  الإعال�ن  عر�ض 
مواقف  والمل�صقات  الإعلانية  اللوحات  ت�ستهدف 
الأماكن  باعتبارها  القطار  ومحطات  الحافلات 
الوحيدة التي يقف النا�س فيها من دون فعل �شيء، 
من  مت�سع  لديهم  يكون  وب��ه��ذا  الان��ت��ظ��ار.  �سوى 
الأماكن  هذه  تكون  لهذا  الإعلان.  لقراءة  الوقت 

الإعلانات في الشوارع مدينة 
ب بها وأخرى تحظرها ترحِّ

رانيا منير
والأماكن  المدن  �شوارع  في  الإعلانات  تختلف 
ت�شمل  كثيرة  لأ�سباب  غيرها  ع��ن  الخارجية 
ب��الاطال�ع  مح��ك��وم  �شبه  جمهور  �إلى  توجهها 
تمتعها  وبالتالي  تلافيها،  ي�ستطيع  ولا  عليها 
غيرها  م��ن  �أكرب�  تكون  ق��د  ترويجية  بفاعلية 
�أن ح�ضورها  �إلى  �إ�ضافة  الإعال�ن.  و�سائل  من 
�إلى  لها  حوَّ الحديثة  المدن  في  والمتنامي  الكبير 
عن  الم�����س���ؤولني�  ت�شغل  وبيئية  جمالية  ق�ضية 

البلديات وتنظيم المدن.
الق�ضية،  ه���ذه  �أوج����ه  ت��ع��ر�ض��  م��نري�  ران��ي��ا 
اللوحات  ع��الم  �ضبط  �إلى  المبذولة  والج��ه��ود 
�إلى  با�ستمرار  متجهاً  يبدو  ال��ذي  الإعال�ن��ي��ة 
مزيد من الت�ضخم بفعل دوره الكبير في الحياة 
التجارية والا�ستهلاكية، حتى بات ي�شكل جزءاً 
و�شكلًا من  المدينة الحديثة  ن�سيج  �أ�سا�سياً من 

لوحات دعائية في �أحد �شوارع نيويورك�أ�شكال الهوية المميزة لبع�ضها الآخر.
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مغطاة تماماً بالإعلانات، بل �أ�صبح الإعلان يمثل 
�شخ�صية ب�صرية لهذه الأماكن.

شروط اللوحة الإعلانية
ي��ت��واف��ر في ال��ل��وح��ة الإعال�ن��ي��ة ع��دة  �أن  ي��ج��ب 
�شروط لتتمكن من �إي�صال ر�سالتها للمتلقي. فهي 
�أن  موجهة �إلى الم�ستهلك المار في ال�شارع، وعليها 
مروره  �أثناء  �أو  دقائق  ب�ضع  خلال  انتباهه  تلفت 
لديه  وتخلِّف  مزدحم،  �شارع  �أو  عام  طريق  على 
�أن  يجب  لهذا  بها.  يفكر  يجعله  قوياً  انطباعاً 
تكون الكلمات وا�ضحة وموجزة و�ألوانها متنا�سقة 
الكلمات،  عن  المعبرة  ال�صورة  تغني  قد  و�أحياناً 
كثيرين  قلوب  على  الغالية  »الح��ك��م��ة«  �إن  حتى 
ظهرت  كلمة«  �ألف  عن  تُغني  ال�صورة  »�إن  وتقول 
�أ�سا�ساً من تقييم نوعية الإعلان على ال�سيارات في 
�أمريكا خلال الن�صف الأول من القرن الع�شرين.

على  اللوحة  مكان  اختيار  يراعى  �أن  يجب  كما 
للمرور،  معاك�س  اتج��اه  في  تو�ضع  فلا  الطريق، 
العامة  الطرق  في  انت�شارها  على  التركيز  وعلى 
تدلهم  بحيث  لل�سائقين  مفيداً  يكون  �أن  الخالية 

على مراكز الطعام والوقود.

محاذير موضع خلاف
الإعال�ن��ي��ة عن�صراً  ال��ل��وح��ات  ُ��ع��د  ت �أوروب����ا  في 
�أ�سا�سياً ي�شكل المظهر العام للمدن وم�صدر دخل 
مهم للبلديات والحكومات. وقد قدر الإنفاق على 
150 مليار دولار في  2007 بحوالي  الإعلان عام 
دولار  مليار  و385  الأمريكية،  المتحدة  الولايات 
هناك  ك��ان  �أمريكا  ففي  العالم.  �أنحاء  بقية  في 
الطرق  على  �إعلانية  لوحة   450000 يقارب  ما 

بع�ض  ا�شتكت  وقد   .1991 �سنة  في  فقط  العامة 
�إزالة  ت�سببه من  لما  اللوحات  تلك  الجماعات من 
الطبيعية  المناظر  على  وتتطفل  للأ�شجار  مفرطة 
و�إنارتها  ال�صاخبة  �ألوانها  �إلى  �إ�ضافة  المحيطة، 
خطراً  ي�شكل  مما  ال�سائق  انتباه  ت�شتت  قد  التي 
على ال�سلامة العامة. ولكن في المقابل، كان هناك 
ت�سهم  الإعلانية  اللوحات  �أن  ترى  �أخرى  جماعة 
وتوفير  الجمالية  الثقافة  ت�شكيل  في  كبير  ب�شكل 
�شعور بالاكتمال والر�ضا لدى الم�ستهلك من خلال 

ما توفره من ب�ضائع وخدمات.
وقد بد�أت منذ عام 1909 المحاولات في عدد من 
الولايات لو�ضع قوانين حظر و�ضبط لعملية انت�شار 
قانون  و�ضع   1971 عام  وفي  الإعلانية.  اللوحات 
ال�سلامة  د  تهدِّ �أن  يمكن  التي  الإعلانات  لحظر 
ما  �سرعان  ولكن  ال�سائق  انتباه  �ش  وت�شوِّ المرورية 
�ألغي في عام 1981 لأنه يحظر اللوحات التجارية 

وغير التجارية على حد �سواء.
هة �إلى اللوحات الإعلانية،  ورغم الاتهامات الموجَّ
�أثبتت درا�سة قام بها باحثون في جامعة كارولينا 
عام 2001 �أن بع�ض العنا�صر في ال�سيارة كالإذاعة 
واللوحات الإعلانية والتحكم في درجة الحرارة لا 
ال�سلامة  تة. كما قام خبراء  الم�شتِّ تُعد من الأمور 
الإعلانات  وج��ود  بين  العلاقة  بدرا�سة  الم��روري��ة 
الخارجية والحوادث المرورية التي وقعت منذ عام 
1950 فلم يجدوا �أي دليل علمي موثوق يثبت �أن 
�إلا  المرورية.  بالحوادث  �أية علاقة  اللوحات  لهذه 
�أنه تم الت�شكيك بم�صداقية نتائج هذه الدرا�سات، 
وكالة  قبل  من  ممولة  كونها  بالتحيز  واتهامها 

الدعاية الخارجية الأمريكية.

النقل  وزارة  �إح�صاءات  ت�ؤكد  ثانية  جهة  ومن 
تقوم  التي  المتحدة  الولايات  في  الت�أمين  و�شركات 
�أية  وج��ود  الم��رور عدم  بدرا�سة مف�صلة لح��وادث 
علاقة بني� الإعال�ن��ات والح���وادث الم��روري��ة. بل 
المناطق  في  الإعلانية  اللوحات  تُعد  العك�س،  على 
اجات،  الدرَّ ل�سائقي  و�أمان  �إنارة  م�صدر  النائية 
وبهذا  ال�سائق.  ل��دى  الملل  تبديد  على  وت�ساعد 
ال�سلامة  م��ن  الم��زي��د  ت��وفري�  في  م�ساهمة  ت��ك��ون 
وزارة  �أعلنت  ولهذا  العامة.  الطرق  المرورية على 
الطرق العامة الفيدرالية �أن اللوحات النظامية لا 
ل �أي خطر على ال�سلامة المرورية، �شرط �أن  ت�شكِّ
الولايات  بين حكومات  عليها  متفق  معايير  تحدد 
الإعلانية  اللوحات  وم�ساحة  و�إ�ضاءة  حجم  حول 
وتمنع  لها.  مح��ددة  مناطق  وتعيَّن  بها،  الم�سموح 
دفع  دون  المخالفة  اللوحات  �إزال��ة  عن  الحكومة 

تعوي�ض للمالك.
تحد  التي  والأنظمة  المعايير  ه��ذه  وج��ود  ورغ��م 
ما  وجودها  �أن  �إلا  النظامية  الإعلانية  اللوحات 
�سلامة  خرب�اء  قبل  من  حاد  نقا�ش  مو�ضوع  زال 
المدن  بع�ض  من  وكمحاولة  العالم.  حول  الطرق 
�أن ي�سببه  الب�صري الذي يمكن  التلوث  للحد من 
�أثينا  مدينة  قامت  للإعلانات،  الكبير  الانت�شار 
�أرب��ع  ���س��ن��وات  ا�ستمرت  بحملة   2000 ع��ام  في 
لإزالة اللوحات الإعلانية التي كانت تغطي تماماً 
الهند�سية  المعالم  وت�شوه  والأبنية  المنازل  �سطوح 
ولكن  للقوانين  مخالفة  تُعد  وكانت  فيها،  المميزة 
تم تجاهلها، �إلى �أن بد�أ التح�ضير لأولمبياد �صيف 
�ضمن  من  الناجحة  الحملة  هذه  فكانت   .2004
مظهرها  وتح�سين  المدينة  لتجميل  التح�ضيرات 
الأولمبية  الألعاب  لح�ضور  القادمين  ال�سياح  �أمام 

رغم اعترا�ض المعلنين ومالكي الأبنية.
الرب�ازي��ل، فقد  ب��اول��و في  ���س��ان  �أم���ا في مدينة 
لعدم  الإعلانية  للوحات  2007 حظر  عام  فر�ض 
وجود نظام قابل للتطبيق يخ�ص �صناعة اللوحات 
الإعلانية. ويتم العمل حالياً مع �شركات خارجية 
للمدينة،  الخ��ارج��ي  ال��ع��ام  الهيكل  بناء  لإع���ادة 
وو�ضع القيود وال�ضوابط التي تنظم هذه اللوحات، 

وتحد من نموها الع�شوائي.
ال��ل��وح��ات  ان��ت�����ش��ار  �ضبط  ي��ت��م  بريطانيا  وفي 
الإعلانية كجزء من نظام التخطيط. ويُعد وجود 
من  موافقة  على  يح�صل  لم  مخالف  �إعال�ن  �أي 
مرتكبها  يدفع  للقانون  مخالفة  التخطيط  �سلطة 
2500 جنيه لكل مل�صق. وكذلك  بـ  غرامة تقدر 
فر�ضت  حيث  كندا  في  تورنتو  مدينة  في  الح��ال 
�أبريل  في  الإعا�ل�ن  ل��وح��ات  على  محلية  �ضريبة 

الفنون  برامج  لتمويل  منها  ج��زء  يذهب   2010
الجميلة.

فو�ضى  من  تعاني  العربية  المدن  زالت  ما  بينما 
الإعلانات التجارية وع�شوائية اللوحات الإعلانية 
�شديداً  ب�صرياً  تلوثاً  ب  ت�سبِّ التي  والمل�صقات، 
للافتات  والان�سجام  التوحيد  غياب  في  يتمثل 
وتداخل  بالمدينة،  والعناوين  ال�����ش��وارع  �أ���س��م��اء 
والإر���ش��ادي��ة،  والاحتفالية  التجارية  الإعال�ن��ات 
حجب  مع  الخبرية،  الإعلامية  الر�سالة  وفقدان 
المعمارية  �أو  التاريخية  للمعالم  الب�صرية  الر�ؤية 
وال��ع��ن��اي��ة  و�إه���م���ال تج��دي��ده��ا  �أو الج��م��ال��ي��ة، 
بع�ض  �إزال�����ة  وتج��اه��ل  و���سال�م��ت��ه��ا،  بنظافتها 
ن�شاط  �أوجه  عن  والإعلانات  والبانرات  اللوحات 
�شهور  تمر  وقد  ما  مدينة  بها  قامت  واحتفاليات 
هذه  ت��زال  �أن  دون  الاحتفاليات  هذه  نهاية  على 
الإعلانات المنتهية ال�صلاحية، مما ي�سبب فو�ضى 

وتلوثاً ب�صرياً وت�شويهاً للوجه الجمالي للمدينة.
دم�شق  احتفالية  ولمنا�سبة  مثلًا  �سوريا  ففي 
لوحة   100000 �أزيلت  العربية  للثقافة  عا�صمة 
�إعلانية من �شوارع دم�شق القديمة. �إلا �أنه لا يزال 
هناك الكثير من المخالفات والت�شويه لوجه المدينة 

ومعالمها الأثرية.
العربية  بالم�ؤ�س�سة  الإعلانات  مدير  حاول  وقد 
ب�أن  معرفتنا  »رغ��م  قائلًا:  ذلك  تبرير  للإعلان 
في  ت�سهم  دم�شق  في  الموجودة  الإعلانية  اللوحات 
جمالية  �إظهار  ع��دم  وبالتالي  الب�صري  التلوث 
المدينة وت�شويه معالمها، �إلا �أننا لا ن�ستطيع منعها. 
ي�ستطيع  �أح���د  لا  اقت�صادية  ح��اج��ة  ف��الإعال�ن 
الا�ستغناء عنها، لا الم�ستهلك ولا المنتج. ولمعالجة 
ذات  لوحات  بو�ضع  فقط  �سمحنا  الظاهرة  هذه 
خ�صائ�ص فنية عالية، وذلك على �أ�سا�س معايير 
فنانين  من  لة  الم�شكَّ الإعلانية  اللجان  حددتها 
ت�شكيليين و�أع�ضاء من محافظة دم�شق والمتمثلة في 
و�ضع معيار جمالي يحقق ال�سلامة العامة. فمثلًا 
ت�ؤدي  �أو  الم�شاة  �أو  ال�سير  اللوحات  تعوق  �ألاَّ  يجب 
�إلى حوادث. ولذلك قمنا ب�إزالة �أعداد كبيرة منها 
تتمتع  التي  تلك  و�أبقينا  العامة،  الطرقات  على 
في  �أما  العالية.  الفنية  والقيمة  الجمالي  بالمظهر 
مراكز المدينة مثل ال�صالحية و�شارع العابد، فقد 
عو�ضنا عن اللوحات ب�أخرى و�ضعت على الأر�صفة 
التلفزيون  في  �إعلانية  بحملات  وقمنا  للدلالة. 
م�ضار  من  النا�س  لتوعية  والإذاع���ات  والجرائد 
�أ�صحاب  على  غ��رام��ات  وفر�ضنا  التلوث،  ه��ذا 
يكن  ولم  ع�شوائياً.  المبعثرة  الإعلانية  اللوحات 
الق�صد من الغرامة هو العقوبة، بل تنبيه النا�س 

�أن ما يفعلونه هو من المحرمات القانونية لما  �إلى 
له من �أ�ضرار على البلاد«.

اللافتات  ب���إزال��ة  المطالبة  ورغ��م  الأردن،  وفي 
وت�شوه  والج��دران  البنايات  تغطي  التي  الإعلانية 
رف�ضت  الإعلانية  ال�شركات  ف���إن  ّ��ان،  ع��مَ جمال 
�إزالتها بحجة �أن ذلك ي�سبب خ�سائر فادحة لها، 
المملكة  ت�شهدها  التي  الاقت�صادية  التطورات  و�أن 

تفر�ض وجود هذه الإعلانات.
�أما في المملكة، فيُعد الو�ضع �أف�ضل حالًا مما هو 
عليه في معظم البلدان العربية. ففي الريا�ض مثلًا 
تلوثاً  ت�سبب  التي  الإعلانية  اللوحات  �إزال��ة  تمت 
ب�صرياً وتُعد مخالفة �أو غير مطابقة للموا�صفات 
التي �أعدتها وزارة ال��شؤون البلدية والقروية. كما 
تُعد مدينة الخبر حالة نموذجية لواحد من �أكثر 
�إن  �إذ  تنظيماً.  الإعلانية  اللوحات  توزيع  �أ�شكال 
على  وموحدة  م�ؤطرة  م�ساحات  يحتل  معظمها 
م�ساحة  ذات  الكبرى  ال�شوارع  في  الإن��ارة  �أعمدة 
ر�سالتها  ب�إي�صال  تكرارها  بفعل  ت�سمح  معقولة، 
لا  معتدلة  مقايي�س  وذات  ال�شوارع  في  الم��ارة  �إلى 
تعوق �أنظار ال�سائقين ولا م�شاهدة معالم ال�شوارع. 
في حين �أن اللوحات الإعلانية العملاقة ت�أخذ �شكل 
تحجب  فلا  المبنية  غير  بالأرا�ضي  تحيط  �أ�سوار 
ر�ؤية �أي �شيء ي�ستحق الر�ؤية. �أما الم�شكلة الوحيدة 
تلك  وخا�صة  اللوحات،  هذه  بع�ض  يواجهها  التي 
المتعلِّقة بمنا�سبات محددة، فهي بقا�ؤها طويلًا في 
ك�أن من  �أو  وك�أنها من�سية،  المنا�سبة  بعد  ال�شوارع 
علَّقها غير م�س�ؤول عن نزعها بعد انتهاء المنا�سبة.
هو  المملكة  م��دن  في  الإعلانية  اللوحات  وح��ال 
المحدودة  و�سلبياته  و�إيجابياته  بتنظيمه  نف�سه 
ينطبق على حالها في معظم دول الجوار الخليجي، 
ويحظى  مهمة،  مكانة  الم��دني  التنظيم  بلغ  حيث 

باهتمام كبير من الم�س�ؤولين عن البلديات.
دائم  معر�ض  �إلى  القاهرة  لت  تحوَّ م�صر،  وفي 
المجل�س  عمل  لهذا  والمل�صقات.  الإعلان  للوحات 
و�ضع  على  العمرانية  والتنمية  للتخطيط  الأعلى 
للإعلانات  الح�ضاري  التن�سيق  ومعايير  �أ�س�س 
المتطلبات  يحقق  بم��ا   2008 ل��ع��ام  والال�ف��ت��ات 
الأهداف  وت�شمل  والب�صرية.  والعمرانية  المرورية 
ال�صورة  التالية: »ت�صحيح  الأ�س�س  للدليل  العامة 
المدينة،  جماليات  على  والم��ح��اف��ظ��ة  الب�صرية 
و���ض��ع �أ���س�����س وق��واع��د ت��قنن� عال�ق��ة الإعال�ن��ات 
العمرانى  والم��ج��ال  ال��ط��ري��ق  ب��ح��رم  والال�ف��ت��ات 
للإعلانات  البينية  الم�سافات  تحديد  له،  المبا�شر 
الإعلانية  ور�سالتها  �أنواعها  باختلاف  واللافتات 
موا�ضع  تح��دي��د  التوجيهية،  �أو  الإر���ش��ادي��ة  �أو 

ومجاله  الطريق  حرم  فى  واللافتات  الإعلانات 
والبيئة المحيطة، و�ضع القواعد المعيارية لمقا�سات 
واللافتات،  الإعال�ن��ات  كافة  و�أ�شكال  و�أح��ج��ام 
والم�شاة،  الآلية  الحركة  واتجاهات  الر�ؤية  وزوايا 
تحقيق ال�سلامة منعاً للحوادث والمخاطر الممكنة، 
مع  واللافتات  الإعلانات  ت�صميم  توافق  �ضمان 
المنظمة  الا�رت�ش��اط��ات  و�ضع  العمرانية،  البيئة 
و�ضع  واللافتات،  الإعلانات  وم�ستويات  لنوعية 
�ضوابط لعدم نمو ع�شوائيات الإعلانات واللافتات 
في المدن، وما ينتج عنها من تلوث ب�صري وجمالي 
لتراخٍ  وربم��ا  ه��ذا،  رغم  ولكن  للبيئة«.  وعمراني 
تعج  القاهرة  زال��ت  م��ا  الدليل،  ه��ذا  تطبيق  في 
باللوحات الإعلانية، وب�شكل لا يختلف كثيراً عما 

كان عليه الحال قبله.
حالة ق�صوى

الإعال�ن��ي��ة  ال��ل��وح��ات  ق�ضية  مظاهر  وتتجلى 
في  و�إيجابياتها  �سلبياتها  وبكل  �صورها،  ب�أو�ضح 
�أماكن محددة �أكثر من غيرها، ومنها لبنان مثلًا. 
الوا�صل  ال�سريع  الطريق  طول  وعلى  بيروت  ففي 
جنبات  تبدو  الرئي�سة،  والم��دن  العا�صمة  بين  ما 
التي  العملاقة  ال�صور  من  غابة  وك�أنها  الطريق 
يختلط فيها كل �شيء بدءاً من الترويج للملاب�س 
والعطور والجواهر و�صولًا �إلى الدعاية ال�سيا�سية 

للانتخابات وتكريم ال�شهداء.
تبذلها  التي  المو�سمية  الرغم من الجهود  وعلى 
ال�صناعة  ه���ذه  ل�ضبط  وال��ب��ل��دي��ات  الح��ك��وم��ة 
هذه  بع�ض  �إزال����ة  ع��ن  ت�سفر  وال��ت��ي  ال�ضخمة، 
�أ�ضعافها  ف����إن  �آخ����ر،  �إلى  حني�  م��ن  ال��ل��وح��ات 
القانون  ذراع  لي  من  �إم��ا  م�ستفيداً  لاحقاً  يقوم 
اهتمام عام بق�ضية  و�إما من طغيان  وتف�سيراته، 
بحيث  ال�شوارع.  الإعلانات في  ق�ضية  �أخرى غير 
طولها،  على  الإن��ارة  �أعمدة  كل  المعلنون  ا�ستباح 
وجدران الأبنية المجاورة وكل م�ساحة غير مبنية 
ر  ت�ؤجَّ معدنية  لوحة  فوقها  ين�صبوا  �أن  يمكنهم 

للمعلنين المختلفين تباعاً.
عن  دقيقة  �أرق��ام  توافر  عدم  من  الرغم  وعلى 
المرجح  فمن  لبنان،  في  الإعا�ل�ن  �صناعة  حجم 
�أنها �ضخمة جداً، وعلى الأرجح هي الأكبر عربياً 
الوطني.  الناتج  وب�إجمالي  ال�سكان،  بعدد  مقارنة 
يعمل  ال��ت��ي  ال�صناعة  ه��ذه  ازده����ار  ث��م��ار  وم��ن 
والموزعين  والعمال  الم�صممين  من  الأل��وف  فيها 
الت�صميم  فن  بلوغ  هو  والم�ستهلك(  المنتج  )غير 
الجميع  اعتراف  ينتزع  بات  رفيعاً،  م�ستوىً  فيها 
بجدواه. حتى �أن العقد الأخير �شهد تحول الإعلان 
وكالات  �إلى عهدة  الأح��زاب  ال�سيا�سي من عهدة  لوحة دعائية عبارة عن حار�س مرمى يت�صدى للكرة
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�أن �صخب هذه اللوحات ب�أ�ضوائها التي لا تعد ولا 
ال�سياحية  البريدية  البطاقة  ل  ي�شكِّ بات  تح�صى 
الإعلانات  �صور  ل  ت�شكِّ كما  تماماً  المدينة.  لهذه 
ال�ضخمة هوية »تايمز �سكوير« في نيويورك ورمزاً 

للمدينة ب�أ�سرها.
مما لا�شك فيه �أن الإعلانات في ال�شوارع �سواءً 
�أم رقمية على  �أم م�ضيئة  �أكانت مل�صقات ورقية 
المدينة  ن�سيج  من  ج��زءاً  باتت  عملاقة  �شا�شات 
الحديثة. ولو قارناها بالحدائق العامة )التي هي 
من ن�سيج المدن نف�سها( لوجدنا �أن هذه الأخيرة 
�أن  حين  في  وك�ضرورة،  كواجب  كبير  بجهد  تقام 
الإعلانات تفر�ض نف�سها فر�ضاً لدواعٍ اقت�صادية 
�إلى  وتميل  واجتماعية.  ثقافية  و�أي�ضاً  وتجارية 
من  اقتلاعها  تم  ولو  حتى  والنمو  الظهور  �إع��ادة 
فالم�س�ألة  الوقت فقط..  لبع�ض  و�أحياناً  ما،  مكان 
�إذن لا تخ�ضع لقاعدة عامة، وتبقى مرتبطة بحالة 
العمرانية  بخ�صو�صيتها  ح��دة،  على  مدينة  كل 
وتخطيطها واهتمامات �سكانها وغير ذلك.. وفي 
المقال،  متن  في  �إليها  �أ�شير  التي  اللبنانية  الحالة 
ال�شوارع،  في  الإعال�ن��ات  كرث�ة  �إن  ال��ق��ول  يمكن 
باتت  بالنقد،  تواجه  التي  الكثيرة  �سلبياتها  رغم 
ل جزءاً من معالم المدن والم�ساحات والطرق  ت�شكِّ
وخا�صة  للبع�ض،  يمكن  ولهذا  بينها.  ما  الوا�صلة 
ب�شيء  وربما  باهتمام،  �إليها  يتطلعوا  �أن  ال�سياح 

من الإعجاب �أي�ضاً.

�أما النقطة الثانية التي ت�ستدعي التوقف �أمامها 
�إلى  اللوحة. فهذا المحتوى موجه  فتتعلق بمحتوى 
الجمهور العام، �أي �إلى كل �شرائح المجتمع. ومثل 
هذا التوجه يفر�ض م�ستوى عالياً من الجدية في 

التعامل مع اللوحة عند �إنتاجها.
ال��ع��ن��ا���ص��ر  �أه��م��ي��ة  ي��ع��ل��م  ال���ك���ل  �أن  ���ص��ح��ي��ح 
�أن خط�أ ب�سيطاً  �إلى  الت�صميمية. ولكن قلة تنتبه 
�أن ي�ؤدي  �أو الت�صويري يمكنه  في التعبير الن�صي 
وال�سخرية  النقد  فيثير  نتائج عك�سية تماماً،  �إلى 
وال��ن��ف��ور مم��ا ي��فرت��ض�� ل�ل�إعال�ن �أن ي���روج ل��ه. 
نظرائهم،  عن  التميز  �إلى  الفنانين  �سباق  �أم��ا 
واعتبارهم �أن كل الو�سائل مقبولة طالما �أن الغاية 
الوقوع  �إلى  ت���ؤدي  �أن  فيمكنها  النظر،  لفت  هي 
�ض معلنون  تعرَّ �أمريكا  نف�سه. ففي  الف�شل  في فخ 
للمقا�ضاة لأن �إعلاناتهم كانت تت�ضمن تلميحات 
�أي�����ض��اً،  لبنان  وفي  م��ثاًل�.  عن�ضري  ط��اب��ع  ذات 
مرة  من  �أكرث�  والم�س�ؤولون  الدين  رج��ال  ى  ت�صدَّ

لإعلانات م�سيئة �إلى الآداب العامة.
وكما هو الحال بالن�سبة �إلى كل �إعلان ووجوب 
الإعلانات  ف�إن حال مجموعة  على حدة،  تقييمه 
في مدينة ما، لا تقيَّم �إلا وفق �شخ�صية هذه المدينة 

وهويتها.
الكتب الع�شرة الأكثر ت�أثيراً في تاريخ الب�شرية !

التقدم الهائل الذي و�صلت �إليه الب�شرية اليوم، 

الكتاب الأول: الأميــــر - ميكيافيللي
ال�صيت  ذائ��ع��ة  الكتب  �أكرث�  م��ن  الكتاب  ه��ذا 
والت�أثير في الوعي الإن�ساني، خا�صة �إذا تعلق الأمر 

بالنظام ال�سيا�سي والإداري و��شؤون الُحكم ..
الكثيرين  لدى  ال�سيئة  �سُمعته  من  الرغم  وعلى 
مبد�أ  خ�صو�صاً  ثقافاتهم،  بُمختلف  النا�س  من 
ميكيافيللي،  �أ�س�سها  التي  الو�سيلة(  تُبرر  )الغاية 
ُ���رادف���اً لال�ن��ت��ه��ازي��ة ع��ل��ى مر  وال��ت��ي �أ���ص��ب��ح��ت م
الع�صور ..  �إلا �أنه يبقى تراثاً �إن�سانياً �أحدث نقلة 

هائلة في نُظم الإدارة والحكم وت�أ�سي�س الدول ..
و�صدرت   ،1513 ال��ع��ام  في  ت�أليفه  تم  الكتاب 
طبعته الأولى في العام 1532، �أي في فترة القرون 
الو�سطى المت�أخرة .. وكان ميكيافيللي يهدف من 
ال�سيا�سية في الإدارة والحكم  خلاله نقل خبراته 
�إلى الأمير ) لورنزو دي ميديت�شي (، ليعلمه كيف 

ي�صل �إلى ال�سلطة ويحتفظ بها..

لأنه كان �ضيق الأفق جداً !  - ، وهو الكتاب الذي 
التي  ال�شهيرة  الثلاثة  الحركة  قوانين  فيه  و�ضع 
والتي  الثانوية،  المدار�س  اليوم طلابنا في  يعرفها 
ا�ستطاع من خلالها تف�سير كل ما هو معروف عن 
الميكانيكية  الظواهر  وتحليل  الكون،  في  الحركة 

الطبيعية تحليلًا مُتناهياً في الدقة !
من  ك��بري�اً  ع���دداً  جعل  العبقري  الكتاب  ه��ذا 
العلماء – من الذين عا�صروه والذين جا�ؤوا بعده 
�شيئاً  لهم  يترك  لم  لأنه  نيوتن  من  – يتذمرون 
الفرن�سيين  العلماء  �أح��د  �إن  حتى   ! به  ي�شتغلون 

الكبار ) بيير دو لابلا�س( قال عنه:
.. المرة الأولى  نيوتن كان محظوظاً مرتين  »�إن 
لأنه كان يملك قدرة هائلة لاكت�شاف �أ�سا�س الكون 
كن �أن يكون له  فيزيائياً .. والمرة الثانية لأنه لا يُم
مناف�س �أبداً .. لأنه لا يوجد �سوى كون واحد فقط 

كن اكت�شافه« ! يُم
ال��ك��ت��اب ال��ث��ال��ث: ال��ن��س��ب��ي��ة – أل��ب��رت 

أينشتاين
ولا  تقريباً،  الجميع  عنها  �سمع  التي  النظرية 
يوجد �أحد في العالم – مهما كانت ميوله الثقافية 
– لم ي�سمع عنها .. ولكن �أغلب من �سمعوا عنها 

لا يفهمونها ! 
للغير  جداً  كاف  لها  العامة  الفكرة  فهم  ولكن   

متخ�ص�صين طبعاً..
النظرية  ع��ن  بحثه  �أين�شتاين  العبقري  ن�شر 
الن�سبية العامة في العام 1916، بعد ع�شر �سنوات 
خلال  من  فتو�صل   .. والبحث  التفكير  من  كاملة 
�إلى العلاقات الأ�سا�سية للكون وقام  نظريته تلك 

الت�صميم التي �صارت تنتج المل�صقات الانتخابية 
و�شعارات الأحزاب ومل�صقات المنا�سبات.

محكوماً  ال��ي��وم  الم���دن  مظهر  �أ���ص��ب��ح  خ��ت��ام��اً، 
بالطريقة التي ت�سوق من خلالها لنف�سها الثقافة 
�أن  المدن  الم�س�ؤولين عن  وعلى  ال�سائدة.  التجارية 
الإعلانات  انت�شار هذه  يتمكنوا من �ضبط عملية 
وتنظيمها والنهو�ض بها �إلى م�ستوى جمالي يرتفع 
بدل  المدينة  مظهر  من  ويح�سن  الم�شاهد  بذائقة 
�إعلان  من  �أخطر  الخارجي  فالإعلان  ت�شويهها. 
التلفاز �أو ال�صحف، �إذ يمكنك �ألاَّ ت�شاهد الأول �أو 
�أن لا تقر�أ الثاني. بينما لا يمكنك تجاهل الإعلان 

الخارجي الذي يفر�ض وجوده �شئت �أم �أبيت.
هل هناك قاعدة عامة يمكن لفر�ض تطبيقها �أن 
ال�شوارع،  في  للإعلانات  دقيق  تقييم  �إلى  ي�ؤ�س�س 
على  ويبقي  �سلبياتها  من  التخل�ص  على  في�ساعد 

�إيجابياتها؟
لو �أخذنا حالة العا�صمة اليونانية �أثينا التي ورد 
�إزال��ة  توجب  وحيث  المقال،  ه��ذا  متن  في  ذكرها 
المدينة  مظهر  لتح�سين  �إعلانية  لوحة  �أل��ف  مئة 
هذه  كرث�ة  �أن  لوجدنا  الأولمبية،  الأل��ع��اب  ع�شية 
المدينة  منظر  ه  وت�شوِّ �سلبية،  كانت  الإعال�ن��ات 
�أزلنا  لو  ماذا  ولكن  والتاريخية.  الأثرية  ومعالمها 
فيغا�س  لا�س  مدينة  من  �إعلانية  لوحة  �أل��ف  مئة 
كثيراً  يميزها  ما  منها  �سيبقى  هل  الأمريكية؟ 
نعرف  ونحن  بها؟  المحيطة  نيفادا  �صحراء  عن 

�ساحة تيايم �سكوير في نيويورك تعج ب�إعلانات المديا والطباعة

الكتاب  ه��ذا  على  علي  الاعتماد  تم  بعد  فيما 
�أ�ساليب  في  الأوروبية  الدول  قبل  من  كبير  ب�شكل 
كن لأحد �إلى يومنا هذا –  الُحكم والإدارة، ولا يُم
حتى مُنتقدي الكتاب – �أن يُنكر دور ما جاء فيه 
من ن�صائح وتوجيهات في مُنتهى الدهاء والذكاء 
ال�سا�سة  بع�ض  ال��ي��وم  حتى  م���ازال  ال�سيا�سي، 
ينتهجون هذه القواعد، وت�ؤتى ثمارها على �أف�ضل 

نحو ممكن !
الأميـــر .. كتاب غيّر نظم الُحكم وال�سيا�سة في 

العالم �أجمع بلا �شك ..
الُحكم  ه��ذا   .. الأ���س��و�أ  �أو  الأف�ضل  �إلى  ها  غيّر

متروك لك �أنت ! 
إسحاق   – المبادئ  الثاني:  الكتاب   

نيوتن

�أعظم  م��ن  �أن��ه  عليه  الات��ف��اق  تم  الكتاب  ه��ذا 
الإطلاق،  على  الب�شرية  تاريخ  �أنارت  التي  الكتب 
ويُعتبر هو النواة الأولى للطفرة العلمية الفيزيائية 
العلماء  �سائر  عليها  اعتمد  التي  والريا�ضية، 
اكت�شافاتهم  كافة  في  والريا�ضيين  والفيزيائيين 

واختراعاتهم العلمية �إلى يومنا هذا..
لل�سير  الطبيعية(  للفل�سفة  الريا�ضية  )المبادئ 
�شخ�صيات  �أعظم  من  واح��د   .. نيوتن  �إ�سحاق 
للجن�س  زينة  البع�ض  واعتبره  الإن�ساني،  التاريخ 
الب�شري .. حتى �أن كتاب ) �أعظم 100 �شخ�صية 
في التاريخ( و�ضعه في المرتبة الثانية مبا�شرة، بعد 
عليه  الله  �صلى  محمد  �سيدنا  العظيم  الر�سول 

و�سلم !
حتى  اللاتينية  باللغة  الكتاب  هذا  كتب  نيوتن 
 – المتُخ�ص�صين  غير  مع  العقيم  الجدال  يتجنب 

 في تاريخ البشرية !
ً
الكتب العشرة الأكثر تأثيرا

التقدم الهائل الذي و�صلت �إليه الب�شرية اليوم، لم يظهر بين يوم وليلة .. �إنما جاء من تراكم هائل 
للخبرات والمعلومات والر�ؤى والنظريات والأبحاث، التي توارثتها الأجيال جيلًا بعد جيل .. وقرناً 

بعد قرن ..
كامل  ب�شكل  )الب�شرية(  تاريخ  في  �أث��رت  ال��ذي  الع�شرة  الكتب  معاً  ن�ستعر�ض   ، المقالة  هذه  في 
الح�ضارة  عليها  ارتكزت  التي  البع�ض،  يُ�سميها  كما  الكُتب  �أمهات   .. الأ�صول  عن  هنا  نتحدث   ..

الإن�سانية، وقامت بالبناء عليها والتطوير فيها ، حتى و�صلنا �إلى ما و�صلنا �إليه الآن..
المفُكرين  �إجماع عدد من كبار  نتيجة  بل هي   .. �أنا طبعاً  اختياري  لي�ست من  الع�شر  الكُتب  هذه 
التي  والتقدمية،  والطبيعية  الإن�سانية  العلوم  �أ�صل  اعتبروها  الكتب،  من  مُعين  عدد  على  والعلماء 

ت�ستخل�ص منها الب�شرية دائماً وحي التجربة الأولى ..
باخت�صار .. هي الع�شرة كتب الأ�سا�سية – غير الكتب ال�سماوية – التي لو لم تكُن قد وجدت ..

بالت�أكيد لم نكن لنعي�ش بالطريقة التي نعي�شها الآن !

غلاف كتاب الأمير

غلاف كتاب المبادئ

فكر   العدد 2 - يناير 2013 39فكر   العدد 2 - يناير 2013 38

o b e i k a n d l . c o mكتبحياتنا




