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الف�صل 4
الأ�سواق

مثلم���ا تختلف الجماعات بع�ضها عن بع�ض، ف�إن الأ�سواق يختلف 
بع�ضه���ا عن بع�ض��� �أي�ضاً. ولما كان���ت الأ�سواق �شدي���دة التنوع، ف�إنها 
لفكرةٌ جيدةٌ �أن نحدّدَ �صيغتَها المثاليةَ، ثم نتحرّى لماذا وكيف تختلف 

الأ�سواق الحقيقية عن هذه ال�صيغة.

الأ�سواق المثالية
ي�صف الاقت�صاديون انح���رافَ الأ�سواق عن �صيغتها المثالية ب�أنه 
«. ويوفّر كلُّ نوع من الإخف���اق ال�سوقيّ للمجتمع �سببًا  »�إخف���اقٌ �سُوقيٌّ
لتع���رّفِ كيف يمك���ن للم�ؤ�سّ�سات الأخ���رى، مثل الأُ����سر والجماعات 
���نَ �أو�ضاعه���ا. وبالعك����س، ف�إن فه���م الأ�سواق  والحكوم���ات، �أن تح�سِّ
ننا من اكت�شاف بع�ض��� الأمور، مثل تعرّف الطرائق التي  المثالي���ة يمكِّ
ت�سم���ح للأ�سواق بتح�ن�ي�س �أو�ضاعها في ظروف لا ت����ؤدي فيها الأُ�سرُ 
والجماع���اتُ والحكوم���اتُ عملَه���ا جيّ���دًا. وبالطبع، يَفتر�ض��� كلُّ ما 
ذكرن���ا �سلفًا �أن الأ�سواق المثالية هي �شيء جيد. و�إحدى مهماتنا هنا 

ا�ستك�شافُ معنى قولِنا �إن تلك الأ�سواق هي �شيء جيد حقًا.

o b e i k a n d l . c o m



علم الاقت�صاد 134

�سوق وحيد
م����ن المفي����د �أن ن�ستهلّ درا�ستن����ا للأ�سواق بعزلِ �سلع����ةٍ، وتقديِم 
و�صفٍ لل�سوق المثالية لهذه ال�سلعة. لنرمز لل�سلعة X. وتوخيًّا للدقة، 
�سنفتر�ض �أن X �سلعةٌ ا�ستهلاكيّةٌ غير متينةٍ non-durable، الغر�ض 
منه����ا ا�ستهلاكه����ا الآن. وعن����د درا�ستنا الأ�����سواق المثالي����ة، ف�إنني 
�أفتر�ض����ُ �أن X �سلع����ةٌ خا�صةٌ، بمعنى �أنه لا توج����د �أطرافٌ خارجية 
م�شاركةٌ في ا�ستهلاكها �أو �إنتاجها. وللتب�سيط، ��سأفتر�ض �أنّ X تدلّ 

ا. على الكمية �أي�ضً

لنت�صور �أن ثمة عدةَ �شركاتٍ قد تتمكّن من �إنتاج X وتزويد عددٍ 
من الأ�سر التي تُعَدُّ من الم�ستهلكين المحتملين لـِ X، و�أن هذه ال�شركاتِ 
 clearing ٍة تملكه���ا �أُ�سَرٌ. ونعني ب����سوقِ X market for غرفةَ مقا�صَّ
ر ال�شركاتُ منتجاتِها من X �إلى ال�سوق، ثم ت�أتي  �ضِ house ل���ـِ X. ُحت

الأُ����سر لإنجاز م�شترياتها من X. ولماّ كانت �أ�سواقُ ال�سّلعِ والخدماتِ 
مترابط���ةً فيما بينها )يُتوقّع �أن يكون الطلبُ على ال�شاي متزايدًا �إذا 
ارتفع���ت �أ�سعار القه���وة(، فلنا م�سوّغاتنا في درا����سة �سوقِ X بمعزلٍ 
 X تك���ون الم�صادرُ المتخ�ص�ص���ةُ ب�إنتاج )i( :ع���ن غيره، فق���ط عندما
قليل���ةً مقارنةً بالم�ص���ادر المخ�ص�صة لإنتاج جمي���ع ال�سلع والخدمات 
الأخ���رى، و)ii( لا يك���ون الإنفاق على X الذي تقوم به كل �أ�سرة �سوى 
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ج���زء �ضئيل من ميزانيته���ا الإجمالية. �سنقب���ل بهذين الافترا�ينض 
ا �أن جميع ال�سلع والخدم���ات الأخرى تُتداوَلُ في  هن���ا، ونفتر�ض �أي�ضً
ةِ بها. ويقت�ضي الافترا�ضان )i( وَ)ii( �أنّ �أ�سعار جميع  �أ�سواقِها الخا�صّ
الب�ضائ���ع والخدم���ات تت�أثر كثرً�ي�ا بما يحدث في ����سوق X. وفي هذه 
الحال، يمكننا تقيي���م ال�سّلع والخدمات المتبقية في الاقت�صاد بدلالة 
�أ�سعارها، وجمعها لتولّ���د م�ؤ�شرا �إجماليا aggregate index يجري 
 ،wealth بدلالت���ه. لنطلقْ على ه���ذا الم�ؤ�شر ا�سم ال�ث�روة X �ت�سعر�ي
الت���ي تعّرب عنها بال���دولارات، مثلًا. وفي لغة عل���م الاقت�صاد، الثروة 
ه���ي �سلعةُ احت�سابٍ numeraire )مقيا�سٌ للقيمة(.  وتجري عمليات 

.X ِوبيعها بال�سعر المقدّم لـ X شراء�

لا ����شك �أنك لاحظت الطبيعةَ الدورانيّة في المحاكمة التي �أوردتُها 
هن���ا. كيف لن���ا �أن ن�سوّغَ قبولَنَا �سلفًا لأيِّ تحلي���لٍ ل�سُوقِ X، مفاده �أن 
�إنتاج ومبيعات X، على الترتيب، لا ت�شغل �سوى جزء �ضئيل من الموارد 
الاقت�صادية، وجزءٍ �صغير من ميزانية كل �أ�سرة؟ ومع ذلك، فبحلول 
 circular reasoning َّهذا الوقت تكونُ قد تع���وّدْتَ التفكيَر الدائري
في عل���م الاقت�ص���اد )الف�صل الث���اني(، بعد �أن بيّنتْ لن���ا مناق�شاتُنا 
ال�سابقةُ �أنه �أ�سلوب فعّال في التحليل. هنا بد�أنا بقبول )i( وَ)ii(. و�إذا 
���ا �أن الفر�ضيّتْين �صحيحتان قرب توازنٍ  تعّن�يّ� علينا �أن نكت�شف عمليًّ

غ. ل�سوقِ X )المعرّف بعد قليل(، ف�إن �أ�سا�سَ التحليل �سيكون قد �سُوِّ
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لَةً لل�سعر  وفي ����سوق مثالي، تكون الأ����سر وال�شركات جميعً���ا مُتَقَبِّ
price taker. يمكنن���ا ت�صوّر دلّالٍ يعلن ع���ن �سعر X، و�أن ال�شركات 

والأ����سر تتخذ قراراتها عل���ى �أ�سا�س هذا ال�سعر. وم���ن المفرو�ض �أن 
يه���ا كلُّ �أ����سرةٍ وتبيعُها كلُّ �شرك���ةٍ قابلةً  تك���ون الكمي���اتُ الت���ي تَ�َرتش
للتحقّ���ق من �صحتها، ومن جودة X. وتُفْرَ�ض عملياتُ الدفع من قبل 
وكالةٍ خارجيةٍ )حكومةٍ(. هذا و�إن النا�س لا ي�سرقون X، ولا يتهربون 
من دفع �سعر X. �أمّا �إذا حاول �أحد عمل هذا �أو ذاك، فيُقبَ�ض عليه 

ويعاقَبُ )الف�صل 2(.

 ،X ِعائلةٍ لـ demand ونعني بطل���ب .P هو X لنفتر�ض��� �أن �سع���ر
مقدار ال�سلعة التي ترغب العائلة في �شرائها بال�سعر P. و�إذا �ضعفتْ 
رغب���ت �أ�سرةٍ في �شراء كلّ وح���دة من X عندما يزداد عدد الوحدات 
الت���ي ت�شتريها، ف�إنها تطلب ال�سلع���ة، �إلى �أن ت�صل �إلى نقطةٍ ت�صبح 
فيه���ا رغبتُها �أن تدفعَ للوح���دة التي ت�شتريها، ف�إنه���ا تطلب ال�سلعة، 
�إلى �أن ت�ص���ل �إلى نقطةٍ ت�صبح فيها رغبتُها �أن تدفعَ للوحدة الحدّيّة 
marginal م���ن �سعر X �سعرًا ي����ساوي P. )و�إذا طلبت الأ�سرة قدرًا 

�أكر�ب�، فعل���ى الأ�سرة �أن تدفع �أكثر مما كانت تن���وي دفعَه ل�سعرِ �آخر 
وح���دةٍ مطلوبةٍ، وهذا يعني �أن الأ����سرة �ستخف�ض الطلب؛ �أمّا لو كان 
طلبه���ا �أقل، ف�ستدفع الأ�سرة قدرًا �أقل مما كانت تنوي دفعه للوحدة 
الأخيرة المطلوبة، وهذا يعني �أنها �ستزيد الطلب.( ولما كانت X �سلعةً 
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خا�ص���ة، ف�إن طلب ال�سوق market demand لـِ X بال�سعر P »عاليًا«، 
ا«، ف�إن طلب  ا«؛ و�إذا كان »منخف�ضً ف�إن طلب ال�سوق �سيكون »منخف�ضً
ال����سوق �سيكون »عاليًا«. وت�ؤدّي هذه الظاهرةُ �إلى منحنٍ منحدر نحو 
الأ�سف���ل يمثل طلب ال�سوق، وهذا المنحني ممثَّلٌ افترا�ضيًّا بالم�ستقيم 
DD في ال�شكل 8. ويقا�س طلب ال�سوق لـِ X على طول المحور الأفقي، 

في حين يُقا�سُ P على طول المحور الر�أ�سيّ )العمودي(.

وق���د تمل���ك ال����شركات تقان���اتٍ مختلفةً لإنت���اج X. وم���ع ذلك، 
�سنفتر�ض��� �أن جميع التقان���ات توفر عائداتٍ متناق�ص���ةً في الإنتاج، 
�سَبُ هذه  ُْحت ( X و�أعن���ي به���ذا �أن تكلفة �إنت���اج وحدةٍ �إ�ضافي���ةٍ م���ن
التكلف���ة بالأ�سعار ال�شائعة لجميع المدُخ�ل�ات inputs المطلوبة لإنتاج 

X( تزداد �إذا ازدادت الكميةُ المنتجَةُ.

ولم���ا كانت الأُ����سر هي التي تملك ال�شركات، ف����إن غايةَ كلّ �شركةٍ 
ه���ي زيادةُ �أرباحها �إلى حدّها الأق�صى في �سوقِ X. ونعني بم�صطلح 
عَرْ�ض���ِ supply �شركةٍ ل���ـِ X بال�سعر P الكميةَ الت���ي ترغبُ في بيعها 
بال�سع���ر P. وع���ادةً، تنتج �شرك���ةٌ ال�سلع���ةَ �إلى �أن تبل���غ النقطة التي 
ت�صب���ح فيها تكلفةُ �آخ���رِ وحدةٍ منتَجةٍ- �أي تكلفته���ا الحدّيّة للإنتاج 
marginal cost of production ـــ م�ساويةً P. )�إذا �أنتجت ال�شركةُ 

مقدارًا �أكبَر، ف�ستعاني خ�سارةً من �آخر وحدةٍ �أنتجتها، �أمّا �إذا �أنتجتْ 
، فيمكن لل�شركة زيادةُ �أرباحها ب�إنتاج كمية �أكبر قليلًا(.  مقدارًا �أقلَّ
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واخت�ص���ارًا نق���ول �إن كل �شركة تخطط لموا�صلة الإنت���اج �إلى �أن تبلغ 
النقطةَ التي تُ�صبح فيها تكلفتُها الحدّيّة للإنتاج م�ساويةً P. وعر�ض 
ال����سوق market supply ل���ـِ X بال�سع���ر P هو �إجم���اليُّ كميةِ X التي 
نا �أنه �إذا  ا لِتَوِّ نَّ ترغب جميع ال����شركات في عر�ضها بال�سعر P. وقد بيَّ
ا«،  كان P »عاليً���ا«، كان عر�ض ال����سوق »عاليً���ا«، و�إذا كان »منخف�ضً
���ا«. وه���ذه ال�سّمةُ هي ال�سب���بُ في ميل  كان عر�ض��� ال����سوق »منخف�ضً
 SS منحني عر�ض ال�سوق نحو الأعلى، المر�سومِ افترا�ضيًّا بالم�ستقيم
في ال����شكل 8. ويُقا�س عر�ض ال�سوق لـِ X على طول المحور الأفقي، في 

حين يقا�س P على طول المحور الر�أ�سي )العمودي(.

8. منحنيا العر�ض والطلب        الكمية

ال�سعر
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ويجم���عُ ال����شكل 8، الذي �أبدعه ع���الم الاقت�صاد �ألف���رد مار�شال 
Alfred Marshall، م���ل يُحتم���ل �أن يكون �أ�شه���رَ زوجٍ من المنحنيات 

���ه، مهما منحني���ا العر�ض والطل���ب. ويتقاطع  في ع���الم الاقت�ص���ادِ كلِّ
المنحنيان في نقطة وحيدة )XE وحدة من ال�سلعة، بال�سعر PE(، وهي 
ت���وازنٌ equilibrium ل�سوق X. وهي ت���وازنٌ، لأنه بال�سعر PE يت�ساوى 
عر�ض ال�سوق مع طلب ال�سوق. وكثيراً ما ي�ضيف الاقت�صاديون ال�صفة 
«تناف�سيّ» �إلى كلم���ة «توازن»، لأن ال�سوق الذي تجري درا�سته يحتوي 

 PE لةٌ لل�سعر. وهذا �سببُ قولنا �إن على عدة �شركات، وه���ي كلها متقبِّ
.X في ال�سوق competition equilibrium ًتدعم توازناً تناف�سيا

لاح���ظ ال�شبه ال�شديد بين مفهوم توازنٍ تنف�سيٍّ ومفهوم توازنٍ في 
الجماع���ات التي در�سناه���ا �سابقاً. ففي ال�سعر PE، ن���رى �أن �أولئك، 
الذي���ن رغبوا �أن يكون���وا م�شاركين فعّالين في �سوق X ــ���ـ �سواءً �أكانوا 
عار�ن�ي�ض �أم م�شترين ـــ يكت�شفون �أنّ م���ن الممكن تنفيذ مقا�صدهم. 
ل���وا عدم دخول ال�سوق بهذا ال�سعر، فيكت�شفون  �أما �أولئك الذين ف�ضّ
�أن خياره���م عدمَ دخوله كان �صائب���اً، فال�سوق يبيع بال�سعر PE، دون 
�أن يترك �شيئاً يمكن الم�ساومة عليه. ويمكّن PE مجموعةً من توقعات 
���ا �أن ��ضآلةَ المعلومات التي  الأُ�سر وال����شركات �أن تتحقق. لاحظ �أي�ضً
تحتاج �إليها الأ�سرُ وال�شركاتُ للم�شاركة بفعالية في �سوق X. فالأ�سرة 
بحاج���ةٍ �إلى معرفة �سعر P. وه���ي لي�ست بحاجةٍ �إلى معرفة �أي �شيء 
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ع���ن الأُ�سر الأخرى، ولا عن التكلفة التي تتحملها ال�شركات. وبالمثل، 
ف�ل�ا تحتاج ال�شركة �إلّا �إلى معرفة التقانةِ المتاحةِ لها، والأ�سعارِ التي 
يج���ب عليه���ا دفعها لمخُرجاته���ا في الإنت���اج، و�سع���رِ X. وهي لي�ست 
بحاجة �إلى معرفة �أي �شيء عن نيّة الأُ�سر في الدّفع، ولا عن التقانات 
الت���ي ت�ستعملها ال�شركات المناف�سة لها. ويقوم �سعر التوازن PE مقام 
ق���ةٍ لتحديد X والم���واردِ اللازمةِ لإنت���اجِ X. �إن PE �سمةٌ  و�سيل���ةٍ من�سِّ

.X طارئة ل�سوق

تُرى، ب�أي معن���ىً يكون ال�سوقُ الذي و�صفتُ���هُ »مثاليًّا؟« �إنه مثالي 
بمعن���ى �أن عرو�ض��� وطلبات الت���وازن لا بد �أن تك���ون قد اختيرت من 
ق(، الذي يهدف �إلى تعزيز فوائد الأ�سر عن  قِبَ���لِ المخطّط )�أو المن�سِّ
طريق �إي�صال ثروتها الم�شتركة �إلى الحد الأعلى، والذي يفعل بمجرد 
�إع�ل�ام كلِّ �شرك���ة عن كمية X الواج���ب �إنتاجها، و�إع�ل�ام كلِّ �أ�سرة 
كمي���ة ما ت�ستهلكه م���ن X. ويتطلّب البرهان على ذل���ك قدرًا �ضئيلًا 
م���ن ال�صبر، لكن���ه ي�ستحق الت���درب عليه. لنفتر�ض��� �أولًا �أنّ الخطة 
التي يقترحه���ا المخطّط هي خطةٌ تكون فيها التكلفةُ الحديّةُ للإنتاج 
مختلفةً في زوجٍ م���ن ال�شركات )ال�شركة 1، وال�شركة 2(، ولنفتر�ض 
مث�ل�اً، �أن التكلفة الحدية للإنت���اج في ال�شركة 1. �أعلى مما هي عليه 
في ال�شرك���ة 2. من الممكن زيادة ال�ث�روة الإجمالية بتغييٍر طفيفٍ في 
���ُخمرج ال�شركة 1. بوح���دةٍ واحدةٍ،  خط���ة المن�سّ���ق، وذلك بتخفي�ض 
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رج ال�شركة 2. بوحدةٍ واحدةٍ. عندئذٍ لن يطر�أ على المخُرج  ورف���ع ُخم
الإجمالٌي �أي تغير�ي�، لكنه �سيُنْتَجُ ب�سعرٍ �أدنى، وهذا يزيد من الثروة 
ق ـــ التي �سن�سميها  الإجمالية للأُ�سر. لذا تت�ضمّن �أف�ضلُ خطة للمُن�سِّ
الخط���ة الفعّالة efficient ـــ م����ساواةً في التكلفة الحدّيّة للإنتاج بين 

.X هَتْ لإنتاج كلّ تلك ال�شركات التي وُجِّ

ق هو خطةً  وبالانتق���ال �إلى الأُ�سر، لنفتر�ض �أن م���ا يقترحه المن�سِّ
تك���ون فيها الرغب���ةُ في الدّفع للوحدات الحدّيّ���ة – كي ي�شتريها زوج 
ـ���ـ مختلفةً بين الأ�سرتين. لنت�ص���ور �أن رغبةَ  م���ن الأ����سر، ليكن 1، 2 ـ
الأ����سرةِ 1. في الدّف���ع للوح���دة الحدّيّة الت���ي �ست�ستهلكه���ا �أزْيَدُ مما 
تدفع���ه الأ�سرة 2. م���ن الممكن زيادة الثروة الكلي���ة بتغييٍر طفيفٍ في 
ق، وذل���ك بتخفي�ضِ ا�ستهلاكِ الأ����سرةِ 2. من X بوحدةٍ  خط���ة المن�سِّ
واحدةٍ، وزيادة ا�ستهلاك الأ�سرة 1. بوحدةٍ واحدةٍ. وفي هذا الإجراء 
الجدي���د لن نُدخِلَ م���واردَ �إ�ضافيةً، لكن ال�ث�روة الإجمالية للعائلتين 
�ست���زداد لأن رغبتهم���ا في الدفع تُقا�س بالثروة. وهك���ذا قد �أثبتنا �أن 
الخط���ة الفعالة تت�ضم���ن م����ساواةً في الرغبة الحدّيّ���ة في الدّفع بين 
ةً  يَّ جميع الأ�سر. وتُبيِّن مناق�شةٌ مماثلةٌ �أنّ للخطة الفعّالة �أي�ضاً خا�صّ
تتجلّ���ى في �أن الرغبة الحدية في الدّفع لدى كلّ �أ�سرة ت�ساوي التكلفة 
الحدّيّة للإنتاج. لكن المن�سّق يودّ التثبُّتَ �أن الكميةَ المنتجَةَ الإجماليةَ 
ت����ساوي الكميةَ الإجماليةَ الم�ستهلَكَةَ. )�ستُهدَر الثروة �إذا كان الإنتاج 
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طِ  الإجمالي يزيد على الا�ستهلاك الإجمالي؛ والهدف الكلي للمخطِّ
�سي�ص���اب بالإحب���اط �إذا نق�ص الإنت���اج الإجمالّي ع���ن الا�ستهلاك 
الإجم���الّي(. وم���ن ال�سهل �إثب���ات وجود خطّة فري���دة تحقق كلاًّ من 

المتطلبات المذكورة �آنفاً.

لنفتر�ض �أن القيمة الم�شترك���ة للتكاليف الحدّيّة للإنتاج والرغبة 
الحدّيّ���ة في الدفع ه���ي P. ي�ستطيع المن�سّق فر�ضَ خط���ةٍ فعالةٍ بجعلِ 
ق فر�ض���َ خطةٍ فعالةٍ بجعلِ �سعر X هو  �سع���ر X هو P، ي�ستطيع المن�سِّ
P، ومطالبةِ الأُ�سرِ وال�شركاتِ بالتعامل على �أ�سا�سِ P. وبالطبع، ف�إن 

P هذه هي PE في ال�شكل 8، وبذا يكتمل الإثبات.

وم���ع ما ذكرتُهُ باقت����ضابٍ كان بالغَ التجريِدِ، ف�إن���ه الأ�سا�س لجدلٍ 
م�سه���بٍ وعميقٍ ج���رى بين علم���اء الاقت�صاد في الثلاثين���ات من القرن 
الما����ضي، وكان ي���دور ح���ول الأ����سواق مقاب���ل التخطيط المرك���زيّ. �أما 
 Oscar المدافع���ون عن م�ؤ�س����سة التخطيط المركزيّ، مثل �أو����سكار لانج
طَ  Lange وَ�أبّاليرن���ر Abba lerner، فق���د كانوا يحاجّ���ون في �أن المخطِّ

رَ قادرٌ على تحقيق جميع ميزات الأ�سواق، متفاديًا حوادث ال�ضعف  المتنوِّ
في الأ����سواق الحقيقية، مث���ل الهفوات lapses التي تنت���ج من التناف�س. 
وق���د جرى ربطُ م�صطلح ا�شتراكية ال����سوق market socialism بر�ؤية 
لانج ــ���ـ ليرنر. و�أم���ا المدافعون عن الأ�سواق، مث���ل فريدريك فون هايك 
وا، من ناحية �أخرى، في �أن التطابق،  Friedrick Von Hayek، فقد حاجُّ
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في النتائج outcomes الحا�صلة لا يرقى �إلى تطابق في كميات المعلومات 
information اللازمة في النظامين لبلوغ النتيجة المطلوبة. وقد لاحظ 

���ط المركزي في ا�شتراكية ال�سوق يرقى  ف���ون هايك �أن التنوّر لدى المخطِّ
طُ على ن�شر النتيجة  ���ا �إلى معرفةٍ غير محدودة. و�إذا ع���زم المخطِّ �أي�ضً
الفعّالة، وج���ب عليه معرفةُ منحنى طلبِ كلّ عائلة، ومنحني عر�ض كل 
ط  �شرك���ة، لكنْ هذه معلوماتٌ لي����ست بالقليلة. �إذن كيف يَحْ�سُنُ بالمخطِّ
 questionnaires ٍالح�صول عليه���ا؟ ربما كان ذلك ب�إر�سال ا�ستبان���ات
ب���ةٍ �إلى الأ����سر وال����شركات، لكن لم���اذا يجب على الذي���ن يقدّمون  مهذَّ
الإجابات �أن يخبرون���ا بالحقيقة المتعلقة ب�أنف�سهم وظروفهم؟ وحتى لو 
ابْتُكِرَتْ �آلياتٌ جدُّ متط���ورةٍ لا�ستنباط المعلومات ال�صحيحة، فما زالت 
هن���اك التكاليف الواجب تحمّلها لمقارنة المعلومات و�إر�سالها. وما زالت 

الأ�سواقُ مقت�صدةً جدّاً في ا�ستعمال المعلومات.

ط يجب �ألّا  وم���ع ذلك، م���ن الممكن �أن نُحَ���اجَّ في �أنّ مهمّ���ةَ المخطِّ
تك���ون محاكاة الأ�سواق، �إنما اختي���ار �أ�سلحةٍ حكيمةٍ )مثل ال�ضرائب 
والإعان���ات الماليّ���ة( تتطل���ب قدراً م���ن المعلومات �أقلّ مم���ا هو متاحٌ 
ط محدودةً،  لكائ���نٍ يعرف كلَّ �شيء. وحتى ل���و كانت معلوماتُ المخطِّ
فبمق���دوره، مع ذلك، الح�صول على بيان���اتٍ بالأو�ضاع المالية، تتميز 
ع���ن تلك التي تح�صل عليها الأ�سواق التي �أُطلق لها العنان للح�صول 

على ما تبغيه )الف�صل 8(.
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ها على بع�ضٍ الأ�سواق التي يعتمِدُ بع�ضُ
�إن منحنيات مار����شال ال�شهيرة المتعلقة بالعر�ض والطلب، ت�ضللنا 
بطريقة مهمة واح���دة. وربما يقودنا ال�شكل 8 �إلى التفكير في �أنّ �سعرَ 
الت���وازن ل���ـِ X في ال����سوقِ المثاليِّ فريدٌ. وق���د �أكّدنا �أن���ه كذلك )وكان 
PE(، لكنن���ا كن���ا افتر�ضنا �أن �أ�سعارَ جميعِ ال�سّل���عِ والخدماتِ الأخرى 

في الاقت�صادِ معطاةٌ. ولو كانت تلك الأ�سعار مختلفةً عن ذلك، لكانت 
منحنياتُ العر�ض والطلب لـِ X مختلفةً، وهذا، بدوره، ي�ستلزم �أنّ �سعرَ 
الت���وازن �سيكون مختلفاً. لكنّ كلّ تلك الأ�سعار الأخرى تتعلق بالعر�ض 
والطل���ب في �أ�سواقه���ا. ولماّ كان���ت الأ�سواقُ تعتمد بع�ضه���ا على بع�ض، 

فيجب علينا درا�ستها معًا، لا واحدًا تلو الآخر بطريقة منف�صلة.

�سن�ستم���ر في قبولنا �أنّ���ه يمكن التحقق م���ن التعاملات، كما هو 
الحال في ج���ودة ال�سلع المنتَجة التي تُباع وتُ�ر�ت�شى. وبعبارة �أخرى، 
لا تعاني الأ����سواقُ المثاليةُ م�شكلاتِ الانتقاءِ غرِ�ي� الملائم والمجازفة 
الأخلاقي���ة. ي����ضاف �إلى ذل���ك �أن الأ����سواق تتعام���ل الآن م���ع كلّ 
�سلع���ة، من �ضمنه���ا العوامل الأوّليّ���ة للإنتاج، والب�ضائ���ع الو�سيطة 
intermediate، وب�ضائ���ع الا�ستهلاك النهائيّ. �ستكون معظم ال�سلع 

ب�ضائ���ع م�ستقبلي���ة. وهذا يعن���ي �أن عقود �شرائها وبيعه���ا موقّعةٌ في 
الأ����سواق الآجل���ة forward markets وتت�ضمن العق���ود في الأ�سواق 
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الآجل���ة اتفاقي���ات الم�شتري���ات والمبيعات الت���ي تُعقد الي���وم ليجري 
دةٍ. �إن الادّخ���ار والا�ستثم���ار  ت�سليمُهَ���ا في تواري���خَ م�ستقبلي���ةٍ مح���دَّ
للم�ستقبل، والاقترا�ض من الم�ستقبل، �ستحدث كلها في تلك الأ�سواق. 
ع عق���ود ال�شراء  و�سيك���ون كثير من ال�سل���ع ب�ضائع محتمل���ة. و�ستوقَّ
والبيع في �أ�سواقٍ محتملة )طارئة( contingent markets وتت�ضمن 
العق���ود في الأ����سواق المحتمل���ة اتفاق���اتٍ على الم�شتري���ات والمبيعات 
الي���ومَ، لت�سلَّمَ في تواري���خَ م�ستقبليةٍ مح���دّدةٍ �إذا، وفقط �إذا، ن��شأت 
���ن عليهما �سيحدثان  �أح���داثٌ طارئةٌ معيّن���ةٌ. �إن ال�شراء والبيع الم�ؤمَّ
في الأ�سواق المحتملة. ثمة ارتياب في الأحداث الم�ستقبلية، لكن النا�س 
في الأ����سواق المحتملة قادرون على �شراء الب�ضائع والخدمات وبيعها 
ب�أ�سع���ارٍ ترتبط ب���كل حدث. ولما كان من ال����ضروري تنفيذُ الدفعاتِ 
الآن، ف�ل�ا �أحدَ يواجه ارتياباً في ميزانيته، ثم �إن ال�شركات لا تواجِهُ 

�أي�ضاً �أيَّ ارتيابٍ في �أرباحها.

ٍ فيه �سوقٌ لكلّ �سلعةٍ يمكن ت�صورها؟  م���ا هو المهمّ في درا�سة عالَم
ثمة ث�ل�اث �أ�سباب لذلك. �أولها �أن هذه الدرا�سَ���ة تمكّننا من �إدراك 
ِ الذي نعي�ش فيه تن��شأ  �أنّ �سم���اتٍ معينةً للحياة الاقت�صادية في العالَم
ب�سبب عدم وجود بع�ض الأ�سواق )من هذه ال�سّمات الإفلا�س؛ الدفع 
المتعل���ق بالأداء؛ الحدودُ المفرو�ضةُ عليكَ م���ن قِبَلِ ال�شركاتِ المتعلقةُ 
بالت�أمين �أو الاعتماد الذي يمكنك الح�صول عليه، حتى لو توفرت لك 
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الم���وارد للح�صول على قدر �أكبر؛ البطالة )انظر في الأ�سفل(. ثانياً، 
يمكنن���ا قيا�س مقدار م���ا تخ�سره المجتمعات م���ن حقيقة عدم وجود 
�أ�سواق. ثالثاً، يمكننا ا�ستك�شافُ ال�سيا�ساتِ والم�ؤ�سّ�ساتِ التي يمكنها 
، جزئيّاً، عن غي���ابِ �أ�سواقٍ معينةٍ. له���ذا من المهم البدء  �ض���َ �أن تعوِّ
ي  نا، وذلك بتق�صّ ها على بع�ضٍ في عاَمل بدرا�سة الأ�سواق المعتمِدِ بع�ضُ

ٍ فيه �سوقٌ تناف�سيٌّ لكل �سلعة. عالَم

���ةِ. ال�شركاتُ تملكها  هنا، نحن ندر����س اقت�صادَ الملكيّاتِ الخا�صّ
�أ�سر. ولكل �أ�سرة حقٌّ قانوني �أي�ضاً في مجموعةٍ من ال�سّلع )ر�أ�سمالها 
الب����شري(. ل���ذا، فف���ي �أي مجموعةٍ معط���اة من الأ�سع���ار، تكون كلُّ 
لَ���ةٌ لل�سعر، وهي  �أ����سرةٍ قادرةً عل���ى ح�ساب ثروتها. الأُ�سَ���ر هي مُتَقَبِّ
مجبرةٌ على �شراء ب�ضائ���ع وخدمات بو�سعها �شرا�ؤها: فم�صروفاتها 
الإجمالي���ة يج���ب �ألّا تتجاوز ثروته���ا. ال�شركات ه���ي متقبّلة لل�سعر، 
وتختار خططها الإنتاجية لرف���ع �أرباحها �إلى الحد الأق�صى، وهذا، 
 capitalized value َيعن���ي، في ال�سياق الحالّي، القيمةَ الر�أ�سماليّ���ة
ا. ومن الممكن اعتبارُ  لحركة الأرباح. )يمكن عَدُّ التجارِ �شركاتٍ �أي�ضً
رَجاته.( �إن توازن ال�سوق  ُْخم م�شترياتِهم مُدخَلاتِ �إنتاج، ومبيعاتهم 
market equilibrium ــ���ـ الذي ي�سميه الاقت�صاديون توازناً تناف�سيًّا 

ع  competition equilibrium ـــ هو مجموعة من الأ�سعار التي تو�ضَ

الي���ومَ لكلِّ �سلعةٍ بحيث يكون الطل���بُ الإجماليُّ على كلٍّ منها م�ساويًا 
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لعر�ضه���ا الإجمالّي. وفي التوازن، تكون المعلوم���اتُ التي تحتاج �إليها 
ال�شركاتُ والأُ�سر كي ت�شارك بفعاليّة �شحيحةً جدّاً. فالأ�سرة بحاجةٍ 
�إلى معرف���ة هباتها من ال�سّلع والخدمات، ومعرف���ةِ �أ�سعار التوازن ـــ 
ولا �شيء غير ذل���ك. وبالمثل، لا تحتاج ال�شركة �إلّا �إلى معرفة التقانةِ 
المتاحةِ لها، والأ�سعارِ التي عليها دفعها لمدُخلاتها في الإنتاج، و�أ�سعارِ 
���ق �أ�سعارُ التوازن �إنتاجَ  �أيّ �سعل���ة تنتجها ـــ ولا �شيء غير ذلك. وتن�سِّ
وتخ�صي�صَ جميع الب�ضائع والخدمات )من ينتج، وماذا ينتج؟ ومن 

ي�ستهلك، وماذا ي�ستهلك؟(. 

ه���ل ثم���ة ظ���روف يوج���د فيه���ا ت���وازنٌ؟ �إنّ للبحوث الت���ي قام 
به���ا الاقت�صاديون لتوفر�ي� جوابٍ عن ه���ذا ال�����سؤال، تاريخًا يعود 
مَ في بداية  �إلى الق���رن التا����سع ع����شر. �أما الج���واب الحا�سم فَقُ���دِّ
الخم�سيني���ات من الق���رن الع�شرين، عندما ح���دّد كثير من علماء 
����سر وال�شركات(،  زة للأُ الاقت�ص���اد ال�شروطَ )عل���ى ال�سّمات المميِّ
. وقد بُرهن �أي�ضاً على �أنّ ثمة  التي لو تحقّقتْ لوُجِدَ توازنٌ تناف�سيٌّ
رابطةً وثيقةً بين فكرةِ التوازنِ التناف�سيِّ وفكرةِ اتفاقٍ على التوازن 

في مجتمعٍ )الف�صلان 2، 3(.

و�إذا م���ا ا�ستثنيْن���ا ظروفاً خا�صة جدّاً، فالت���وازن التناف�سي لي�س 
وحي���داً، وذلك يعود �إلى نف����س ال�سبب تقريباً الذي يعلَّ���لُ كونَ نتائجِ 
التوازنِ في الجماعات لي�ست وحيدةً )الف�صل 2(. فالاتفاقاتُ داخل 
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ز تبادليّا با�ستعمال قواعد ال�سلوك الاجتماعية. هذا  الجماعات تتعزَّ
و�إن وج���ود �أكثر من توازنٍ اجتماعيٍّ واحدٍ يعك�س الحقيقةَ التي ت�ؤكد 
وجود �أكثر من مجموعةٍ واحدةٍ من الاعتقادات الرا�سخة لدى النا�س 
ح���ول النواي���ا التي ي�ضمرها بع�ضه���م لبع�ض. وفي الأ����سواق المثالية، 
تتعزز الاتفاقاتُ بين الم�شترين والبائعين بوا�سطة الدولة التي تمار�س 
حكم القان���ون. ووجودُ �أكثَر من توازنٍ تناف�سيٍّ واحد يعك�س الحقيقة 
الت���ي ت�ؤكد وجود �أكثِر من مجموعةٍ واحدةٍ من الأ�سعار التي تت�ساوى 
فيه���ا الطلباتُ عل���ى ال�سّلع والخدمات مع عرو�ضه���ا. �إن الاعتقاداتِ 
ال�سائ���دةَ في الجماعات، والأ�سعارَ في الأ����سواق، هي �سمات محتملة 
حْتُ في الف�صل 2  في نمط�يْ�ْن مختلفيْن جدّاً من الم�ؤ�سّ�سات. لق���د وَ�ضَّ
معنى ع���دم امتلاكنا لإدراكٍ مُرْ�ض���ٍ لكيفية تك���وّن الاعتقادات. ولا 
لْ بعد �إلى �إدراكٍ مر�ضٍ  يج���ب �أن تعتريكَ الده�شةُ من �أنن���ا لم نتو�صَّ

للكيفية التي تبرز بها الأ�سعار في الأ�سواق المثالية.

فعالية الأ�سواق المثالية
م���ع �أن التوازن في اقت�صاد �سوقٍ لي�س وحيداً، فكل توازن تناف�سي 
»فعّ���الٌ« efficient. ولم���ا كنا ندر�س جمي���ع الأ�سواق مع���اً، ف�إن فكرة 
الفعالي���ة لي�ست، بب�ساطة، فك���رة ال�سّوق المتخ�ص�ص��� ب�سلعة وحيدة 

)X(، لكنْ يمكن �إيرادها بكلماتٍ.
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نعني بتخ�صي�ص )توزيع( allocation ال�سّلعِ والخدماتِ، تحديداً 
تام���اً لمن ينتج وماذا ينتِج، وم���ن ي�ستهلك وماذا ي�ستهلك. ونقول عن 
تخ�صي�ص���ٍ �إنه ممكن feasible �إذا ملكْنَا هباتٍ endowments من 
الموجودات في اقت�صادٍ معط���ىً، وتمكّنّا من وجهة المبد�أ، من �إحداث 
ه���ذا التخ�ص�ص��� في الاقت�ص���اد. ليك���ن a تخ�صي�صاً ممكن���اً، نقول 
له  ع���ن a �إن���ه فعّ���ال efficient �إذا لم يوجَد تخ�صي�صٌ ممك���نٌ تف�ضّ
ِ الاقت�صاد  جمي���ع الأ�سر على a. وقد قُدّم ه���ذا المفهوم بوا�سطة عالِم
والاجتم���اع فيلفريدو باريت���و Vilfredo Pareto، وهذا هو ال�سبب في 
�أن الفعالي���ة، بالمعنى الوارد قبل قليل، ت�سمّى على نطاق وا�سع فعالية 
ـ���ـ Pareto efficiency ويمك���ن �إثبات �أنّ كلَّ ت���وازنٍ تناف�سيٍّ  باريت���و ـ

يتّ�سم بفعالية باريتو.

والح���ال في الأمم كم���ا هي الح���ال في الأ�سر. فل���و لم يكن هناك 
تقيي���دات في التج���ارة الدولي���ة، لكان���ت التوازن���ات التناف�سي���ة في 
الاقت�صاد العالم���ي مت�سمةً بفعالية باريت���و. و�إذا و�ضعنا التف�صيلاتِ 

جانباً، ف�إن هذا يقع في جوهر الحالة النظرية للتجارة الحرّة.

�إخفاق ال�سوق
مثلما تخفق الجماعات في تح�ينس م�صالح �أفرادها، ف�إن الأ�سواق 
يمكن �أن تخفق في توزيع مواردها بطريقة جيدة. ويتوقف ما ت�ستطيع 
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الأ����سر تحقيقَهُ، حتى في الأ����سواق المثالية، على ما تجلبه هذه الأ�سر 
�إلى ال����سوق. ومن المفتر�ض��� �أن يكون ما يتاح لبع�ض الأ�سر من ال�سلع 
والخدم���ات قليلًا ج���دّاً، ولأ�سرٍ �أخ���رى كثيراً ج���دّاً. �إن الهبات التي 
تتي�سّ���ر للأ�سر هي مواريث م���ن الما�ضي، ولها ت�أثيراته���ا في ال�سوق. 
�صات الأ�سواق في توازنٍ تناف�سيٍّ تتّ�سم بفعاليةِ باريتو،  ومع �أن مخ�صّ
فَةً ولا عادلة. ولي�س من المفاجئ �ألّا تتطرق فعالية  ف�إنها لي�ست مُنْ�صِ
باريت���و �إلى الع���دل في التوزي���ع. فالإن�ص���اف والفعالية هم���ا �سمتان 
�أخلاقيت���ان مختلفتان للتخ�صي�ص �أو التوزي���ع. �إن تخ�صي�ص ال�سّلع 
نح �أ�سرة كلِّ ����شيء يت�سم بفعالية باريتو، في حين  والخدم���ات حين ُمت
يك���ون التخ�صي�ص��� الذي يكون للأُ����سر فيه ح�ص�ص���ٌ مت�ساويةٌ �أكثر 
ع���دلًا. ومن الممكن �أن يكون التخ�ص�ص م�ساواتيّاً egalitarian وغيَر 
اً ومتّ�سماً  متّ�سم بفعالية باريتو في وقت واحد؛ ويمكن �أن يكون م�ساواتيَّ
، هو  بفعالي���ة باريتو. وهذا الن���وع من التفكير، مع �أنه مج���رّدٌ وتقنيٌّ
الذي يكمن في جوهر دورٍ مقبولٍ على نطاقٍ وا�سعٍ للحكومة )الف�صل 
8(، وه���و ت�صميم وفر�ض �سيا����ساتٍ مقبولة للتو�صل �إلى نتائج تت�سم 

بفعالية باريتو وم�ساواتية معاً.

وحت���ى لو كان علين���ا ترك الموا�ضي���ع التوزيعية جانب���اً، فلن تعمل 
ِ الذي نعرفه. وهذا يعود �إلى �أ�سبابٍ  الأ�سواق بطريقة مثاليةٍ في العالَم
ثلاثةٍ، �أوّلها �أنه لما كان �إنتاج ال�سّلع العامة م��سألةً ح�سّا�سةً، ف�إن فعالية 
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الأ�سواق في العَر�ض تُ�صاب ب�ضعفٍ �شديد. ثم �إن ثمة م�شكلة �أعمق في 
ح���ال ال�سلع العامة. لن�أخذ حك���م القانون، الذي هو �سلعة عامة. ففي 
غياب حكم القانون لا ت�ستطيع الأ�سواق القيام بوظيفتها )الف�صل 2(، 
وهذا يعني �أن من ال�سخف ال�سماحَ له ب�أن يكون �سلعة قابلة للت�سويق. 
ا، ح���الات تتعلّق بالخدمات البيئيّ���ة )الف�صل 7(، حيث  هن���اك، �أي�ضً
���د التعاملاتُ ال�سوقيةُ �آث���اراً خارجيّةً لا يمكن التخل�ص منها حتى  تولِّ

لو حاولتِ الدولةُ بحزمٍ �إعادة تعريف حقوق الملكية الخا�صة.

الاحتكار
ال�سب���ب الثاني ه���و �أنه يوجد في بع�ض��� ال�صناع���ات منتِجٌ وحيد 
)احت���كار monopoly( �أو، في �أف����ضل الأح���وال، ب�ضع���ة منتجن�ي� 
فق���ط )احتكار القل���ة oligopoly(. �إن ال����شركات في �سوق لا تترك 
�أيَّ ����شيء جانب���اً بعد �أن يك���ون تم الدفع لكلِّ مُدخلِ �إنت���اجٍ )الأجور، 
الرواتب، الموادّ الأولية، الإ�صلاح وال�صيانة، الر�سوم المتعلقة بالآلات 
والتجهي���زات، دفع���ات الفوائد على القرو�ض، وهل���م جرّا(. وب�سبب 
عدمِ مواجهةِ المحتكرِ تناف�سيّاً �شركاتٍ �أخرى، فبمقدوره فر�ض �سعرٍ 

�أعلى من PE )ال�شكل 8( والح�صول على ربحٍ عالٍ.

ويق���ع في النتيج���ة �ضغ���ط �سيئ عل���ى المحتكرين. لكنن���ا بحاجة 
�إلى محتكري���ن لأن �أرب���اح المبيع���ات ه���ي الحواف���ز الت���ي يج���ب �أن 
تملكها ال����شركات �إذا كان عليها �إنفاق موارد على البحث والتطوير 
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)R&D(، بغي���ة �إب���داعِ منتجاتٍ جدي���دةٍ، وابتكارِ طرائ���قَ �أرخ�صَ 
لإنت���اجِ منتج���اتٍ قديم���ةٍ )وه���ذا �شيء جي���د(. ي����ضاف �إلى ذلك، 
المحتكرين ي�سع���وْن للحفاظ على مركزٍ متقدّم نتيجة انخراطهم في 
البحث والتطوير. وهذا يدفعهم �إلى اتخاذ �إجراءاتٍ م�سبقةٍ ومرهقةٍ 
للدخ���ول في مناف�ساتٍ )وه���ذا �شيء غير جيد جدّاً(. وما لم يكبحوا 
جماحهم، ف����إن المحتكرين يرغبون في �أكثر م���ن مجرد ا�ستعادة ما 
عَتْ قوانين  دفع���وه على البحث والتطوي���ر. وفي البلدان الغني���ة، �شُرِّ

لمقاومة الاتحادات الاحتكارية بغية منع ال�شركات من ذلك.

9. مركز ت�سوّق كبير في عالم بيكي
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المحتك���رون هم �شرٌّ لا بدّ منه ل�سبب �آخ���ر. فثمة �سلعٌ تكلفة �إنتاجِ 
���ي الاقت�صاديون هذه  رجاته���ا. وي�سمِّ الوح���دةِ منه���ا تنحدر م���ع ُخم
 economies of scale الظاهرة اقت�صادات الإنتاج على نطاق وا�سع
وتوفر البنية التحتيّة )�شب���كاتُ الطرق، ال�سككُ الحديديةُ، الطاقةُ، 

رف ال�صحيّ( �أمثلةً على ذلك. �أنظمةُ ال�صّ

ولا يمكن للجماعات توفيُر هذه الاقت�صادات لأنّ هذه الجماعات 
ره���ا �إذا كان كبيراً،  �صغر�ي�ةُ الحج���م. وبالمقاب���ل، ف����إن ال����سوق يوفِّ
وكان���ت تكلفة جم���ع الر�سوم م���ن الم�ستخدِمين �ضئيل���ةً. ويتعين على 

10. �سوق في عالم د�ستا
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ال�شركة المنتِجة للبنية التحتية )الأ�سا�سية( �أن تكون كبيرةً كي تكون 
ن�ي� للبنية التحتية  تكالي���ف الإنتاج قليل���ةً. لذا ف����إن المنتِجين الخا�صّ
غالباً ما يكونون ����شركاتٍ احتكاريةً، �أو، في �أف�ضل الأحوال، �شركاتِ 
ُ بيك���ي �أ�صبح �أكثَر غنىً و�أو�سعَ �سوقاً، ف�إن  احت���كارِ قلّةٍ. ولما كان عالَم
ة لتزويد  مجتمعاته باتت تعتم���د، �أكثر ف�أكثر، على ال�شركات الخا�صّ
البني���ة التحتية، حتى في الوقت الذي تقوم في���ه حكوماتها بالتن�سيق 
نى �أرباحٌ احتكارية. و�شرك���ة الموا�صلاتِ مثالٌ  بين المنجين ك���ي لا ُجت

جيد على ذلك.

وبالطبع، فعندما ت�ستخدم الأُ�سر بنيةً تحتيّةً، مثل �أنظمة ال�صرف 
ال�صح���ي الحديث���ة، ف�إنها تمنح فوائ���د لآخرين )ت�أثر�ي�ات خارجية 
�إيجابي���ة positive externalities(، وه���ذا قد يف����سر ال�سبب في �أن 
الحكوم���ة المحلية في عالَم بيكي توفر عادة تلك الخدمة. �أما في عالم 
د�ست���ا، ف�إن البني���ة التحتية مثل الطرق المعبدة، غر�ي� موجودة غالباً 
نتيج���ةً لدائرةٍ �سببية قبيحة: ففي غياب �شبكاتٍ موثوقةٍ من الطرق، 
لا ت�ستطي���ع الأ����سواقُ تو�سيعَ رقع���ة ن�شاطها؛ وفي غي���اب الأ�سواق، لا 
ت�ستطي���ع الأُ�سر الانخراطَ في تعاملاتٍ مع جهاتٍ لا تعرفها؛ ولما كان 
الف����ساد الحكوميّ متف�شّي���اً في قطاع الإن�شاءات، ف����إن ال�شوارع التي 

تدوم لن تُن��شأُ. لذا تظل الأُ�سر في حالةِ فقر.
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التقلبات المتعلقة بالاقت�صاد الماكروي )الكلي(
يعود ال�سبب الثالث لبعد الأ�سواق عن الأ�سواق المثالية �إلى حقيقة 
لاحظناه���ا �سابقً���ا، وهي �أن الأ����سواق لا ت�ستطيع تعزي���ز التعاملات 
التجاري���ة �إلّا عندم���ا تك���ون التعام�ل�ات قابلة للتحقق م���ن �صحتها. 
فم���ن غر�ي� الممك���ن تكوين �أ����سواقٍ لمنتَجٍ ما ل���ه درج���اتٌ مختلفةٌ من 
الج���ودة، مث�ل�اً، �إلّا �إذا كان م���ن الممك���ن التحقق من تل���ك الجودة. 
ه���ذا وتمنعُ الأخط���ارُ الأخلاقيةُ والاختيارُ غرُ�ي� الملائم الأ�سواقَ من 
التكوّن، وه���ذا هو ال�سبب في وجود ب�ضعة �أ����سواق محتملة )طارئة( 
contingent، و�أخ���رى �آجل���ة forward في العالم الذي نعرفه. وترى 

الأ����سرُ وال����شركاتُ نف�سَه���ا مجر�ب�ةً على اتخ���اذ قراراتٍ بن���اءً على 
القيمةِ الحالي���ةِ للموجودات، والأ�سعارِ الفوري���ةِ spot prices لل�سّلع 
والخدمات، وعلى توقعاتها للأ�سعار )من �ضمنها الأجور( عند تكوّن 
الأ����سواق الفوري���ة في الم�ستقب���ل. ولما كان من الممك���ن وجود �أكثر من 
مجموعة واحدة من التوقعات على المدى الق�صير، ف�إن بع�ضها ي�ؤدي 
عل���ى ا�ستخدامٍ معق���ولٍ للطاقة الإنتاجية للاقت�ص���اد، في حين ي�ؤدي 

ها الآخر �إلى الهبوط. بع�ضُ

�إن تحلي�ل�ات الهبوط هي الم���ادة الأ�سا�سي���ة للاقت�صاد الماكروي 
)الكل���يّ( macroeconomics، ال���ذي يُعنَى بدرا����سة الاقت�صادات 
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)الوطني���ة( التي يجري تناولها ب�صورة �شامل���ة وكلّيّة )الف�صل 1(، 
وتاريخي���ا، ا�ستُح���دث مو����ضوعُ الاقت�ص���ادِ الكلّيّ لدرا����سة التقلّبات 
عل���ى المدى الق�صير run ــ���ـ short في الن����شاط الاقت�صادي ال�شامل 
 ،)GDP( ال���ذي يقا�س بدلالة م�ؤ�شراتٍ مثل الناتج المحلّيّ الإجمالي
والتوظي���ف، وم�ستوى الأ�سع���ار )وهو م�ستوى �أ�سع���ار ال�سلع، عموماً، 

التي يعَّرب عنها بالنقود(.

َ بيكي، منذ الح���رب العالمية الثانية،  ما هي تل���ك التقلبات؟ �إن عالَم
رِدٍ وغير متقطّعٍ �إلى حدٍّ  نَعِمَ بتح�سيناتٍ في م�ستوى المعي�شة على نحوٍ مطَّ
ما )الف�صل 1(. لكنّ الناتج المحلّيّ الإجمالّي كان، دوريّاً، �أقلَّ من الناتج 
���ع، وهو المخُ���رجُ ال�شامل الذي كان يُفتر�ض��� �أن يُنتَجُ لو  الإجم���الي المتوقَّ
بة، وكلِّ القوةِ العاملةِ المتاحة  جرى ت�شغيل كلِّ الآلات والتجهي���زات المركَّ
في ذل���ك الوقت. وخلال الك�ساد العظيم ال���ذي حدث في الثلاثينات من 
الق���رن الما����ضي، كان الهبوط الاقت�ص���ادي في �أورب���ة والولايات المتحدة 
�شدي���داً عل���ى درج���ةٍ �أدّت �إلى تخفي�ض��� �إنت���اجِ وعملِ جزءٍ م���ن المعامل 
ــ 25 بالمئة من الق���وة العاملة لم ت�ستطع �إيجاد  والتجهي���زات، ب���ل �إن 20 ـ
عملٍ لها في ال�سوق. تُرى، ما هو تف�سيُر هذا التخفي�ض في الإنتاج والعمل، 

وهذه الزيادة في ن�سبة البطالة التي واكبت هذا التخفي�ض؟

ق���دّم الاقت�صاديّون ع���دة تف�ر�ي�سات. وغالباً ما يُنظ���ر �إلى هذه 
التف�ر�ي�سات عل���ى �أنه���ا تعك�سُ مدار����سَ فكري���ةً مختلف���ةً: الكينزية 

o b e i k a n d l . c o m



157علم الاقت�صاد

Keynesian، الكينزية الجدي���دة keynesian ـــ new، الكلا�سيكيّة 

Classical، الكلا�سيكية الجديدة classical ـــ new، نظريات دورة 

الأعم���ال الحقيقي���ة Real business Cycle، وغيرها. وهذا التنوع 
طبيع���ي، لأن من غير الطبيعي �أن تكون جميع �أنواع الهبوط من نمط 
واح���د. وخلال الت�سعينيات من القرن الما����ضي، عانت اليابان، وهي 
المعج���زة الاقت�صادية التي حدثت بع���د الحرب، هبوطاً اقت�صاديّاً لم 
تب���د�أ ملامحُ تب���دّده �إلّا الآن. ففي العقد الما����ضي كان معدل البطالة 
ــ التي  ـ���ـ المعجزة الاقت�صادية الثانية ـ الر�سم���يّ في فرن�سا، وفي �ألمانيا ـ
ــ 5 بالمئة في المملكة  حدثت بعد الحرب، قرابة 10 بالمئة، في حين كان 4 ـ
المتحدة. �أما في الولايات المتحدة فكان نحو 6 بالمئة عدة �سنوات. وكما 
قد تتوقّع، فالدول مختلفة في قوانين العمالة، وال�ضرائب، وتعوي�ضات 
البطال���ة، والت�أمن�ي� الاجتماع���ي؛ وقد �أُعي���د توحيد �ألماني���ا في بداية 
َ بيك���ي في المعايير التي  ���ا، تختلف الدّول في عالَم الت�سعيني���ات. و�أي�ضً
ت�ستعمله���ا للحكم ب�أن �شخ�صاً ما يع���دّ عاطلًا عن العمل. و�سنُ�صاب 
بالده�شة �إذا وُجد و�صفٌ واح���دٌ لجميع �أنماط الهبوط الاقت�صادي. 
�إن تحدي���دات المكان تمنعنا من مناق����شةِ تقلباتِ الاقت�صادِ الماكرويّ 
)الكلّيّ(، والدورِ المحتمل للحكومةِ في معالجة هذه التقلبات بم�ستوىً 
ع���الٍ من الن�شاط الاقت�صادي. وه���ذا مو�ضوعٌ ي�ستحق، في حد ذاته، 
مقدّم���ةً ق�صر�ي�ةً جدّاً. ومع ذلك فمن المفيد ج���دّاً و�ضعُ نموذجٍ يبيّن 
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 ،expectations كيف �أن تلك الق���درة العقلية الكلية، وهي التوقعات
يمكنه���ا ت�أدية دورٍ في �إح���داث هبوط في ال�سوق. لذا �سننظر في و�ضعٍ 
يَعتقد فيه المنتجون، ل�سبب �أو �آخر )ربما ب�سبب ال�شائعات: الف�صل 2( 
�أن الطل���ب على منتجاتهم �سيكون �ضعيفاً. عندئذٍ يكون من م�صلحة 
�أي منتجٍ تخفي�ضُ �إنتاجه، والتخلّ�صُ من مخزوناته، والتخفي�ضُ من 
حجم العمالة المطلوب���ة. و�إذا كان هذا الحجم ثابتًا، ف�سيكون هناك 
عمالةٌ زائدةٌ في ال����سوق. و�إذا �أُحدثت التعديلات ب�سرعة، انخف�ضت 
الأج���ور، لكن �إذا انخف�ضت الأج���ور، انخف�ضت الدخول، وهذا ي�ؤدي 
عندئ���ذٍ �إلى �ضعفٍ في الطلب على ال�سلع والخدمات بم�ستوى الأ�سعار 
الت���ي بد�أناه���ا، وهذا ال�ضعف ي����ؤدي، ب���دوره، �إلى انخفا�ض م�ستوى 
الأ�سعار. لكن انخفا�ض الأ�سعار يجعل �أرباب العمل يخفّ�ضون طلبهم 
عل���ى العمالة، وهذا يثبت التوقع���ات الأ�صلية الق�صيرة المدى لأرباب 
العم���ل. ويمكن التعبير عن ه���ذا بطريقة �أخرى، بقولن���ا �إنه عندما 
يتوق���ع المنتجون تح���رّكَ الأ�سعار والأجور باتجاهٍ واح���دٍ، ف�إن المخُرجَ 
الإجم���الّي يتجاوب كثيراً م���ع التغّري في م�ستوى الأ�سع���ار. وكلُّ منتِجٍ 
ي�شع���ر بالارتياح لأن���ه لم يخطئ في تنب����ؤه الاقت�ص���ادي )على المدى 

رٍ ب�أن الأوقات كانت �سيئة. َّ الق�صير(، لكنه �سي�شعر بقلقٍ مَُرب

وبالمقاب���ل، لنفتر�ض���، ل�سب���ب �أو �آخ���ر، �أن المنتِجن�ي� يظن���ون �أن 
الطل���ب عل���ى �سلعهم �سيكون عالي���اً. عندئذٍ �سيك���ون في م�صلحة كلِّ 
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منت���جٍ الحفاظُ عل���ى م�ستوى �إنتاجه )�أو رفعه(، وزي���ادةُ مخزوناتِهِ. 
وثم���ة محاكمةٌ م�شابهةٌ توحي ب�أن مثل هذه الظنون �ستكون قويةً على 
المدى الق�صر�ي�. و�سي�شعر كل منتِجٍ بالارتياحِ لأنه لم يخطئ في تنب�ؤه 

رَةٍ ب�أن الأوقات كانت جيدة. َّ الاقت�صادي، و�سي�شعر ب�سعادةٍ مَُرب

وتتفاق���م الم�شكلات �إذا كان���ت الأ�سعار �أو الأجور غير مر�ضية. 
 Joseph Stiglitz وق���د بّن�يّ� ع���الِم الاقت�ص���اد جوزي���ف �ستكلت���ز
�أن ظاه���رة المخاط���رة الأخلاقي���ة والانتقاء غر�ي� الملائم في �سوق 
العم���ل يمكن �أن يولّ���دا ظروفاً تنحدر فيها الأج���ور الحقيقية �إلى 
الأ�سف���ل. و�إذا كان الأج���ر �أق���ل م���ن العر�ض���، فم���ن الوا�ضح �أنه 
ي�صع���ب على بع�ض العاملن�ي� �أن يجدوا م���ن ي�ست�أجرهم. و�أولئك 
المحظوظون بالح�صول على عمل �سيكونون �أف�ضل حالًا من الذين 
لم ي�ست�أجره���م �أحدٌ. وي�سمّي علم���اءُ الاقت�صاد هذا الو�ضعَ بطالةً 
ا�ضطراري���ةً )لا �إراديةً( involuntary unemployment، وذلك 
لتميي���ز ه���ذا الو�ضع ع���ن �آخر ي�صب���ح فيه ال�شخ�ص��� عاطلًا عن 
العمل م�ؤقتاً، لأنه يبحث عن عمل �أف�ضل من الذي كان يمار�سه في 
وقت �سابق. �إن عدم المرونة في الأجور لن ي�ؤذي �إذا طلب المنتجون 

�أعداداً كبيرة من العاملين.

 ،Michal Kalecki لقد كان جون مينارد كينز، ومي�شال كاليكي
وبيرتيل �أوهلين Bertil Ohlin من المتميزين بين �أولئك الاقت�صاديين 
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الذين كان���وا في الثلاثينيات من القرن الع�شري���ن يو�صون بانخراطٍ 
حكوميٍّ ن����شطٍ لإنعا�ش الاقت�ص���ادات الكا�سدة. وقد ط���وّرَ �أفكارَهم 
تطوي���راً كبيراً علماء الاقت�صاد جيم�س مي���د James Meade، وبول 
 ،James Tobin وجيم����س طوبين ،Paul Samuelson صامويل����سون�
و�آخ���رون غيره���م. و�إح���دى الطرائق لتف�ر�ي�س الحاج���ة �إلى �سيا�سةٍ 
�ضريبيّ���ةٍ و�سيا�سيّ���ةٍ نقديّةٍ خ�ل�ال الك�سادات ال�شدي���دة )ال�ضرائب 
والإعانات المالية، الا�ستثمارات العمومية، �أ�سعار الفائدة، الت�سهيلات 
الائتمانية( هي �أنها ت�ساعد على تغيير التوقّعات لدى النا�س لما يحمله 
الم�ستقب���ل. لكن �إيجاد المجموعة ال�صحيحة من ال�سيا�سات العمومية 
يمك���ن �أن يكون كابو�ساً: فحوادث الك����ساد المختلفة تتطلّب م�سكّناتٍ 
مختلفةً، وهذا هو ال�سببُ في �أنّ تحقيق الا�ستقرارِ المتعلقِ بالاقت�صادِ 

الماكرويِّ )الكليّ( ما زال مو�ضوعاً مثيراً للجدل.
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