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

Double Dose )( 



 



 
 : )٢٤( مستويات الغرس

( Hawkins & Pingree )
 

  First - order measures: مقاييس المستوى الأول : أولاً 





 
 




 





                                       
(22) Gerbner. G. et al (1980) op.cit. p.15. 
(23) De Fleur, M. & Rokeach, S (1982) op.cit. p.208. 

 
 

- Hawkins, R., & Pingree, S., Divergent psychological processes in constructing social reality from mass 
media content, In : Nancy Signioreilli & Michael Morgan (1990) op.cit. pp.25:50. 

- W, James Potter & IK Chin Chang. Television exposure measures and the cultivation hypothesis. , 
Journal of broadcasting and electronic media, vol.34, N.3, summer 1990, pp.313:331. 
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



  



 
 :  Second – order measures  : المستوى الثانيمقاييس: ثانياً 


 

 
 



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