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الفصل الثاني
الإعلان في النظام الإذاعي التجاري

ــزة أساســية للنظــام الإذاعــي التجــاريj حيــث يلعــب الإعــلان دورًا  يعــد الإعــلان ركي
رئيســيَّا & تمويــل المحطــات الإذاعيــة والتليفزيونيــةj بــل تعتمــد عليــه بعــض المحطــات بعــض 
المحطــات الصغيــرة كمصــدر للتمويــل اعتمــادًا كليَّــاj وبذلــك تعــد عمليــة بيــع زمــن الإرســال 
ــة   ــا أحــد المقومــات الرئيســية لاســتمرارية بعــض المحطــات التجاري ــع البرامــج ذاته ــل بي ب

ولاســيما & المحطــات الأمريكيــة. 
وعلــى الرغــم مــن بــروز الهــدف التجــاري للنظــام الإذاعــي الــذي يأخــذ بهــذا المنطــق 
وبفلســفة الحريــة المطلقــة للمضمــون الإذاعــي وبالتالــي للإعــلان كأحــد هــذه المضامــين� 
فــإن هــذه المقولــة لاتعــد صحيحــة علــى إطلاقهــا حيــث تظهــر للنظــام التجــاري بعــض 
الأنمــاط والمســتويات تختلــف حــدود الإعــلان وحريتــه باختــلاف هــذه الأنمــاطj وبالتالــي 
تختلــف الضوابــط التــي تحكــم الإعــلان وتتــدرج حــدود هــذه الحريــة مــا بــين نظــام تجــارى 

حــر ونظــام تجــارى مقيــد وأخيــرًا نظــام تجــارى مســتقل.
ومــع التســليم بــأن النظــام التجــاري هــو المجــال الــذي يتمتــع مــن خلالــه الإعــلان بكافــة 
الحريــاتj إلا أن هــذا لــم يحــل دون اعتبــار الإعــلان وظيفــة اجتماعيــة تعكــس بعــض القيــم 
والأهــداف التــي تخــرج عــن إطــار الربــح وتدعيــم الأنمــاط الاســتهلاكية وتدعــو الإعــلان 
إلــى لعــب دور قــد يتخطــى الحاجــز التجــاري ليعبــر عــن مفاهيــم وأبعــاد اجتماعيــة تعكــس 

الــدور والوظيفــة الاجتماعيــة للأنظمــة الإذاعيــة.
وهــذه الأهــداف تتضــح مــن خــلال الحــدود والضوابــط التــي يخضــع لهــا الإعــلان 
& النظــام التجــاري والتــي تختلــف مــا بــين نظــام تجــاري حــر كمــا هــو متبــع & الولايــات 
المتحــدة الأمريكيــة ونظــام تجــاري مقيــد كالــذي تأخــذ بــه ألمانيــاj ونظــام تجــاري مســتقل 

كالــذي تأخــذ بــه المملكــة المتحــدة.
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وتجمع المستويات الثلاثة للنمط التجاري للإذاعة سمات مشتركة من أهمها:

 (١) أن الهدف الرئيسي لها هو تحقيق الربح.
(٢) الخضوع لرغبات الجمهور والاهتمام بالبرامج الترفيهية لجذب المعلن. 

(٣) لا تختلف إذاعات هذه الأنظمة عن المؤسسات التجارية.
ــى الرغــم مــن وجــود المحطــات الإذاعيــة التجاريــة داخــل هــذه الأنظمــة j إلا أنــه   (٤) عل
توجــد إذاعــات رســمية تشــرف عليهــا الدولــة كإذاعــة صــوت أمريــكا وإذاعــة القــوات 

المســلحة ونظــام الإذاعــة الدوليــة الموجهــة إلــى أمريــكا اللاتينيــة مــن الولايــات.
أولاً: الإعلان & النظام التجاري الحر ( نموذج الولايات المتحدة الأمريكية ):

 jتعــد الولايــات المتحــدة الأمريكيــة نموذجًــا للنظــام التجــاري الحر & تنظيمهــا الإذاعي
وهــو تنظيــم تأخــذ بــه أيضًــا (إمــارة موناكــو) و (دوقية لوكســمبورج)

و& هــذا النظــام يتــم تنظيــم وإدارة الإعــلان بالشــكل الــذي يــدر الأربــاح الكبيــرة وذلــك 
بتحويــل الخدمــات الإذاعيــة إلــى وســائل تجارية.

وتخضــع الخدمــات الإذاعيــة & هــذا النمــط لســيطرة القطــاع الخــاص ومهمتهــا 
الأساســية تتحــدد & بيــع ســاعات البرامــج للمعلنــين أو البرامــج نفســهاj ولذلــك يكــون 

للمعلــن الحريــة المطلقــة & إعــداد هــذه البرامــج.
والإعــلان & الإذاعــة الأمريكيــة يتمتــع بحريــة كاملــة حيــث لا تحــده ضوابــط أو قيــود 
إلا القيــود الأخلاقيــة وذلــك علــى الرغــم مــن قيــام حركــة الإصــلاح & الراديــو & الفتــرة 
مــن عــام ١٩٢٧ – ١٩٣٤ م وكان مــن أبــرز نتائجهــا  الســماح للجهــات الحكوميــة بالإشــراف 

علــى المحطــات الإذاعيــة مــن خــلال لجنــة الاتصــال الفيدراليــة 
(Federal  Communication  commission (FCC)
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إلا أن هــذا الإجــراء لــم يحــل دون اعتبــار المحطــات الإذاعيــة مجــالاً للاســتثمارات 
الخاصــة نظــرًا لأن تمويــل الإذاعــة يعتمــد علــى اقتصاديــات الســوق لاعتمــاده علــى الإعــلان 

كمصــدر رئيســي للدخــل.
وقــد أدى هــذا الوضــع إلــى نمــو الاحتــكارات الإعلاميــة j حيــث وصــل حجــم التركيــز 
الإعلامــي & الشــبكات الإذاعيــة الثلاثــة الكبــرى ( c.b.s ) ( N.B.C) ( A.B.C ) إلــى 

.(77,8%)
وقــد دعمــت هــذه الاحتــكارات الاتجــاه الســائد & النظــام التجــاري الحــر والــذي 
يجعــل مــن القاعــدة التنافســية أساسًــا لعمــل الوســائل الإعلاميــةj وذلــك لجــذب الجمهــور 

مــن جهــة والمعلــن مــن جهــة أخــرى. 
ــى هــذا النحــو  ــة عل ــات المتحــدة الأمريكي ــة & الولاي ــزت الأوضــاع الإعلاني ــد ترك وق
نظــرًا لطبيعــة أيديولوجيــة الحريــة المزدوجــة – الحريــة السياســية والاقتصاديــة – التــي 
يتمتــع بهــا هــذا النظــام طبقًــا للمبــادئ الرأســماليةj ممــا جعــل الإعــلان يتمتــع بحريــة 
كاملــة تبعــده عــن العوائــق التــي تواجهــه & المجتمعــات الأخــرى. فالاســتثمارات الإعلانيــة 
الأمريكيــة بلغــت ١٠٢ مليــار دولار & بدايــة التســعينياتj & مقابــل ٧١ مليــارًا لبقيــة 
دول العالــم بذلــك تحتكــر الولايــات المتحــدة ســوق الإعــلان & العالــمj إذ أن هنــاك ٢٢ 
 jوكالــة إعــلان أمريكيــة دوليــة مــن مجمــل الــوكالات العالميــة التــي يبلــغ عددهــا ٢٥ وكالــة
ويوجــد (³٦١ ) مــن ســوق الإعلانــات & الولايــات المتحــدةj & حــين نصيــب أوروبــا لا 
يتعــدى ( ³٢٥) والــدول الناميــة (³١٣)بــل إن كثيــرًا مــن الــوكالات المحليــة & أوروبــا هــي 
فــروع لنشــاط الــوكالات الدوليــة الأمريكيــةj وتحتــل الإعلانــات الدوليــة (³٥٠) مــن مجمــوع 
النشــاط الإعلانــي & الولايــات المتحــدةj وتشــكل هــذه الإعلانــات ٧٥ بليــون دولار مــن 

ــون دولار. ــغ ١٥٠ بلي ــذي يبل ــمj وال ــدول العال ــي ل ــاق الإعلان ــي الإنف إجمال
كأهــم مصــادر الدخــل الإعلانــيj فمجمــل الاســتثمارات الإعلانيــة & بدايــة عــام ١٩٩٠م وتأتــى وســائل الإعــلام الأمريكيــة المختلفــة & المرتبــة الثانيــة بعــد الهيئــات الصناعيــة 
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علــى زيــادة المبيعــات مــن المنتجــات المحليــة بنســبة كبيــرة.لحوالــي ٥٠٠ إعــلان مــن كافــة الوســائل ســواءً المقــروءة أو المذاعــة أو المرئيــةj ممــا يســاعد بلغــت ٧٤,٦٠٠ مليــون دولار� ذلــك أن الفــرد & الولايــات المتحــدة الأمريكيــة يتعــرض يوميَّــا 
ــا. وللإعلانــات & الراديــو والتليفزيــون أهميــة خاصــة� إذ أنهــا تعــد جــزءًا مــن الوظائــف  ــا وســيلة الدعــم الرئيســية له ــن الوســائل فضــلاً عــن كونه ــا م ــوم به ــي تق ــة الت ــي الدخــل المختلف ــى (³٤٧,٢) مــن إجمال ــون تصــل إل ــو والتليفزي ــي للرادي ــة الدخــل الإعلان الراديــو (³١١)& مقابــل (³٣٦,٢) للتليفزيــون.المحقــق مــن الإعلانــات علــى مســتوى كافــة وســائل الإعــلامj وتــوزع هــذه النســبة علــى فجمل
النســبة إلــى (³٨٠) & التليفزيــون.ويحصــل الراديــو علــى (³٦٠) مــن دخلــه مــن الإعلانــات التجاريــة & حــين ترتفــع 
وتنوعهــاj ولاســيما مــع انتشــار المحطــات المحليــة وتزايــد عددهــا.الأخــرى – تعــد منافــس لإعلانــات الصحــفj وهــذا يرجــع إلــى الانتشــار الواســع لبرامجهــا والإعلانــات & الإذاعــة والتليفزيــون & الولايــات المتحــدة – علــى خــلاف الــدول 
والمــواد الغذائيــة والمســتحضرات الطبيــة.المســتهلك مــن الإعلانــات الكاذبــةj ولاســيما فيمــا يتعلــق بمســتحضرات وأدوات التجميــل عــام ١٩٣٨م بصــدور قانــون ويلــر (Wheeler lea ) ‘ الــذي يعــد أول قانــون يوضــع لحمايــة الإعلانــات ١٥ دقيقــة مــن وقــت الإرســال. أمــا أول تنظيــم للإعــلان الإذاعــي فقــد ظهــر & الإعلانــاتj حيــث ظهــرت أول مبــادرة عــام ١٩٢٢م مــن محطــة ( W.E.AF) واســتغرقت وقــد كانــت الولايــات المتحــدة مــن أوائــل الــدول التــي قامــت باســتخدام موجــات الأثيــر 
وبمقتضــى القانــون الســابقj وضعــت مجموعــة مــن الضوابــط التــي تنظــم وتحكــم 
 N.A.B) Na) (ــة ــة القومي ــة الإذاعي ــه (جمعي ــذي تبنت ــاق ال ــا الميث ــيj منه ــن.بعــد أن كانــت تقتصــر علــى ســاعات النهــار فقــط مــع خضوعهــا لقيــد وحيــد يقضــي tional Association Broadcasting   والــذي أتــاح للإعلانــات فرصًــا للظهــور & المســاءj النشــاط الإعلان ــى اســم الممــول أو المعل بالإشــارة إل
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وتعــد الإعلانــات المحليــة المصــدر الأول للدخــل الإعلانــي للمحطــات الإذاعيــة حيــث 
تمثــل (³٥٧) مــن هــذا الدخــل. أمــا الإعلانــات القوميــة فتمثــل (³٤٣) منــه.

ــا للنظــام الــذي تعمــل بمقتضــاه المحطــةj حيــث  كمــا تختلــف الإيــرادات الإعلانيــة تبعً
حققــت الإعلانــات الخاصــة بالمحطــات التــي تعمــل بتعديــل الســعة (AM) والمحطــات التــي 
تعمــل بتعديــل التــردد (FM) دخــلاً مــن الإعلانــات تجــاوز ٢ بليــون دولار وذلــك عام ١٩٨٠م.
وتختــص محطــات (FM) بمفردهــا بنصيــب مــن هــذا الدخــل يصــل إلــى ٧٠٠٠ مليــون 

دولار.
 ‘ إلــى (³٨٨)  التليفزيونيــة  وتصــل نســبة المحطــات التجاريــة ســواءً الإذاعيــة أو 
ــى  ــي ليــس لهــا هــدف تجــاري إل & حــين تصــل نســبة المحطــات ذات الخدمــة العامــة الت
(³١٢)‘ وهــي محطــات تمــول & جــزء منهــا مــن دخــل الإعــلان والبرامــج الممولــة  كمــا يبلــغ 
حجــم الإنفــاق الإعلانــي & الإذاعــة (³٥٠) مــن إجمالــي الإنفــاق الإعلانــي & العالــم كلــه. 
ــا إلــى (³١٠٠) مــن ميزانيــات بعــض محطــات  وتســهم الإعلانــات بنســبة تصــل أحيانً

الإذاعــة والتليفزيــون ولاســيما المحطــات المحليــة.
ــون  ــكاد تك ــى الإعــلان بصــورة ت ــة عل ــات المحطــات الإذاعي ــاد اقتصادي ونظــرًا لاعتم
كاملــة فقــد أصبحــت بعــض المحطــات تتجــاوز القيــود والضوابــط المقيــدة للإعــلانj وقــد 
بلغــت نســبة المحطــات التــي تتجــاوز هــذه القيــود (³٨٦) مــن المحطــات الأمريكيــةj وذلــك 

بهــدف الحفــاظ علــى المعلنــين وجــذب معلنــين جــدد.
ــات & خريطــة إرســال  ــه للإعلان ــر هــذه التجــاوزات يرتبــط بالوقــت المســموح ب وأكث
المحطــات الإذاعيــةj فعلــى الرغــم مــن أن نقابــات الإذاعــة تحــدد هــذه الفتــرة بســت دقائــق 
& الســاعة الواحــدة & أفضــل أوقــات الاســتماعj وبحوالــي عشــر دقائــق & الأوقــات 
الأخــرىj إلا أن المحطــات الإذاعيــة قلمــا تلتــزم بهــذه النســبةj ولا توجــد وســيلة مؤكــدة 
 jولا توجــد وســيلة مؤكــدة لضمــان التزامهــا بهــذا القيــد jلضمــان التزامهــا بهــذا القيــد

ــة. ــر مــن الحري ــع بقــدر كبي وذلــك لكونهــا مؤسســات تتمت
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ولذلــك ســعت نقابــات الإذاعــة إلــى زيــادة الفتــرة المخصصــة للإعلانــات بحيــث تصــل 
ــرة & بعــض  ــد هــذه الفت ــى ١٨ دقيقــة كل ســاعة مــن ســاعات الإرســال الإذاعــيj وتمت إل
المحطــات لتصــل إلــى ٣٠ دقيقــة كل ســاعة (١١) بحيــث يمكــن القــول: إنــه لا توجــد قواعــد 
عامــة تســري علــى كافــة المحطــاتj ولكــن الأمــر يختلــف مــن محطــة إلــى أخــرى تبعًــا 
لمجموعــة مــن المتغيــرات منهــا: طبيعــة المحطــةj حــدود تغطيتهــا الجغرافيــةj أهدافهــا 
وحجــم الاســتماع إلــى برامجهــا. وبذلــك تختلــف حــدود الإعــلان وأهميتــه مــن محطــة إلــى 

ــا لاختــلاف هــذه العوامــل. أخــرى تبعً
(١) سمات الإعلان في المحطات الإذاعية الأمريكية طبقًا لحدود تغطيتها الجغرافية:

ــا للحــدود التــي  يختلــف وضــع الإعــلان وســماته & المحطــات الإذاعيــة الأمريكيــة تبعً
 jوهــذا المتغيــر يؤثر & حجم الجمهور الذي يصل إليه الإرســال jيصــل إليهــا إرســال المحطــة
ومــن ثــم مــدى انتشــار برامجهــاj وكلهــا عوامــل شــديدة الارتبــاط بنوعيــة المعلــن الــذي يلجــأ 
إلــى المحطــة وبالتالــي طبيعــة الإعلانــات المقدمــة بهــاj ووفقًــا لهــذا المتغيــر تنقســم المحطــات 
الإذاعيــة الأمريكيــة إلــى محطــات محليــة (ذات تغطيــة جغرافيــة محــدودة) ومحطــات 
قوميــة تابعــة لنظــام الشــبكات (وتتميــز بحــدود تغطيــة جغرافيــة واســعة) وللإعلانــات 

ســمات مختلفــة & كل منهمــا: 
أ- الإعلان في المحطات الإذاعية الأمريكية المحلية:

تتميــز هــذه المحطــات بالانتشــار الواســع & كافــة الولايــات الأمريكيــةj وبعــض هــذه 
ــةj وذلــك لحــدود التكاليــف التــي  ــة الاتصــال الفيدرالي المحطــات لا يخضــع لإشــراف لجن
يطلبهــا إنتــاج برامجهــا ممــا يعطــى لهــا حريــة أكبــر & الاعتمــاد علــى المــوارد التجاريــة.

ــة التــي  تتوجــه إليهــا بحيــث تطــوع إمكانيــات  وإعلانــات هــذه المحطــات تخــدم البيئ
ــن  ــى المزارعــين لتعل ــةj إعلاناتهــا توجــه بصفــة خاصــة إل ــة الزراعي الإعــلان لخدمــة البيئ
عــن المنتجــات الزراعيــةj وتعــد هــذه المحطــات مــن أكثــر المحطــات ملاءمــة لهــذه النوعيــة 
مــن الإعــلان نظــرًا لأنهــا تقــدم برامــج متخصصــة لخدمــة البيئــة الريفيــةj فضــلاً عــن 
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نشــرات الأخبــار الخاصــة بالمقاطعــات الريفيــةj وهــي مــن المــوارد التــي تقــدم مــن خلالهــا 
الإعلانــاتj ومــن هــذه المحطــات محطــة (C.B) المتخصصــة مــن هــذه النوعيــة مــن البرامــج 

والإعلانــات التــي تخــدم هــذه البيئــة.
ــا يصــل إلــى (³٣٠) مــن ســعر الإعــلان الــذي  وتمنــح المحطــات المحليــة للمعلــن خصمً
يــذاع علــى مســتوى قومــي مــن المحطــات الأخــرىj ولا توجــد قاعــدة موحــدة لهــذه النســبة 
حيــث لا تتدخــل لجنــة الاتصــال الفيدراليــة لتحديدهــاj ولكــن بعــض المحطــات تعتمــد علــى 
هــذه النســبة للاحتفــاظ بالمعلــنj وذلــك لشــدة المنافســة التــي تواجههــا هــذه المحطــات مــن 

قبــل المحطــات الكبــرى التــي تبــث إرســالها علــى مســتوى قومــي.
ب – الإعلان في المحطات القومية الأمريكية (المملوكة أو التابعة للشبكات):

تتميــز إعلانــات هــذه المحطــات بارتفــاع أســعارها وذلــك لمــا يحققــه نظــام الشــبكات 
مــن انتشــار واســع للبرامــج كمــا يحــدث & أمريــكا الشــماليةj حيــث تغطــي برامجهــا القــارة 
ــا عاليــة مــن جــراء اســتخدام الوقــت الخــاص ببرامــج  كلهــا وتحقــق هــذه المحطــات أرباحً
الشــبكات إعلانيَّــا� وذلــك لارتفــاع أجــور الإعلانــات لازديــاد حجــم التغطيــة الجغرافيــةj كما 
أن المحطــة إذا تســلمت حصــة مــن مــادة لا تخضــع لنظــام الكفالــة فإنــه يمكنهــا أن تبيعهــا 

للمعلــن & الإقليــم الــذي تقــع فيــهj وهــو نظــام لا تســمح بــه بعــض الــدول الأخــرى.
وتقــوم شــبكات الراديــو والتليفزيــون بقبــول الإعلانــات & وقــت متاخــم للإذاعــات 
ــواع المنتجــات. ــك الإعــلان عــن كل أن ــع ذل ــل م ــا لا تقب ــةj لكنه ــج الديني الرســمية والبرام
 & التجاريــة  للإعلانــات  المخصــص  الوقــت  الشــبكات  وتحــدد  الأوقــات  هــذه   &
المحطــات التابعــة أو المملوكــة لهــا – وهــذا الوقــت ينقســم إلــى فترتــين: الفتــرة الصباحيــة: 
ــاj والفتــرة المســائية: مــن الســاعة  مــن الســاعة السادســة وحتــى الســاعة العاشــرة صباحً

ــى الســاعة الســابعة مســاءً. ــة وحت الرابع
وهــذا الوقــت التجــاري يُطلــق عليــه (الوقــت الاختيــاري)   optional time  ويغطي هذا 
الوقــت & بعــض الشــبكات مثــل: شــبكة (N.B.C) ثمانــي ســاعات ونصــف & أجــازة نهايــة 
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الأســبوعj وذلــك علــى مســتوى كافــة المحطــات ســواء التابعــة أو المملوكــة للشــبكاتj & حــين 
يتــراوح هــذا الوقــت & شــبكات أخــرى مــا بــين أربــع وســت ســاعات. وللشــبكة الحريــة & 
ــا ســواء بالبرامــج الممولــة أو الإعلانــات المنفصلــةj والقيــد  اســتخدام هــذه الفتــرات إعلانيَّ
ــى  ــرة إل ــة لإقــراره هــو تقســيم هــذه الفت ــة الاتصــال الفيدرالي ــت لجن ــذي تدخل ــد ال الوحي
ــة  ــج الممول ــة أو بالبرام ــات التجاري ــرة بالإعلان ــة قطاعــاتj شــريطة ألا تغطــي كل فت أربع

بالكامــل.
وتحصــل الشــبكة مــن المعلــن علــى (³٥) مــن تكاليــف الحملــة الإعلانيــة وتكاليــف 
البرامــج والمصروفــات الأخــرىj وذلــك لقيامهــا بإذاعــة الإعلانــات علــى مســتوى كافــة 

المحطــات التابعــة أو المملوكــة لهــا.
والمحطــات التابعــة للشــبكات أو المملوكــة لهــا تقبــل البرامــج التــي تقدمهــا لهــا الشــبكة 
ــزم هــذه  ــنj وتلت ــع المعل ــا الشــبكة م ــق عليه ــي تتف ــة الت ــرات الإعلاني ــك الفق ــة بذل متضمن
ــات خاصــة بهــا تتفــق  المحطــات بتقديمهــا إلــى جانــب احتفاظهــا بالحــق & تقــديم إعلان

عليهــا مباشــرة مــع المعلــن.
وتبــرز أهميــة الإعلانــات التــي تقدمهــا الشــبكة فيمــا توفــره للمعلــن مــن حــدود انتشــار 
 jحيــث يغطــي إرســالها (³١٠) مــن الاســتماع الكلــي للراديــو jواســعة وحجــم اســتماع كبيــر
ومعظــم إعلاناتهــا تقــدم علــى شــكل برامــج مكفولــة تتــراوح مدتهــا مــا بــين ١٥ و٣٠ و٦٠ 

ثانيــة.
وهــذه البرامــج لهــا أهميــة خاصــة & النظــام التجــاريj فهــي تعــد مــن أهــم وســائل 
 jولاســيما للمحطــات التابعــة للشــبكات jالدعــم المالــي للمحطــات الإذاعيــة والتليفزيونيــة
وتتمثــل هــذه البرامــج & البرامــج الرياضيــة والموســيقية والإخباريــة وكذلــك التحقيقــات 
الإذاعيــةj كمــا أن بعضًــا منهــا يُقــدم بهــدف ثقــا& وليــس ترفيهيَّــاj منهــا برامــج عــن أحــدث 
الكتــب المحليــة والعالميــةj بالإضافــة إلــى البرامــج الماليــة التــي تتضمــن تقاريــر عــن المبــادلات 

التجاريــة وحركــة التجــارة العالميــة. 
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وتســتخدم الرســائل الإعلانيــة المقدمــة & هــذه المحطــات متوســط زمنــي يتــراوح 
مــا بــين j٣٠ ٦٠ ثانيــةj وتتكلــف الأولــى (مــن ³٨٠ إلــى ³٨٥) مــن ســعر الرســالة الثانيــة. 
أمــا البرنامــج المكفــول فيتكلــف مــا بــين ٥٠٠,٠٠٠ دولار إلــى البرنامــج و٢ مليــون أو أكثــر 
دولار &  إلــى ٥٠٠  دقيقــة  تســتغرق  التــي  الرســالة  ويصــل ســعر   jالترفيهيــة للبرامــج 
المحطــات الكبيــرة التابعــة للشــبكات الإذاعيــةj مثــل: محطــة (نيويــورك) & حــين ينخفــض 

ــرة. ــة صغي ســعر الرســالة نفســها & محطــة أخــرى يغطــي إرســالها ولاي
الوســائل  وبــن  وبينهــا   jوبعــض بعضهــا  الشــبكات  بــين  الشــديد  للتنافــس  ونظــرًا 
الإعلاميــة الأخــرى مــن أجــل جــذب أكبــر عــدد ممكــن مــن المعلنــين تســعى كل شــبكة إذاعيــة 
إلــى التجديــد المســتمر & برامجهــا واســتحداث أشــكال جديــدة مــن البرامــج لاســتغلالها 
ــاj منهــا البرامــج الإخباريــة التــي تــذاع علــى امتــداد اليــوم ‘ مثــل: البرنامــج الــذي  إعلانيَّ
أعدتــه شــركة (A.B.C) منــذ عــام ١٩٨٦م ويُطلــق عليــه (الكتــاب الإذاعــي اليومــي) ويتضمن 
ــة مــن أرشــيف المحطــات عــن أحــداث وقعــت & الماضــي وأهــم مــا طــرأ  مقــررات إخباري

ــا. عليهــا مــن تطــورات وهــو مــن البرامــج المدعمــة إعلانيَّ
و& المقابل قامت شركة West wood one Radio Networkبإعداد برنامج موسيقي 
 jيُذيــع الحفــلات الغنائيــة والموســيقية التــي تقيمهــا المحطــات الإذاعيــة & الــدول الأخــرى
ومــن أهمهــا الحفــلات التــي تقيمهــا هيئــة الإذاعــة البريطانيــة (B.B.C) وهــذا البرنامــج 
ــن  ــرة وجــذب للمعل ــن شــعبية كبي ــه م ــا يحظــى ب ــة نظــرًا لم ــرادات الإعلاني ــن الإي ــوَّل م يُمَ
ــة  ــى اســتخدام نظــام الحاســبات الإلكتروني (٢٠) كمــا لجــأت بعــض الشــبكات الأخــرى إل
ــة  ــور عــن نشــاط الســوق وحرك ــة للجمه ــة فوري ــات تجاري ــات� لتقــديم خدم ونظــم المعلوم
البيــع والشــراءj وهــي خدمــة تُقــدم علــى مــدار اليــوم ويعــزى إلــى هــذا الشــكل الجديــد مــن 
ــا – ارتفــاع دخــل محطــات الراديــو التــي تقــدم هــذه الخدمــة  البرامــج – المســتغلة إعلانيَّ

بنســبة (³١٢).
ــا  ــث مكنه ــرةj حي ــة خاصــة بالنســبة للمحطــات الصغي ــذا الإجــراء أهمي ــد كان له وق
ــة مــن  ــى نســبة مرتفع ــي تحصــل عل ــرى الت مــن الوقــوف & وجــه منافســة المحطــات الكب
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الإيــرادات الإعلانيــة تتــراوح مــا بــين (³٧٥) إلــى (³٨٠) مــن الإيــرادات الإعلانيــة الكليــة. 
ــة تابعــة لثــلاث شــبكات وهــي : ــق هــذا النظــام & ٣,٠٠٠ محطــةٍ إذاعي وقــد طب

,Mutual.Satellite Music, NETWORK

A.B.C

ويمثــل هــذا النــوع مــن البرامــج (³١٥) مــن الدخــل الكلــي لهــذه المحطــاتj & حــين أن 
نصيــب الإعلانــات المنفصلــة لا يزيــد عــن (³١٠)٢١.

كمــا لجــأت بعــض الشــبكات إلــى إشــراك أكثــر مــن معلــن لتمويــل برامــج المســابقات 
مثلمــا حــدث بالنســبة لشــبكة  C.B.S حيــث ســمحت لســبعة معلنــين الاشــتراك & تمويــل 
برنامــج مســابقات شــهير بميزانيــة مبدئيــة بلغــت ٣٥ مليــون دولار مقابــل بــث تســع رســائل 

إعلانيــة مئــة ٣٠ ثانيــة داخــل هــذا البرنامــج للمعلنــين المشــاركين & التمويــل (٢٢).
الإذاعيــة & محطــات  الإعلانيــة  لتطويــر الخدمــة  الإجــراءات  هــذه  جــاءت  وقــد 
الشــبكات نتيجــة لمــا عانتــه هــذه الإعلانــات مــن الانخفــاض & الأســعار بلغــت نســبته 
(³٨,٢)& مقابــل ارتفــاع أســعار الإعلانــات التــي تــذاع بــدون وســاطة الشــبكات الإذاعيــة 
بنســبة (³٩٫٥). وقــد دفــع هــذا الأمــر بعــض الشــبكات الإذاعيــة إلــى تخفيــض التعريفــة 

الإعلانيــة الخاصــة بهــا بنســبة (³١) كمــا حــدث بالنســبة لشــبكتي
( C.B.S) و (A.B.C) 

& الوقــت الــذي ارتفعــت النســبة لتتــراوح مــا بــين (³٣) و(³٧) بالنســبة لأســعار 
(NBC) شــبكة  إعلانــات 

وهــذه الإجــراءات قــد أتاحــت لإعلانــات الراديــو البقــاء & وجهــه المنافســة الشــديدة 
التــي تواجههــا مــن قبــل الإعلانــات التليفزيونيــة.

والنظام الأكثر استخدامًا & الإعلانات التي تذاع & الشبكات الإذاعية والتليفزيونية 
الأمريكيــة هــو قيــام المعلــن بإمــداد الشــبكات ببعــض البرامــج المنتجــة بواســطة المعلــن والتــي 
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Bar-) وهــو نظــام يعــرف باســم jتتضمــن داخلهــا فقــرات إعلانيــة عــن منتجاتــه أو نشــاطه
tering ) أي نظــام المقايضــة (٢٤).

سمات الإعلان طبقًا للنظام الفني لمحطات الراديو:

تختلــف ســمات الإعــلان الإذاعــي & الولايــات المتحــدة بالنســبة للراديــو طبقًــا للنظــام 
ــا لهــذا  الفنــي الــذي تأخــذ بــه المحطــاتj  حيــث تقســم المحطــات الإذاعيــة الأمريكيــة تبعً
 (FM) ومحطــات تعمــل بتعديــل التــردد (AM) النظــام إلــى محطــات تعمــل بتعديــل الســعة

ويختلــف حجــم الإعــلان وأهميتــه باختــلاف هذيــن النظامــين.
فمــن بــين ٨١٠٠ محطــةٍ إذاعيــةٍ – هــي مجموعــة المحطــات الأمريكيــة – هنــاك ٣٢٨٢ 
محطــةٍ (FM) و ٤٥٨٩ محطــةٍ (FM) كلهــا تعمــل علــى أســس تجاريــة بجانــب ٢٢٩ محطــةٍ 
ــة إلــى تزايــد  تعمــل بشــكل غيــر تجــاريj ويشــير الاتجــاه العــام لتطويــر الإذاعــة الأمريكي
عــدد هــذه المحطــات بشــكل كبيــرj حيــث شــهدت فتــرة الســبعينيات و الثمانينيــات٢٧٥ 
ــة ومــا زالــت هــذه  محطــةٍ ( AM) & مقابــل ١٠٠٠ محطــةٍ ( FM) وكلهــا محطــات تجاري

الأعــداد & تزايــد مســتمر.
وتختلــف الفتــرات المحــددة للإعــلان & كل مــن النوعــين مــن المحطــاتj ففــي محطــات 
(FM) تحــدد الفتــرة الإعلانيــة المســموح بهــا بمــا لا يزيــد عــن ٨ دقائــق & الســاعةj & حــين 

تزيــد هــذه المــدة & محطــات(AM) وتتــراوح مــا بــين ١٦ إلــى ١٨ دقيقــة & الســاعة. ونظــرًا 
ــذ عــام  ــر اتجــاه من ــا للإعــلان ظه ــة المســموح به ــدة الزمني ــد الم لهــذا الاختــلاف & تحدي
١٩٨٤ م يهــدف إلــى تقييــد هــذه المــدة بحيــث تتــراوح مــا بــين ٨ إلــى ١٢ دقيقــة & الســاعة.
وتقــدم محطــات ( AM) الإعلانــات & فتــرات ذروة الاســتماع الخاصــة بهــا وهيفــي 
الفتــرة مــا بــين السادســة والتاســعة صباحــاj وبــين الرابعــة والسادســة مســاءً. أمــا إعلانــات 
محطــات (FM) متقــدم بعــد الســاعة الثالثــة مــن بعــد الظهــر وهــي أكثــر الفتــرات كثافــة & 

الاســتماع لهــذه المحطــات.
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وهنــاك بعــض المحطــات التــي تعمــل بنظــام ( FM) تتولَّــى إداراتهــا الســلطات العامــة 
ــى الرغــم  بهــدف غيــر تجــاري  بــل تعليمــي ويصــل عددهــا إلــى ٥٥٠ محطــةj إلا أنهــا عل
مــن ذلــك تعتمــد & جــزء مــن تمويلهــا علــى الإعلانــات التجاريــة لكــن نســبة هــذا التمويــل 

لا تشــكل قاعــدة تجاريــة تعمــل علــى أساســها هــذه المحطــات (٢٥).
نوعية السلع والخدمات المعلن عنها في محطات الراديو والتليفزيون:

تتركــز الإعلانــات التــي تقدمهــا كافــة المحطــات الأمريكيــة & أدوات التجميــل والســلع 
الغذائيــةj حيــث تصــل نســبتها إلــى (٦٠ %) مــن جملــة الإنفــاق الإعلانــي & محطــات 
الراديــو الأمريكيــةj & حــين تتــوزع النســبة الباقيــة علــى المنتجــات الأخرى وتشــمل: (وســائل 

الاتصــالj الأدوات الكهربائيــةj المســتحضرات الطبيــة...).
نظام الإعلانات في المحطات الإذاعية والتليفزيونية الأمريكية:

يقضــي النظــام المعمــول بــه للتعاقــد مــع المعلــنj بــأن يقــوم الأخيــر بشــراء وقفــة إعلانيــة 
واحــدة أو عــدة وقفــات أو شــراء حلقــات يوميــة أو أســبوعية.

ويتطلــب التعاقــد شــراء فتــرة إعلانيــة متكــررة تبــدأ مــن ١٣ فقــرة إلــى ٥٦ فقــرةj وهــو 
شــرط ضــروري لمنــح المعلــن خصمًــا يتــراوح مــا بــين (³٢) إلــى (³٣٠)  مــن ســعر الإعــلان.

ــة  ــةj حيــث إن وكالات الإعــلان الأمريكي ــة إعلاني ــم مــن خــلال وكال وهــذا التعاقــد يت
ــج  ــن البرام ــى (³٩٠) م ــي تســيطر عل ــي & الإذاعــةj فه ــب النشــاط الإعلان ــص بأغل تخت

ــة. ــا المختلف ــا الشــبكات & محطاته ــي تذيعه ــة الت الممول
ــن إلــى التعاقــد مباشــرة مــع المحطــة دون وســاطة الوكالــة الإعلانيــة  وقــد يلجــأ المعل
أو أن يلجــأ إلــى مكتــب إعلانــات الراديــو  Radio Advertising Bureau  (R.A.B) حيــث 
يقــدم لــه هــذا المكتــب نمــاذج إعلانيــة مُعَــدَّة مســبقًا علــى ســلع ومنتجــات مشــابهة لمنتجاتــه 

لكــي يختــار مــا يناســبه منهــا وذلــك & مقابــل اشــتراك ســنوي. 
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وكل محطــة لهــا إدارة لبيــع الزمــن الإعلامــي وهــي تعــد الوســيط بــين المعلــن والمحطــة 
 jحالــة مــا إذا تعامــل المعلــن معهــا مباشــرة  أوبــين الوكالــة (المنــدوب عــن المعلــن) والمحطــة &
ــة والآخــر خــاص  ــات المحلي ــا خــاص بالإعلان ــى قســمين: أحدهم وهــذه الإدارة تنقســم إل

بالإعلانــات القوميــة.
وتحصــل هــذه الإدارة علــى نســبة مــن دخــل الإعــلانj ويحصــل منــدوب الإعلانــات & 
المحطــة علــى عمولــة تصــل نســبتها إلــى (³١١) مــن ســعر الإعــلان. وترتفــع هــذه النســبة & 
بعــض المحطــات لتصــل إلــى (³١٥) مــن حصيلــة العقــود التــي يبرمهــا مباشــرة مــع المعلــن 

أو مــع مــن ينــوب عنــه.
وتحصل الوكالة الإعلانية على عمولة قدرها (³١٥)  من قيمة الإعلانات المذاعة.

السياسة السعرية للإعلانات في محطات الراديو والتليفزيون الأمريكية:

تتميــز السياســة الســعرية للإعلانــات الإذاعيــة & الولايــات المتحــدة بعــدم التزامهــا 
بقواعــد ثابتــة. ولكــن هنــاك مبــادئ عامــة تحكــم هــذه الأســعار وتحــدد لهــا الإطــار العــام 

وبعــد ذلــك تختلــف المحطــات فيمــا بينهــا مــن حيــث تحديــد هــذه الأســعار.
ومــن أهــم المبــادئ التــي تحكــم أســعار الإعلانــات هــي تلــك المتعلقــة بطبيعــة الإعــلان 
نفســه وحــدود انتشــارهj حيــث تحــدد أســعار خاصــة للإعلانــات المحليــة وفقًــا لنمــط تعامــل 
المعلــن مــع المحطــةj ففــي حالــة التعاقــد المباشــر يدفــع المعلــن المحلــي (³٧٠) فقــط مــن ثمــن 
الإعــلان الــذي يُبَــثُّ علــى مســتوى قومــي. أمــا إذا تعامــل مــن خــلال وكالــة تحتفــظ الأخيــرة 
ــة بدفــع (³٥٩) مــن ســعر  ــة قدرهــا (³١٥) مــن ســعر الإعــلانj وبذلــك تقــوم الوكال بعمول

الإعــلان القومــي للمحطــة بعــد خصــم عمولتهــا.
أمــا & حالــة تعامــل المعلــن المحلــي مــع الشــبكة فيقــوم بدفــع (³٨٥) مــن ســعر الإعــلان 
بعــد خصــم عمولــة الشــبكةj وتقــوم الأخيــرة بدفــع (³١٥) مــن هــذا الســعر للمحطــة التابعــة 

أو المملوكــة لهــا أو (³٣٠) مــن ســعر وقــت الإرســال.
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ــة بنســبة (³٨٠) مــن الــذي يقــدم & الفتــرة المســائية  (بعــد الحاديــة عشــرة ليــلاً) عــن الإعــلان الــذي يقــدم & ويختلــف ســعر الإعــلان باختــلاف الفتــرة التــي يــذاع فيهــاj حيــث يقــل ســعر الإعــلان  ــذي يســتغرق ٣٠ ثاني ــةj كمــا يقــل ســعر الإعــلان ال ــرة الصباحي ســعره عــن الدقيقــة مــن الإعــلان بنســبة ( ³٥٠).ســعر الإعــلان الــذي يســتغرق ٦٠ ثانيــة. أمــا الإعــلان الــذي لا يزيــد عــن ١٠ ثــوانٍ فيقــل الفت
وتحــدد فتــرة الــذروة – أي فتــرة كثافــة الاســتماع – & الفتــرة الواقعــة مــا بــين 
 class) ــاز ــة الوقــت الممت ــف تحــت فئ ــي تصن ــذا فه ــة عشــرة مســاءjً ول نصــف ســعر الفتــرة المتوســطة (class B) و (³٢٥) مــن ســعر فتــرة الــذروة ( Class AA).نســبة الاســتماع وبذلــك تقــع تحــت فئــة ( class c). وســعر إعلانــات هــذه الفتــرة يصــل إلــى الثانيــة (Class b) أي الفئــة المتوســطة. أمــا بعــد الحاديــة عشــرة ليــلاً فتنخفــض فيهــا AA ). أمــا الفتــرة الواقعــة مــا بــين التاســعة صباحًــا والسادســة مســاءً فهــي تقــع & الفئــة السادســة والحادي
المكفولــة مقــدرة بســعر الدقيقــة الواحــدة مــن الإعــلان المباشــر.أمــا المتغيــر الآخــر المتعلــق بوحــدة الزمــن فيســتخدم كمقيــاس لحســاب تكلفــة البرامــج 

سعر ٦٠ دقيقة من الإعلان = ١٠٠ ³ من السعر (& وقت الذروة).
و٣٠ دقيقة من الإعلان = ٦٠ ³ من السعر (& وقت الذروة).

١٥ دقيقة من الإعلان = ³٤٠ من السعر (& وقت الذروة).
و٥ دقائق من الإعلان = ³٢٥من السعر (& وقت الذروة).

تكاليــف إعــداد البرنامــج نفســه.ويؤخــذ & الاعتبــار أن الأســعار تتضمــن وقــت الإرســال فقــطj & حــين يتحمــل المعلــن 
ــث  ــرمj حي ــد المب ــة العق ــق بمــدى كثاف ــر & ســعر الإعــلان فيتعل ــي المؤث ــر الثان ــة.التكــرار يقــدر علــى أســاس أســبوعي يبــدأ مــن ١٣ أســبوعًا أو ٢٦ أســبوعًا وينتهــي بســنة ينخفــض ســعر الإعــلان كلمــا زادت كثافــة العقــد أي كلمــا تكــرر إذاعــة الإعــلان وهــذا والمتغي كامل
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أســعار خاصــة للمعلــن الــذي يرغــب & عــدم إذاعــة إعلاناتــه مــع إعلانــات أخــرى منافســة.ويرتفــع ســعر الإعــلان كلمــا قلــت درجــة مشــاركة المعلنــين & فتــرة واحــدةj حيــث تحــدد 
ارتفاعًــا & الأســعار تتزايــد نســبته مــن عــام إلــى آخــر.وابتــداءً مــن التســعينيات تشــهد الإعلانــات الإذاعيــة (بشــقيها المســموع والمرئــي) 

الضوابط المنظمة للإعلان في النظام الإذاعي الأمريكي:

علــى المتلقــين.هنــاك بعــض المبــادئ والقواعــد العامــة التــي تنظــم هــذا النشــاط وذلــك لمــا يتركــه مــن أثــر علــى الرغــم مــن تمتــع الإعــلان الإذاعــي & الولايــات المتحــدة بالحريــة الكاملــةj إلا أن 
ــق بالمهــام المنــوط بالإعــلان تحقيقهــا وبعــض هــذه القواعــد أو الضوابــط يأخــذ شــكلاً صريحًــا معتمــدا علــى نصــوص  لوســائل الإعــلام وبإمكانيــة مشــاركة الإعــلان & هــذه المســئولية.تمشــيًا مــع أهــداف وسياســة المجتمــعj وهــو مــا يتعلــق بمفهــوم المســئولية الاجتماعيــة وقوانــين تصدرهــا الهيئــات المختصــةj وبعضهــا يتعل

القوانين التي تحكم الإعلانات الإذاعية في الولايات المتحدة الأمريكية:

ــة يخضــع الإعــلان & الراديــو وكذلــك الإعــلان & التليفزيــون الأمريكــي لإشــراف اللجنة  ــة الفيدرالي ــك اللجن ــة للتجــارة  F.T.C (Federal Trade Commission) وكذل وفحــص محتــواه فحصًــا دقيقًــا.وبعــض الــوكالات الأخــرى. وتقــوم هــذه الجهــات بالتحقــق مــن صــدق المضمــون الإعلانــي للاتصال j (Federal Communication Commission) F.C.C وإدارة شــئون المســتهلكين الفيدرالي
التــي تعــاد صياغاتهــا و( ³٦٥) للإعلانــات التــي يســمح بإذاعتهــا دون أي تعديــل.التــي تقــوم الهيئــة برفضهــا فــلا تزيــد هــذه النســبة عــن( ٣ ³)& مقابــل (³٣٢) للإعلانــات ســنوي & الراديــو والتليفزيــونj وتشــير تقاريــر هــذه الهيئــة إلــى انخفــاض نســبة الإعلانــات هيئــة المراجعــة التابعــة لشــبكة (ABC ) التــي تختــص بمراجعــة حوالــي – ٥١,٠٠٠ إعــلان وكذلــك تتعــرض الإعلانــات لمراجعــة دوريــة تقــوم بهــا الجهــات المنفــذة للإعــلان, ومنهــا 
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وتتدخــل هــذه الهيئــات لمنــع بعــض الإعلانــات أو الحــد مــن بعضهــا الآخــرj ومنهــا 
إعلانــات الســجائر التــي أصــدرت لجنــة الاتصــال الفيدراليــة قــرارًا لهــا & ٢ ينايــر عــام 
j١٩٧١ طبقًــا للقــرار الــذي أصــدره الكونجــرس الأمريكــي بمنــع إعلانــات التبــغ والســجائر 
ــك  ــام ١٩٧٠.وذل ــون ٢٢٢٠٩١ لع ــذًا لقان ــة تنفي ــون الأمريكي & محطــات الإذاعــة والتليفزي
بعــد معارضــة شــديدة مــن جانــب المحطــات الإذاعيــة نفســها لهــذا القــرارj نظــرًا للخســائر 
التــي نتجــت مــن جــراء قــرار منــع هــذه الإعلانــاتj حيــث كانــت شــركات التبــغ تنفــق حوالــي 
 j٢٠٠ مليــون دولار ســنويَّا للإعــلان عــن منتجاتهــا & محطــات الإذاعــة & هــذا الوقــت
ولذلــك قامــت هــذه الشــركات بالعديــد مــن المحــاولات منــذ صــدور هــذا القــرار لكــي تعيــد 
ــات مســتندة & ذلــك إلــى آراء العديــد مــن الإذاعيــين الذيــن يضغطــون مــن  هــذه الإعلان
ــغ  ــذي بل ــغ والســجائر وال ــي لشــركات التب ــاق الإعلان ــة حجــم الإنف ــا لضخام أجــل إعادته
ــي  ــل (³٤,٣) مــن حجــم الإنفــاق الإعلان ــون دولار & هــذا العــام عــام j وهــو مــا يمث ٢ بلي

للقطاعــات المعلنــة & مختلــف وســائل الإعــلام الأمريكيــة.
كمــا تدخلــت لجنــة الاتصــال الفيدراليــة مــرة أخــرى & عــام ١٩٧١ لمنــع أي إعلانــات 

أو برامــج مكفولــة تــذاع & البرامــج الخاصــة بالأطفــال.
كمــا توجــد بعــض القواعــد التــي تحكــم الإعــلان الإذاعــي تحددهــا الجمعيــة 

ــن, وتتضمــن: ــة للإذاعيي القومي

(١) التزام الإعلان بما يتفق والاتجاهات أو المعتقدات الدينية للجمهور.
(٢) خضــوع الإعلانــات الخاصــة بالصحــة (كالأدوات الطبيــة والمســتحضرات الدوائيــة) 

ــة صارمــة. لرقاب
ــة البرامــج  ــي تكفــل البرنامــج (& حال ــة الت ــن أو الجه (٣) ضــرورة وضــوح شــخصية المعل

ــة). الممول
(٤) & حالــة تقــديم المحطــة لإعلانــات عــن ســلع وخدمــات متشــابهة أو متنافســة لإعلانــات 

المحطــات الأخــرى يجــب الالتــزام بالدقــة وخضــوع هــذه الإعلانــات لرقابــة المحطة.
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(٥) التميز بين الإعلانات التي تقدم قبل السادسة مساءً وتلك التي تقدم بعدها.
(٦) التزام الصدق & المضمون الإعلاني والبعد عن المبالغات.

ــات السياســية – الخاصــة بالمرشــحين السياســيين – لبعــض  كذلــك تخضــع الإعلان
ــذي  ــات وال ــون الخــاص بهــذه الإعلان ــا للمــادة ٣١٢ و ٣١٥ للقان ــط والأحــكام وفقً الضواب

تشــرف علــى تطبيقــه لجنــة الاتصــال الفيدراليــة.
ومن هذه الضوابط:

(١) إتاحة الفرص المتكافئة لكل مرشح للإعلان عن برنامجه الانتخابي.
(٢) التأكيــد مــن الحريــة الكاملــة لــكل مرشــح & عــرض برنامجــه دون خضــوع إعلاناتــه 

لأيــة رقابــة مــن جانــب الوســيلة (وهــي تتمثــل & محطــات الإذاعــة أو التليفزيــون).
للإعلانــات  الزمنيــة المخصصــة  الفتــرات  أفضــل  كل مرشــح &  إعلانــات  تقــديم   (٣)

المشــاهدة. أو  الاســتماع  ذروة  أوقــات  أي &   jالتجاريــة
مفهوم المسئولية الاجتماعية للإذاعة وموقف الإعلان منها: 

ــا  ــي تحكــم الإعــلان وتوجهــه لخدمــة قضاي ــدادًا للضوابــط الت يعــد هــذا المفهــوم امت
قوميــة تتجــاوز المصلحــة التجاريــة وذلــك تعبيــرًا عــن الــدور الاجتماعــي لوســائل لإعــلان 

ــع. وتأثيرهــا & المجتم
والإعلانــات التــي تخــدم هــذا المفهــوم يشــرف عليهــا مجلــس الإعــلان وهــو قــد 
تأســس عــام ١٩٤٢م كجمعيــة للصالــح العــام لا تهــدف إلــى تحقيــق الربــحj وبلــغ إجمالــي 
الدعــم المخصــص لــه عنــد إنشــائه  ١٤ مليــون دولار أمريكــي تأتــي مــن صناعــة الإعــلان 
والاتصــالات ودوائــر التجــارة الأمريكيــة ودعــم الحكومــات المحليــة وحكومــات الولايــات 

والحكومــة الاتحاديــة.
 jــة والحمــلات الرئيســية التــي يقــوم بهــا المجلــس تتنــاول قضايــا اجتماعيــة مختلفــة منهــا ــمj رعاي ــالj دعــم التعلي ــى الأطف ــادةj الإســاءة إل ــة  ســرعة القي إســاءة اســتخدام الأدوي
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الأقليــات.حمــلات منــع الجريمــةj والحفــاظ علــى الطاقــةj ومنــع حرائــق الغابــاتj وعــدم الإســاءة إلــى مصالــح بعــض الجماعــات ودعــم الأنشــطة الإنســانية كأنشــطة الصليــب الأحمــرj وكذلــك 
أجــل منــع الجريمــة.الإذاعيــة المختلفــة. وقــد لاقــى بعضهــا اســتجابة كبيــرة لاســيما الحملــة التــي نظمــت مــن وهــذه الحمــلات تبلــغ & مجموعهــا ٣٠ حملــة تقــدم بصفــة دوريــة & المحطــات 
ــة مــن خــلال برامــج المســابقات حملــة تنشــيط الســياحة التــي شــملت ١٥٠ إعــلانٍ اســتغرق كل منهــا ٦٠ ثانيــةً لخدمــة هــذا الطيــران والســياحة� لتنشــيط الســياحة الداخليــة بــين الولايــات الأمريكيــة, ومــن أهمهــا الداخليــة والخارجيــةj حيــث تقــدم محطــات الراديــو حمــلات جماعيــة تمولهــا شــركات كمــا توجــد حمــلات أخــرى تهــدف إلــى خدمــة الاقتصــاد القومــي وتنشــيط الســياحة  ــام بهــذه الحمــلات الإعلاني ــى القي التــي تتضمــن جوائزهــا رحــلات داخليــة تمولهــا هــذه الشــركات.الغــرضj بالإضافــة إل
التصحيحيــة.كمــا توجــد & هــذا الإطــار نوعيــة أخــرى مــن الإعلانــات يطلــق عليهــا الإعلانــات 
مــن  الإعلانــات   & يــرد  مــا  تصحيــح  إلــى  تهــدف   (  Corrective Advertising) وقــد ظهــرت هــذه الإعلانــات لأول مــرة عــام ١٩٧١م بهــا وتشــرف علــى هــذه النوعيــة مــن الإعلانــات لجنــة الاتصــال الفيدراليــة وإدارة الأغذيــة مبالغــات لاســيما فيمــا يتعلــق بالأرقــام والمكونــات الخاصــة بالســلعة أو البيانــات المتعلقــة jــي.والــدواء واللجنــة الفيدراليــة للتجــارة ويخصــص لهــا (³٢٥) مــن حجــم الإنفــاق الإعلان
والخدمــات التــي تقــوم بهــا الكنائــس والجماعــات والمــدارس والمستشــفياتj بالإضافــة إلــى الإعلانــات كمــا تقــدم محطــات الراديــو كذلــك إعلانــات خاصــة ببعــض الجماعــات كالإعلانــات  والبحريــة  كالجيــش  الحكوميــة  والمنظمــات  المهنيــة  بالجمعيــات  مســتوى إعلانــات كل مــن الراديــو والتليفزيــون (٣٦).البريديــة وإدارة الأمــن القومــيj وتخصــص لهــا ميزانيــة المخصصــة ســنوية تــوزع علــى الخاصــة 
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وبذلــك تتحــدد أهــم ملامــح الإعــلان & النظــام التجــاري الحــر فيمــا يتمتــع به الإعلان 
مــن حريــة كاملــة مــع اعتمــاده علــى القاعــدة التنافســية التــي تعــد ركيــزة مــن ركائــز النظــام 
ــة النســبية للإعــلان مــن  ــة & اختــلاف الأهمي ــل هــذه الحري الرأســمالي الحــرj كمــا تتمث
محطــة إلــى أخــرى وفقًــا لقواعــد ومتغيــرات متعــددةj بحيــث لا توجــد قواعــد عامــة تســري 
علــى الإعلانــات باســتثناء بعــض القواعــد المنظمــة للخدمــة الإعلانيــة التــي تعبــر عــن 
ارتبــاط الإعــلان بمصالــح قوميــة خــارج الإطــار التجــاريj وهــو مــا يتمثــل & إعلانــات 
الخدمــة العامــة والحمــلات القوميــة التــي لا تهــدف للربــح وهــي إعلانــات تشــرف عليهــا 

جهــات حكوميــة متخصصــة لخدمــة الصالــح العــام.
ثانيًا: الإعلان في النظام التجاري المقيد (نموذج ألمانيا الغربية):

تتلخــص الفلســفة العامــة التــي تحكــم عمــل هــذا النظــام & وجــود الخدمــات الإذاعيــة 
ــي تعمــل كمؤسســات عامــة ضمــن النظــام  ــددة المتنافســة – & نفــس الوقــت – والت المتع

الجماعــي المعتــرف بــه والمتولــد مــن خصائــص النظــام الدســتوري.
وعلــى الرغــم مــن أن هــذا النظــام – المطبــق & ألمانيــا – قــد بــدأ بشــكل تجــاري حــر 
ــى غــرار النمــط الأمريكــي­ قبــل ظهــور حكومــة الرايــخ عــام ١٩٣٣م ورفضهــا للمبــدأ  عل
الإعلانــي­ إلا أنــه عندمــا أُعيــد تنظيــم العمــل داخــل هيئــة الإذاعــة الألمانيــة بعــد الحــرب 
العالميــة الثانيــة تم التخطيــط علــى اعتبــار أن الإذاعــة مؤسســة عامــة مســتقلة لهــا هيئاتهــا 

الإداريــة ومواردهــا الماليــة المســتقلة المعتمــدة علــى مــوارد الإعلانــات والضرائــب.
والإعلانــات وفــق هــذا النظــام تعــد ضمــن برامــج الإنتــاج القومــيj أي تلــك التــي 

تتعــاون فيهــا كافــة الخدمــات الإذاعيــة.
وحتــى عــام ١٩٧٨ كانــت المحطــات الإذاعيــة الألمانيــة تحقــق أرباحًــا مــن الإعلانات تبلغ 
(³٦) مــن جملــة أرباحهــا وتحتــل بذلــك المركــز الرابــع مــن حيــث حجــم الإنفــاق الإعلانــي & 
الوســائل الإعلاميــة مجتمعــةj وقــد زادت هــذه النســبة منــذ بدايــة الثمانينيــات لتصــل إلــى 

(³١٢) وذلــك عــام ١٩٨١وهــي آخــذه & التزايــد.
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 jــا إلــى (³٨٢) مــن إجمالــي النــاتج القومــي & مقابــل (٤, ³٦) للراديــو.ويصــل نصيــب كل مــن الإذاعــة والتليفزيــون إلــى مــا بــين (١٧, ³٧) و (١٣, ³١) للتليفزيــون ويصــل حجــم الإنفــاق الإعلانــي & ألماني
يقــدم فيهــا.بــه للإعــلان مــن زمــن الإرســالj ومنهــا مــا يتعلــق بالمضمــون نفســهj وكذلــك الفتــرات التــي تجاوزهــا وهــو مــا يجعــل الإعــلان مقيــدًا بقيــود مختلفــةj منهــا مــا يتعلــق بالقــدر المســموح ذلــك فــإن هــذه القواعــد العامــة تمثــل الضوابــط المحــددة للعمــل الإعلامــيj بحيــث لا يتــم كالقانــون الــذي يقضــى بمنــع إعلانــات المقارنــة بــين الســلع المتنافســة. وعلــى الرغــم مــن الإعــلانj وإنمــا توجــد تشــريعات عامــة تســمح بتطبيــق القواعــد الأخلاقيــة علــى الإعــلانj ويتميــز النظــام التجــاري المقيــد بعــدم وجــود هيئــات متخصصــة للإشــراف علــى 
دون الآحــاد والعطــلات الرســمية.وعشــر دقائــق إلــى الســاعة الواحــدة والنصــفj مــع قصــر الإعلانــات علــى أيــام الأســبوع دقيقــةً يوميَّــا بعــد نشــرة أخبــار الســاعة الواحــدة ظهــرًاj وفــى تمــام الســاعة الواحــدة وتحــدد الفتــرة الإعلانيــة المســموح بهــا للإعــلان – & كافــة المحطــات – بعشــرين 
الإعلانــات باســتثناء محطتــي ألمانيــا الغربيــة (W.D.R).الأحــد والعطــلات الرســمية أو المناســبات الخاصــةj وكافــة محطــات الراديــو الألمانيــة تبــث علــى الشــبكة الأولــى مــن الســاعة السادســة إلــى الثامنــة مســاءً مــن كل يــوم فيمــا عــدا يــوم أمــا الإعلانــات الخاصــة بالولايــات فهــي تــذاع & الفتــرة المخصصــة لبرامــج الولايــات 
NordeutcherRund- (D.R.N) ومحطة ألمانيا الشــرقية WestdeutcherRundfund أمــا إعلانــات باقــي المحطــات فتجمــع & فتــرة واحــدة ويكــون منهــا برنامــج إعلانــي  .funk.يبــث يوميَّــا & ســاعات محــددة مــن اليــوم
عــن ٦٥٠,٠٠٠ فــردٍ دعمًــا ماليَّــا لتعــوض بــه انخفــاض دخلهــا مــن الإعلانــات.التــي تبــث علــى مســتوى قومــيj وتمنــح هــذه الهيئــة المحطــات التــي يقــل عــدد مســتمعيها وتوجــد هيئــات تابعــة لهيئــة (A.R.D) تعنــي بالتصميــم الفنــي للإعلاناتj لاســيما تلك 
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 jوتتركــز الإعلانــات & البرنامــج الأول & كافــة المحطــات الألمانيــة التي تبث الإعلانات
حيــث تصــل نســبة إعلانــات هــذا البرنامــج إلــى (٥٧, ³٥٨) مــن جملــة ســاعات الإرســال 
الإعلانــي لكافــة المحطــات. أمــا إعلانــات البرنامــج الثالــث فتصــل نســبتها إلــى (³٣٤)& 

حــين تأتــي إعلانــات البرنامــج الثانــي & المركــز الأخيــر بنســبة تصــل إلــى (٨, ³٤١).
وتعــد محطــة HessischerRundfunk المحطــة الوحيــدة – علــى خــلاف المحطــات 
الألمانيــة الأخــرى – التــي لا تقــدم إعلاناتهــا إلا أيــام الآحــاد والعطــلات الرســمية & 
فتــرات محــددة مــا بــين الســاعة الثامنــة والربــع والســاعة التاســعة صباحًــاj وبــين الحاديــة 
عشــرة وعشــر دقائــق والحاديــة عشــرة والنصــف صباحًــا, ومــن الواحــدة وعشــر دقائــق بعــد 

الظهــر إلــى الثانيــة. وذلــك بالنســبة للإعلانــات المذاعــة علــى البرنامــج الأول. 
أمــا الفتــرات الإعلانيــة & البرنامــج الثانــي فتــذاع مــن العاشــرة إلى العاشــرة والنصف 
ــا ومــن الثانيــة وعشــر دقائــق ظهــرًا إلــى الثالثــة بعــد الظهــرj وتمنــح هــذه المحطــة  صباحً

خصمًــا علــى الإعــلان تتــراوح نســبته مــا بــين (³٥) و (³١٥). 
وعلــى الرغــم مــن عــدم وجــود حــدود قانونيــة علــى قــدر الإعــلان المســموح بــه & 
الإذاعــة الألمانيــة فــإن هنــاك اتفاقًــا ضمنيَّــا يســري علــى كافــة المحطــات المعلنــة بــألا يزيــد 

ــة. ــي الوقــت المخصــص للبرامــج التجاري ــى (³٣٠) مــن إجمال هــذا الزمــن عــن (³٢٥) إل
ــا  ــا للقوانــين المعمــول بهــا & ألماني ــاك ضوابــط أخــرى يخضــع لهــا الإعــلان وفقً وهن
والتــي لا تســمح بالإعلانــات السياســية (بخــلاف النظــام الإعلانــي & الولايــات المتحــدة) 
وكذلــك الإعلانــات الشــخصية وإنمــا يســمح فقــط بالإعلانــات التجاريــةj كمــا تمنــع هــذه 
القوانــين إذاعــة الإعلانــات الخاصــة بالمشــروبات الروحيــة والســجائرj حيــث تم حظــر هــذه 

الإعلانــات بــدءًا مــن عــام ١٩٧٢.
ــا بأكملــهj بــل يشــترى فتــرة  وتشــترط هــذه القوانــين علــى المعلــن بــألا يشــترى برنامجً

زمنيــة محــددة يبــث فيهــا إعلاناتــه المباشــرة.
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ــا توجــد تجــارب إذاعيــة بــدأت منــذ عــام ١٩٨٤ قامــت علــى أســاس تجــاري بحــت مســتخدمة وبجانــب هــذه القيــود المفروضــة علــى الإعــلان & الإذاعــات التابعــة للهيئــات العامــة   ــزلٍ بالإرســال  وتعتمــد هــذه المحطــات & تمويله ــط ١٥,٠٠٠ من ــة لرب ــار الصناعي ــاj وهــو اتجــاه آخــذ & النمــو بعــد انتشــار هــذه المحطــات ولاســيما بعــد إعلانيــة مباشــرة أو منفصلــة وبرامــج ممولــة وهــي التــي لا تســمح المحطــات التابعــة للهيئات علــى الإعلانــات بصــورة كاملــة. وتقــدم هــذه المحطــات كافــة أنــواع الإعلانــات مــن وســائل الأقم ــا & مجــال الصحافــة ومنهــا مجموعــة Bertelsman(٤٠).ظهــور الهيئــات الإعلاميــة الضخمــة التــي بــدأت تســتثمر & مجــال التليفزيــون والإذاعــة العامــة بتقديمه بعــد مــا حققــت نجاحً
ــل يحظــر تقــديم نوعيــات أو مضامــين معينــة مــن الإعلانــاتj فضــلاً عــن الحظــر الإعلانــي تخصــص لــه فتــرات محــدودة مــن ســاعات الإرســال ولا يســمح بتقــديم برامــج ممولــةj كمــا إذاعيــة متنافســة ومتعــددة  بعضهــا قائــم بشــكل تجــاري يتمتع الإعلان فيــه بالحرية الكاملة وبذلــك تتحــدد أهــم ســمات الإعــلان & النظــام التجــاري المقيــد & وجــود خدمــات  ــات & بعــض المحطــات, مث ــام العطــلات الرســمية. كمــالا يســمح بتقــديم الإعلان فيهــا الإعــلان بقيــود وضوابــط صارمــة.بعــض ســمات الإعــلان & النظــام التجــاري الحــر مــع وجــود خدمــات إذاعيــة أخــرى يتقيــد محطــة ألمانيــا الشــرقية ومحطــة ألمانيــا الغربيــةj وبذلــك يحمــل الإعــلان & هــذا النظــام & أي

ثالثًا: الإعلان في النظام التجاري المستقل ( نموذج المملكة المتحدة ): 

ــون المحطــات التليفزيونيــة علــى أســس تجاريــة وبــدأت & ممارســة نشــاطها منــذ عــام ١٩٥٤ علــى مســتوى الخدمــات التليفزيونيــة فقــط  فأُنْشِــئَت هيئــة التليفزيــون المســتقل لتديــر خدماتهــا الإذاعيــة والتليفزيونيــة وذلــك حتــى عــام j١٩٥٣ حينما ســمح للإعلانــات بالظهور فرنســا وهولنــدا وأيرلنــدا فــإن هيئــة الإذاعــة البريطانيــة ظلــت ترفــض دخــول الإعــلان & علــى الرغــم مــن تعــرض بريطانيــا منــذ عــام ١٩٢٥ للإذاعــات التجاريــة مــن كل مــن  ــث ســمح قان ــى عــام j١٩٧٢ حي ــو حت ــات & الرادي الإذاعــة المســتقلة.الإذاعــة البريطانيــة بإذاعــة فتــرة إعلانيــة تبلــغ ٩ دقائــق لــكل ســاعة بــث مــن محطــات هيئــة مــع اســتمرار حظــر تقــديم الإعلان
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Independent Broadcasting  Authority (I.B.I)

وقــد بــدأت هــذه الهيئــة & ممارســة أعمالهــا منــذ هــذا التاريــخ علــى أن تخضــع 
لميثــاق الممارســة الإعلانيــة  Advertising Practice Code الــذي أصدرتــه الهيئــة لحمايــة 

المســتهلك.
ــي  ــن الدخــل الإعلان ــغ نســبته (³٣) م ــات تبل ــن الإعلان ــدًا م ــو عائ ــق محطــات الرادي وتحق
لوســائل الإعــلام مجتمعــة ممــا يجعلهــا تأتــي & المرتبــة الرابعــة بعــد الوســائل الإعلاميــة الأخــرى.
و& عــام ١٩٨٢ بلــغ عــدد المحطــات المحليــة التجاريــة التابعــة للهيئــة ٣٩ محطــة بجانــب 

المحطــات التابعــة لهيئــة الإذاعــة البريطانيــة البالــغ عددهــا ٢٢ محطة.
و& عــام ١٩٨٤ زاد هــذا العــدد ليصــل ٥٠ محطــةً تجاريــة تعتمــد بالكامــل علــى 

الإعلانــات ومنــذ هــذه الفتــرة تشــهد المحطــات التجاريــة زيــادة مضطــردة .
ويبلــغ حجــم الإنفــاق الإعلانــي & الراديــو والتليفزيــون ٧٥٦٤ مليــون جنيــه إســترليني 

عــام ١٩٩١ م j كان للراديــو والتليفزيــون نســبة ضمــن هــذا الإجمالــي بلغــت (٣٣, ³٢).
وتمثــل الإعلانــات المصــدر الرئيســي لدخــل هيئــة الإذاعــة المســتقلة حيــث تشــكل 
(³٩٨) مــن جملــة أربــاح الهيئــة وذلــك عــام ١٩٨٢.والجــزء الأكبــر مــن هــذه الأربــاح يأتــي 

ــة. ــات الأجنبي ــن الإعلان ــة م ــات محطــات الهيئ ــة مبيع ــن قيم م
والسياســة الســعرية للإعلانــات & المحطــات التجاريــة تختلــف باختــلاف التغطيــة 
الجغرافيــة للمحطــة وحجــم كثافــة الاســتماع الــذي تحظــى بــهj فالإعــلان القومــي الــذي 
يبــث علــى مســتوى ٣٨ محطــةً ويســتغرق ٣٠ ثانيــةً يصــل ســعره & وقــت الــذروة إلــى ٣٣٧٠ 

جنيــه إســترليني. 
ويحــدد وقــت الــذروة & المحطــات الإذاعيــة & الرابعــة مســاءjً وبــين السادســة و ٤٥ 
دقيقــة والعاشــرة والربــع مســاءً. وتحصــل الوكالــة الإعلانيــة علــى (³١٥) مــن ســعر الإعــلان 

مــع تحمــل المعلــن لكافــة مصاريــف الإنتــاج.
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ويشــترط لهــذه الكفالــة أن تســتمر ١٣ أســبوعًا.محطــة واحــدة وهــي محطــة (Manx) التــي تســمح ببرامــج ممولــةj وهــي برامــج محــدودة والنظــام الأكثــر شــيوعًا & إعلانــات الراديــو هــو تقــديم الإعلانــات المنفصلــة باســتثناء 
ــا (coronhill) للتأمــين والبرامــج المكفولــة تتمثــل & البرامــج الموســيقية والعــروض المســرحية والمســابقات  ــة منه ــاج الدولي ــةj وتمــول هــذه المســابقات شــركات الإنت ــة هــيوهــذه البرامــج لهــا وكالات خاصــة تشــرف علــى تنظيمهــا والتعاقــد عليهــاj منهــا مجموعــة وشــركة (canon) و (Gillette) و (mars). بالإضافــة إلــى البرامــج التعليميــة والإخباريــة. الرياضي ــة ياباني ــى وكال (Nalley – west) بالإضافــة  إل

للترويــج لمنتجاتهــا & المملكــة المتحــدة.(Dentesu- hokwhodo) وتختــص بالبرامــج المكفولــة التــي تمولهــا الشــركات اليابانية 
تدعــو إلــى التطــوع للتجنيــد حيــث يتبــع نظــام التجنيــد التطوعــي. ويضــاف إلــى الإعلانــات الســابقة بعــض الإعلانــات الحكوميــة ولاســيما تلــك التــي 

القواعد المنظمة للإعلان في المحطات الإذاعية الإنجليزية:

ــذي يحكــم عمــل المحطــات علــى الرغــم مــن انتمــاء النظــام الإذاعــي التجــاري – المتمثــل & المحطــات التابعــة  ــى نظــام مســتقل عــن النظــام ال ــة الإذاعــة المســتقلة – إل ــي.الخاصــة بالشــكل والمضمــون الإعلانــيj والنســبة المخصصــة لــه مــن إجمالــي ســاعات التابعــة لهيئــة الإذاعــة البريطانيــةj إلا أن هــذا لــم يحــل دون وجــود الضوابــط والاعتبــارات لهيئ ــي (³٥,٧) مــن هــذا الإجمال الإرســال تتحــدد بحوال
ــةj حيــث كمــا تحــدد هــذه الضوابــط نوعيــة الإعلانــات المســموح بإذاعاتهــا وتلــك التــي يحظــر  ــات الإذاعيــة & المملكــة المتحــدة للتشــريعات القانوني ــين مــرة أخــرى عــام تقديمهــاj وتخضــع الإعلان ــي للإعــلان عــام ١٩٥٥وروجعــت هــذه القوان ــر أول تشــريع قانون هــذه القواعــد المعمــول بهــا: المختلفــةj بحيــث أضيفــت مــواد جديــدة لهــذا التشــريع اســتمر تطبيقهــا بعــد ذلــك  ومــن ١٩٧٧ لتنظــم بداخلهــا كافــة الوســائل الإعلاميــة التــي تقــدم الإعلانــات ضمــن موادهــا ظه
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ــات  ــج ويســمح بتقــديم الإعلان ــوع الأجــر والبرام ــين الإعــلان مدف ــز بوضــوح ب التمي   (١)
ضمــن فقــرات البرنامــج إذا كانــت تتعلــق بمنتجــات ذات صلــة بموضــوع ولا تمــس 
اســتقلالية كالإعــلان عــن المنتجــات الزراعيــة والأســمدة والآلات ضمــن فقــرات 

البرامــج الزراعيــة.
عــدم توجيــه الإعــلان لتحقيــق أهــداف دينيــة أو أغــراض تخــص منظمــات أو جمعيات    (٢)

خاصة.
(٣)  مراعاة الذوق العام & الإعلانات.

منــع الإعلانــات عــن الخدمــات غيــر المقبولــة أو المنتجــات المرفوضــة مثــل: المنتجــات   (٤)
ــل: خدمــات العرافــين  ــةj ومث ــاول المشــروبات الروحي ــار تن ــاء آث ــي تســتخدم لإخف الت

والمنجمــين.
منــع الإعلانــات التــي تشــير إلــى مقارنــة بــين الأســعار عمــلاً بقانــون المصنفــات    (٥)
التجاريــة & المملكــة لعــام ١٩٦٨م. أمــا الإعلانــات التــي تحتــوي علــى مقارنــات بــين 
منتجــات أو معلنــين فيســمح بهــا فقــط� لأنهــا تــؤدي إلــى منافســة قويــة مــع مراعــاة 

ــة. ــة وعــدم المبالغ ــدأ المنافســة المتكافئ مب
(٦)  منــع مهاجمــة الإعــلان للســلع الأخــرى أو محاولــة التقليــل مــن شــأنها أو مــن شــأن 

المعلنــين الآخريــن ســواء تم ذلــك علنيَّــا أو ضمنيَّــا.
ــى  ــا إل ــد به ــة وتحــت شــروط خاصــة ويُعه ــة & حــدود ضيق ــج المكفول إذاعــة البرام   (٧)

متخصصــة. وكالات 
ــى مــدار  ــة المخصصــة للإعــلان نصــف ســاعة عل ــرة الزمني ــدى الفت يشــترط ألا تتع   (٨)

ــوم. الي
أن تقــوم شــركة الإذاعــة المســتقلة بمراجعــة دوريــة للقوانــين والأحــكام الخاصــة    (٩)

عنهــا. الإعــلان  المــواد المحظــور  لائحــة  لتحديــد  بالإعلانــات 
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(١٠) منع إذاعة الإعلانات الخاصة بالأطفال بعد الساعة التاسعة مساءً.
(١١) منــع إذاعــة الإعلانــات & الأجــازات والعطــلات الرســمية والمناســبات القوميــة أو مــن 
خــلال البرامــج الدينيــة أو التعليميــة (وهــو القيــد المطبــق علــى الإعلانــات & النظــام 

التجــاري المقيــد أيضًــا).
ــة  ــة – التــي لا تســمح بطبيعتهــا بإيجــاد فواصــل طبيعي (١٢) يشــترط & البرامــج الطويل
تســتغل إعلانيَّــا – تجميــع إعلاناتهــا لتــذاع كفقــرات منفصلــة & نهايــة البرنامــج 
وذلــك & أي برنامــج تزيــد مدتــه عــن ٢٠ أو ٣٠ دقيقــةً (١٣) & حالــة البرامــج 
يشــترط ذكــر اســم المنتــج فقــط & بدايــة ونهايــة البرنامــج دون ذكــر أي تفصيــلات 
عــن الخدمــة أو الســلعة التــي يقدمهــاj وهــو إجــراء اســتحدث عــام ١٩٨٢م حيــث كان 

لا يســمح بذلــك مــن قبــل.
(١٤) عــدم إذاعــة أي إعــلان عــن منتجــات دوائيــة أو مســتحضرات طبيــة بعــد الثامنــة 

مســاءً.
(١٥) أن تقــوم هيئــة الإذاعــة المســتقلة بمراجعــة هــذه القوانــين بنفســها فيمــا يتعلــق 
ــق  ــات القوميــة & حــين يُعهــد بهــذه المهمــة إلــى المحطــة مباشــرة فيمــا يتعل بالإعلان

المحليــة. بالإعلانــات 
وتتركــز الإعلانــات & النظــام التجــاري المســتقل – علــى خــلاف النظــام التجــاري 
الحــر & الإعلانــات الخدميــة ­ حيــث تحتــل النصيــب الأكبــر مــن جملــة الإنفــاق الإعلانــي 
وتصــل نســبتها إلــى (³٥٣,٨) & مقابــل (³٤٥,٦) لإعلانــات الســلع وذلــك عــام ١٩٨٢ (٤٤).
وتشــير خصائــص الإعــلان & النظــام المســتقل إلــى وجــود نمــط إذاعــي تجــاري 
منفصــل تمامًــا عــن النظــام الإذاعــي القائــم والــذي يــدار بشــكل غيــر تجــاريj مــع خضــوع 
الإعلانــات لضوابــط وقيــود صارمــة بحيــث لا تســيطر علــى المضمــون البرامجــي ولا تشــكل 
ــف عــن النظــام التجــاري  ــا يختل ــة تنافــس النظــام الإذاعــي الآخــرj وهــو م قاعــدة تجاري

ــة متعــددة ومتنافســة & الوقــت نفســه. ــز بوجــود خدمــات إذاعي ــذي يتمي ــد ال المقي
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ولكــن & بدايــة التســعينيات وظهــور أشــكال متعــددة مــن المحطــات ســواءً الإذاعيــة أو 
التليفزيونيــة أصبــح للجانــب التجــاري أهميــة أكبــر & هــذا النظــام. فالقاعــدة التــي قامــت 
 jعلــى أساســها هيئــة الإذاعــة والتــي ضمــت محطــات عامــة بعيــدة عــن الهــدف التجــاري
وأصبحــت هــذه القاعــدة محــل اهتمــام وذلــك مــع ظهــور وانتشــار المحطــات الفضائيــة 
والمحطــات الممولــة باشــتراكات وكذلــك محطــات الكابــل المنتشــرة & الولايــات المتحــدة 

ــا لهــا داخــل هيئــة الإذاعــة البريطانيــة نفســها. والــدول الغربيــة والتــي وجــدت طريقً
وبذلــك يقــع هــذا النظــام وســطة بــين نظــام تجــاري حــر ونظــام مقيــد يفــرض ضوابــط 
وقيــود علــى الخدمــة الإعلانيــة  مــع ضمــان انفصــال الخدمــات التجاريــة عــن الخدمــات 

الأخــرى التــي تــدار علــى أســس تجاريــة ولا تهــدف إلــى تحقيــق الربــح.
<<<
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