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الفصل الرابع
الإعلان في الأنظمة الإذاعية للدول النامية

ــأن تقــوم  إن المبــدأ العــام الــذي يحكــم التنظيــم الإذاعــي & الــدول الناميــة يقضــي ب
الدولــة بالســيطرة علــى العمــل الإذاعــي وتوجيهــه لخدمــة أهــداف ومتطلبــات التنميــة  مــع 
ــى  تحملهــا للنصيــب الأكبــر مــن تكاليــف هــذه الخدمــاتj  لــذا فــإن التنظيــم الإذاعــي عل
أســاس تجــاري لا يجــد طريقًــا لــه إلا & عــدد محــدود مــن الــدول الناميــة & أمريــكا 
ــة لتلــك  ــى الخدمــات الإذاعي ــه النظــام الأمريكــي عل ــر الــذي أحدث ــة� نظــرًا للتأثي اللاتيني

الــدول.
ولكــن علــى الرغــم مــن ذلــك يظهــر المضمــون الإعلانــي كأحــد المــواد المقدمــة عبــر هــذه 
الخدمــات & أغلــب الأنظمــة الإذاعيــة للــدول الناميــة التــي يعــرض الفصــل نمــاذج منهــا & 

كل مــن إفريقيــا وآســيا وأمريــكا اللاتينيــة وبعــض الــدول العربيــة.
ولا توجــد ســمات محــددة لوضــع الإعــلان & الــدول الناميــةj إذ أن التنظيــم الإعلانــي 
فيهــا يتشــابه إلــى حــد كبيــر مــع التنظيــم الإعلانــي & الأنظمــة الإذاعيــة لبقيــة دول العالــم 
وذلــك علــى الرغــم مــن تبايــن الظــروف الاجتماعيــة والاقتصاديــة والسياســية بــين الــدول 
ــا  ــة أو دول أوروب ــا الغربي ــكا الشــمالية أو أوروب ــمj ســواءٌ & أمري ــة دول العال ــة وبقي النامي
الشــرقية. كمــا لا توجــد معاييــر ثابتــة للوظائــف الإعلانيــة ولكــن تختلــف هــذه المعاييــر مــن 
بلــد إلــى آخــرj فحــدود الإعــلان & هــذه البــلاد تختلــف مــا بــين تقيــد كبيــر كمــا هــو الحــال 
 jالعــراق والكويــت ومــا بــين حريــة كاملــة كمــا هــو متبــع & تايلانــد و& دولــة الإمــارات &
& حــين ترفــض بعــض الخدمــات الإذاعيــة للــدول الناميــة مبــدأ الإعــلان كمــا هــو الحــال 
& ليبيــا قبــل الأحــداث التــي تشــهدها ليبيــا منــذ انــدلاع الثــورة الليبيــة &١٧ فبرايــر٢٠١١ 
حيــث نشــأت العديــد مــن القنــوات المرئيــة والمســموعة الخاصــة بلغــت أكثــر مــن ١٧ قنــاة 

ومحطــة إذاعيــة بجانــب القنــوات الرســمية التــي لــم تــزد عــن ثــلاث قنــوات.
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أولاً: الإعلان في الأنظمة الإذاعية الإفريقية:

يقــدم الإعــلان & حوالــي (³٧١) مــن الأنظمــة الإذاعيــة للــدول الإفريقيــةj حيــث يظهــر 
الإعــلان & ٤١ خدمــة إذاعيــة مــن إجمالــي الخدمــات الإذاعيــة الإفريقيــة البالــغ عددهــا 

٥٨ خدمــة.
ومعظــم الــوكالات الإعلانيــة & الــدول الإفريقيــة هــي وكالات تابعــة للــوكالات الدوليــة 

الكبــرى مثــل:
 وكالــة (SSC Btintas International ) البريطانيــة التــي لهــا فــروع & كل مــن غانــا 

ونيجيريــا وســيراليون وذلــك تأثــرًا بالأوضــاع الاســتعمارية التــي شــهدتها تلــك الــدول.
ويتركــز النشــاط الإعلانــي لهــذه الــوكالات & المحطــات الإذاعيــة  كمــا هــو الحــال & 
ــوكالات  ــي نشــاط هــذه ال ــى (³٦١٥) مــن إجمال ــث يصــل هــذا النشــاط إل ســيراليونj حي
وكذلــك & روديســياj حيــث تحصــل محطــات الراديــو علــى (³٢٦) مــن إجمالــي النشــاط 

الإعلانــي لهــذه الــوكالات الدوليــة.
وتحصــل محطــات الراديــو & إفريقيــا علــى (³٣٠) & المتوســط مــن إجمالــي النشــاط 

الإعلانــيj & حــين يخصــص للتليفزيــون (³١٨) فقــط مــن هــذا النشــاط.
نظام الإعلانات المتبع في الإذاعات الإفريقية:

يقضــي النظــام الإعلانــي المتبــع & الإذاعــات الإفريقيــة بتقــديم فقــرات إعلانيــة 
ــى  ــذاع عل ــرات & مجموعــات ت ــدر أن تجمــع هــذه الفق ــومj إذ ين ــدار الي ــى م ــة عل منفصل
فتــرات زمنيــة متصلــة كمــا هــو متبــع & دول أوروبــا الغربيــةj والاســتثناء الوحيــد عــن هــذا 
 jالتجاريــة (F.M) النظــام تتبعه(جمهوريــة جنــوب إفريقيــا) & المحطــات التابعــة لشــبكة
حيــث تجمــع إعلاناتهــا & مجموعــات زمنيــة يحمــل منهــا مجموعــة مــن الإعلانــات تتــراوح 
مدتهــا مــا بــين ١٨ و ٣٠ ثانيــةً لــكل إعــلان. وتــذاع هــذه المجموعــات & ثــلاث فتــرات علــى 

مــدار اليــوم (١)
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وتعتمــد إعلانــات المحطــات التجاريــة & (جنــوب إفريقيا)علــى الإعلانــات والبرامــج 
المكفولــة التــي تقدمهــا المحطــات الأمريكيــة إلا أنــه بــدءًا مــن عــام ١٩٧٨ شــهدت الإعلانــات 
الإذاعيــة لجمهوريــة جنــوب إفريقيــا تطــورًا كبيــرًا يتمثــل & الاعتمــاد علــى الإعلانــات 
ــاj كمــا شــهد النظــام الإذاعــي التجــاري تطــورًا & اتجــاه  والبرامــج المكفولــة المنتجــة محليَّ
 Radio Highveld, Radio Good:ــدة وهــي ــة جدي ــات تجاري ــة خدم ــل & إضاف آخــر تمث

 Part Natal, Sprinkbok Radio بالإضافــة إلــى الخدمــة التجاريــة الرئيســية Hope

وتبث هذه المحطات التجارية ١٣٢ ســاعةٍ أســبوعيَّا بنظام (F.M) وتعتمد & برامجها 
علــى البرامــج المكفولــة والإعلانــات المباشــرةj بالإضافــة إلــى الخدمــات التجاريــة الأخــرى 
المتخصصــة ومنهــا: خدمــة مخصصــة للشــباب والبرامــج الموســيقيةj وخدمــة إذاعيــة دوليــة 

.(S.A.R) تبــث برامجهــا وإعلاناتهــا خــارج الحــدود القوميــة بلغــات متعــددة وهــي محطــة
وكافــة هــذه الخدمــات تتبــع الشــبكة الرئيســية (S.A.B.C) وهــي تعمــل علــى أســس 
تجاريــة وتمنــح المحطــات الإذاعيــة الإفريقيــة خصمًــا علــى الإعــلان تتــراوح نســبته مــا 
بــين (³١٠) و (³٢٥) ‘ باســتثناء إذاعــة زائيــر التــي تمنــح خصمًــا أكبــر تصــل نســبته إلــى 

.(³٤٠)
وتحصــل الوكالــة الإعلانيــة علــى عمولــة تصــل إلــى (³١٥) من ســعر الإعلانj باســتثناء 
دولتــي زامبيــا ومــالاي  حيــث تســمح هيئــة إذاعــة كل منهمــا للوكالــة الإعلانيــة بنســبة أكبــر 

تصــل إلــى (³١٦,٥) (٢).
الزمن المخصص للإعلانات في الإذاعات الإفريقية:

تختلــف الــدول الإفريقيــة فيمــا بينهــا مــن حيــث الزمــن المســموح بــه للإعلانــاتj ففــي 
 jالســودان لا تســمح هيئــة الإذاعــة بتخصيــص أكثــر مــن ثــلاث دقائــق كل ســاعة للإعلانــات
& حــين أنــه & راديــو انجــولا يخصــص للإعلانــات ٢٧ فقــرةً كل ســاعة مــن ســاعات 

الإرســال.
 أما راديو روديسيا فيقدم ٧ فقرات إعلانية مدة كل منها ٣٠ ثانيةً كل ساعة.
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ــة كل  ــا ٣٠ ثاني ــدة كل منه ــة م ــات منفصل ــديم ٥ إعلان ــدا يســمح بتق ــو أوغن و& رادي
ســاعة.

وترتفــع هــذه النســبة لتصــل إلــى (³٣٦,٢) مــن إجمالــي ســاعات الإرســال & محطــات 
 jالراديــو & ســيراليون وكذلــك & نيجيريــا مــع تحديــد الفتــرات التــي يبــث فيهــا الإعــلان
وهــي تتحــدد & الفتــرة الصباحيــة المبكــرة و& الثانيــة عشــرة ظهــرًا و& الســابعة مســاءً أي 

& بدايــة الفتــرة المســائية (٣).
نوعية الإعلانات المقدمة في الإذاعات الإفريقية:

تقــدم المحطــات الإذاعيــة الإفريقيــة كافــة أشــكال الإعلانــاتj وإن كان النمــط الغالــب 
هــو تقــديم الإعلانــات المنفصلــة.

وتمثــل البرامــج المكفولــة & بعــض المحطــات الإفريقيــة نســبة كبيــرة مــن الأشــكال 
الإعلانيــة التجاريــةj مثــل  إذاعــة (تنزانيــا) التــي تركــز الإعلانــات فيهــا & البرامــج الممولــة 
ولاســيما البرامــج الموســيقية والتحقيقــات الإذاعيــة. وتخصــص الإذاعــة لهــذه البرامــج 

نســبة مــن زمــن إرســالها الكلــي إلــى (³٨٠).
 أمــا النســبة المخصصــة للإعــلان كلــل فتصــل إلــى (³٨٥) مــن إجمالــي ســاعات 

الإرســال(٤).
وبجانــب الأشــكال التجاريــة للإعــلان توجــد إعلانــات أخــرى غير تجاريــة ترتبط بواقع 
ومتطلبــات التنميــة & الــدول الأفريقيــة خاصــة & مجــال التنميــة الزراعيــة والريفيــة. وقــد 
ــدول  ــي شــهدتها بعــض ال ــة الت ــة الحديث ــر هــذا بوضــوح مــن خــلال التجــارب الإذاعي ظه
الإفريقيــة بإنشــاء المحطــات المحليــة التــي تتوجــه للتجمعــات الســكانية & القــرى والمناطــق 

الريفيــة لأغــراض تنمويــةj وهــي محطــات تقــدم الإعلانــات ضمــن موادهــا المتنوعــة (٥).
ــي انتشــرت  ــة المحطــات الحــرة أو المســتقلة الت ــد تجســيدًا لتجرب وهــذه التجــارب تع
& الــدول الغربيــة لخدمــة أهــداف ومصالــح جماعــات معينــةj إلا أن الأوضــاع السياســية 
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والاجتماعيــة والاقتصاديــة للــدول الإفريقيــة لــم تــؤدِّ إلــى ظهــور هــذه المحطــات بالمفهــوم 
ــا  ــه هــذه المحطــات طابعً ــن خلال ــذي تأخــذ م ــةj وال ــدول الغربي ــه & ال ــذي نشــأت علي ال
تجاريَّــا أو حكوميَّــا أو شــركات مســاهمة أو هيئــات عامــةj فالنمــوذج الوحيــد لهــذه المحطات 
& إفريقيــا يتمثــل & المحطــات التعليميــة والمحطــات الريفيــة التــي تخــدم البيئــة الزراعيــة.
وعلــى الرغــم مــن أن هــذه التجــارب قــد قامــت مــن خــلال مبــادرات حكوميــة – بهــدف 
تقــديم خدمــة تعليميــة للمناطــق الريفيــة البعيــدة عــن مجــال العمــران وبهــدف تعليمــي 
بحــتj فــإن بعــض هــذه التجــارب قــد ســمح بظهــور الإعلانــات التجاريــة ســواء بهــدف 
توفيــر دعــم مــادي لهــذه المحطــات أو بهــدف تطويــع إمكانياتهــا لخدمــة الأغــراض التعليميــة 

التــي أنشــئت مــن أجلهــا هــذه المحطــات.
ففــي الكــوت ديفــوار أنشــأت الحكومــة محطــة ريفيــة منــذ عــام ١٩٦٧ تعتمــد & 
جــزء كبيــر مــن تمويلهــا علــى الإعلانــاتj إلا أن هــذه الإعلانــات قــد أخــذت طابعًــا خاصَّــا 
غيــر تجــاريj فهــي تهــدف إلــى إحــداث تغييــرات علــى مســتوى الســلوك الفــرديj فهيفــي 
ــى  ــا إل ــي يهــدف منه ــة الت ــب برامــج المســابقات الإعلاني ــات إرشــادية بجان ــا إعلان مجمله

ــى برامجهــا المتنوعــة. ــه عل ــدًا لإقبال جــذب المســتمع وربطــه بالمحطــة تمهي
و& فولتــا العليــا يســتخدم الإعــلان أيضًــا بهــدف غيــر تجــاريj  حيــث تعتمــد تجربــة 
نــوادي الاســتماع والمشــاهدة علــى الفقــرات الإرشــادية التــي تهــدف إلــى تنميــة الوعــي 
وتهيئــة المواطنــين للمشــاركة & عمليــات التنميــة والتحديــث. وقــد بــدأت الإذاعــة & تقــديم 

هــذه الفقــرات منــذ١٩٨١.
وتوجــد & غينيــا شــبكة إذاعيــة يطلــق عليهــا Kankan تتضمــن العديــد مــن المحطــات 
ــه لأحيــاء معينــةj وهيفــي مجملهــا محطــات تجاريــة تعتمــد علــى الربــح  المحليــة التــي تُوَجَّ
المــادي بجانــب الإعلانــات الموجهــة لخدمــة البيئــة التــي تخدمهــا والتــي تتكــون مــن فقــرات 
إرشــادية تهــدف إلــى تنميــة الوعــي وتوجيــه الأنمــاط الســلوكية بمــا يخــدم احتياجــات 

ــة (٦). التنمي
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الأخــرى غيــر التجاريــة  والتــي تســتخدم لأغــراض ومصالــح اجتماعيــة وتنمويــة.وبذلــك تعتمــد المحطــات الإفريقيــة علــى النمــط التجــاري للإعــلان بجانــب أنماطــه 
الضوابط التي تحكم الإعلان في الإذاعات الإفريقية:

ــق يتمتــع الإعــلان & محطــات الإذاعــة الإفريقيــة بحريــة كبيــرة باســتثناء بعــض القيــود  ــق بنســبته مــن ســاعات الإرســالj والآخــر يتعل ــا يتعل ــا م ــي تنظمــهj منه ــط الت بنوعيــة الســلع المعلــن عنهــا.والضواب
بتقــديم الإعلانــات & المناســبات القوميــة المختلفــة علــى مــدار العــام.أوغنــدا – قيــودًا علــى الفتــرات التــي يســمح فيهــا ببــث الإعلانــاتj حيــث لا يســمح فتفــرض بعــض الهيئــات الإذاعيــة – كمــا & إذاعــة جمهوريــة وســط إفريقيــا و& 
الفتــرة الواقعــة مــا بــين الســاعة الحاديــة عشــرة والنصــف صباحًــا والثانيــة مــن بعــد الظهر.و& نيجيريــا لا تســمح هيئــة الإذاعــة بتقــديم الإعلانــات & محطــات الراديــو & 
ــغ والســجائر (٧) وهــو مــالا المحطــات التــي يغطــي إرســالها المناطــق الإســلاميةj & حــين يســمح بهــذه الإعلانــات & وتمنــع هيئــة الإذاعــة & نيجيريــا الإعــلان عــن المشــروبات الروحيــةj خاصــة &  ــى الســماح بالإعــلان عــن التب تســمح بــه بعــض المحطــات الإذاعيــة & الــدول الغربيــة و& الولايــات المتحــدة أيضًــا.المحطــات الأخــرىj بالإضافــة إل

ثانيًا: الإعلان في الأنظمة الإذاعية الآسيوية:

إعلامهمــا تــدار علــى أســس تجاريــة.بشــكل غيــر مباشــرj & حــين تشــهد بعــض الــدول الآســيوية نظــام الملكيــة وتايلانــد  فوســائل إفريقيــاj فبعــض هــذه الوســائل مملوكــة ملكيــة مباشــرة للدولــة وبعضهــا الآخــر يتبــع الدولــة تقتــرب أنمــاط ملكيــة وســائل الإعــلام والســيطرة عليهــا & آســيا مــن مثيلتهــا & 
الرســمية باســتقلالها عــن الحكومــة كمــا هــو متبــع & قبــرص وكوريــا وتركيــا(٨).إدارة تابعــة لــوزارة الإعــلام مثــل: ماليزيــاj وبعضهــا الآخــر تتــم إدارتــه مشــاركة بــين الجهات أمــا بقيــة الــدول الآســيوية فيتبــع نظامهــا الإذاعــي الحكومــي مباشــرة وبعضهــا هــو 
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المباشــرة للخدمــات  بــالإدارة  الــدول الآســيوية تقريبًــا  وتقــوم الحكومــة & جميــع 
الإذاعيــة عــن طريــق الراديــوj حيــث يتــم تمويــل هــذه الخدمــات مــن رســوم الرخــص ولكــن 

يضــاف إليهــا دخــل الإعلانــاتj بالإضافــة إلــى وجــود بعــض الشــبكات التجاريــة (٩).
نماذج الإعلان في بعض الدول الآسيوية:

الإعلان الإذاعي في تايلاند: 

يحتــل الإعــلان & الإذاعــة التايلانديــة مســاحة زمنيــة تفــوق تلــك المخصصــة للبرامــج 
الأخــرى فهــذا الزمــن يزيــد علــى ٢٠ دقيقــة & الســاعة علــى الرغــم مــن أن المقيــاس العالمــي 

هــو ٨ دقائــق & الســاعة j ومعظــم الســلع المعلــن عنهــا ســلع أجنبيــة مســتوردة.
وتتولَّــى مهمــة الإعــلان & تايلانــد عشــر شــركات أجنبيــة وشــركة واحــدة محليــة ممــا 

يســهم & خلــق أنمــاط عاليــة مــن الاســتهلاك (١٠).
الإعلان الإذاعي في تركيا:

 تقســم هيئــة الإذاعــة والتليفزيــون التركيــة الوقــت المخصــص للإعــلان & الراديــو مــا 
بــين الإعلانــات القصيــرة المنفصلــة والبرامــج الإعلانيــة المســجلة.

ــاj ومــدة كل منهــا  وتقــدم الإعلانــات المنفصلــة & مجموعــات زمنيــة أربــع مــرات يوميَّ
خمــس دقائــق. أمــا البرامــج الإعلانيــة فتصــل مدتهــا إلــى ســاعة وتمتــد أحيانًا إلى ســاعتين 

يوميَّــا. وتحــدد النســبة المخصصــة للإعــلان مــن ســاعات الإرســال بحوالــي (³٣,٨)(١١).
وقــد تعرضــت هــذه الأوضــاع لتغيــر & نســب الإعــلان نتيجــة التطــورات والأحــداث 
التــي شــهدتها تركيــا بعــد محاولــة الانقــلاب التــي وقعــت &  يوليــو ٢٠١٦ و التــي أدت 
إلــى إغــلاق الســلطات التركيــة ١٦ قنــاة تليفزيونيــة و ٣ وكالات للأنبــاء و ٢٣ إذاعــة و ٤٥ 
صحيفــة و ٥١ مجلــة و ٢٩ دار نشــر و توزيــع & إطــار الحمــلات الأمنيــة عقــب فــرض حالــة 

الطــوارئ.
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الإعلان الإذاعي في كوريا: 

يزيــد اعتمــاد هيئــة الإذاعــة الكوريــة علــى الإعــلان نظــرًا للــدور الــذي يلعبــه & حركــة 
الاقتصــاد القومــي خاصــة فيمــا يتعلــق بتصديــر المنتجــات المحليــة إلــى الأســواق الخارجيــة. 
 وقــد ظهــرت أهميــة الإعلانــات التجاريــة & هــذا المجــال نظــرًا لتزايــد النشــاط 
الاقتصــادي الــذي شــهدته كوريــا بزيــادة حجــم صادراتهــا إلــى الخــارج ممــا كان لــه أكبــر 
الأثــر & زيــادة الاهتمــام بالإعلانــات التجاريــةj حيــث زادت قيمــة هذه الصــادرات بمعدلات 
مرتفعــة فانعكــس ذلــك علــى وســائل الإعــلامj حيــث أصبــح (³٧٠) مــن هــذه الوســائل 
ــة الإعــلان والــدور  ــة لهــذا الهــدف (١٢) وهــو مــا يعكــس أهمي ــات التجاري تســتخدم الإعلان
الــذي يمكــن أن يلعبــه & تنشــيط المبيعــات المحليــة وإيجــاد منافــذ خارجيــة لتســويقها وهــي 

مــن أهــم القضايــا التــي تســاند أهــداف التنميــة & الــدول الناميــة. 
ويشكل دخل الإعلان (³٨٤) من إجمالي دخل هيئة الإذاعة الكورية (١٣).

الإعلان الإذاعي في الهند:

تشــهد الأوضــاع الإعلانيــة & الهنــد ســيطرة مــن قبــل الــوكالات الإعلانيــة الإنجليزيــة 
ــة & الأســواق  ــات الأجنبي ــع والســلع والخدم ــى نشــر البضائ ــدف إل ــي ته ــة والت والأمريكي

الهنديــة.
وبعــض القطاعــات الســلعية تعانــي مــن هــذه المنافســة لاســيما & مجــال صناعــة 
الــدواء التــي تهيمــن عليهــا الــوكالات الإعلانيــة الكبــرى لصالــح الشــركات الأجنبيــة المنتجــة 

ــة (١٤). ــة والدوائي ــات الطبي لهــاj حيــث تغطــي إعلاناتهــا (³٩٣) مــن زمــن الإعلان
إعلانات الخدمة العامة في الإذاعة الهندية ودورها في تنمية المجتمع:

تنتشــر إعلانــات الخدمــة العامــة & المحطــات الإذاعيــة والوســائل الإعلانيــة الأخــرى 
& الهنــدj وهــي تســجل أعلــى نســبة مــن الإنفــاق الإعلانــي & الوســائل الإعلاميــة مجتمعة.
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القوميــة الكبــرى(١٥).الوعــي الادخــاريj وتنميــة الوعــي الصحــيj  والدعــوة لمشــاركة الجماهيــر & القضايــا مــن جانــب المواطنــين لتبنــي أفــكار وســلوكيات محــددة منهــا الدعــوة لتنظيــم الأســرةj وتنمية والحمــلات الإعلانيــة لهــذه النوعيــة مــن الإعلانــات تهــدف إلــى خلــق مشــاركة شــعبية 
ــة المدرجــة & هــذه الخطــطj لذلــك توظــف كافــة خططهــا الخماســية التــي بــدأت منــذ عــام ­١٩٥١ إلــى زيــادة الوعــي لــدى الجماهيــر وتســعى الهنــد & تخطيطهــا لبرامــج التنميــة الاقتصاديــة والاجتماعيــة – مــن خــلال  ــق الأهــداف القومي التنميــة الزراعيــة واســتحداث أســاليب جديــدة للــري والزراعــة (١٦).المضامــين الإذاعيــة للمســاهمة & تحقيــق هــذا الهــدف ومنهــا الإعلانــات خاصــة & مجــال للمشــاركة & تحقي
تعــد  وهــي   jالإعلانــات إدارة  بهــا  تقــوم  الإعلانــات  هــذه  علــى  الإشــراف  ومهمــة 
 Directorate of Advertising and Visuel Publicity ــة ــة المركزي وقــد بلــغ الإنفــاق الإعلانــي علــى هــذه النوعيــة مــن الإعلانــات ٢,٥ مليــون روبيــل عــام D.A.V.P)) ويشــترك & هــذه الإدارة العديــد مــن الإدارات الوزاريــة والهيئــات الحكوميــة. إحــدى إدارات الحكوم

١٩٨٠م ويشــكل الإعــلان (³٢,٣) مــن إجمالــي ســاعات الإرســال (١٧).
ــرت وإذا كانــت بعــض دول العالــم النامــي تعانــي مــن ســيطرة النمــط الغربــي & ممارســة  ــي تأث ــة الت ــكا اللاتيني ــورًا & دول أمري ــر ظه ــإن هــذا الوضــع أكث ــيj ف الإذاعيــة التجاريــة وســيطرة الــوكالات الدوليــة علــى ســوق الإعــلان & هــذه الــدول.المــادي. ويتركــز هــذا التأثيــر & الانتشــار الواســع للإعلانــات الأجنبيــة  وظهــور الأنظمــة بالنمــط التجــاري الأمريكــي الــذي يديــر وســائل الإعــلام علــى أســس تجاريــة بهــدف الربــح العمــل الإعلان

ثالثًا: الإعلان في الأنظمة الإذاعية لدول أمريكا اللاتينية:

للإعلانــات  الواســع  بالانتشــار  اللاتينيــة  أمريــكا   & الإذاعيــة  الإعلانــات  ــة.المنتشــرة لوكالاتهــا الدوليــة المهنيــة علــى الأســواق المحليــة & هــذه الــدولj هيفــي معظمهــا الأجنبيــةj وبصفــة خاصــة الإعلانــات الأمريكيــة التــي تجــد لهــا ســوقًا كبيــرًا بفضــل الفــروع تتميــز  ــة والمشــروبات الروحي ــة كالعطــور والأجهــزة الكهربائي ــات عــن ســلع كمالي إعلان
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ونظــرًا لهــذه الأوضــاع بــدأت الخدمــة الإذاعيــة تتخــذ إجــراءات مــن شــأنها الحــد مــن 
هــذه النوعيــة مــن الإعلانــات مــع زيــادة الاهتمــام بالإعلانــات المحليــةj بــأن هــذا الاهتمــام 
& الفتــرة مــن عــام ١٩٧٤ إلــى عــام ١٩٨٢ بــدأت حكومــات دول أمريــكا اللاتينيــة تعمــل على 
تشــجيع الــوكالات المحليــة التــي تعلــن عــن منتجــات وخدمــات تتــلاءم والواقــع الاقتصــادي 

والاجتماعــي لشــعوب هــذه الــدول.
ــة & بعــض  ــات الأجنبي ــت نســبة الإعلان ــج هــذه السياســات أن قل ــد كان مــن نتائ وق

ــا. ــا ملحوظً ــث شــهدت انخفاضً ــين حي ــا الأرجنت ــدولj ومنه ال
وعلــى الرغــم مــن هــذه الإجــراءات المتبعــة فــإن الظــروف الاقتصاديــة التــي تعانــي منهــا 
هــذه الــدول تحــول دون إصــلاح هــذه الأوضــاعj حيــث عــادت هــذه القيمــة & الأرجنتــين 
إلــى الارتفــاع مــع بدايــة الثمانينيــات لتصــل نظــرًا للتغيــرات التــي اعتــرت حركــة الاقتصــاد 

العالمــي والاتجــاه بشــكل متزايــد لاقتصاديــات الســوق (١٨).
وبذلــك تقــدم معظــم دول أمريــكا اللاتينيــة نموذجًــا لنظــام إذاعــي تســيطر عليــه 
ــح المــاديj وذلــك نظــرًا لطبيعــة النظــام  ــق الرب ــة بغــرض تحقي ــة الدولي ــوكالات الإعلاني ال
الإذاعــي المتبــع & هــذه الــدول والــذي يــدار علــى أســس تجاريــة تتشــابه وتقتــرب مــن 

خصائــص النظــام الإذاعــي الأمريكــي.
رابعًا: الإعلان في بعض الأنظمة الإذاعية العربية: 

ــك  ــن ذل ــى الرغــم م ــن عل ــي أو الرســميj ولك ــة للنظــام الحكوم ــدول العربي تنتمــي ال
فهــي تختلــف فيمــا بينهــا مــن حيــث موقفهــا مــن الإعــلان ونظرتهــا إليــه كوســيلة مــن وســائل 

الدعــم المــادي للمؤسســات الإذاعيــة.
فبعــض الــدول العربيــة كان لا يســمح بتقــديم الإعــلان & الإذاعــة أو التليفزيــون كمــا 
هــو الحــال & ليبيــا قبــل ثــورة فبرايــر و& عمــان (١٩) & حــين تســمح بعــض الــدول الأخــرى 
بالإعــلان & إحــدى وســائلها الجماهيريــة دون الأخــرى كمــا هــو الحــال & المملكــة العربيــة 
الســعوديةj حيــث لــم يســمح بالإعــلان & الإذاعــة الســعودية منــذ إنشــائها عــام ١٩٣٢ حتــى 
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عــام ٢٠١٤ بعــد تحويــل وزارة الإعــلام إلــى هيئــة الإذاعــة والتليفزيــونj حيــث بــدأ الحديــث 
عــن إمكانيــة إدخــال الإعــلان ضمــن برامجهــا للاســتفادة الماديــة مــن الدخــل الإعلانــي.

وكانــت الإعلانــات التليفزيونيــة تقــدم الإعلانــات & حــدود ضيقــة لا تتعــدى ٢٧ دقيقــةً 
& الأســبوعj ولا يُعتمــد عليهــا كمصــدر للدخــل (٢٠).

ومــع تزايــد الخدمــات التليفزيونيــة زاد الاعتمــاد علــى الدخــل الإعلانــيj فالإعلانــات 
التليفزيونيــة تنتجهــا شــركات أجنبيــة ويتــم تنفيذهــا خــارج الوطــنj وهــي & تزايــد مســتمر 
وشــهدت زيــادة عــام ٢٠١٤ بلغــت ³٣٠ وذلــك نتيجــة للمرونــة الســعرية التــي طبقتهــا هيئــة 
الإذاعــة والتليفزيــون الســعودي وإنشــاء إدارة للإعــلان التجــاريj حيــث أصبــح التليفزيــون 
يحتــل المرتبــة الثانيــة & معــدلات نســب المشــاهدة ممــا أدى إلــى إقبــال الكثيــر من الشــركات 

الدوليــة علــى الإعــلان عبــر قنواتــه.
والنمــط الســائد للإعــلان & المؤسســات الإذاعيــة العربيــة هــو بــث الإعلانات المباشــرة 

المتفرقــة & أوقــات محــدودة مــن اليــوم وفيمــا بــين البرامــج مــع اســتبعاد البرامــج الممولــة.
والإدارة التجاريــة للمؤسســات الإذاعيــة لا تأخــذ بهــا إلا محطــة راديــو دبــيj بالإضافــة 
ــل: محطــات  ــى أســاس تجــاري مث ــد منهــا عل ــي قــام العدي ــة الت ــى المحطــات التليفزيوني إل

التليفزيــون & لبنــان والبحريــن (٢١).
ويخضــع الإعــلان & كافــة المؤسســات الإذاعيــة للــدول العربيــة لضوابــط وقيــود 
وتشــريعات تنظيميــة وفقًــا للميثــاق الإذاعــي العربــي الــذي يقضــي باســتبعاد أيــة اعتبــارات 
تجاريــة تتناقــض مــع الأهــداف الرئيســية للوســيلةj ســواء الإذاعــة أو التليفزيــون وخضــوع 

المــادة الإعلانيــة للفحــص قبــل إجازتهــا.
ــا بتحديــد الهــدف الرئيســي مــن الإعــلان ويتمثــل &  كمــا تضمــن الميثــاق بنــدًا خاصَّ

خدمــة الصالــح العــام والأهــداف القوميــة. 
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ــي  ــد النســبة المخصصــة للإعــلان مــن إجمال ــى تقيي ســاعات الإرســال فتصــل هــذه النســبة إلــى (٢, ³٢) & الكويــت  و(³٣) & ســوريا (٢٢).كمــا تنــص هــذه التشــريعات عل
وتختلف أهمية الإعلان وكذلك الضوابط والقيود التي تحد من دولة إلى أخرى. 

ــدُّ  ــة الهاشــمية يُع ــة الأردني ــك & المملك ــارات وكذل ــة الإم ــي & دول ــوذج الإعلان ــة فالنم ــة الأجنبي ــوكالات الإعلاني ــك لســيطرة ال ــيj وذل ــا يكــون للنمــوذج الغرب دولــة الإمــارات.مــوارد الإعــلان الماديــة كمــا يحــدث & بعــض المحطــات التــي تــدار علــى أســاس تجــاري & علــى ســوق الإعلانــات كمــا هــو الحــال & الأردن ولزيــادة اعتمــاد المحطــات الإذاعيــة علــى نمــوذج أقــرب م
ــا لدرجــة  أمــا النمــوذج الإعلانــي لــكل مــن العــراق والكويــت فهــو أقــرب إلــى النمــوذج المطبــق  ــك لخضــوع الإعــلان & إذاعــة كل منهم ــة  وذل ــى الرســوم & النظــم الرســمية أو الحكومي ــل الحكومــي أو عل ــى التموي ــة عل ــا الإذاعي ــد لاعتمــاد خدماته ــر مــن التقيي ــى الإعــلان.أكب ــة جــدَّا عل ــى أجهــزة الاســتقبال وبنســبة ضئيل المفروضــة عل

(١) الإعلان الإذاعي في المملكة الأردنية الهاشمية:

ــاj وهــو معــدل يزيــد علــى مثيلــه & التليفزيــون حيــث تصــل ســاعات الإرســال الدعــم الحكومــي ويخصــص راديــو الأردن ثــلاث ســاعات أســبوعيَّا للإعــلان بواقــع ٤٢ تعتمــد هيئــة الإذاعــة الأردنيــة علــى الإعــلان كعنصــر مشــارك & التمويــل بجانــب  ــى ســاعتين أســبوعيَّا (٢٣).دقيقــة يوميَّ ــي إل الإعلان
الإذاعــة بتقــديم الإعلانــات التنافســية (٢٤).الأخــرى ممــا يتيــح جــوَّا مــن المنافســة بــين مختلــف القطاعــات الإعلانيــة كمــا تســمح هيئــة ويتولَّــى القطــاع الخــاص الجــزء الأكبــر مــن النشــاط الإعلانــي & الإذاعة و& الوســائل 
 jولاســيما بعــد وقــد بــرزت أهميــة الإعــلان بظهــوره & الوســائل الإليكترونيــة مــع بداية الخمســينيات jالإعــلان & الراديــو.أن تكونــت عــدة وكالات محليــة أصبحــت تزاحــم الــوكالات اللبنانيــة التــي كانــت تحتكــر وذلــك نظــرًا لاتســاع حجــم التجــارة & المملكــة ولزيــادة الســلع الاســتهلاكية
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ولكــن علــى الرغــم مــن وجــود الــوكالات المحليــة j فــإن الــوكالات الإعلانيــة الأجنبيــة 
هــي التــي تتحكــم & ســوق الإعــلان بحيــث تســتحوذ علــى حوالــي (³٨) & المتوســط مــن 
قيمــة البضائــع الاســتهلاكيةj وحوالــي (³٥) مــن قيمــة البضائــع غيــر الاســتهلاكية. وهــذه 
ــي تغطــي بإرســالها الســوق  ــة الت ــة الأجنبي ــوكالات تركــز نشــاطها & الوســائل الإعلامي ال

ــة (٢٥). الأردني
أمــا الــوكالات المحليــة فيغطــي نشــاطها الوســائل الإعلاميــة المحليــة مــن صحــف 
وإذاعــات محليــة وإن كان نشــاطها أقــل مــن الــوكالات الأجنبيــة� حيــث يحقــق الأردن 
١٥ مليــون دولار ســنويَّا مــن مخصصــات الإعــلان والترويــج الدولــي تخصــص للإعــلان 
الخارجــي & الســوق المحليــةj ويقــدر لهــذه المــوارد أن ترتفــع إلــى ١٢٥ مليــون دولار إذا مــا 

اســتغلت الوســائل المحليــة بشــكل فعــال (٢٦).
عــدم  وجــوب  تتمثــل &  الضوابــط  لبعــض  الأردن  الإذاعــي &  الإعــلان  ويخضــع 
إذاعــة أيــة مــادة إعلانيــة مخالفــة لدســتور المملكــةj أو مخلــة بالعقيــدة الدينيــة أو بــالآداب 
ــى  ــة إل والأخــلاق العامــة أو مضــرة بالصحــة العامــةj أو تشــجيع هجــرة الكفــاءات الأردني

الخــارجj وكذلــك منــع الإعلانــات عــن المشــروبات الروحيــة والتبــغ والســجائر (٢٧). 
وتقدر كثافة الإعلانات بثلاث ساعات & الراديو وساعتين & التليفزيون يوميَّا(٢٨).

(٢) الإعلان الإذاعي في دولة الإمارات العربية المتحدة:

تــذاع الإعلانــات & راديــو دبــي والشــارقة ومحطــة راديــو القــوات مــن الشــارقةj وهــي 
تذيــع برامجهــا باللغــة الإنجليزيــةj وتقــدم الإعلانــات التجاريــة كذلــك & إذاعــة أم القوريــن 

ورأس الخيمــة. أمــا إذاعــة العاصمــة أبــو ظبــي فــلا تقــدم الإعــلان ضمــن برامجهــا.
و& عــام ١٩٧٢ كانــت هنــاك محطــة & الشــارقة بالإضافــة إلــى محطــة أخــرى تذيــع 
 (FM) وتحولــت إلــى محطــة تجاريــة تعمــل علــى موجــة jباللغــة الإنجليزيــة وتقــدم كل منهمــا

تعــرف باســم  Capital Radio ذلــك منــذ ١٥ يوليــو عــام ١٩٨٠.
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بعــد عــام واحــد من إنشــائها أي عــام ١٩٨١.ويبلــغ متوســط الزمــن الإعلانــي فيهــا ٣٢ دقيقــة & اليــوم وذلــك ارتفعت إلــى ٥٢دقيقة 
& الســاعة.وتتركــز الإعلانــات & هــذه المحطــة & الفتــرة الصباحيــة فتســتغرق ٧ دقائــق ونصــف 
ــود أو ضوابــطj باســتثناء تدخــل المحطــة  ــة لقي ــات المحطــة التجاري ســاعة.لتحديــد الحــد الأقصــى المخصــص للإعــلان والــذي يقضــي بــألا يتعــدى تســع دقائــق كل ولا تخضــع إعلان
ســاعات إرســالها بلغــت (٤, ³١) (٢٩).& تمويلهــا علــى الإعــلان بصــورة أساســية. ولذلــك احتلــت الإعلانــات نســبة مــن إجمالــي وتقــوم وحــدة الإنتــاج & المحطــة بإعــداد (³٨٠) مــن الإعلانــاتj وبذلــك تعتمــد المحطة 
العربيــة فيهــا أعلــى قليــلاً مــن أســعار الإعلانــات & خدمتهــا الإنجليزيــة.أمــا إذاعــة دبــي فتُمَــوَّل بالكامــل مــن دخــل الإعلانــات, وأســعار الإعلانــات & الخدمــة 
مــن زمــن أمــا إذاعــة رأس الخيمــة فيمثــل فيهــا الإعــلان نســبة لا تتعــدى (³٥) مــن ســاعات  لتغطــي (³٢٠)  برنامجهــا الأوروبــي  الإنجليــزي.الإرســالj & حــين تصــل النســبة إلــى (³٥) & البرنامــج الســنهالي و (³١) فقــط & الإرســالj وترتفــع نســبة الإعلانــات &  البرنامــج 
ــي رفــع ســعر الإعــلان بنســبة (³٢٠).أمــا إذا قدمــت الإعلانــات قبــل أو بعــد نشــرة الأخبــار وللمعلــن الحــق & أن يختــار الوقــت الــذي يرغــب & تقــديم إعلانــه فيــهj وذلــك مقابــل  ــح إجمال ــىj فيصب ــة للنســبة الأول ــا مضاف ــع الســعر بنســبة (³٢٠) أيضً الزيــادة & الحالتــين (³٤٠) مــن الســعر الأصلــي.مباشــرة فيرتف
وتوجــد & دولــة الإمــارات فــروع للــوكالات الإعلانيــة العالميــة تســتخدم هــذه الــوكالات 
وســائل الإعــلام المختلفــة حيــث يوجــد & الإمــارات ٣٠٠ وكالــة إعــلان, منهــا حوالــي ١٥٠ 
وكالــة عامــة مــن بينهــا ١٦ وكالــة عالميــة يوجــد أغلبهــا & دبــي والشــارقة. وهنــاك (³٢٠) 
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ــن  ــا متخصصــون أســيويون م ــة ويديره ــة كامل ــدم خدم ــوكالات تق ــك ال ــين تل ــن ب ــط م الهنــد.فق
أي أنهــا وســيط بــين هــذه الــوكالات والوســائل الإعلانيــة.المحليــة & تضمــين الإعلانــات التــي تجلبهــا الــوكالات الأجنبيــة & وســائل الإعــلام المحليــةj الــوكالات المحليــة تعتمــد علــى إعلانــات هــذه الــوكالاتj حيــث تتحــدد مهمــة الــوكالات ويأتــي (³٤٠) مــن إجمالــي الدخــل الإعلانــي مــن وكالات عبــر البحــار. وكثيــر مــن 
ــى جنســيات متعــددة.أو تســهيلات & الشــحن والتخليــصj وكذلــك بســبب التركيبــة الســكانية وانتمــاء الوافديــن الجغــرا& المتميــز & الخليــج والتســهيلات التــي تقدمهــا  ســواء كانــت تســهيلات جمركيــة المتميــز الــذي تقــوم بــه & إعــادة التصديــر إلــى الــدول المجــاورةj فضــلاً عــن موقعهــا وتشــكل الإعلانــات أهميــة خاصــة بالنســبة لإمــارة دبــي نظــرًا للــدور الاقتصــادي  إليهــا إل
المســتهلكين & الخليــج والشــرق الأوســط والأســواق الأوروبيــة.جعــل إعلاناتهــا تتخطــى الحواجــز المحليــةj فإعلانــات راديــو دبــي تســتهدف الوصــول إلــى وقــد اهتمــت الإذاعــة – بوجــه خــاص – بالوصــول إلــى الهنــد وباكســتان وإيــران ممــا 
ــى  ــة الإعــلان الحكومــيj حيــث تصــل نســبته إل ــرز أهمي ــات تب ــون مــن زمــن الإرســال المخصــص للإعــلان.وبجانــب هــذه الإعلان ــو والتليفزي ــكل مــن محطــات الرادي (³٤٠) ل
وتحتــل إعلانــات الوســائل الإليكترونيــة المركــز الثانــي بعــد الصحــفj مــن حيــث 

تفضيــل المعلــن لهــا.(٣٠)
وتتميز إعلانات الراديو في دولة الإمارات العربية المتحدة بعدة سمات منها:

والعربيــة)تعــدد لغــة الرســالة الإعلانيــة بســبب التركيبــة اللغويــة وتعــدد لغــات المقيمــين بهــا ) ١( والأرديــة  (الإنجليزيــة 
أن تأخــذ الإعــلان جاهــزًا وتضمنــه الوســيلة.أغلــب الإعلانــات معــدة & دول أجنبيــة وكل مــا تقــوم بــه وكالــة الإعــلان المحليــة هــو ) ٢(
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الــوكالات للاســتحواذ علــى حــق جلــب الإعلانــات للإذاعــة ) ٣( بــين  القائــم  الإعــلان.بالإضافــة إلــى التنافــس بــين الوســائل الإعلاميــة فيمــا بينهــا مــن أجــل الحصــول علــى التنافــس 
ــذي عــدم وجــود ســيطرة علــى المضمــون الإعلانــيj فليــس هنــاك تنظيــم رســمي أو ســيطرة ) ٤( ــام ١٩٧٩م ال ــون رقــم (٤) لع ــا القان ــادئ العامــةj منه ــد درجــة جــودة الســلعة أو تميزهــا عــن غيرهــا.يمنــع الغــش والتدليــس & المعامــلات التجاريــة كمــا لا توجــد هيئــة للمقاييــس أو صارمــة باســتثناء بعــض المب المواصفــات لتحدي
ــو الخليــج للتســويق والخدمــات (Gmasco) وتســهم ب ١٠ ³ مــن إجمالــي الإعلانــات إســهام بعــض الشــركات الكبــرى بنصيــب كبيــر مــن الإعلانــات الإذاعيــةj منهــا شــركة ) ٥( ــن الرادي ــات كل م ــى (³٥٢) مــن إعلان ــي تهيمــن عل ــة (Publica) الت والتليفزيــون.المذاعــةj ووكال

وبذلــك يعــد النظــام الإذاعــي المتبــع & دولــة الإمــارات هــو نظــام أقــرب مــا يكــون إلــى 
النظــام المختلــطj وذلــك لوجــود خدمــة إذاعيــة تجاريــة بجانــب النظــام الإذاعــي الرســمي(٣١)
مــا انتقلــت ملكيتهــا للدولــة وأصبحــت الخدمــة الإعلانيــة تقــدم مــن خــلال المحطتــين.أنشــئت محطــة تليفزيــون ملونــة فيدبــي كانــت & البدايــة مِلــكًا لإحــدى الشــركات وســرعان خــلال المحطــة التجاريــة التــي قدمتهــا الكويــت هديــة لإمــارة دبــي. واعتبــارًا مــن عــام ١٩٧٣ أمــا بالنســبة للتليفزيــون فقــد بــدأت الإعلانــات تعــرف طريقهــا إليــه منــذ ١٩٧٠ مــن 

ويبلغ عائد الإعلانات التجارية & تليفزيون دبي حوالي ١٥ مليون درهم سنويَّا.
 وهنــاك محطــة تجاريــة أخــرى أنشــئت & منطقــة رأس الخيمــة عــام ١٩٧٦ تديرهــا 
 jالشــركات الأمريكيــة وملكيتهــا موزعــة بــين حكومــة إمارة رأس الخيمة والشــركات الأجنبية
ــراوح مــا بــين  ــة مــن ســاعات إرســالها تت ــات & هــذه المحطــة نســبة ضئيل وتشــغل الإعلان

خمــس ســاعات يوميَّــا وســبع ســاعات يــوم الخميــس مــن كل أســبوع.(٣٢)
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ويتبــع قســم الإعلانــات التجاريــة مراقبــة الشــئون الماليــةj وذلــك لتخصيــص حيــز 
ــم هــذا القســم بإنجــاز  ــون. ويهت ــة والتليفزي ــة & الإذاع ــات الإعلاني ــن الإرســال للخدم م
جميــع الأعمــال الخاصــة بالإعــلان التجــاري وفحــص النصــوص الإعلانيــة وتقريــر مــدى 

ــا. ــة لبثه ــة ووضــع جــداول زمني ــة أو الفني ــة البرامجي ــاj ســواء مــن الناحي صلاحيته
ــى  ــق عل ــادئ تطب ــن المب ــة لمجموعــة م ــب هــذه القواعــد العام ويخضــع الإعــلان بجان

إعلانــات كل مــن الإذاعــة والتليفزيــون منهــا:
ــد الســماح  ــزام بع ــا الالت ــرار بثه ــة وإق ــات التجاري ــول الإعلان ــة قب (١) أن يراعــى & عملي

ــة. ــة والتربوي ــا التعليمي ــى نحــو يضــر بأهدافه باســتغلال الوســيلة عل
ــى البرامــج  ــق عل ــي تطب ــا الت ــى الإعــلان التجــاري الشــروط والقواعــد ذاته ــق عل (٢) تطب

ــون. ــا كل مــن الإذاعــة والتليفزي ــي تبثه الت
ــة ومحــددة مــن ســاعات الإرســال  (٣) ألا تتجــاوز المــدة المخصصــة للإعــلان نســبة ضئيل

ــى انتظــام أداء الوســيلة لدورهــا الثقــا&. ــا عل ــا حفاظً (٢٠ ) دقيقــة يوميَّ
(٤) مراعــاة القيــم الأخلاقيــة والأعــراف الاجتماعيــة الســائدة & المجتمــع عنــد قبــول 

ــم. ــون عــن هــذه القي ــث الشــكل والمضم ــن حي ــل عــدم خروجــه م الإعــلان بمــا يكف
(٥) الالتــزام بالميثــاق الإذاعــي العربــي الــذي يمنــع مؤسســات الإعــلام تقــديم برامج باســمها 

مهمــا كان حجــم الإيــرادات الماديــة التــي تعــرض عليها.
(٦) إخضــاع عمليــة قبــول الإعــلان لرقابــة موضوعيــة ودقيقــة والحــرص على نشــر البيانات 

والمعلومــات بمــا يضمــن تنويــر الــرأي العــام وتبصيره بكافــة الحقائق.
ــا لســيادة النمــط  ــات وذلــك تجنبً ــب الإعلان ــة جل ــر لعملي ــة أو أكث ــكار وكال (٧) رفــض احت

ــة & فرضــه. ــي الــذي قــد ترغــب الوكال الإعلان
 (٨) وضــع اللوائــح المفصلــة التــي تحــدد المقاييــس العامــة للإعــلان وبعــض الموضوعات التي 
يســمح بهــاj وتلــك التــي يحظــر تقــديم إعلانــات عنهــاj وكذلــك وضــع الأحــكام الخاصــة 
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 jبالإعــلان عــن المنتجــات الطبيــة والمســابقات والمنــح والمكافــآت وحمايــة الأطفــال
والتعامــل مــع الــوكالات بمــا يحقــق الســيطرة الكاملــة علــى المضمــون الإعلانــي.

ومن هذه المقاييس والأحكام: 

أ – يحظــر تمامًــا الإعــلان عــن المشــروبات عــن المشــروبات الروحيــة والســجائر واللفائــف 
والتبــغ والأســلحة الناريــة والشــعوذة وقــراءة الطالــع.

ب – فيمــا يتعلــق بالإعــلان عــن المنتجــات الطبيــة والدوائيــةj نصــت الأحــكام علــى ضــرورة 
الحصــول علــى موافقــة مســبقة كتابيــة مــن وزارة الصحــة العامــة وكذلــك فيمــا يتعلــق 

بالمــواد الغذائيــة.
المــادة  للطفــل علــى رفــض قبــول  الموجهــة  – نصــت الأحــكام الخاصــة بالإعلانــات  ج 
الإعلانيــة إذا كانــت تســتغل بصــورة مباشــرة أو غيــر مباشــرة تَعلُّــق الأطفــال بالأشــياء 
وميلهــم للمحــاكاة والتقليــدj مــع حظــر الإعلانــات التــي مــن شــأنها أن تعــرض ســلامة 
ــي توحــي لهــم بعــدم خطــورة ممارســة أنمــاط  ــك الت الأطفــال للمخاطــر وبخاصــة تل

ــة.(٣٣) ســلوكية معين
وتهــدف هــذه القواعــد إلــى إحــكام الرقابــة على المضمون الإعلاني لضمان اســتخدامه 
اســتخدامًا ســليمًا وذلــك حرصًــا علــى الأهــداف والوظائــف التربويــة والثقافيــة والتعليميــة 

التــي تســعى الإذاعــة إلــى تحقيقهــا.
 (٣) الإعلان الإذاعي في الكويت: 

تختلــف خصائــص وســمات الإعــلان الإذاعــي والتليفزيونــي & الكويــت عنهــا & 
الإمــارات و& الأردنj حيــث يخضــع الإعــلان لضوابــط وقيــود أكبــر نظــرًا لطبيعــة التنظيــم 
ــة وزارة  ــة للحكومــةj وتمــول مــن ميزاني ــذي تخضــع بمقتضــاه الإذاعــة الكويتي الإذاعــي ال
الإعــلامj ولا تحصــل رســوم رخــص علــى أجهــزة الاســتقبال بجانــب الاعتمــاد علــى التمويــل 

الإعلانــي.
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بــدءًا مــن أكتوبــر j١٩٦٩ حيــث ســمحت الســلطات بتقــديم الإعلانــات.أمــا بالنســبة للتليفزيــون فقــد بــدأت علاقــة التليفزيــون الكويتــي بالإعلانــات التجاريــة 
علــى اســتخدام التليفزيــون كوســيط إعلانــي يتمتــع بالانتشــار الواســع.انتعــاش النشــاط الإعلانــي متمثــلاً & إقبــال المعلنــين الأجانــب والوطنــين علــى الســواء وقــد ســاعد النظــام الاقتصــادي وطبيعــة المجتمــع الكويتــي كمجتمــع وفــرة علــى 

الإعلان في تليفزيون قطر:

ــا لظهــور الخدمــة الإعلانيــة وتطورهــا.مــن أول أبريــل ١٩٧٧ علــى القنــاة الأولــىj حيــث أُنْشِــيء قســم خــاص للإعــلان تحــول عــام بــدأ الإرســال & دولــة قطــر عــام ١٩٧٠ وبــدأت إذاعــة الإعــلان مــن خلالــه اعتبــارًا  ١٩٨٢ إلــى مراقبــة تضــم عــدة أقســام انعكاسً
وينظم الإعلان في تليفزيون قطر مجموعة من الضوابط من أهمها:

­ ألا تزيد الفقرة الإعلانية عن خمس دقائق كل ساعة.
الإعلانيــة (المحليــة والأجنبيــة).­ خضــوع الإعلانــات لقائمــة الشــروط العامــة التــي يتــم توزيعهــا ســنويَّا علــى الــوكالات 
المجتمــع القطــري ونظمــه.رفــض أيــة إعلانــات محليــة أو أجنبيــة تتعــارض مــع العــادات أو التقاليــد أو قيــم 
ــا  ــة أخــرى وجميعه ــة عالمي ــة أو أي لغ ــة أو الإنجليزي ــة العربي ــات باللغ ــل الإعلان بســعر واحــد.­ تقب
­ تقــديم الإعلانــات & فتــرات ثابتــة وذلــك & القنــاة الأولــى & حــين تقــدم الإعلانــات 

& القنــاة الثانيــة & فتــرة واحــدة & حوالــي الســاعة التاســعة مســاءً.(٣٤)
الإعلان الإذاعي والتليفزيوني في المملكة العربية السعودية:

جملــة إجمالــي مصروفــات الإعــلان & هــذه الــدول تحتــل المملكــة العربيــة الســعودية مركــز يعــد الإعــلان عنصــرًا مهمــا & اســتثمارات دول مجلــس التعــاون الخليجــيj فمــن 
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ــى الإعــلان & عــدد نســبة وهــي (³٨٠) فقــد وصــل دخــل التليفزيــون الســعودي بقناتيــه مــن الإعــلان إلــى المخصصــات الإعلانيــة علــى الوســائل المختلفــة فتحتــل كل مــن الصحــف والتليفزيــون أعلــى & المملكــة العربيــة الســعودية يقــارب البليــون ريــال & العــام الواحــد. أمــا عــن توزيــع الصــدارة. حيــث تســتأثر بنصــف هــذا الإجمالــي أي أن جملــة مــا يصــرف علــى الإعــلان  ــي عل ــاق الإعلان ــة الإنف ــوزع بقي ــالj ويت ــون ري ــي ملي ــارب المائت ــا يق معــدلات الإنفــاق الإعلانــي علــى الإعــلان.لمبيعاتهــم ومنتجاتهــمj كمــا أنهــم لا يهتمــون بتخطيــط الحمــلات الإعلانيــةj ومــع ذلــك تزايــد الخاصــة بالســلع الوطنيــة إلــى عــدم إدراك المنتجــين الوطنيــين بأهميــة الإعــلان & الترويــج النســبة الأكبــر مــن الســلع المعلــن عنهــاj ويفســر بعــض الخبــراء هــذا القصــور & الإعلانــات كبيــر مــن الوســائل الإعلانيــة التــي تتوفــر & الســوق الســعودية. وتحتــل الســلع الأجنبيــة م
التليفزيــون & الإنفــاق الإعلانــي للشــركات الوطنيــة الســعودية إلــى (٤, ³٨)& مقابــل (٢٩, الشــركات لتقــويم الأداء الإعلانــي وســوء اختيــار الوســائل المناســبة. وتصــل نســبة اســتخدام بالشــركات الصناعيــة للقيــام بنشــاط الوظيفــة الإعلانيــةj كمــا لا توجــد متابعــة مــن هــذه ومــن مظاهــر عــدم اهتمــام المنتــج المحلــي بالإعــلان هــو عــدم وجــود إدارات متخصصــة 

³٩) للصحــف الســعودية.(٣٥)
ــاق بــه القوانــين ومواثيــق الشــرف الأخلاقيــة التــي تُفــرض علــى الإعــلان. ومــن أهــم القــرارات وتهــدف هــذه المــواد مراعــاة حقــوق المســتهلك. أمــا البعــد الآخــر لهــذه الحمايــة فتضطلــع إقــرار ووضــع ضوابــط منظمــة للخدمــة الإعلانيــة خاصــة فيمــا يتعلق بمضمــون الإعلاناتj و& إطــار التشــريعات والضوابــط الإعلانيــة تلعــب جمعيــات حمايــة المســتهلك دورًا &  اللازمــة لإحــكام تنفيــذ هــذا الميثــاقj مــع إمكانيــة اســتحداث قوانــين وضمهــا للقوانــين شــرف للإعــلان عــن الســلع والخدمــات & وســائل الإعــلان المختلفــةj مــع وضــع الضوابــط التــي اتخــذت & هــذا المجــال مــا تم إعلانــه & مصــر & يونيــه ١٩٩٨ عــن وضــع ميث

التجاريــة لــردع المخالفــين لميثــاق الشــرف الإعلانــي.(٣٦)
<<<
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محمــد علــي العوينــيj الإعــلام الخليجــيj الطبعــة الأولــىj القاهــرة: مكتبــة: ) ١٨(
.١٦٤  ­١٦٢ ص  ص   j١٩٨٤  jالمصريــة الأنجلــو 

)١٩ ( jالطبعــة الأولــى jنشــأة وتطــور الإذاعــة & المجتمــع الســعودي jبــدر أحمــد كــريم
سلســلة الكتــاب الســعودي رقــم j٦٢جــدةj دار النهضــة للنشــرj j١٩٨٢  ص ٥٢.

محمد علي العوينيj j١٩٨٤  مرجع سابق ص ٤٢.) ٢٠(
إحســان عســكرj المدخــل إلــى الإعــلانj القاهــرةj دار النهضــة العربيــةj j١٩٨٠  ص ) ٢١(

ص ٢٥٨ – ٢٥٩.
اليونسكوj مرجع سابقj ص ص ٩٤ – ٩٥.) ٢٢(
ماجــي الحلوانــيj الإذاعــات العربيــةj القاهــرةj دار الفكــر العربــيj١٩٨١j ص ص ) ٢٣(

.١٧ – ١٨
مــازن العرموطــيj سياســات الاتصــال & الأردنj اليونســكوj j١٩٨٣ ص ص ١٥ ) ٢٤(

.٢٠ –
المرجع السابق ص ص ٣٢­٣٠.) ٢٥(
)٢٦ ( jالقاهــرة jــة ــة الثالث ــاj الطبع ــاتj وســائل الاتصــال: نشــأتها وتطوره ــل صاب خلي

مكتبــة الأنجلــو المصريــةj١٩٨٢j ص ٢٤٨.
منى الحديديj الإعلان الإذاعي راديو وتليفزيونj القاهرةj j١٩٨٧ ص ٦١.) ٢٧(
جيهــان رشــتيj سياســات الاتصــال & دولــة الإمــارات العربيــة المتحــدةj اليونســكو ) ٢٨(

j١٩٨٤ ص ص ­٢٧ ٣٠.
جيهــان رشــتي سياســات الاتصــالj مرجــع ســابق ص ص ­٣٠ j٣٥وص ص ­٥٧) ٢٩(

.٥٦  j٥٨
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منى الحديدي j١٩٨٧ مرجع سابقj ص ٦١.) ٣٠(
خليل صابات j١٩٨٢ مرجع سابقj ص ٣٤٨.) ٣١(
منى الحديديj١٩٨٥j مرجع سابقj ص ٦١.) ٣٢(
)٢٣٩.) ٣٣­ jمرجع سابق ٢٣٢  jمحمد علي العويني
منى الحديديj١٩٨٧jمرجع سابق ص ص ٦٣­٦٢.) ٣٤(
عبــد الرحمــن بــن حمــودj علــي بــن دنــكل الغــزىj الإعــلان التجــاري & المنشــآت ) ٣٥(

 jعــدد ٨٧ jالدراســات الإعلاميــة jالاقتصاديــة الكبــرى بالمملكــة العربيــة الســعودية
القاهــرةj المركــز العربــي للدراســات الإعلاميــةj  إبريــل – يونيــهj j١٩٨٧ ص ص 

.١٢٣  ­٩٩
الأهرام بتاريخ ٢٦ يونيه ١٩٩٨.) ٣٦(

<<<
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