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الفصل الخامس
الإعلان في النظام الإذاعي المصري

(راديو وتليفزيون)
شــهدت الوظيفــة الإعلانيــة & الإذاعــة المصريــة مراحــل تطــور عديــدة اختلفــت فيهــا 
الأهميــة النســبية لهــذه الوظيفــة مــن حيــث الاعتمــاد عليهــا كمصــدر مــن مصــادر تمويــل 
الإذاعــة مــن جهــةj كمــا اختلــف المضمــون الإعلانــي عبــر المراحــل المختلفــة لتطــور النظــام 
الإذاعــي المصــري مــن جهــة أخــرىj حيــث شــهدت كل مرحلــة توظيفًــا للإعــلان بمــا يتــلاءم 

مــع طبيعــة الأهــداف الاقتصاديــة والاجتماعيــة التــي ميــزت كل فتــرة.
 ويمكــن رصــد هــذه التطــورات التــي شــهدها الإعــلان والســمات المرتبطــة بــه مــن 

ــا هــذا الجــزء وهــي: خــلال عــدة موضوعــات يتناوله
أولاً: تطــور الخدمــة الإعلانيــة & الإذاعــة المصريــة وموقفهــا مــن مصــادر تمويــل المحطــات 

الإذاعية.
ثانيًا: القواعد المنظمة للإعلان & الراديو والتليفزيون المصري وتطورها.

ثالثًا: السمات العامة لتطور الخدمة الإعلانية & الراديو والتليفزيون المصري.

(١) ساعات الإرسال الإعلاني وتطورها & المراحل المختلفة.
(٢) السياسات السعرية للإعلان وتطورها & المحطات الإذاعية المختلفة.

(٣) نماذج لخصائص وسمات الإعلان & المحطات الإذاعية والتليفزيونية المصرية. 
(٤) المضمــون العــام لإعلانــات المحطــات الإذاعيــة المختلفــة وتطــوره باختــلاف مراحــل 

تطــور الإعــلان.

o b e i k a n . com



 - 134 -

 وتهــدف هــذه الجزئيــة إلــى التعــرف علــى الإعــلان وأهميتــه & النظــام الإذاعــي 
المصــري وتطــوره عبــر المراحــل الزمنيــة المختلفــة ومــدى ارتباطــه بالمتغيــرات الاقتصاديــة 

المختلفــة والســمات الخاصــة التــي أضافتهــا عليــه هــذه المتغيــرات.
أولاً: تطور الإعلان في الإذاعة المصرية وأهميته كمصدر للتمويل:

مــر الإعــلان بسلســلة مــن المراحــل اختلفــت فيهــا الأهميــة النســبية الممنوحــة لــه ونســبة 
مشــاركته للمصــادر الأخــرى & تمويــل المحطــات الإذاعيــة. وتمثلــت هــذه المراحــل & ثــلاث 

مراحــل رئيســية كالتالــي:
(١) بداية ظهور الإعلان في الإذاعة المصرية (٦٢٩١-٢٣٩١): 

يرجــع تاريــخ ظهــور الإعلانــات التجاريــة إلــى مــا قبــل ســنة ١٩٣٤ عندمــا كانــت الإذاعة 
يديرهــا الأفــراد وكانــت تعتمــد بالكامــل & مواردهــا علــى الإعلانــات. وهــذه المرحلــة مماثلة 

للنظــام التجــاري أو الإذاعــة كمشــروع خــاص يمــول بالكامــل من الإيــرادات الإعلانية.
وقــد ظــل الأمــر كذلــك حتــى عــام j١٩٣٤ حيــث امتنعــت الإذاعــة عــن تقــديم الإعلانــات 
 jابتــداءً مــن ٢٩ مايــو ١٩٣٤ وهــو تاريــخ توقــف الإذاعــات الأهليــة عــن ممارســة نشــاطها
ودخــول الإذاعــة مرحلــة تنظيــم جديــدة بمقتضاهــا أبرمــت الحكومــة المصريــة عقــدًا مــع 
شــركة ماركونــي تتولــى الأخيــرة بموجبــه أمــر الإذاعــة بالنيابــة عــن الحكومــة المصريــة 
وتحــت إشــرافها. وقــد نــص هــذا العقــد علــى أن تكــون البرامــج مقصــورة علــى المــواد 
الترفيهيــة والتعليميــة وأن تبتعــد الإذاعــة تمامًــا عــن الإعــلان التجــاري مباشــرًا كان أم غيــر 

مباشــر إلا إذا رأت الحكومــة فيمــا بعــد إدخالــه(١).
وتحــدد مصــادر تمويــل هيئــة الإذاعــة & ذلــك الوقــت & رســوم رخــص أجهــزة 
ــة  الاســتقبال والدعــم الحكومــي بالإضافــة إلــى إيــرادات المجــلات المتخصصــة مثــل: مجل

الراديــو التــي صــدرت عــام ١٩٣٥ باللغتــين الإنجليزيــة والعربيــة(٢).
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وقــد اســتمر هــذا الوضــع حتــى بعــد إلغــاء عقــد شــركة ماركونــي ســنة ١٩٤٧ إلــى قبــل 
انــدلاع ثــورة ١٩٥٢ ودخــول الإذاعــة المصريــة مرحلــة جديــدة.

(٢) تنظيم الإذاعة المصرية وتجدد فكرة إدخال الإعلان ( ٢٥٩١- ٩٥٩١): 

بعــد قيــام ثــورة ١٩٥٢ تغيــرت أهــداف الإذاعــة المصريــة ورســالتها وتطلعــت إلــى مــوارد 
جديــدة لمقابلــة التخطيــط الجديــد والتوســعات المســتهدفةj وكان مــن ضمــن مــا فكــرت 
الإذاعــة – لتلبيــة هــذه الاحتياجــات وإيجــاد المــوارد اللازمــة لهــا – إدخــال الإعلانــات 

ــة. التجاري
ولــذا فقــد أنشــأت الإذاعــة لجنــة مــن الفنيــين ناقشــت هــذا الموضــوعj إلا أن اللجنــة 
ــر الــذي يمكــن  ــا مــن التأثي قــد تــرددت & إقرارهــا دخــول الإعــلان & ذلــك الوقــت خوفً
أن يحدثــه & مضامــين البرامــجj ولكــن بعــد التوســعات والإصلاحــات التــي أدخلــت علــى 
مرفــق الإذاعــة & ســنة ١٩٥٣ تجــددت الفكــرة مــرة ثانيــة & بدايــة عــام j١٩٥٤ ورؤيــة 
ضــرورة دراســتها دراســة فنيــة والوقــوف علــى كيفيــة إدخالهــا ومــدى الفائــدة التــي تعــود 

ــى الإذاعــة مــن تقــديم الإعلانــات ومســتوى الأجــور المطلوبــة. عل
وقــد لجــأت الإذاعــة إلــى إيفــاد مبعــوث لزيــارة بعــض الإذاعــات الأوروبيــة التــي تقــدم 
الإعلانــات لدراســة النظــام الــذي تتبعــهj بالإضافــة إلــى اتخــاذ كافــة الإجــراءات التــي 
تمنــع ســيطرة المعلــن علــى المضمــون البرامجــي ومنهــا أن تقــوم الإذاعــة باعتمــاد نصــوص 
الإعــلان قبــل إجازتهــاj مــع تقــديم الإعلانــات & حــدود ونســب معقولــة مــن وقــت البرامــج 
التــي تحددهــاj بــل أكثــر مــن هــذا فقــد تأكــدت الإذاعــة مــن أن الإعلانــات إذا مــا أحســن 
تنفيذهــا فهــي تــؤدي إلــى تقويــة البرامــج وليــس إضعافهــا� لأنــه يختــار لهــا أحســن الفنيــين 

والمحرريــن.
أمــا & حالــة البرامــج الإعلانيــة فيمكــن أن يقــدم نفــس البرنامــج الإذاعــي المعــد أصــلاً 
ــة تذكــر & أولــه وآخــره. وتتقاضــى الإذاعــة  للإذاعــة ويدخــل الإعــلان & البرنامــج بجمل
علــى ذلــك مبلغًــا كبيــرًا مقابــل البرنامــج دون أن تغيــر خريطــة برامجهــا أو سياســتها. 
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ولذلــك رؤيــة وضــع نظــام الإعلانــات موضــع التجربــة بصــورة جزئيــة وبقــدر محــدود وذلــك 
ابتــداءً مــن عــام ١٩٥٩ (٣).

(٣) التطبيق الفعلي للنظام الإعلاني في الإذاعة المصرية ( ٩٥٩١-٧٨٩١):

شــهدت هــذه المرحلــة مجموعــة مــن الإجــراءات التنفيذيــة بشــأن إدخــالات الإعلانــات 
التجاريــة & المحطــات الإذاعيــة المصريــةj وتمثلــت أهــم هــذه الخطــوات & تحديــد الجهــة 
المختصــة بالوظيفــة الإعلانيــة وتحديــد نســبة مســاهمة الإعــلان & تمويــل الخدمــات 

الإذاعيــة.
أ – تنظيم الإعلان وتحديد جهة الاختصاص:

بــدأت أولــى الخطــوات التنفيذيــة لإدخــال النظــام الإعلانــي & الإذاعــة المصريــة 
بتحديــد الجهــة التــي تختــص بهــذه الوظيفــة. وقــد ظهــرت & هــذا الإطــار ثلاثــة آراء 
يقضــي أولهــا بــأن يعهــد بهــذه الوظيفــة إلــى الإذاعــةj ويــرى الــرأي الثانــي أن يتــم ذلــك عــن 
طريــق شــركة قائمــة بالفعــلj واتجــه الــرأي الثالــث إلــى ضــرورة إنشــاء شــركة لهــذا الغــرض 
تســهم الإذاعــة فيهــا بأكثــر مــن النصــف واســتقر الــرأي & النهايــة علــى أن تقــوم شــركة 

ــي. ــرأي الثان ــات وتنفيذهــاj أي الأخــذ بال قائمــة بالفعــل بمباشــرة الإعلان
وعلــى أثــر هــذا القــرار عــرض مندوبــو الشــركات المشــتغلة بالإعــلان التعــاون مــع 
 jو& النهايــة وقــع الاختيــار علــى شــركة الإعلانــات المصريــة لتتولَّــى هــذه العمليــة jالإذاعــة
ووُقِّــع عَقــدٌ معهــا & ١٢ ديســمبر ١٩٥٩ تقــوم الشــركة بمقتضــاه بتســويق الإعلانــات 
لإذاعتهــا & برنامــج مــع الشــعب مقابــل خمســة جنيهــات للدقيقــة علــى ألا تقــل الحصيلــة 
ــاj كمــا نــص العقــد علــى أن يبــدأ التنفيــذ الفعلــي & أول مــارس عــام  عــن ١٥ دقيقــة يوميَّ
j١٩٦١ علــى أن تقتصــر الإعلانــات علــى الســلع والمنتجــات الوطنيــة وأن يكــون الترخيــص 

لمــدة ســنة يعــاد بعدهــا النظــر & الموضــوع (٤).
وقــد كان هــذا القــرار هــو أول تنظيــم قانونــي للوظيفــة الإعلانيــة & الإذاعــة المصريــة 
بعــد أن كانــت تمــارس بشــكل عشــوائي & المحطــات الأهليــة (٥) واســتتبع هــذا القــرار بقــرار 
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التالية:والشــركة خطــوات العمــل والمراحــل التــي تمــر النصــوص قبــل تنفيــذ العقــد وفقًــا للخطــوات شــركة الإعلانــات بتســويق الإعلانــات وتنفيذهــاj وقــد تضمــن العقــد المبــرم بــين الإذاعــة نــص عليــه القــرار الســابق – وقــد أتــاح ذلــك اســتمرار تقــديم الإعلانــات مــع اســتمرار قيــام التــي يعــاد النظــر بعدهــا & الترخيــص بإذاعــة الإعلانــات التجاريــة – وهــو مــا كان قــد جمهــوري آخــر هــو القــرار رقــم ٨١٥ لعــام ١٩٦١ بشــأن الإعلانــات لــم يتضمــن مــدة الســنة 
١ – أن تتعاقد الشركة من المعلن.

٢ – يحرر المعلن النص الإعلاني أو تحرره له الشركة.
٣ – تقدم الشركة النص الإعلاني إلى الإذاعة لاعتماده.

٤ – تقوم الإذاعة بإقرار النص أو رفضه إذا ما تضمن أية مخالفة عن بنود العقد.
علــى النــص المعــدل إلا إذا كان وقــد وكلهــا & تحريــر النــص دون الرجــوع إليــه.٥ – إذا حــدث تعديــل أو رفــض تقــوم الشــركة بالاتصــال بالمعلــن للحصــول علــى موافقتــه 
إذاعــة الإعــلان فيهــا.٦ – بعــد اعتمــاد النــص مــن الإذاعــة تخطــر الشــركة الإذاعــة بالمواعيــد التــي ترغــب & 
ــذ وتتلخــص  ــة التنفي ــم مرحل ــة الإخــراج ث ــة أخــرى هــي مرحل ــدأ مرحل ــك تب ــد ذل لأن ملكيــة البرنامــج تظــل للإذاعــة.أمــا إذا كان برنامجًــا تقدمــه الإذاعــة ينفــق علــى آخــر البرنامــج الشــركة الربــع فقــط الأولــى & اختيــار الموســيقى المناســبة والمؤثــرات الصوتيــة إذا كان الإعــلان مباشــرًا. ٧ – بع
التكاليــف.أمــا إذا كان برنامجًــا تســجله الإذاعــة لحســاب الشــركة ففــي هــذه الحالــة تدفــع  كل  الشــركة 
ــن شــريطة ألا يتعــارض ذلــك مــع صالــح الإذاعــةj فــلا يقــدم الإعــلان بعــد ٨ – بعــد إتمــام التســجيل يحجــز موعــد لإذاعــة الإعــلان حســب رغبــة الشــركة التــي تنــوب  القــرآن الكــريم أو بعــد نشــرات الأخبــار.عــن المعل
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طبــع البرنامــج اليومــي (٦).الإعــلان عــن ثمــانٍ وأربعــين ســاعة قبــل التنفيــذ حتــى لا يتعــارض الإخطــار المتأخــر مــع  وتشــترط الإذاعــة علــى الشــركة ألا تقــل المــدة الســابقة علــى إخطــار الإذاعــة بموعــد 
ــة.واســتمرت الإذاعــة تباشــر اختصاصاتهــا الإعلانيــة إلــى أن صــدرت مجموعــة مــن  ــة مباشــرة هــذه الوظيف ــات متخصصــة مهم ــة أتاحــت لجه ــرارات الجمهوري الق

ب – القرارات الخاصة بتجديد جهة الإشراف على الإعلان في الإذاعة المصرية:

صدرت عدة قوانين تتعلق بتنظيم الخدمة منها:
التليفزيــون الــذي كان يقــدم الإعلانــات منــذ أول أغســطس ســنة ١٩٦٠م .– بنــد ٨ – علــى أن أغــراض المؤسســة إذاعــة الإعلانــات التجاريــة بالإذاعــة وكذلــك المصريــة العامــة للســينما والإذاعــة والتليفزيــونj حيــث نــص القــرار & مادتــه الثالثــة (١) القــرار الجمهــوري رقــم ٤٨ الصــادر & ٦ ينايــر عــام ١٩٦٣ويختــص بتنظيــم المؤسســة 
ــة (٢) القــرار الجمهــوري رقــم ٢٦٥ لســنة ١٩٦٧ الــذي ألغــى اختصــاص المؤسســة & مباشــرة  ــة العامــة لإذاعــة الجمهوري ــى الهيئ ــدَ بهــذا الإشــراف إل ــةj وعُهِ ــات التجاري العربيــة المتحــدة وذلــك اعتبــارًا مــن أول يونيــو عــام ١٩٦٨.الإعلان
للإعلانــات التجاريــة الــواردة مــن وكالات الإعــلان المتعاهــدة (٧).(٣) قــرار رئيــس مجلــس هيئــة الإذاعــة رقــم ٣١٧ لعــام ١٩٦٨ ويختــص بإنشــاء جهــاز 
ــم ٦ تنظيــم قطاعــات اتحــاد الإذاعــة والتليفزيــون – الــذي كان قــد صــدر قــرار بإنشــائه (٤) القــرارات رقــم ٣‘ ٤‘ ٥‘ ٦‘ والتــي صــدرت & ٣ مايــو عــام ١٩٧٧ وتقضــي بإعــادة  ــرار رق ــةj والق ــام ١٩٧٧م قطــاع الإذاع ــم ٣ لع ــرار رق ــين ســنة ١٩٧٠م – فنظــم الق ــذي تحــدد نشــاطه & مجال ــة ال ــة والاقتصادي المتعلــق بالنشــاط الاقتصــادي للقطــاع والــذي يقضــي بتنميــة وتنشــيط المــوارد المختلفــة أساســيين يرتبــط أحدهمــا بمباشــرة الخدمــة الإعلانيــة وتنظيمهــاj وهــو المجــال لنفــس الســنة قطــاع الشــئون المالي
للاتحــاد عــن طريــق مباشــرة برامــج الإذاعــة والتليفزيــون والإعلانــات التجاريــة (٨).
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تحديد موقف الإعلان من مصادر تمويل الإذاعة المصرية:

صــدر أول قــرار تنظيمــي بشــأن تمويــل بشــأن تمويــل الخدمــات الإذاعيــة عــام ١٩٥٩ 
وقــد أضــاف هــذا القــرار الإعلانــات التجاريــة كمصــدر مــن مصــادر التمويــل وذلــك وفقًــا 
للنظــام الــذي يقــره مجلــس الإدارة (٩) وقــد اســتمر هــذا النظــام المتعدد & التمويل� ليشــارك 
الإعــلان المصــادر الأخــرى & توفيــر إيــرادات لهيئــة الإذاعــةj وقــد تحــددت هــذه المصــادر 
ــد  ــى تحدي ــة إل ــةj بالإضاف ــات التجاري ــون رقــم ٧٧ & رســوم الرخــص والإعلان ــا لقان وفقً
رســوم علــى اســتهلاك التيــار عــن كل وحــدة كيلــووات ســاعة & دائــرة محافظتــي القاهــرة 

والإســكندرية ومدينــة الجيــزة وســائر أنحــاء الجمهوريــة (١٠).
ثــم حــددت المــادة ٢٣ مــن قانــون ٦٢ لعــام ١٩٧٠ – بشــأن تنظيــم اتحــاد الإذاعــة 
والتليفزيــون – مــوارد الاتحــاد & حصيلــة الرســوم المفروضــة علــى أجهــزة الاســتقبال 
الإذاعــي والتليفزيونــي والاعتمــادات التــي تخصصهــا الدولــةj والمــوارد الناتجــة عــن نشــاط 

ــة (١١). ــات التجاري ــا الإعلان ــات و& مقدمته ــن خدم ــه م ــا تؤدي ــه وم قطاعات
ــون –  ــام ١٩٧٩م – والمنظــم لاتحــاد الإذاعــة والتليفزي ــون رقــم ١٣ لع ــم حــدد القان ث
النظــام المالــي الخــاص بقطاعــات الاتحــاد علــى أن يكــون للاتحــاد موازنــة مســتقلة تصــدر 
ــة & إدارة المشــروعات  ــا القواعــد المتبع ــة ويراعــى & وضعه ــس الجمهوري ــن رئي ــرار م بق
الاقتصاديــة. وحــددت المــادة العشــرون مــن هــذا القانــون إيــرادات الاتحــاد وهــي الإيــرادات 

نفســها التــي نــص عليهــا قانــون ٦٢ لعــام ١٩٧٠ (١٢) وهــو مــا اســتمر تطبيقــه بعــد ذلــك.
وبذلــك فقــد مــرت الإعلانــات & الإذاعــة بمراحــل تطــور متعــددة شــهد فيهــا الإعــلان 
ــا  مــن حيــث أهميتــه كمصــدر مــن مصــادر التمويــل التــي تعتمــد عليهــا الخدمــات  اختلافً
الإذاعيــةj حيــث كان لــكل مرحلــة مــن مراحــل تطــور النظــام الإذاعــي المصــري ســماتها 
الخاصــة التــي أثــرت علــى تحديــد مــدى مشــاركة الإعــلان كمصــدر مــن مصــادر التمويــل 

كالتالــي:
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المرحلة الأولى: مرحلة الإذاعات الأهلية ) ( ١٩٢٦-١٩٣٤):

 jاعتمــدت هــذه المرحلــة علــى الإعلانــات كمصــدر أساســي لتمويــل المحطــات الأهليــة
حيــث كان معظــم أصحــاب هــذه المحطــات مــن التجــار الذيــن يرغبــون & ترويــج بضاعتهــم 
وتحقيــق الربــح المــادي عــن طريــق بــث الإعلانــات. كمــا اعتمــدت على اشــتراكات المســتمعين 
مقابــل إذاعــة مــا يطلبونــه مــن مــواد وبيانــات ونــداءات. وقــد اتســمت الإعلانــات & هــذه 
ــى  ــة إل ــل الرســالة الإعلاني ــه توصي ــي مباشــر هدف ــع خطاب ــت ذا طاب ــا كان المحطــات بأنه

المســتمعj كمــا كان بعــض هــذه الإعلانــات يــذاع علــى الهــواء مباشــرة.
المرحلة الثانية مرحلة شركة ماركوني البريطانية (١٩٣٤ – ١٩٤٧ ):

ــة  ــرز مصــادر تمويلي ــي لتب ــل الإعلان ــة بتراجــع الاهتمــام بالتموي اتســمت هــذه المرحل
ــي: ــا الإذاعــة وهــي كالتال أخــرى اعتمــدت عليه

حصيلــة رســوم أجهــزة الاســتقبالj حيــث نصــت العقــود المبرمــة مع شــركة ماركوني − 
 & jعلــى أن تحصــل الإذاعــة علــى (³٦٠) مــن حصيلــة رســوم أجهــزة الاســتقبال
حــين تحصــل الحكومــة المصريــة علــى (³٤٠) نظيــر قيامهــا بالتحصيــل وتحملهــا 
والتيــار  التليفونيــة  الخطــوات  ومــد  للمحطــات  الأوليــة  الإنشــاءات  تكاليــف 

ــي. الكهربائ
دعــم الدولــةj حيــث نــص العقــد المبــرم مــع شــركة ماركونــي علــى أن تدفــع الحكومــة − 

للشــركة أجــرًا ســنويَّا مقابــل تشــغيل محطــات الإذاعــة & نهاية كل ســنة.
التــي تصدرهــا الإذاعــة ومنهــا مجلــة الراديــو −  إيــرادات المجــلات المتخصصــة 

والإنجليزيــة. العربيــة  باللغــة  المصــري 
المرحلة الثالثة: مرحلة تمصير الإذاعة المصرية ( ١٩٤٧- ١٩٥٢):

حــددت المــادة العاشــرة مــن مرســوم إنشــاء إدارة الإذاعــة اللاســلكية الصــادرة & ١٨ 
مايــو عــام ١٩٤٧ والمــادة الرابعــة عشــرة مــن القانــون ٩٨ لســنة ١٩٤٩ مــوارد الإذاعــة والتــي 
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اســتبعد منهــا مبــدأ التمويــل الإعلانــيj فاعتمــدت الإذاعــة علــى مصــادر تمويليــة أخــرى 
تمثلــت فيمــا يلــي:

أ – حصيلة رخص أجهزة الاستقبال بعد خصم (³١٠) مصاريف تحصيل.
ــة الإذاعــة  ــة بيــع مطبوعاتهــا مثــل: مجل ب – قيمــة مــا تحصــل عليــه الإذاعــة مــن حصيل

Cairo Calling ومجلــة القاهــرة تدعــوك jالمصريــة
ج – إعانة الدولة أو الاعتمادات المخصصة للإذاعة بميزانية الدولة.

د – وفرت الميزانية من السنين السابقة.
المرحلة الرابعة « مرحلة الإذاعة في عهد الثورة وما بعدها « ( ١٩٥٢- ١٩٨١):

شــهدت هــذه المرحلــة العــودة إلــى مبــدأ التمويــل الإعلانــيj حيث حددت المادة العاشــرة 
 jمــن القانــون ٥٩٢ لســنة ١٩٥٥ م مــوارد الإذاعــة & حصيلــة رخــص أجهــزة الاســتقبال
وحصيلــة مطبوعــات الإذاعــة والإعانــات التــي تمنحهــا الدولــة للإذاعــة ووفــرت الميزانيــة 
للســنين الســابقة بجانــب إيــرادات الإعلانــات التجاريــةj كمــا أكــدت المــادة الخامســة مــن 
القانــون ٤٨ لســنة ١٩٦٣ بشــأن تحديــد اختصاصــات المؤسســة العامــة للســينما والإذاعــة 
ــب  ــلj بجان ــاره عنصــرًا أساســيَّا للتموي ــي باعتب ــل الإعلان ــة التموي ــى أهمي ــون عل والتليفزي
حصيلــة الرســوم والضرائــب والاعتمــادات التــي تخصصهــا الدولــةj وهــو مــا اســتمر تأكيــده 
بعــد ذلــك & القانــون رقــم ١ لســنة ١٩٧١ بشــأن تنظيــم وتحديــد اختصاصــات اتحــاد 
الإذاعــة والتليفزيــون وكذلــك قانــون رقــم ١٣ لســنة ١٩٧٩م بشــأن تحديــد مــوارد الاتحــاد.

المرحلة الخامسة ( مرحلة الشبكات الإذاعية والسيادة الإعلامية (١٩٨١ – حتى الآن ):

حــددت المادتــان ٢٤/٢٠ مــن القانــون رقــم ١٣ لســنة ١٩٧٩م مــوارد اتحــاد الإذاعــة 
والتليفزيــون & الإعانــة الســنوية التــي تودعهــا الحكومــة للاتحــادj وحصيلــة إيــرادات 
الإذاعــة مــن تســويق البرامــج والإعلانــات التجاريــة (١٣) حيــث شــهدت هــذه الفتــرة تطــورًا 
وحققــت  الإذاعيــة  الخدمــات  مســتوى  علــى  الإعلانيــة  الإيــرادات  حجــم   & ملحوظًــا 
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٢٢٣٧٤٥٤ جنيــهٍ عــام ١٩٩٥/١٩٩٤ موزعــة علــى الإعلانــات المحليــة (³٨٧,٥)  والإعلانــات 
ــى ( ٩٤, ³٩٤)  ــات إذاعــة الشــرق الأوســط عل ــة (³١٢,٥)  وقــد اســتحوذت إعلان الأجنبي

ــرادات (١٤). مــن هــذه الإي
موقف الإعلان من تمويل التليفزيون في مصر: 

كان التليفزيــون إدارة مــن إدارات هيئــة الإذاعــة ونصــت المــادة ١٨مــن قــرار رئيــس 
الجمهوريــة العربيــة المتحــدة رقــم ٧١٧ لســنة ١٩٥٩ بتنظيــم الإذاعــةj علــى أن مصــادر 
تمويلهــا تتحــدد & حصيلــة أجهــزة الاســتقبال وقيمــة مــا يتيحــه مــن مصنفاتهــا ومنتجاتهــا 
ومطبوعاتهــا ومــن الإعلانــات التــي تمنحهــا لهــا الدولــة  ومــن وفــور الميزانيــة للســنين 

ــرادات الأخــرى. ــن الإي الســابقة وم
ــة العربيــة المتحــدة مــن المؤسســات  و& ٢٩ نوفمبــر ١٩٦١ أصبحــت إذاعــة الجمهوري
ذات الطابــع الاقتصــادي & ممارســة نشــاطها التجــاري والصناعــيj ونقــل إليهــا رأســمال 
شــركة النصــر لصناعــة أجهــزة التليفزيــون مــن مؤسســة مصــر. وأضافــت المــادة الثانيــة مــن 
قــرار رئيــس الجمهوريــة رقــم ١٥/١٨ لســنة ١٩٦١ فقــرة جديــدة منهــا إذاعــة الإعلانــات 
التجاريــة بالراديــو والتليفزيــونj كمــا نصــت المــادة ٩ مــن قــرار رئيــس الجمهوريــة رقــم 
٧٩ لســنة ١٩٦٦ الخاصــة بتنظيــم التليفزيــونj علــى أن يكــون لهيئــة تليفزيــون الجمهوريــة 
العربيــة المتحــدة ميزانيــة خاصــة تتكــون مواردهــا مــن حصيلــة رســوم الرخــص وقيمــة 
المطبوعــات والإعانــات التــي تمنحهــا الدولــة وغيرهــا مــن المــوارد الأخــرىj وهــو مــا أكدتــه 
كل مــن المــادة ٢٠و٢٤ مــن القانــون رقــم ١٣ لســنة j١٩٧٩ والــذي أكــد علــى أهميــة الإعــلان 

كمصــدر مــن مصــادر تمويــل التليفزيــون.
ــات & أول أغســطس ١٩٦٠ أي بعــد أســبوع  ــون & تقــديم الإعلان ــدأ التليفزي وقــد ب
فقــط مــن بدايــة إرســاله وذلــك نظيــر أجــر لا يقــل عــن عشــرة جنيهــات ولا يزيــد عــن 
ســتين جنيهًــا للدقيقــة الواحــدةj كمــا صــدر قــرار رئيــس الجمهوريــة رقــم ٢٠٦٥ لســنة 
١٩٦٧ بإلغــاء اختصــاص المؤسســة المصريــة العامــة للهندســة الإذاعيــة الخــاص بإعــداد 
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ــدَ إلــى كل هيئــة بإعــداد وتنفيــذ  وتنفيــذ الإعلانــات التجاريــة بالإذاعــة والتليفزيــون. وعُهِ
الإعلانــات التجاريــة الخاصــة بهــا. ومنــذ ذلــك الحــين تحتــل الإعلانــات مركــزًا متقدمًــا & 
قيمــة إيــرادات التليفزيــونj حيــث تأتــي & المركــز الثانــي بعــد تســويق المــواد التليفزيونيــة 

والأفــلام (١٥).
وقــد بلغــت إيــرادات الإعلانــات التليفزيونيــة عــام j١٩٩٤j١٩٩٥ (١٦٨١٣٦٢٩٢) مــن 
ــك بنســبة  ــت (٣٦٨٨١٩٩٠٨) وذل ــي بلغ ــة & هــذه الســنة والت ــرادات المتحقق ــي الإي إجمال
بلغــت (³٩٨,٧) وبلــغ المتوســط اليومــي للوقــت المســتغل إعلانيَّــا ســاعتين و١٥ دقيقــة (١٦).

ثانيًا القواعد المنظمة للإعلان في الراديو والتليفزيون المصري:

حرصــت الإذاعــة منــذ بدايــة إدخــال الإعــلان علــى وضــع ضوابــط وقواعــد لهــا 
ــث  ــر وب ــف الجماهي ــوي عــام يســتهدف تثقي ــق حي ــة الإذاعــة – كمرف ــى وظيف ــا عل حفاظً
ــة الإذاعــة وشــركة  ــين هيئ ــرم ب ــةj فنــص & الملحــق رقــم ١ مــن العقــد المب ــواد الترفيهي الم
الإعلانــات المصريــة علــى ضــرورة اســتبعاد الإعلانــات التــي تمــس عــادات وتقاليــد المجتمــع 
الاجتماعيــة أو الدينيــةj كالإعلانــات عــن الخمــور أو النــوادي الليليــة أو نــوادي القمــار.
ــذي حــدد  ــات – وهــو الســعر ال ــار ســعر الخمســة جنيه ــى اعتب ــد عل ــص العق ــا ن كم
للدقيقــة الواحــدة مــن الإعــلان & بدايــة ظهــور هــذه الخدمــة & إذاعــة الشــعب عــام 

والإذاعــة. الشــركة  بــين  – هــو ســعر خــاص  ١٩٦٠م 
أمــا بــين الشــركة والجمهــور فتتقاضــى الأولــى أجــرًا أعلــى لتغطيــة نفقاتهــا وتحصــل 
ــة لإعــداد  ــف الفعلي ــن التكالي ــى أن يتحمــل المعل ــةj كمــا نــص العقــد عل ــاح معقول ــى أرب عل

ــة إذاعــة برامــج إعلانيــة (١٧). البرامــج & حال
وبذلــك فــإن هــذه القواعــد يتعلــق بعضهــا بالمضمــون الإعلانــيj ويتعلــق بعضهــا الآخــر 
بنمــط التعامــل مــع الجهــة المعلنــة أو مــن ينــوب عنهــاj كمــا أنهــا تســتهدف فــرض نــوع مــن 
 jالرقابــة علــى الإعلانــات لاســتبعاد مــا هــو مخالفًــا لــلآداب والأخلاقيــات المتعــارف عليهــا
أو مــا يتعــارض مــع النظــم السياســية والاقتصاديــة للدولــةj بــل إن بعــض الأجهــزة المســئولة 
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ــا لإيقــاف الإعلانــات عــن الســلع غيــر المتوافــرة & الســوقj أو لمنــع الإعــلان  تتدخــل أحيانً
عــن بعــض المنتجــات كمــا حــدث بالنســبة لإعلانــات الســجائر التــي صــدر قــرار بإيقافهــا & 

الإذاعــة والتليفزيــون اعتبــارًا مــن ٧ نوفمبــر عــام ١٩٧٧م (١٨).
وقــد قامــت هيئــة الإذاعــة – منــذ أن برمــت عقدهــا مــع شــركة الإعلانــات المصريــة 
تحكــم  التــي  الضوابــط  بتحديــد   – م  عــام ١٩٦٠  التجاريــة  الإعلانــات  تقــديم  بشــأن 
الإعلانــاتj وهــي ضوابــط خاصــة بتعامــل المعلــن مــع الإذاعــة مــن جهــة وتعامــل المعلــن مــع 

ــة مــن جهــة أخــرى. الوكال
أ – شروط تعاقد المعلن مع الإذاعة:

(١) ألا يحتــوي الإعــلان علــى أيــة إشــارة بــأن الشــيء المعلــن عنــه يشــفي الأمــراض أو 
عوارضهــاj أي أن يبتعــد الإعــلان عــن المبالغــات والمعلومــات المضللــة.

(٢) ألا يتعرض الإعلان للمنافسة غير المشروعة.
 j(٣) ألا يتعــرض الإعــلان للمســائل الدينيــة أو السياســية أو مــا يتعــارض مــع النظــام العــام 

أو الآداب العامــة.
(٤) أن يقدم المعلن لهيئة الإذاعة تفاصيل عن محتوى الإعلان ومضمونه.

 (٥) عدم استغلال سذاجة الأطفال وطاعتهم للإعلان عن سلعة أو خدمة.
(٦) ألا يقبــل الإعــلان عــن بعــض الســلع والخدمــات ومنهــا: المقرضــون ومتعهــدو نقــل الموتــى 

وتعاطــي الخمور.
(٧) لا يجوز الإعلان عن أكثر من سلعة أو خدمة & برنامج إعلاني واحد.

 (٨) أي تعديــل & محتــوى النصــوص الإعلانيــة يخطــر بــه المعلــن علــى أن يقــوم بهــذا 
التعديــل & مــدة لا تزيــد عــن ثمانيــة أســابيع مــن تاريــخ إخطــاره بهــا (١٩).

 (٩) أمــا جــداول البرامــج الإذاعيــة التــي يتفــق عليهــا بــين المعلــن والهيئــة والتــي تــدرج بينهــا 
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أو خلالهــا الإعلانــات فيجــب أن يتــم الاتفــاق عليهــا & مــدة لا تقــل عــن ثلاثــة أســابيع 
كاملــة قبــل التاريــخ المحــدد لأول إذاعــةj وإلا فإنــه يحــق للهيئــة تأجيــل تاريــخ بــدء أول 

إذاعــة لمــدة أســبوع أو أكثــر حســبما يقتضيــه العمــل & البرنامــج الإذاعــي.
 (١٠) يقبــل الإعــلان المباشــر وفقًــا لبعــض الأســس والقواعــد منهــا: إذا كان إجمالــي وقــت 
الإعــلان ١٥ ثانيــةً� فــإن مــدة الرســالة الإعلانيــة التــي تــذاع بصــوت واحــد وتبــدأ 
وتنتهــي بنغــم مميــز – يحــدد لهــا ١٢ ثانيــةً والمــدة الباقيــة للنغــم المصاحــب لهــا. أمــا 
إذا كانــت مــدة الإعــلان ٣٠ ثانيــةً فــإن الرســالة الإعلانيــة تســتغرق ١٥ ثانيــة و٢٠ثانيــة 
للإعــلان الــذي مدتــه ٦٠ ثانيــةj ومــا تبقــى مــن الوقــت يخصــص للنغــم المصاحــب 

للإعــلان.
ــا علــى   (١١) لا تقبــل أيــة تســجيلات إذاعيــة غيــر مســجلة باســتوديوهات الإذاعــة حفاظً
الجــودة الصوتيــة. كمــا يجــب أن يتــم التســجيل بموافقــة الإذاعــةj و& حالــة رغبــة 

ــدة. ــك ويتحمــل التكاليــف الزائ ــار صــوت خــاص يجــب أن يبــين ذل ــن & اختي المعل
شروط تعاقد المعلن مع الوكالة:

 (١) تنــص بنــود هــذا التعاقــد علــى أن يتفــق المعلــن مــع الوكالــة علــى نــص الإعــلان لــكل 
وحــدة إذاعيــة بمــا لا يقــل عــن أربعــة أســابيع قبــل التاريــخ المحــدد لأول إذاعــة.

وجميــع النصــوص الإعلانيــة يجــب عرضهــا علــى الوكالــة للموافقــة عليهــا & مــدة لا 
تقــل عــن ثلاثــة أســابيع كاملــة قبــل تاريــخ إذاعــة الإعــلانj كمــا يجــب علــى المعلــن تقــديم 
الموافقــة كتابــةً علــى النصــوص وإلا ألغيــت إذاعتهــاj بخــلاف النصــوص التــي يجــب عرضهــا 

علــى وزارة الصحــة أو أيــة حكوميــة أو رقابيــة لمراجعتهــا.
(٢) يســري مفعــول العقــد المبــرم بــين الوكالــة والمعلــن لمــدة عــام واحــد – مــن تاريــخ موافقــة 
ــن ووافقــت  ــب المعل ــى طل ــاءً عل ــرات بن ــه­ وإذا فــرض إجــراء بعــض التغي ــة علي الوكال
عليــه الوكالــة� فــإن هــذه التغيــرات تكــون ســارية المفعــول فقــط & حــدود الفتــرة التــي 

يحددهــا العقــد ولا يمكــن امتــداد المــدة بعــد ذلــك.
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(٣) يكــون الدفــع مقدمًــا وذلــك حفاظًــا علــى قيمــة العقــد وعلــى المعلــن الموافقــة علــى 
ســدادهاj ســواء اســتعمل المــدة المخصصــة لإعلانــه الإذاعــي أم لاj كمــا هــو مبــين مــن 

نصــوص العقــد. 
ــدد التــي لــم يســتخدمها  كمــا أنــه ليــس مــن حــق المعلــن المطالبــة باســترجاع قيمــة المُ

ــه. لأي مــن جانب
للنــص الإعلانــي لا يســدد عليهــا  (٤) جميــع النصــوص والمؤثــرات الصوتيــة المســجلة 
المعلــن حقــوق التأليــف أو التلحــين وذلــك بإشــراف الوكالــة والإذاعــة. وإذا ظهــرت أيــة 
اعتراضــات بخصــوص النــص أو الموســيقى يتحمــل المعلــن مســئولية إنهائهــا ويتحمــل 

ــد. ــذا العق ــة والمســتقبلية الخاصــة به ــب الحالي كل الضرائ
(٥) إذا احتــج المعلــن & أي وقــت مــن الأوقــات بــأن إعلاناتــه لــم تــذع فاعتراضاتــه يجــب 
أن تعــرض علــى قســم المراقبــة بالوكالــة لإبــداء الــرأي فيهــاj بالإضافــة إلــى أن الوكالــة 

تحتفــظ بشــريط مســجل لــكل الإذاعــات الإعلانيــة.
وإذا مــا أســفرت المراجعــة وتقاريــر قســم المراجعــة بالوكالــة عــن وجــود أي نقــص 
أو خطــأ & الإعــلان� فــإن الوكالــة توافــق & هــذه الحالــة علــى تخصيــص قيمــة المُــدد 
المعتــرض عليهــا بنســبة الوحــدة الإذاعيــةj كمــا يوافــق المعلــن علــى أنــه ليــس لــه الحــق & 

ــدة. ــض عــن خســارته & هــذه الم ــأي تعوي ــة ب المطالب
 (٦) لاتعــد الوكالــة مســئولة عــن عــدم تنفيــذ هــذا العقــد كليَّــا أو جزئيَّــا & حــالات الظــروف 
القاهــرة أو الاضطرابــات أو الكــوارث أو وضــع قوانــين جديــدةj والمســئولية الوحيــدة 
ــا  التــي تقــع & هــذه الحالــة علــى عاتــق الوكالــة تتحــدد & رد المبالــغ المحصلــة مقدمً

لهــذه الإعلانــاتj مــع عــدم المطالبــة بأيــة تعويضــات أو فوائــد.
أمــا إذا توقفــت المحطــة الإذاعيــة المتفــق عليهــا & العقــد لحــدوث خطــأ أو للتعديــل� 
فــإن هــذا العقــد يمتــد تلقائيَّــا ليشــمل المــدة التــي اســتغرقها التعديــل وذلــك بــدون الإخــلال 

ببنــود العقــد. 
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التــي لــم يتــم تنفيذهــا  والتــي كانــت قــد دفعــت مقدمًــا.وفــى حالــة إغــلاق المحطــة نهائيَّــا فــإن الوكالــة عليهــا أن تعيــد للمعلــن قيمــة الإذاعــات 
باقــي القيمــة الجديــدة المتفــق عليهــا مقدمًــا عنــد توقيــع الجــزء الإضــا& لهــذا العقــد.العقــد الأصلــي ســتعد جــزءًا مــن قيمــة العقــد الجديــد  ويجــب علــى المعلــن أن يســدد الحالــة فــإن المبالــغ التــي كانــت الوكالــة قــد حصلتهــا مقدمًــا والتــي كانــت تغطــي قيمــة إذا طلــب زيــادة كميــة الإعلانــات المتفــق عليهــا وذلــك & نفــس مــدة التعاقــدj و& هــذه (٧) يحــق للمعلــن أن يســتفيد مــن الســعر المنخفــض لجــدول الأســعار الــذي تحــدده الهيئــة 
ــام  ــة وأرق ــات الفني ــي بخصــوص الإمكاني ــرأي النهائ ــة ال ــكل مــن الإذاعــة والوكال الصوتيــةj وطريقــة الإذاعــة.إذاعــة الإعلانــات والموافقــة علــى صيغهــا ونصوصهــا واســتخدام الموســيقى والمؤثــرات (٨) إن ل
الجزئيــة (٢٠).اختصــاص محكمــة مصــر الابتدائيــة بالقاهــرة ومحكمــة عابديــن الجزئيــة & المــواد (٩) جميــع المنازعــات الناشــئة عــن هــذا العقــد بالنســبة لأنحــاء القطــر المصــري يكــون مــن 

ج – شروط تعاقد الوكالة مع هيئة الإذاعة:

العربيــة أحدهمــا خــاص بالإعلانــات المحليــة – ويقصــد بهــا تلــك التــي تعلــن عــن ســلع ومنتجــات أمــا التعاقــد بــين الإذاعــة والوكالــة التــي تنــوب عــن المعلــن فيتــم عــن طريــق عقديــن  بالكامــل داخــل جمهوريــة مصــر  ــى مصريــة (³١٠٠) أو ســلع معبــأة أو مجمعــة  ــة عل ــة تحصــل الوكال ــج – و& هــذه الحال ــة المنت ــة صاحب ــح مــن الشــركة العالمي ــا  بتصري ــر العقــد.عمولــة قدرهــا (³٢٥) مــن ســعر الإعــلانj ويســتمر العقــد لمــدة عــام يتجــدد بعــده تلقائيَّ ــم خــلال شــهرين مــن تاريــخ تحري أمــا الســداد فيت
يتجــدد بعدهــا. أمــا الســداد فيتــم بعــد ثلاثــة أشــهر مــن تاريــخ تحريــر العقــد.ترتفــع عمولــة الوكالــة لتصــل إلــى (³٣٥) مــن قيمــة الإعلانــاتj ويســتمر العقــد لمــدة ســنة جمهوريــة مصــر العربيــة أو خدمــات تابعــة لشــركات ومؤسســات أجنبيــةj و& هــذه الحالــة وأمــا العقــد الثانــي فيتعلــق بالإعلانــات الأجنبيــةj وتتضمــن ســلعًا ومنتجــات مــن خــارج 
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إلــى (³٥٠) وهــي الإعلانــات  الســينما وتحصــل بعــض الإعلانــات علــى خصــم قــد يصــل  وإعلانــات قطــاع  والمعــارض  الكتــب والمجــلات  إعلانــات  والمســرحj بالإضافــة إلــى حمــلات التوعيــة التــي تــذاع أحيانًــا بالمجــان.الخدميــةj ولاســيما 
عليهــا مباشــرة مــع قطــاع الشــئون الماليــة والاقتصاديــة (٢١).حمــلات التوعيــة كتنظيــم الأســرة وحمــلات التطعيــم ضــد الأمــراضj حيــث يتــم التعاقــد إعلانيــةj أي بــين المعلــن والجهــة الإعلانيــة المختصــة مباشــرة. وتتمثــل هــذه الإعلانــات & وبجانــب تعاقــد الإذاعــة مــع الوكالــة يوجــد تعاقــد مباشــر دون وســاطة أيــة وكالــة 

وقد شهدت السياسة العامة للإعلانات عدة خطوات هامة من أهمها ما يلي:

(١) وضع ضوابط لتطوير شكل الإعلان بما يتلاءم والأخلاقيات والمعايير الاجتماعية.
(٢) التنسيق والتعاون بين قطاعات الاتحاد & مجال إنتاج المواد والبرامج الإعلانية.

الإثــارة والعنــف.(٣) إعــادة تقــويم الإعلانــات بواســطة لجــان مشــكلة لهــذا الغــرض واســتبعاد إعلانــات 
ــام والخــاص  ــة والقطاعــين الع ــة والوحــدات الاقتصادي ــة للدول ــزة التابع ــون.(٤) إمــداد الأجه ــات والدراســات الخاصــة بنظــام الإعــلان بالإذاعــة والتليفزي بالبيان
والحمــلات ضــد الجفــاف والبلهارســيا والمخــدرات(٢٢).المنتجــات المصريــةj التنميــة الزراعيــةj التوعيــة لتنظيــم الأســرةj تطعيــم الأطفــالj (٥) إتاحــة مســاحة زمنيــة مناســبة للحمــلات الإعلاميــة القوميــة التــي تهــدف إلــى تشــجيع 

ثالثًا: السمات العامة لتطوير الإعلان في الراديو والتليفزيون المصري:

تطور ساعات الإرسال الإذاعي والإيرادات المحققة منها ( من ١٩٦٠ إلى ١٩٩٧):

وخصائصهــا المميــزة.وكذلــك مــن حجــم الإيــرادات المحققــة منهــاj حيــث كان لــكل مرحلــة زمنيــة ســماتها الخاصة للإعلانــات مقــدرة بالمســاحة الزمنيــة التــي احتلهــا مــن خريطــة إرســال المحطــات الإذاعــةj اتســمت مراحــل تطــور الإعــلان & الإذاعــة والتليفزيــون باختــلاف الأهميــة النســبية 
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أولاً: مرحلة بداية ظهور الإعلان وتطوره (فترة الستينيات والسبعينيات): 

تميــزت فتــرة الســتينيات بزيــادة معــدلات نمــو ســاعات الإرســال الإعلانــي لتصــل 
إلــى ³١٣ عــام ١٩٧٠/١٩٦٩  وذلــك لدخــول خدمــات جديــدة & المجــال الإعلانــي تمثلــت 
& إذاعــة الإســكندرية المحليــة التــي أدخــل فيهــا الإعــلان عــام j١٩٦٣ ومحطــة الشــرق 
الأوســط التــي أنشــئت بهــدف تجــاري عــام j١٩٦٤ بالإضافــة إلــى إذاعــة مــع الشــعب التــي 

ــذ عــام ١٩٦٠ (٢٣). ــات من ــت تقــدم الإعلان كان
وقــد بلغــت الإيــرادات المحققــة مــن الإعلانــات (١٧٢٧٨١,٠٠٦) جنيــه مصــري & ذلــك 

الوقــتj بمعــدل زيــادة (³١١٢) وذلــك عــام ١٩٧٠/١٩٦٩م .
 jأمــا فتــرة الســبعينيات فقــد كانــت فتــرة ازدهار للنشــاط الإعلانــي & الإذاعة المصرية
حيــث شــهد النصــف الأول منهــا تزايــدًا ملحوظًــا & حجــم الإعلانــات علــى مســتوى كافــة 

المحطــات الإذاعية.
 jــر مــن هــذا الحجــم ــب الأكب ــات محطــة الشــرق الأوســط النصي ــت إعلان ــد احتل وق
حيــث ســجلت إعلاناتهــا أكبــر نســبة مــن الزمــن المخصــص للإعلانــاتj ويليهــا إعلانــات 
ــى معــدل لســاعات  ــي ســجلت أدن ــرًا إذاعــة الشــعب الت ــةj وأخي إذاعــة الإســكندرية المحلي
الإرســال الإعلانــي علــى الرغــم مــن أنهــا كانــت أول محطــة إذاعيــة قدمــت الإعلانــات  وقــد 
يرجــع ذلــك إلــى منافســة المحطــات الإذاعيــة الأخــرىj ولاســيما إذاعــة الشــرق الأوســط 
لتنــوع جمهورهــا وتميزهــا بتغطيــة جغرافيــة واســعةj بالإضافــة إلــى تعــدد وتنــوع المضامــين 

التــي تقدمهــا.
ــغ  ــث بل ــه عــام j١٩٧٧ حي ــدل ل ــى مع ــرة أعل ــي & هــذه الفت وســجل الإرســال الإعلان
إجمالــي ســاعات الإرســال الإعلانــي للمحطــات الإذاعيــة مجتمعــة (٣٨٧) ســاعة مــن جملــة 
ســاعات الإرســال الإذاعــيj كان لإذاعــة الشــرق الأوســط أكبــر نســبة منهــا بلغــت (³٦٢,٠٧) 

& مقابــل (³٣٣) لإذاعــة الإســكندرية المحليــة و (³٥) فقــط لإذاعــة الشــعب (٢٤) . 
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وترجــع زيــادة ســاعات الإرســال الإعلانــي & هــذه الفتــرة إلــى التحــولات الاقتصاديــة 
التــي ارتبطــت بسياســية الانفتــاح الاقتصــادي التــي اتبعــت منــذ عــام j١٩٧٤ وكانــت لإذاعــة 
الشــرق الأوســط النصيــب الأكبــر مــن ســاعات الإرســال الإعلانــيj إذا بلغــت (³٨٠) & 

مقابــل (³١٤,٥٧) للإســكندرية المحليــة و (³٣,٤٩) لإذاعــة الشــعب. 
أمــا أقــل نســبة فقــد ســجلها البرنامــج الأوروبــي – الــذي كان قــد دخــل المجــال 
الإعلانــي منــذ ســنة ­١٩٧٣ حيــث لــم تتعــدد النســبة المخصصــة لــه & هــذه الســنة (³٢) 

مــن جملــة ســاعات الإرســال الإعلانــي للمحطــات الإذاعيــة.
وابتــداءً مــن ســنة ١٩٧٧ أخــذت هــذه النســب & الانخفــاض حيــث تعــد هــذه الســنة 
بدايــة لمرحلــة جديــدة تعرضــت فيهــا الإعلانــات الإذاعيــة للانكمــاش� نتيجــة منافســة 
الإعلانــات التليفزيونيــة لهــا ولاســيما بعــد ظهــور الإعــلان الملــون & التليفزيــون المصــري 

ــارًا مــن هــذا التاريــخ(٢٥). اعتب
كمــا يرجــع الانكمــاش & حجــم الإرســال الإعلانــي إلــى مــا شــهدته هــذه الفتــرة مــن 
عــدم تزايــد الإقبــال علــى الإعــلان & الراديــو وذلــك علــى الرغــم مــن اتبــاع سياســة الانفتاح 
الاقتصــاديj ومــا أدت إليــه مــن زيــادة الاســتثمارات & محــالات متنوعــة مــع زيــادة النشــاط 
الإعلانــي عــن الســلع والمنتجــات والخدمــات الجديــدة  وذلــك لاتجــاه أنظــار المعلنــين إلــى 
وســائل أخــرى ولاســيما التليفزيــون والصحــفj وإن كان الاتجــاه الســائد هــو اســتخدام أكثــر 
مــن وســيلة تدعيميــة ممــا يجعــل الراديــو & أحيــان كثيــرة وســيلة إعلانيــة مدعمــة لوســائل 

أخرى.
وقــد ظــل المعــدل الإعلانــي للمحطــات الإذاعيــة يســجل تناقصًــا تدريجيَّــا إلــى أن بلــغ 

أدنــى معــدل لــه & نهايــة الســبعينيات (٢٦).
الإرســال  ســاعات  الفتــرة &  هــذه  شــهدته  الــذي  الانخفــاض  مــن  الرغــم  وعلــى 
الإعلانــيj إلا أن اتجــاه نمــو الإيــرادات الإعلانيــة قــد أخــذ & الارتفــاعj ويرجــع ذلــك إلــى 

ارتفــاع أســعار الإعلانــات & الخدمــات الإذاعيــة المختلفــة(٢٧).
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ففــي عــام ١٩٧٩م – أيفــي نهايــة هــذه الفتــرة – حــدث تطــور كبيــر & هــذه الإيــرادات 
زادت معــه القيمــة المحققــة منهــا عــن تلــك المقــدرة بموازنــة عــام ١٩٧٩مjفبلغــت الإيــرادات 
& هــذه الســنة ٨٥٦,٤٥ جنيــه بــدلاً مــن ٧٠٠,٠٠٠ جنيــه كمــا كان مقــدرًاj بحيــث زادت 

نســبة الإيــرادات المنفــذة عــن المقــدرة بنســبة وصلــت إلــى (³١٢٢).
وبذلــك حققــت الإذاعــة & هــذا العــام إيــرادات مــن الإعلانــات بلغــت (١٤, ³١٩)
مــن جملــة الإيــرادات التــي حققهــا قطــاع الشــئون الماليــة والاقتصاديــة مــن الإعلانــات عــن 

ــون (٢٨).  قطاعــي الإذاعــة والتليفزي
ــد  ــت & تزاي ــرة تمثل ــات هــذه الفت ــي شــهدتها إعلان ــإن أهــم الســمات الت ــم ف ــن ث وم
الإيــرادات المحققــة مــن الإعلانــات مــع تناقــص ســاعات الإرســال الإعلانــي تناقصًــا 

تدريجيَّــا.
جدول (٣)

مُدد ومتحصلات الإعلانات الإذاعية من ١٩٧٠ إلى ١٩٧٩

الإيرادات المحققة من الإعلاناتساعات الإرسالالسنة

النسبةساعةدقيقة ١٩٧٠
١٩٧١
١٩٧٧
١٩٧٨
١٩٧٩

٣
٤٩
١٢
٦٦
٢١

٣٠١
٣٢١
٣٨٧
٢٥٦
٢٧٥

٤,٣
٥

٢,٣
١,٨
١,٨

١٧٣٠٠٠
١٦٠٨٠٠٠
٥١١٠٠٠
٧٦٧٠٠٠
٨٥٧٠٠٠

أمــا عــن توزيــع ســاعات الإرســال الإعلانــي علــى كل مــن الإعلانــات المحليــة والأجنبيــة 
(& فتــرة الســبعينيات).
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فيلاحــظ زيــادة نســبة الإعلانــات الأجنبيــة ســواءً مــن حيث ســاعات الإرســال الإعلاني 
أو الإيــرادات المحققــة منها.

بلــغ (³٥٣,٠٣) & مقابــل  إذا  عــام ٧٩/٧٨  لهــا  معــدل  أقصــى  إلــى  حيــث وصــل 
(³٤٦,٣٦) للإعلانــات المحليــةj وقــد ســجلت إعلانــات إذاعــة الشــرق الأوســط أكبــر نســبة 
مــن الزمــن المخصــص لــكل مــن الإعلانــات المحليــة والأجنبيــة علــى الســواءj فبلغــت هــذه 
 jالنســبة (³٩٦,٥٥) للإعلانــات الأجنبيــة & مقابــل (³٦١) مــن إجمالــي الإعلانــات المحليــة

ــة. ــة النســبة الباقي ــة الأخــرى المعلن & حــين تقاســمت المحطــات الإذاعي
ــة j حيــث ارتفعــت  ــة المعلن ــة  & المحطــات الإذاعي ــات الأجنبي ــد الإعلان واســتمر تزاي
نســبتها & إذاعــة الشــرق الأوســط عــام ١٩٧٩/١٩٧٨م  لتصــل إلــى (³٩٧) & مقابــل 
ــة فبلغــت هــذه  ــات المحلي انخفــاض نصيــب المحطــة مــن زمــن الإرســال الإعلانــي للإعلان

النســبة (³٤٨,٩) & نفــس العــام.
ــا  وقــد صاحــب الارتفــاع & ســاعات الإرســال الإعلانــي للإعلانــات الأجنبيــة ارتفاعً
مماثــلاً & حجــم الإيــرادات المحققــة منهــاj حيــث ســجلت هــذه الإيــرادات أعلــى معــدل لهــا 
ــل  ــات المذاعــة & مقاب ــرادات الإعلان ــي إي عــام ١٩٧٨ بلغــت نســبة (٧٥, ³٠٤) مــن إجمال

(³٢٥) فقــط للإعلانــات المحليــة (٢٩).
وترجــع هــذه الزيــادة المطــردة & الإعلانــات الأجنبيــة إلــى التطــور الــذي شــهده الســوق 
الإعلانــي بعــد تطبيــق سياســة الانفتــاح الاقتصــادي ســنة j١٩٧٤ حيــث كان مــن أهــم نتائــج 
هــذه السياســة زيــادة الإيــرادات المحققــة مــن الإعلانــات الأجنبيــة لزيــادة عنصــر المنافســة 
التــي أوجدتهــا تلــك السياســة الاقتصاديــةj خاصــة بــين الشــركات الأجنبيــةj بالإضافــة إلــى 
فتــح بــاب الاســتيراد وقيــام التجــار باســتيراد الســلع الأجنبيــة مــن الخــارج ممــا اســتتبع معــه 

زيــادة حجــم هــذه الإعلانــات وكثافتهــا.
ثانيًا: مرحلة الانكماش الإعلاني في الإذاعة (فترة الثمانينيات ٠٨٩١- ٩٨٩١): 

تميــزت إعلانــات هــذه الفتــرة بالانكمــاش الملحــوظ عــن الفتــرات الســابقة مــن حيــث 
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ســاعات الإرســال الإعلانــي & الوقــت الــذي تزايــدت فيــه الإيــرادات المحققــة منهــاj وذلــك 
نتيجــة ارتفــاع قيمــة الإعلانــات.

ــا عــام  ــدل له ــى مع ــى أدن إذا أخــذت هــذه النســبة & التناقــص التدريجــي لتصــل إل
١٩٨٥و ١٩٨٦, فبلغــت (³١٧) مــن إجمالــي ســاعات الإرســال للمحطــات الإذاعيــة المعلنــة� 
ويرجــع هــذا الانخفــاض إلــى المبــدأ العــام الــذي طبــق علــى الزمــن المقيــد للإعــلان & 
ــة بمــدة لا  ــرة الإعلاني ــأن تحــدد الفت ــذي يقضــي ب خريطــة الإرســال اليومــي للبرامــج وال
تزيــد عــن ١٥ دقيقــة يوميَّــاj مــع توزيــع الإعلانــات علــى مــدار اليــوم وذلــك اعتبــارًا مــن عــام 

.(٣٠)١٩٨٥/١٩٨٤
شكل (١)

تطور إيرادات الإذاعة من الإعلانات

من ١٩٨٠- ١٩٨٩

١٤٠٠٠٠٠٠

١٢٠٠٠٠٠                                         

١٠٠٠٠٠

٨٠٠٠٠٠

٦٠٠٠٠٠

٤٠٠٠٠٠

٢٠٠٠٠٠
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ولكــن علــى الرغــم مــن الانخفــاض الــذي شــهدته ســاعات الإرســال الإعلانــي & 
هــذه الفتــرة فــإن الإيــراداتj المحققــة منهــا قــد أخــذت اتجاهًــا مغايــرًا إذا اســتمرت هــذه 
الإيــرادات & الارتفــاعj وهــو نفــس الاتجــاه الــذي اتخذتــه ابتــداءً مــن النصــف الثانــي مــن 
ــة  الســبعينيات. وبلغــت أقصــى معــدل لهــا عــام j١٩٨١ وذلــك نتيجــة السياســات الإعلاني

التــي اتبعــت & هــذه الســنة ومــا أدت إليــه مــن نتائــج منهــا (٣١).
(١) منح التسهيلات للأنشطة العلمية والفنية.

ــغ معــدل هــذه  ــث بل ــين فقــرات البرامــجj حي ــات ب ــى إذاعــة الإعلان ــال عل ــادة الإقب (٢) زي
الإعلانات (³٧,٣) عام j١٩٨٣/١٩٨٢ وهو اتجاه استمر & العام التالي – ١٩٨٥/٨٤ 

م – حيــث بلغــت قيمــة هــذه الإعلانــات ٢,٥٤٥,٧٤٢) جنيــهٍ مصــري.)
(٣) الاتصــال بالــوكالات الإعلانيــة العالميــة ممــا أدى إلــى التعاقــد علــى تنفيــذ إعلانــات عــن 

ســلع أجنبيــة تقــدم لأول مــرة.
ــة & عــام  ــات الأجنبي ــرادات الإعلان ــه إي ــذي حققت وهــذا الإجــراء يفســر الارتفــاع ال
ــة الإيــرادات الإعلانيــة  ١٩٨٢j١٩٨٣ حيــث بلغــت نســبتها & هــذه الســنة (³٦٢) مــن جمل

المحققــة.
ــاع لتصــل & عــام  ــات & الارتف ــرادات الإعلان ــادة & إي وقــد اســتمرت معــدلات الزي
١٩٨٦/١٩٨٥ إلــى (٤, ³٣٠) مــن جملــة الإيــرادات المحققــة مــن الإعلانــات لــكلٍّ من قطاعي 

الإذاعــة والتليفزيــون (٣٢).
ومــع نهايــة فتــرة الثمانينيــات انخفضــت الإيــرادات الإعلانيــة علــى مســتوى الإذاعــة 

والتليفزيــون لعــدة أســباب منهــا (٣٣).
(١) ضغــط الإنفــاق الإعلانــي & الأجهــزة التابعــة للدولــة والقطــاع العــام بنســبة تزيــد عــن 

.(³٥٠)
(٢) انكمــاش بعــض الأنشــطة الإعلانيــة بشــكل ملحــوظ نتيجــة للتغيــرات الاقتصاديــة مثــل 
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 jالبنــوك وشــركات الاســتثمار ومســتحضرات التجميــل وبعــض أنــواع الميــاه الغازيــة
وهــذه الأنشــطة كانــت تمثــل حوالــي (³٢٠) مــن الإيــرادات.

(٣) الهبــوط المســتمر & إيــرادات الإعلانــات الأجنبيــة نتيجــة القــرارات الاســتيراديةj حيــث 
ســجلت هــذه الإيــرادات (علــى مســتوى الإذاعــة والتليفزيــون) انخفاضًــا بلــغ (³٣٢) & 

عــام ١٩٨٦/٨٥ عــن الأعــوام الســابقة.
(٤) منــح خصــم للحمــلات القوميــة وصــل إلــى (³٥٠) مــن قيمتهــا وكذلــك إعلانــات 

والمجــلات. والكتــب  والســينما  كالمســرح  الفنيــة  الأنشــطة 
ــات  ــة مــن قيمــة الحمــلات المذاعــة – وخاصــة إعلان ــاء بعــض الحمــلات القومي (٥) إعف
ــا  ــي حققته ــل هــذه النســبة الت ــاj وتتمث ــي تقدمه ــة الت وزارة الصحــة وحمــلات التوعي
الإذاعــة مــن إيراداتهــا الإعلانيــة عــام ١٩٨٤ (٤, ³٦) مــن جملــة الإيــرادات التــي 

حققتهــا مــن أنشــطتها المختلفــة & هــذا العــام.
ويلاحــظ أن هــذا الانخفــاض شــمل الإيــرادات الإعلانيــة علــى مســتوى كل مــن الراديــو 
والتليفزيــون ليســجل عــام ١٩٨٩/١٩٨٨ انخفاضًــا عــن الأعــوام الســابقة بلغــت نســبته 

(³٦,٧) ويرجــع ذلــك لعــدة أســباب مــن أهمهــا:
(١) ضغط الإنفاق الحكومي.

(٢) الحد من الاستيراد.
(٣) إيقــاف الإعلانــات الخاصــة بشــركات توظيــف الأمــوال التــي كانــت تمثــل (³٩٠) مــن 

ــون. ــة للإذاعــة والتليفزي ــرادات الإعلاني الإي
(٤) تقيد إذاعة مباريات الدوري العام لكرة القدم.

(٥) عدم إقامة سوق القاهرة الدولي & عام ١٩٨٩/١٩٨٨(٣٤).
ومــع انخفــاض الإيــرادات الإعلانيــة انخفضــت أيضًــا الإعلانــات الأجنبيــة لتصــل إلــى 
أدنــى نســبة لهــا عــام ١٩٨٩/١٩٨٨ لتصــل إلــى (٣, ³٢٣)& مقابــل (٩٦‘³٧٧) للإعلانــات 
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المحليــةj ويرجــع هــذا الانخفــاض إلــى التغيــرات الاقتصاديــة وقــرارات ترشــيد الاســتيراد 
التــي بُــدِئ تنفيذهــا اعتبــارًا مــن عــام ١٩٨٦/١٩٨٥.

الإذاعــة والتليفزيــون & مقابــل (٩٠, ³٣) للإعلانــات المحليــة (٣٥).عــاودت الانخفــاض مــع نهايــة فتــرة الثمانينيــات لتصــل إلــى (٩, ³٧)علــى مســتوى كلٍّ مــن لذلــك انخفضــت الإيــرادات الإعلانيــة & هــذا العــام لتصــل إلــى (١٤, ³٧٢) ثــم 
ثالثًا: مرحلة التطور الإعلاني (راديو وتليفزيون) في فترة التسعينيات (١٩٩٠-١٩٩٨):

الإيــرادات المحققــة  مــن حيــث  تطــورًا ملحوظــا للإعلانــات  الفتــرة  العامــة للإعلانــات بــدءًا مــن عــام ١٩٩٠/١٩٨٩ عــدة خطــوات كان مــن أهمهــا مــا يلــي(٣٧):والتليفزيــون­ وهــو مــا ظهــرت ملامحــه منــذ بدايــة التســعينيات­حيث اتخــذت السياســة والخطــط التــي انتهجهــا القطــاع الاقتصــادي� بهــدف تنشــيط وتنميــة مــوارد اتحــاد الإذاعــة إجمالــي الإيــرادات المحققــة للقطاعــين (٣٦) ويرجــع ذلــك إلــى نجــاح السياســات الإعلانيــة والتليفزيــونj وقــد بلــغ أعلــى معــدل لهــا عــام ١٩٩٨/١٩٧٧ وذلــك بنســبة (³٤٤,٤) مــن منهــاj حيــث احتلــت المركــز مــن حيــث إجمالــي الإيــرادات المحققــة لقطاعــي الإذاعــة شــهدت هــذه 
بحقــل الإعــلام.المصــريj ولاســيما الشــباب والأطفــال والالتــزام بميثــاق الشــرف الأخلاقــي للعاملــين (١) العمــل علــى التــزام الــوكالات الإعلانيــة بانتقــاء الرســائل الإعلانيــة الموجهــة للمجتمــع 

(٢) تطوير شكل الإعلان مع الأخذ & الاعتبار الضوابط الإعلانية.
ــام والخــاص  ــة والقطاعــين الع ــة والوحــدات الاقتصادي ــة للدول ــزة التابع ــون.(٣) إمــداد الأجه ــات بالإذاعــة والتليفزي ــات والدراســات الخاصــة بنظــام الإعلان بالبيان
 jالمصريــة.مــن خــلال برامــج إعلاميــة إعلانيــة تلقــي الضــوء علــى أنشــطة الشــركات الصناعيــة (٤) التأكيــد علــى أهميــة الــدور الــذي يلعبــه الإعــلان & دعــم المنتجــات والســلع الوطنيــة
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بمــا لا يضــر بالمضمــون الإعلامــي.الوقــت بــدءًا مــن j١٩٩٠/٢/٢٦ مــع الالتــزام بضــرورة التنويــه عــن البرنامــج الإعلانــي (٥) إعــادة إذاعــة الإعلانــات داخــل البرامــج بنــاءً علــى موافقــة وزيــر الإعــلام & ذلــك 
(٦) إتاحة مساحة زمنية ملائمة للحملات الإعلامية القومية لنشر الوعي القومي.

(٧) وضــع أســس اســتغلال القنــاة الفضائيــة المصريــة� لكــي يتخطــى الإعــلان الحــدود 
المحليــة والإقليميــة لزيــادة حجــم الســوق الــذي يــروج فيــه المعلــن ســلعته وخدمتــه.

(٨) وضــع سياســة ســعرية لإعلانــات إذاعــة وتليفزيــون القنــاة التــي بــدأ إرســالها & 
٢٥أكتوبــر ١٩٨٨  ممــا أعطــى للإعلانــات بعــدا إقليميَّــا مــع إنشــاء القنــوات الإقليميــة 

المختلفــة.
كمــا تميــزت هــذه الفتــرة أيضًــا بوضــع ضوابــط للإعــلان وتحديــد نظــام خــاص 
ــة وقواعــد  ــرات الإعلاني ــد الفت ــن وتحدي ــع المعل ــل م ــن أســلوب التعام ــات‘ يتضم للإعلان

الامتيــازات الممنوحــة للمعلــنj وهــي كالتالــي(٣٨
وقبــل وأثنــاء المباريــات والمســابقات الرياضيــة المحليــة والأجنبيــة المذاعــة علــى الهــواء 
والمســجلة كذلــك خــلال شــهر رمضــانj وعيــد الفطــر والأضحــىj وقبــل وفــى أثنــاء فتــرات 

الحفــلات المذاعــة علــى الهــواء. 
(٢) تطبيق قائمة الأسعار الأجنبية بالدولار على ما يلي:

أ­ الإعلانات الخاصة بسلع أجنبية مصنعة خارج مصر.
ب – إعلانات أجنحة الدول الأجنبية والمنتجات بالمعارض المحلية والدولية.

ج – الإعلانــات الأجنبيــة الخاصــة بشــركة القطــاع العــام تحاســب علــى أســاس قائمــة 
الأســعار الأجنبيــة مقومــة بســعر الصــرف.
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٣) تزيــد الأســعار بنســبة (٠٥٪) علــى قائمــة الأســعار الرســمية طبقًــا لوقــت إذاعتهــا 

فــي الحــالات التالية:

أ­ الإعلانــات عــن الســلع والمنتجــات التــي تحمــل علامــة تجاريــة عالميــة ويتــم تصنيعهــا 
أو تجميعهــا محليَّــا.

ب – الإعلانات عن المتاجر التي تبيع سلعًا مستوردة.
ج – الفترات الحية خلال شهر رمضان. 

د – الأعياد والمباريات الرياضية.
هـــ – قبــل وفــى أثنــاء بعــض البرامــج الإذاعيــة والتليفزيونيــة وكذلــك & الفتــرة الحيــة 

الصباحيــة بإذاعــة الشــرق الأوســط وبعــض الســهرات التليفزيونيــة.
(٤) بالنسبة للإعلانات المحلية تمنح خصمًا قدره (٠٥٪) في الحالات التالية:

أ – إعلانات الكتب والمجلات المحلية والأجنبية.
ب – حتــى الدقيقــة الأولــى فقــط مــن مقدمــات الأفــلام الســينمائية والمســرحي اتوفــى 

حالــة زيادتهــا عــن دقيقــة لا تمنــح خصمًــا.
و& محاولــة لتنشــيط ودفــع النشــاط الإعلانــي & الإذاعــة والتليفزيــون اتخــذ القطــاع 

الاقتصــادي باتحــاد الإذاعــة والتليفزيــون عــام ١٩٩١م عــدة خطــوات مــن أهمهــا (٣٩):
(١) العمــل علــى إيجــاد مســاحات جديــدة علــى الشاشــة لاســتيعاب الزيــادة المتوقعــة مــن 

حجــم الإعلانــات.
(٢) تشجيع المعلنين لتقديم إعلانات بها.

ــا واســتحداث الإعلانــات ذات المــدد القصيــرة  (٣) فتــح المجــال لاســتغلال البرامــج إعلانيَّ
مــن خــلال الأعمــال الفنيــة كالمسلســلات والأفــلام.
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 (٤) تشجيع المعلنين لإذاعة إعلاناتهم بالقنوات الإقليميةj وذلك بوضع أسعار خاصة.
 (٥) تعديل الأسعار وتحريكها بما يتمشى وازدياد تكلفة الإرسال.

 (٦) محاســبة جميــع الســلع والخدمــات التــي تــؤدي وتنتــج داخــل مصــر والتــي تحمــل اســم 
عالمــي بنفــس أســس محاســبة الســلع والخدمــات المحليــة وذلــك تشــجيعًا علــى إنتــاج 

الســلع الأجنبيــة بمصــر. 
ــة  ــدولار) دون أي ــي تحاســب بال ــات الســلع المســتوردة (والت ــى أســعار إعلان ــاء عل (٧) الإبق

ــة الصعبــة. ــادة مــوارد الاتحــاد مــن العمل ــى زي ــادة تشــجيعًا عل زي
وبذلــك شــهدت فتــرة التســعينيات تطــورًا مــن حيــث ســاعات الإرســال الإعلانــي 
والإيــرادات المحققــة منهــاj وإن كان التليفزيــون قــد احتــل النســبة الأكبــر مــن ســاعات 

الإيــرادات الإعلانيــة. الإرســال ومــن 

o b e i k a n . com



 - 160 -

شكل ( ٢)

تطور ساعات الإرسال الإعلاني في الإذاعة

١٩٩٨/١٩٩٠

 

أمــا عــن الإعلانــات التليفزيونيــة فقــد حققــت معــدلات أعلــى مــن حيــث حجــم ســاعات 
الإرســال الإعلانــي والإيــرادات المحققــة منهــا لتصــل إلــى (٩٨, ³٧) مــن إجمالــي الإيــرادات 

المحققــة مــن الإعلانــات وذلــك منــذ منتصــف التســعينيات.

٤٥٠
٤٠٠
٣٥٠
٣٠٠
٢٥٠
٢٠٠
١٥٠
١٠٠
٥٠

ساعات الإرسال
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شكل (٣)

تطور ساعات الإرسال الإعلاني في التليفزيون (١٩٩٠- ١٩٩٨)

وقــد مثلــت الإعلانــات المحليــة النســبة الأكبــر مــن جملــة الإيــرادات المحققــة مــن 
الإعلانــات & هــذه الفتــرةj حيــث بلغــت أعلــى نســبة لهــا لتصــل إلــى (٩٢, ³٤) & مقابــل 

(٧, ³٦) للإعلانــات الأجنبيــة. 

١٠٠٠
٨٠٠
٦٠٠
٤٠٠
٢٠٠

ساعات الإرسال
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شكل رقم (٤)

توزيع الإيرادات الإعلانية على الإعلانات المحلية والأجنبية

 (١٩٩٠-١٩٩٨)

القيمة بالمليون جنيه 

٣٠٠٠٠٠٠٠٠
٢٥٠٠٠٠٠٠٠
٢٠٠٠٠٠٠٠٠
١٥٠٠٠٠٠٠٠
١٠٠٠٠٠٠٠٠
٥٠٠٠٠٠٠٠

إعلانات محلية
إعلانات اجنبية
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تطور السياسات السعرية لإعلانات الإذاعة والتليفزيون عبر المراحل المختلفة (١٩٦٠-١٩٩٨):

اتســمت السياســات الســعرية للإعلانــات الإذاعيــة بالتغيــر مــن فتــرة إلــى أخــرى تبعًــا 
لمراحــل تطــور الإعلانــات والمتغيــرات المختلفــة التــي أثــرت علــى هــذا التطــورj وتمثــل أهمهــا 

& التحــولات الاقتصاديــة التــي شــهدتها فتــرة الســبعينيات منــذ عــام ١٩٧٤م.
ومــا أحدثتــه سياســة الانفتــاح الاقتصــادي مــن نمــو واتســاع & حجــم الأســواقj ومــن 
ثــم ازدهــار الإعلانــاتj ولاســيما مــن حيــث السياســات الســعرية التــي مكنــت الإعلانــات 
الإذاعيــة مــن الاحتفــاظ بنســب مرتفعــة مــن الإيــرادات & الوقــت الــذي ســجلت فيــه 

ســاعات الإرســال الإعلانــي انخفاضًــا تدريجيَّــا.
وبذلك فقد مرت السياسية السعرية للإعلانات بأربعة مراحل رئيسية كالتالي: 

ــة مــا قبــل تطبيــق  المرحلــة الأولــى: منــذ بدايــة ظهــور النظــام الإعلانــي وحتــى مرحل
ــاح الاقتصــادي عــام ١٩٧٤. سياســية الانفت

المرحلة الثانية: منذ عام ١٩٧٤م وحتى نهاية السبعينيات. 
المرحلة الثالثة: منذ بداية الثمانينيات وحتى عام ١٩٨٩.

بالارتفــاع  الفتــرة  هــذه  عــام j١٩٩٠ حيــث تميــزت  مــن  وبــدأت  الرابعــة:  المرحلــة 
التدريجــي لأســعار الإعلانــات علــى مســتوى الإذاعــة والتليفزيــونj ثــم تعرضــت الإعلانــات 
للانخفــاض بعــد أحــداث ثــورة ينايــر ٢٠١١ و مــا شــهده التليفزيــون مــن تراجــع & الدخــل 

ــر المســتقرة. ــي نتيجــة الأوضــاع السياســية غي الإعلان
(١) السياسية السعرية للإعلانية الإذاعية من ٠٦٩١ إلى ١٩٧٤:

تحــدد أســعار الإعلانــات & بدايــة هــذه الفتــرة بخمســة جنيهــات للدقيقــة الواحــدة 
مــن الإعلانــات المذاعــة مــن إذاعــة مــع الشــعبj وذلــك طبقًــا للقــرار رقــم ١٧٧٧ لســنة ١٩٥٩ 
الخــاص ببــدء تطبيــق النظــام الإعلانــي & الإذاعــة المصريــةj ثــم مــا لبــث هــذا الســعر أن 
تغيــر بعــد انتشــار الإعلانــات ودخــول خدمــات إذاعيــة جديــدة & هــذا المجــال كإذاعــة 
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الإســكندرية المحليــةj وإذاعــة الشــرق الأوســط & ذلــك الوقــت ممــا كان لــه أكبــر الأثــر & 
ارتفــاع قيمــة الإعلانــاتj ولاســيما بالنســبة لإذاعــة الشــرق الأوســط التــي أنشــئت بهــدف 
تجــاريj حيــث ســجلت إعلاناتهــا أعلــى ســعرًا قياسًــا بأســعار الإعلانــات & المحطــات 
الإذاعيــة الأخــرى المعلنــةj وبخاصــة فيمــا يتعلــق بأســعار إعلانــات الســلع المصريــة المصــدرة 
للخــارجj حيــث بلغــت هــذه القيمــة ٤٦٨ جنيــهٍ لإعــلان مدتــه دقيقــة يــذاع بتكــرار قــدره ٥٢ 
ــغ ســعر  ــة قيمــة أقــلj حيــث بل ــات إذاعــة الإســكندرية المحلي مــرةj & حــين ســجلت إعلان
الرســالة المماثلــة للرســالة الســابقة ٢٤ جنيهًــا فقــطj & مقابــل ٩٠ جنيهًــا لنفــس الرســالة 

& إذاعــة مــع الشــعب & الفتــرة الممتــازة.
ــرات  ــا للفق ــد تحــددت وفقً ــات إذاعــة الشــعب & نفــس الســنة فق ــا أســعار إعلان أم
التــي تــذاع فيهــا الإعلانــاتj حيــث صنفــت هــذه الفتــرات إلــى ثــلاث فتــرات اختلفــت أســعار 

الإعلانــات & كل فتــرة منهــا وهــي كالتالــي:
ــي تســبق إذاعــة البرامــج  ــك الت ــازة ويقصــد بهــا تل ــرة الممت ــى: وهــي الفت ــرة الأول الفت

ــا. ــة أو تعقبه الهام
الفترة الثانية: تمتد من الساعة التاسعة حتى الساعة الثانية عشرة ظهرًا.

الفتــرة الثالثــة: تمتــد مــن الســاعة الرابعــة بعــد الظهــر وحتــى الثامنــة والنصــف 
.(٤٠) مســاءً

(٢) السياسة السعرية للإعلانات في الفترة من ١٩٤٧- ١٩٧٩:

شــهدت هــذه الفتــرة ابتــداءً مــن عــام ١٩٧٤م نمــوًا ملحوظًــا & النشــاط الإعلانــي 
لتعــدد الشــركات المعلنــة واتســاع حجــم الســوق لتنــوع البضائــع والمنتجــات التــي أدت إليهــا 

ــة. ــة المتبع السياســة الاقتصادي
فالسياســة الاقتصاديــة الجديــدة قــد دعمــت قطاعــين بجانــب القطــاع العــام وهمــا: 
القطــاع الخــاص والقطــاع الأجنبــي ممــا جعــل النشــاط الإعلانــي لا يقتصــر علــى القطــاع 
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العــام فقــطj بــل امتــد إلــى كل مــن القطــاع الخــاص بشــركاته الجديــدة والقطــاع الأجنبــي 
– الــذي يشــمل مســتثمرين أجانــب – ومــن ثــم زاد النشــاط الإعلانــي علــى مســتوى كافــة 
الوســائل الإعلانيــة (٤) وانعكــس هــذا التأثيــر علــى قيمــة الإعلانــات التــي أخــذت اتجاهًــا 
نحــو التزايــد فطبقــت عليهــا تعريفــة جديــدة� ارتفعــت بمقتضاهــا هــذه الأســعار علــى 
مســتوى كافــة الخدمــات الإذاعيــة المعلنــة & هــذا الوقــت. وقــد طبقــت هــذه الأســعار & 
أول ينايــر j١٩٧٨ وبنــاءً عليــه وصــل ســعر الدقيقــة مــن الإعــلان & إذاعــة الشــرق الأوســط 
٢٥ جنيهًــا للإعلانــات المحليــة و ٦٠ دولارًا للإعلانــات الأجنبيــة & مقابــل ١٠ جنيهــات 
للدقيقــة مــن الإعلانــات المحليــة & إذاعــة الإســكندرية والشــعب والبرنامــج الأوروبــي و٤٠ 

دولارًا للدقيقــة مــن الإعلانــات الأجنبيــة & هــذه المحطــات.
(٣) السياسة السعرية للإعلانات من ١٩٨٠- ١٩٨٧:

 jظلــت السياســة الســعرية للإعلانــات تشــهد ارتفاعًــا متزايــدًا منــذ بدايــة هــذه الفتــرة
 jبحيــث وضعــت تعريفــة جديــدة للإعلانــات بــدأ تطبيقهــا اعتبــارًا مــن أول ينايــر عــام ١٩٨٠
ــت  ــا عــن القائمــة الســابقةj & حــين ظل ــات الشــرق الأوســط ارتفاعً وســجلت فيهــا إعلان

أســعار الإعلانــات & الخدمــات الأخــرى كمــا هــي عليــه.
 فبلــغ ســعر الدقيقــة مــن الإعــلان المحلــي & إذاعــة الشــرق الأوســط ٥٠ جنيهًــا 
مصريَّــا و ١٢٠ دولارٍ للإعلانــات الأجنبيــةj & حــين ظلــت أســعار الإعلانــات & المحطــات 

ــا هــي: ــي) كم ــج الأوروب الأخــرى (الشــعبj الإســكندريةj البرنام
ويضاف إلى القيم السابقة (٥٢٪) على مستوى كافة الخدمات في الحالات الآتية:

(١) قبل و& أثناء مباريات الكرة (& المحطات التي تقوم بإذاعتها).
(٢) & أثناء برامج ما يطلبه المستمعون من الأغاني والمنوعات.

(٣) & أوقات الكثافة الإعلانية من الساعة السابعة إلى الثامنة والنصف مساءً.
(٤) أوقات الكثافة & أثناء شهر رمضان العظيم (٤٢).
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أمــا التغيــر الثانــي الــذي شــهدته أســعار الإعلانــات & هــذه الفتــرةj فتمثــل & ارتفــاع 
أســعار الإعلانــات الأجنبيــة فقــط علــى مســتوى كافــة الخدمــات الإذاعيــة وذلــك بــدءًا مــن 
عــام j١٩٨١ مــع احتفــاظ الإعلانــات المحليــة بنفــس الســعر الســابقj فبلــغ ســعر الدقيقــة 
مــن الإعلانــات الأجنبيــة & إذاعــة الشــرق الأوســط ١٨٠ دولارٍ & مقابــل ٦٠ دولارًا 

للمحطــات الأخــرى المحليــة.
وقــد ظلــت هــذه الأســعار قائمــة دون أي تغيــر حتــى عــام j١٩٨٤ حيــث شــهدت هــذه 
النســبة ارتفاعًــا & أســعار الإعلانــات المحليــة علــى مســتوى كافــة المحطــات الإذاعيــة (٧٠ 
جنيهًــا للدقيقــة مــن الإعــلان & إذاعــة الشــرق الأوســط ) وهــو اتجــاه يتفــق مــع النمــو 
المتزايــد لحجــم هــذه الإعلانــات & مقابــل تناقــص حجــم الإعلانــات الأجنبيــةj مــع وضــع 
تعريفــة خاصــة للمحطــات الإذاعيــة التــي دخلــت مجــال الإعــلان حديثًــا وهمــا إذاعتــا 

ــا & إذاعــة الإعــلان عــام ١٩٨٣. ــان بدأت ــا وشــمال الصعيــد اللت وســط الدلت
وتنخفــض التعريفــة الخاصــة بأســعار الإعلانــات & المحطــات المحليــة عــن المحطــات 
الأخــرى وذلــك نظــرًا لانخفــاض حجــم الإرســال الإعلانــي & هــذه المحطــاتj ممــا يعكــس 
عــدم إقبــال مــن جانــب المعلنــين علــى هــذه الخدمــات علــى الرغــم مــن تميــز هــذه المحطــات 
 jــين ــات ولبعــض المعلن ــات الإعلان ــا لبعــض نوعي ــي واعتبارهــا مجــالاً ملائمً ــع المحل بالطاب

لاســيما المعلنــين المحليــين ذوي النشــاط المحــدود.
أمــا التغيــر الأخيــر الــذي شــهدته السياســة الســعرية للإعلانــات فــكان علــى مســتوى 
إذاعــة الشــرق الأوســط فقــط المحليــة منهــا والأجنبيــة مــع بقــاء السياســية الســعرية كمــا 
كانــت عليــه منــذ عــام ١٩٨٤ بالنســبة للمحطــات الإذاعيــة الأخــرى التــي تقــدم الإعلانــات.
ــا &  ــا طفيفً ــة ارتفاعً ــات إذاعــة الشــرق الأوســط أو الشــبكة التجاري فشــهدت إعلان
الأســعار بــدءًا مــن شــهر مايــو عــام ١٩٨٥م وحتــى عــام j١٩٨٧ حيــث بلــغ ســعر الدقيقــة مــن 

ــا للإعــلان المحلــي و ٢٥٠ جنيــهٍ للإعــلان الأجنبــي. الإعــلان ٨٤ جنيهً
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ــح  ــرارًا بمن ــون ق ــو عــام ١٩٨٦ أصــدر اتحــاد الإذاعــة والتليفزي ــداءً مــن أول يوني وابت
خصــم للإعلانــات عــن الكتــب والمجــلات وكافــة الأنشــطة الفنيــة تبلــغ قيمتــه (³٥٠) 
ــك تمشــيًا  ــن مباشــرة مــع الوســيلةj وذل ــة تعامــل المعل وترتفــع هــذه القيمــة (³٦٥) & حال
ــة وتنشــيطها ويعــد عنصــر  ــج الأنشــطة الفني ــى تروي ــي تهــدف إل مــع سياســة الاتحــاد الت
ــا بوســائل أخــرى   ــة قياسً ــات الإذاعي ــزًا للإعلان ــا ممي ــة & الإذاعــة عامَّ ــة الإعلاني التكلف
و& مقدمتهــا التليفزيــونj حيــث ترتفــع تكلفــة الإعــلان فيــه ليصــل ســعر الرســالة الإعلانيــة 
التــي تســتغرق ٦٠ ثانيــة ٥٠٠ جنيــهٍ للإعــلان المحلــي و ١٨٠٠ دولارٍ للإعــلان الأجنبــي. 
وتزيــد هــذه الأســعار & الوقــت الممتــاز لتصــل إلــى ٨٠٠ جنيــه ٍللإعــلان المحلــي و 

٢٥٠٠ دولارٍ للإعــلان الأجنبــي وذلــك عــام ١٩٨٦/١٩٨٥ (٤٣).
وهــذا العامــل يجعــل بعــض المعلنــين يفضلــون إذاعــة إعلاناتهــم & المحطــات الإذاعيــة 
خاصــة المعلــن المحلــي نظــرًا لارتفــاع تكلفــة الإعــلان & التليفزيــونj حيــث أكــد (³٨٢) مــن 
 jعينــة أحــد البحــوث الميدانيــة التــي أجريــت علــى المعلنــين والــوكالات الإعلانيــة عــام ١٩٨٣
علــى أن التكلفــة المرتفعــة تعــد إحــدى المشــكلات التــي تواجــه المعلــن إذا مــا رغــب & بــث 
ــون  ــات التليفزي ــى اتجــاه السياســة الســعرية لإعلان ــونj بالإضافــة إل ــه & التليفزي إعلانات
نحــو الارتفــاعj حيــث إنــه ابتــداءً مــن أول يونيــو عــام ١٩٨٤ وضعــت قائمــة أســعار جديــدة 
ــى و (³١٠) &  ــاة الأول ــة بنســبة (³١٥) & القن ــات المحلي زادت بمقتضاهــا أســعار الإعلان

القنــاة الثانيــة (٤٤).
وهنــاك بعــض القواعــد العامــة اليتــي تســري علــى أســعار الإعلانــات الإذاعيــة فيمــا 

يتعلــق بالإعلانــات المحليــة وقواعــد أخــرى للإعلانــات الأجنبيــة.
فالنسبة للإعلانات المحلية تقضي هذه القواعد بما يلي:

(١) زيــادة الأســعار بنســبة (³٤٠) علــى قائمــة الأســعار الرســمية للإعلانــات المحليــة 
ــا لوقــت إذاعتهــا & الحــالات الآتيــة: طبقً

أ­ الإعلانــات عــن الســلع والمنتجــات التــي تحمــل علامــة تجاريــة عالميــة ويتــم تصنيعهــا أو 
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ــا بتصريــح مــن الجهــة المختصــة وقــد بــدأ إنتاجهــا بالفعــل  تجميعهــا أو تعبئتهــا محليَّ
بمــا ذلــك إعلانــات المناطــق الحــرة.

ب – الإعلانــات عــن الخدمــات التــي تُــؤدَّى & جمهوريــة مصــر العربيــة لفــروع شــركات أو 
هيئــات أو مؤسســات أجنبيــة مركزهــا الرئيســي خــارج جمهوريــة مصــر العربيــةj بمــا 

& ذلــك المناطــق الحــرة علــى ســبيل المثــال: 
(شركات الطيرانj الملاحةj السياحةj الفنادقj البنوك)

ج – الإعــلان عــن متاجــر تبيــع ســلعًا مســتوردة متعــددة الأصنــاف دون تحديــد المــاركات أو 
المواصفــات بمــا & ذلــك المناطــق الحــرة.

(٢) يضاف إلى ما تقدم (³٥٠) من قيمة الإعلانات المحلية & الحالات الآتية:
أ­ قبل المباريات الرياضية والمسابقات وبين شوطي المباراة المذاعة على الهواء.

ب – داخل برنامج ما يطلبه المستمعون الذي يذاع ظهرًا ومساءً أو البرامج المماثلة.
ج – المعارض العامة الدولية.

ــة  ــي تحــدد بقــرار قطــاع الشــئون المالي ــةj الت ــرات الحي د – خــلال شــهر رمضــان & الفت
والاقتصاديــة.

ر – الفتــرة الحيــة الصباحيــة بالنســبة لإذاعــة الشــرق الأوســطj والتــي تبــدأ مــن السادســة 
والنصــف صباحًــا  وحتــى نهايــة إرســال هــذه الفتــرة & الثامنــة والنصــف.

(٣) يضــاف إلــى مــا تقــدم & حالــة الإعــلان الــذي يتضمــن إعلانًــا لأكثــر مــن معلــن أو 
ســلعة أو خدمــة محليــة يــزاد (³٥٠) مــن قيمــة الإعــلان طبقًــا لوقــت إذاعتــه.

أمــا إذا تضمــن الإعــلان ســلعة أو خدمــة محليــة تحمــل ماركــة عالميــة يضــاف لهــذه 
ــة. ــة الأصلي ــن القيم ــوع (³١٠٠) م ــح المجم ــة (³٥٠) وأخــرى ليصب القيم
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أمــا إذا تضمــن الإعــلان ســلعة أو خدمــة محليــة تحمــل ماركــة عالميــة يضــاف لهــذه 
ــة. ــح المجمــوع (³١٠٠) مــن القيمــة الأصلي القيمــة (³٥٠) أخــرى ليصب

ــا يضــاف (³١٥٠) مــن قيمــة الإعــلانj مثــل:  أمــا إذا تضمــن الإعــلان ســلعة أو منتجً
إعلانــات المســابقات والجوائــز وإعلانــات تجــار التجزئــة والموزعــين.

القواعد التي تسري على الإعلانات الأجنبية:

ــي  ــة الت ــع المحطــات الإذاعي ــى جمي ــدولار عل ــة بال ــق قائمــة الأســعار الأجنبي (١) تطب
ــا: ــة ويقصــد به ــات عــن ســلع ومنتجــات أو خدمــات أجنبي تقــدم إعلان

أ­ الإعلانات الخاصة بسلع أجنبية مصنعة خارج جمهورية العربية.
ب­ إعلانات أجنحة الدول الأجنبية أو المنتجات بالمعارض المحلية والدولية.

ج­ الإعلانــات الأجنبيــة الخاصــة بشــركات القطــاع العــام تحاســب علــى أســاس قائمــة 
الأســعار الأجنبيــة مقومــةً بســعر الصــرف.

(٢) يضاف (³٥٠) من قيمة الإعلانات الأجنبيةj وذلك & الحالات الآتية:
أ ­ قبل المباريات الرياضية والمسابقاتj وبين شوطي المباراة المذاعة على الهواء.

ب ­ داخل برنامج ما يطلبه المستمعون ظهرًا أو مساءjً أو & البرامج المماثلة.
ج ­  المعارض العامة الدولية.

د ­  خلال شهر رمضان & الفترات الحية.
ه ­  الفترة الصباحية الحية بإذاعة الشرق الأوسط.

(٣) يضــاف إلــى مــا تقــدم ³٥٠ مــن الســعر الأصلــي & حالــة الإعــلان الــذي يتضمــن 
ــال:  ــى ســبيل المث ــا لوقــت إذاعــة الإعــلان وعل ــجj طبقً ــر مــن ســلعة أو منت ــا عــن أكث إعلانً

إعلانــات المســابقات والجوائــز وإعــلان تجــار التجزئــة والموزعــين المعتمديــن.
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ــى  ــي ١٩٨٧/١٩٨٦م تهــدف إل ــام المال ــات للع وقــد وضعــت سياســة تســعيرية للإعلان
ــون مــن شــأنها:  ــات بالنســبة للإذاعــة والتليفزي إعــداد دراســة حــول أســعار الإعلان
١ – تشجيع المنتجات المصرية والخدمات التي تُؤدَّى داخل جمهورية مصر العربية.

٢ – تنمية موارد الاتحاد.
العلميــة والفنيــة عــن طريــق اســتمرار الخصــم الممنــوح لهــذه  – تشــجيع الأنشــطة   ٣

الأنشــطة(٤٥).
أسعار الإعلانات  & الإذاعة والتليفزيون فترة التسعينيات (١٩٩٨­١٩٩٠): 

ليصــل ســعر  الإعلانــات  أســعار  تدريجيَّــا &  ارتفاعًــا  التســعينيات  فتــرة  شــهدت 
الدقيقــة مــن الإعلانــات الأجنبيــة & التليفزيــون عــام ١٩٩٨/٩٧م إلــى ٥٠٠٠ جنيــه & 
 jالوقــت العــادي علــى القنــوات الأولــى والثانيــة والثالثــة و ١٠٠٠٠٠ جنيــه & الوقــت الممتــاز
وهــذه القيمــة تختلــف باختــلاف القنــاة التــي تبــث الإعلانــات الأجنبيــةj حيــث تصــل قيمــة 
الدقيقــة مــن الإعــلان ١٥٦٠ دولارٍ علــى القنــاة الفضائيــة المصريــة وقنــاة النيــل الدوليــة & 

ــاز. الوقــت العــادي وترتفــع إلــى ٢١٥٠ دولارٍ & الوقــت الممت
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جدول ( ٤)

قائمة أسعار الإعلانات الأجنبية في التليفزيون اعتبارًا

من ٦ / ١٩٧٧/٢١

أسعار 

القناة 

الخامسة 

بالجنيه

أسعار القناة 

الرابعة 

والسادسة 

والسابعة 

بالدولار

الوقت الممتاز الوقت العادي المدة

الفضائية 

والنيل 

الدولية 

بالدولار

الأولى 

والثانية 

بالجنيه

الفضائية 

والنيل 

بالدولار

أسعار القناة الأولى 

والثانية والثالثة 

بالجنيه

٦٠٠
­

٩٠٠
١٥٠٠
١٩٠٠
٢٥٠٠

٣٠٠
­

٥٠٠
٦٥٠
٩٠٠
١٢٠٠

٦٩٥
٨٠٠
١٠٤٠
١٣٠٠
١٨٤٠
٢١٥٠

٢٩٠٠
­

٤٦٠٠
٦٣٠٠
٨٥٠٠
١٠٠٠

٤٦٥
٥٨٥
٦٨٠
٨٥٠
١١٥٠
١٥٦٠

١٣٠٠
­

٢٠٠٠
٣٣٠٠
٤٢٠٠
٥٠٠٠

١٠
١٥
٢٠
٣٠
٤٥
٦٠

أمــا أســعار الإعلانــات المحليــة فيصــل ســعر الدقيقــة مــن الإعــلان & التليفزيــون & 
ــة. أمــا & الوقــت  ــة والثالث ــى والثاني ــى القناتــين الأول ــه عل الوقــت العــادي إلــى ٢٢٠٠ جني
الممتــاز فتزيــد هــذه القيمــة لتصــل إلــى ٥٠٠٠ جنيــه علــى القنــاة الأولــى و ٤٢٠٠ جنيــه علــى 

القنــاة الثانيــةj و ٢٢٠٠ جنيــه علــى القنــاة الفضائيــة وقنــاة النيــل الدوليــة (٤٦).
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جدول (٥)

أسعار الإعلانات المحلية في التليفزيون اعتبارًا من ٧٩٩١/٢١/٦

أسعار 

القناة 

الخامسة 

بالجنيه

أسعار 

القناة 

الرابعة 

والسادسة 

والسابعة 

والثامنة 

بالجنيه

الوقت الممتاز الوقت 

العادي

المحطة

المدة

الفضائية 

والنيل 

الدولية 

بالجنيه

الثانية 

بالجنيه

الأولى 

بالجنيه

النيل 

الدولية 

والفضائية

أسعار 

القناة 

الأولى 

والثانية 

والثالثة 

٤٠٠بالجنيه
٦٠٠
٩٠٠
١٣٠٠
١٥٠٠

٢٠٠
٣٠٠
٤٠٠
٥٠٠
٦٥٠

٧٠٠
١٠٠٠
١٥٠٠
٢١٠٠
٢٢٠٠

١٥٠٠
٣٠٠٠
٢٦٠٠
٣٥٠٠
٤٢٠٠

١٧٠٠
٢٥٠٠
٣٣٠٠
٤٦٠٠
٥٠٠٠

٤٠٠
٥٠٠
٧٥٠
٩٠٠
١١٠٠

٧٥٠
١٠٥٠
١٥٠٠
١٨٠٠
٢٢٠٠

١٠
٢٠
٣٠
٤٥
٦٠

أما بالنسبة لأسعار الإعلانات & الإذاعة فتوضحها بيانات جدول (٦).

o b e i k a n . com



 - 173 -

جدول (٦)

أسعار الإعلانات الأجنبية في الإذاعة اعتبارًا من ٧٩٩١/١/١

القناة/مطروح 

الوادي الجديد 

القاهرة الكبرى 

شمال الصعيد

وسط الدلتا/ شمال 

الصعيد / الشباب / 

شمال وجنوب سيناء

الأوروبي/ 

الإسكندرية

والرياضة/ القاهرة 

بالجنيه

الشرق 

الأوسط 

بالجنيه

المحطة

المدة

٣٥
٧٥
١٠٠
١٢٥

٥٠
١٠٠
١٧٥
٢٠٠

٧٥
١٢٥
٢٠٠
٢٥٠

٢٥٠٠
٤٥٠
٥٠٠
٦٠٠

١٥
٣٠
٤٥
٦٠

وتحسب كسور الإعلان بعد الدقيقة كإعلان مستقل.
أما بالنسبة لأسعار الإعلانات المحلية فهي تتوزع كالتالي:
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جدول (٧)

أسعار الإعلانات المحلية في الإذاعة اعتبارًا من ١٩٩٧/١/١

الشباب 

والرياضة 

بالجنيه

القاهرة 

الكبرى 

بالجنيه

القناة/مطروح/ الوادي 

الجديد ش-ج سيناء ج 

الصعيد بالجنيه

الأوروبي/ 

الإسكندرية

بالجنيه

الشرق 

الأوسط 

بالجنيه

المحطة

١٨المدة
٣٥
٦٥
٧٥

١٢

١٥

٤٨
٥٠

٧
١٥
٢٠
٢٥

١٥
٢٥
٤٠
٥٠

٥٠
٩٠
١٠٠
١٢٠

١٥
٣٠
٤٥
٦٠

مرحلة الانكماش الإعلاني بعد أحداث ثورة يناير ٢٠١١:

ــا حيــث شــهد الســوق الإعلانــي حيــث كان للأوضــاع والاضطرابــات السياســية أثــر كبيــر علــى المضمــون المقــدم & الإذاعــة شــهدت الإعلانــات انخفاضًــا كبيــرًا مــع انــدلاع ثــورة ٢٥ ينايــر ٢٠١١ ومــا بعدهــا  ــا كبيــرًا� نتيجــة التطــورات التــي شــهدتها الســاحة السياســية والتــي بلغــت والتليفزيــون المصــريj بــل و& الفضائيــات الخاصــة أيضً الــذي كانــت أســعار الإعلانــات مرتفعــةj مــع انخفــاض نســبة المشــاهدين لتصــل إلــى ³٢٩ قــد تعــرض لانخفــاض كبيــر حيــث خســر التليفزيــون المصــري ³٨٦ مــن عملائــهj & الوقــت الإذاعــة والتليفزيــونj ورغــم اســتقرار الأوضــاع إلا أن حجــم الإيــرادات الإعلانيــة لماســبيرو مــرَّ الاقتصــاد المصــري بالعديــد مــن التحديــات أثــرت علــى الوضــع الإعلانــي وخاصــة & الخدمــة الإعلانيــة والتغييــر & الخريطــة البرامجيــة بمــا يتماشــى و هــذه الأحــداثj كمــا أوجهــا بانــدلاع ثــورة ٣٠ يونيــو j٢٠١٣ التــي شــهدت أحداثًــا إرهابيــة أدت إلــى توقــف ركــودًا وانكماشً
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ــى اهتمــام المشــاهدين. & الوقــت  ــة تســتحوذ عل بنســبة مشــاهدة عاليــة.الإعلانــات & الســوق المصريــة نتيجــة انتشــار البرامــج السياســية و الحواريــة التــي حظيــت الــذي ارتفعــت فيــه حصيلــة الإعلانــات & الفضائيــات الخاصــة لتصــل إلــى ³٨٣ مــن حجــم عــام j٢٠١٥ مــع عــدم وجــود برامــج قوي
الســياحة ومؤسســة مصــر الخيــر وغيرهــا (٤٥).المصريــةj منهــا إعلانــات الشــركة المصريــة للاتصــالات ومصلحــة الضرائــب وهيئــة تنشــيط والمؤسســات والــوزارات والتــي كانــت تقــدم بشــكل حصــري علــى قنــوات التليفزيــون والإذاعة كمــا حصلــت الفضائيــات الخاصــة علــى ³٩٣ مــن الحمــلات الإعلاميــة للهيئــات 
ــات والإنتــاج الدرامــي الحصــري لبعــض القنــوات وزيــادة أســعار الدقيقــة الإعلانيــةj كمــا يشــهد الســوق الإعلانــي & موســم رمضــان ٢٠١٥  بمليــار جنيــه�  نظــرًا لارتفــاع عــدد المسلســلات ورغــم هــذا الانكمــاش تختلــف الأوضــاع نســبيَّا & الموســم الرمضانــي حيــث بلــغ  حجــم  ــا أســعار الإعلان ــد فيه ــي تزي ــة الت ــوات الفضائي ــين القن ــة ب ــاة MBC مصــر & رمضــان هــذا الشــهر منافســة قوي ــة & قن ــراوح ســعر الدقيقــة الإعلاني ــث ت ــرةj حي المرتبــة الثالثــة شــبكة قنــوات CBC  لتتــراوح مــا بــين ٢٠ ألــف جنيــه إلــى ٤٠ ألــف جنيــه.تليفزيــون النهــار لتتــراوح الدقيقــة مــا بــين ٢٠ ألــف جنيــه  إلــى ٤٠ ألــف جنيــهj وتأتــي & عــام ٢٠١٥ مــا بــين ٤٠ ألــف إلــى ٦٠ ألــف جنيــه وتحتــل بذلــك المرتبــة الأولــىj يليهــا شــبكة بدرجــة كبي
مــا بــين ٥آلاف جنيــه إلــى ١٠ آلاف جنيــه. أمــا التليفزيــون المصــري فانخفضــت قيمــة الدقيقــة الإعلانيــة & هــذا العــام لتتــراوح 
(٤٦).الأخيــر دخــلاً مــن الإعلانــات تــراوح مــا بــين ٨ آلاَف إلــى ١٠ آلاف جنيــه & شــهر رمضــان محطــات إذاعيــة جديــدة كمجموعــة قنــوات النيــل الإذاعيــةj وراديــو مصــر حيــث حقــق أمــا الإذاعــة المصريــة فقــد شــهدت نمــوًا & الدخــل الإعلانــي خاصــة مــع ظهــور   ٢٠١٥
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مراجع الفصل الخامس 

إذاعيــةj القاهــرةj اتحــاد إذاعــات الــدول العربيــة, j١٩٧٩ ص ص ٨ – ١٦.(١) عاطــف عدلــي العبــدj الإذاعــة والتليفزيــون & مصــرj سلســلة دراســات وبحــوث 
العربــيj j١٩٨٧ ص ٣٢٣.(٢) ماجــي الحلوانــيj عاطــف العبــدj الأنظمــة الإذاعيــة العربيــةj القاهــرةj دار الفكــر 
٣٠.(٣) اتحــاد الإذاعــة والتليفزيــونj الإذاعــة & عشــر ســنواتj القاهــرةj اتحــاد الإذاعــة  ١٩٦٢مj ص   jوالتليفزيــون

(٤) المرجع السابقj ص ص ٣٥١ – ٣٥٢.
(٥) المرجع السابقj ص ٤.

(٦) المرجع السابقj ص ٣٥٣.
 jالقاهــرة jص ١٠٣٥.(٧) المســح الاجتماعــي الشــامل للمجتمــع المصــري & الفتــرة مــن ١٩٥٢ – ١٩٨م j١٩٨٥jالمركــز القومــي للبحــوث الاجتماعيــة والجنائية

(٨) المرجع السابقj المجلد الثالث عشرj الإعلامj ص ٥٧٦.
(٩) عاطف العبدj١٩٧٩j مرجع سابقj ص ٥٣.

(١٠) خليل صاباتj وسائل الاتصالj الطبعة الثالثةj١٩٨j مرجع سابقj ص ٢٣٤.
٢٧ القاهــرةj اتحــاد إذاعــات الــدول العربيــةj j١٩٨٠ ص ص ١١٤ – ١١٥.(١١) عاطــف العبــدj الإذاعــة والتليفزيــون & مصــرj سلســلة دراســات وبحــوث إذاعيــة رقــم 

(١٢) فريدة إسماعيل عرمانj مرجع سابقj ص ٤٥.
(١٣) ماجي الحلوانيj عاطف العبدj مرجع سابقj ص ص ٢٨٣ – ٤٨٣.

ــاب الســنويj j١٩٩٥/١٩٩٤ القاهــرةj j١٩٩٥ ص  ــونj الكت ١٩١.(١٤) اتحــاد الإذاعــة والتليفزي
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(١٥) ماجي الحلوانيj عاطف العبدj مرجع سابقj ص ص ٥٢٢­٥١٥.
(١٦) الكتاب السنوي j١٩٩٥/١٩٩٤ مرجع سابقj ص ١٩١.

(١٧) اتحاد الإذاعة والتليفزيونj j١٩٦٢ مرجع سابقj ص ٣٥٢.
(١٨) خليل صاباتj j١٩٨٧ مرجع سابقj ص ٢٧٦.

(١٩) سميرحسينj١٩٦٥j  j١٩٦٦ مرجع سابقj ملحق رقم ١٠٦.
.١٢٣ jملحق رقم ١٢٢ j(٢٠) المرجع السابق

الماليــة والاقتصاديــة باتحــاد الإذاعــة والتليفزيــون & ذلــك الوقــت بتاريــخ ١٩٨٦/٥/١٤م.(٢١) حديــث مــع أ. عبــد الحــي الشــناوي المســئول عــن إعلانــات الإذاعــة بقطــاع الشــئون 
للتخطيــط والمتابعــةj مراقبــة البحــوث والإحصــاءj j١٩٧٠ ص ١٤٥.(٢٢) اتحــاد الإذاعــة والتليفزيــونj الكتــاب الســنوي j١٩٩٠/١٩٨٩ ص j٢١٢ الإدارة العامــة 
ــات هــذا الجــدول مســتقاة مــن المســح الاجتماعــي الشــاملj مرجــع ســابقj ص  ١٠٣٦.(٢٣) بيان

(٢٤) سوسن عبد الملكj مرجع سابقj ص ٦٦.
.٢٧٥ j مرجع سابق j(٢٥) خليل صابات

(٢٦) أماني أبو النصرj مرجع سابقj ص ١٩٨.
 jالقاهــرة jالتقريــر الإحصائــي الســنوي لعــام ١٩٧٧ jص ٣٣.(٢٧) اتحــاد الإذاعــة والتليفزيــون jالمراقبــة العامــة للبحــوث والإحصــاء ١٩٧٨
 jالقاهــرة jالتقريــر الإحصائــي الســنوي لعــام ١٩٧٨ jص ٤٧.(٢٨) اتحــاد الإذاعــة والتليفزيــون jالمراقبــة العامــة للبحــوث والإحصــاء, ١٩٧٩
٩٣.(٢٩) منصــور فهمــيj إدارة الإعــلانj الطبعــة الأولــىj القاهــرةj دار النهضــة العربيــة  j١٩٨٢ ص   jللنشــر
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(٣٠) أماني أبو النصرj مرجع سابقj ص ٧٦.
(٣١) المسح الاجتماعي الشاملj مرجع سابقj ص ٥٨١.

.١٩٧٩/١٩٨٧ j(٣٢) التقارير الإحصائية السنوية لعام ١٩٧٨/١٩٧٧
(٣٣) الكتاب السنوي j١٩٨٥/١٩٨٤ مرجع سابقj ص ٢٦٨.
(٣٤) الكتاب السنوي j١٩٨٦/١٩٨٥ مرجع سابقj ص ٢٨٦.

جامعــة القاهــرةj j١٩٨٤  ص ٢٥.قطاعــات الصناعــات الغذائيــةj رســالة ماجســتير (غيــر منشــورة) كليــة التجــارةj (٣٥) إيمــان عبــد الوهــاب حجــاجj المســئولية الاجتماعيــة للإعــلان مــع التطبيــق علــى 
(٣٦) الكتاب السنوي j١٩٨٩/١٩٨٨ مرجع سابقj ص ٢١٦.
(٣٧) الكتاب السنويj j١٩٨٩/١٩٨٨ مرجع سابقj ص ٢١١.

ــاب الســنويj j١٩٩٨/١٩٩٧ القاهــرة j١٩٩٨  ص  ــونj الكت ٢٢٠.(٣٨) اتحــاد الإذاعــة والتليفزي
(٣٩) اتحاد الإذاعة والتليفزيونj الكتاب السنويj ­١٩٩٠/١٩٨٩ j١٩٩١ ص ٢١٠.

(٤٠) المرجع السابقj ص ٢١٥.
(٤١) اتحاد الإذاعة والتليفزيونj الكتاب السنوي j١٩٩٢/١٩٩١  j١٩٩٢  ص ٢٤١.

(٤٢) المرجع السابقj ص ١٧٨.
رســالة ماجســتير غيــر منشــورةj كليــة الإعــلامj جامعــة القاهــرةj j١٩٨٣  ص ٥٣.الإعلانيــة: دراســة تحليليــة للنشــاط الإعلانــي & مصــر & الفتــرة مــن ­١٩٧٤ j١٩٨٠ (٤٣) ســامي عبــد الــرءوف طايــعj أثــر سياســة الانفتــاح الاقتصــادي علــى السياســات 
 jالقاهــرة jاتحــاد الإذاعــة والتليفزيــون & عشــر ســنوات jص ٨٠.(٤٤) اتحــاد الإذاعــة والتليفزيــون j١٩٨٠
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(٤٥) الكتاب السنويj ١٩٨٥, j١٩٨٦ مرجع سابقj ص ٢١٧.
 & إعلانــك  يشــاهدون  مليــون   ٢٧  j الأوســط  الشــرق   jالاستشــارية المجموعــة   (٤٦)

.١٢  ­٦ ص  ص    j١٩٨٣  jوالتليفزيــون الإذاعــة  اتحــاد  القاهــرة   jالتليفزيــون
 jالقاهــرة jــة ــة والاقتصادي ــر قطــاع الشــئون المالي ــونj تقري (٤٧) اتحــاد الإذاعــة والتليفزي

.١٩٧٨
(٤٨) اتحاد الإذاعة والتليفزيونj الكتاب السنوي j١٩٩٨/١٩٩٧ مرجع سابقj ص ٢٢٢.

 ١٧ بتاريــخ  الأهــرام   jالإعلانــات ملايــين  علــى  والفضائيــات  التليفزيــون  حــرب   (٤٩)
.٢٠١٦ أغســطس 

(٥٠) خريطــة أســعار دقائــق إعلانــات ماســبيرو والفضائيــات & رمضــان j٢٠١٥ البوابــة 
نيــوز بتاريــخ ١٣ يونيــو ٢٠١٥.
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