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الفصل السادس
التشريعات والضوابط الإعلانية في النظام التجاري والنظام الحكومي

تؤكــد كافــة التشــريعات والتنظيمــات القانونيــة للإعــلان أنــه مــع التطــور الاقتصــادي 
 jوالاجتماعــي للــدول أصبــح مــن الضــروري للإعــلان أن يلعــب دورًا مهمَّــا & هــذا التطــور

وأن يســعى إلــى تحقيــق الأهــداف الاقتصاديــة للمجتمــع.
ولذلــك فــإن تقنــين الإعــلان يســعى إلــى الاحتفــاظ بالقيــم الاجتماعيــة والمبــادئ 
الأخلاقيــة كمــا أن هــذه التشــريعات تهــدف إلــى أن يقــوم الإعــلان بــدور متناغــم مــع حركــة 
الاقتصــاد الوطنــيj كمــا أنهــا تحفــظ الإعــلان مــن أن يصبــح مصــدرًا للمنافســة غيــر 
الأخلاقيــةj بالإضافــة إلــى الحفــاظ علــى القيــم & المجتمــع وحمايــة الجمهــور ليــس مــن 

ــا. المنظــور التجــاري فقــط وإنمــا مــن منظــور اجتماعــي أيضً
ــا مــن الأضــرار  ومــن هنــا فــإن الحاجــة إلــى مثــل هــذه التشــريعات والتنظيمــات خوفً

التــي يمكــن أن يلحقهــا الإعــلان بالمجتمــع إذا مــا أســيء اســتخدامه (١).
ولقــد دفــع هــذا الواقــع بعــض المنظمــات الإعلانيــة إلــى وضــع دســاتير منظمــة للنشــاط 
الإعلانــي وفقًــا لمــا قررتــه الغرفــة التجاريــة الدوليــة & مؤتمــر فينيــا الــذي عقــد & مــارس 
عــام j١٩٣٥ بتأليــف لجنــة لبحــث آثــار الإعلانــات المضللــةj بالإضافــة إلــى وضــع دســتور 
 jمهنــي دولــي للإعــلان كمــا أنشــئت هيئــة دوليــة تتولَّــى الإشــراف علــى تنفيــذ هــذا الدســتور

فكونــت هيئــة أطلــق عليهــا المجلــس الدولــي لمعاييــر الإعــلان 
 International Council on Standars of Advertising

كمــا اقترحــت بعــض المنظمــات إنشــاء مجلــس دولــي لمراقبــة وتنظيــم الإعــلان مــع 
النــص & الدســتور الأخلاقــي علــى أن يكــون الإعــلان خدمــة عامــةj يراعــى فيهــا المبــادئ 
ــة بعنصــر الحقيقــة حتــى لا يضــر المســتهلك (٢). ــل والقيــم عنــد تصميمهــا مــع العناي والمث
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منهمــا علــى الآخــر (٣).الصحيحــة للإعــلان كمراعــاة التــوازن بــين الإعــلان والمــادة المذاعــة حتــى لا يطغــى كل النمــط كمــا هــو الحــال & الولايــات المتحــدة الأمريكيــةj حيــث توضــع شــروط للممارســات والرســمية ولكــن علــى مســتوى المحطــات التجاريــة أيضًــاj وذلــك & النظــم التــي تأخــذ بهــذا وقــد اتبعــت هــذه الإجــراءات ليــس فقــط علــى مســتوى المحطــات الإذاعيــة الحكوميــة 
وفــى إطــار تنظيــم الإعــلان تنفــق دول العالــم علــى منــع نوعيــات معينــة مــن الإعلانــات 

ومنهــا: (٤)
(١) الإعلانات التي تتناول الدين أو السياسة.

(٢) نوادي المراسلة.
(٣) وكالات الزواج.

(٤) المراهنات وأوراق اليانصيبj ما لم يكن مرخصًا لها من الدولة.
(٥) إقراض النقود.

(٦) خدمات بعض الطوائف المهنية  مثل الإطفاء والمحامين.
(٧) المنتجات التي لا تتلاءم والأهداف الاجتماعية والاقتصادية للمجتمع.

كما تتفق هذه التشريعات & مضمونها على أن يتسم الإعلان باتجاهين وهما (٥):
الواقع. (١) أن يحمــل الإعــلان مضامــين صادقــة ولا يســتخدم أي حجــج أو بيانــات لا تتطابــق مــع 
ــع الاقتصــادي  ــة للواق ــاة وملائم ــة للحي ــات نافع ــم الإعــلان إلا عــن ســلع وخدم والاجتماعــي للدولــة.(٢) ألا يت
التــي تأخــذ بالنمــط التجــاري مثــل الولايــات المتحــدة الأمريكيــة وألمانيــا الاتحاديــة (٦).قــد تلحــق الضــرر بالمجتمــع كالإعــلان عــن المشــروبات الروحيــة والســجائرj حتــى & الــدول وانطلاقًــا مــن هــذا تمتنــع بعــض الــدول عــن الإعــلان عــن بعــض الســلع والمنتجــات التــي 
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ــم & مضمــون الإعــلان أو البرنامــج  ــى التحكي ــة لا تقتصــر عل والتشــريعات الإعلاني
ــى التحكــم & وضــع الإعــلان وموقعــه مــن جــدول  ــد إل ــل تمت ــة تقديمــه ب الإعلانــي وكيفي

البرامــج.
ويوجــد لــدى عــدد مــن الهيئــات الإذاعيــة تشــريعات تمنــع الإعلانــات منعًــا باتَّــا & أيــام 
الآحــاد وبعــض الأيــام الأخــرى ذات المناســبات الدينيــة كمــا هــو متبــع & ألمانيــا الغربيــة. 

كمــا تمنــع الإعلانــات خــلال البرامــج الدينيــة أو البرامــج الموجهــة إلــى الأطفــال.
 jأمــا الهيئــات التــي تســمح بالإعــلان & وقــت قريــب مــن هــذه الأنــواع مــن الإذاعــات
 jفإنهــا تصــر علــى وجــود فتــرة زمنيــة معينــة كحــدود فاصلــة بــين البرامــج وهــذه الإعلانــات

كمــا أن قبــول الإعــلان يكــون مشــروطًا بنــوع البرنامــج الــذي يظهــر فيــه.
وبالإضافــة إلــى المنــع التــام لبعــض أنــواع الإعلانــاتj فــإن مــن عــادة بعــض الهيئــات 
ــا معينــة مــن الإعلانــات & أوقــات محــددة مــن اليــوم  كإعلانــات  الإذاعيــة أن تمنــع أنواعً
 jًالســجائر والتبــغ & كنــدا والتــي لا يســمح بإذاعاتهــا إلا بعــد الســاعة التاســعة مســاء
وكذلــك البرامــج المكفولــة التــي يســمح بهــا فقــط شــريطة أن تخضــع لنظــام دقيــق للكفالــة 

وتــذاع & أوقــات محــددة.
وتفضــل بعــض الهيئــات عــدم وضــع قائمــة بالمحظــورات وتقــوم بــدلاً من ذلك بممارســة 

مــا تــراه يومًــا بيــوم (٧).
 و تصــر الهيئــات الإذاعيــة علــى مراجعــة الإعــلان قبــل إذاعتــهj بــل أنهــا قــد تحتفــظ 
لنفســها بحــق مراجعــة النــص الإعلانــي قبــل التســجيل. وقــد تمــارس الهيئــة بمفردهــا مثــل 
 jوهيئــة الإذاعــة السويســرية jهــذا النــوع مــن الإشــراف كمــا & هيئــة الإذاعــة البلجيكيــة
أو قــد يعهــد بهــذه المســئولية إلــى لجنــة أو هيئــة خاصــة كمــا هــو متبــع & هيئــة الإذاعــة 

الإيطاليــة.
و& بعــض الهيئــات الإذاعيــة الأخــرى يشــترك & هــذا الإشــراف كل مــن الهيئــة 

والدولــة  كمــا هــو متبــع & إســبانيا والبرتغــال و& الــدول الإفريقيــة.
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ويوجــد & كل محطــة موظــف رســمي يكــون لــه دور إشــرا& & أثنــاء تقــديم الإعلانــات 
أو البرنامــج الإعلانــي ويكــون لــه الحــق & قطــع أو حــذف بعــض الأجــزاء إذا مــا تبــين لــه 

أن المــادة الإعلانيــة المقدمــة تختلــف عــن النــص الــذي ســبق إجازتــه (٨).
ــى أخــرى ســواء كان إشــرافًا رســميَّا أو  ــة إل ــف مــن دول وحــدود هــذا الإشــراف يختل
مشــتركًا مــن قبــل الهيئــة الإذاعيــة فقــطj فقــد تســمح بعــض الهيئــات ببعــض الإعلانــات 

التــي لا تســمح بهــا هيئــات إذاعيــة أخــرى.
ــد  ــة. والقي ــة كامل ــة بصف ــات المشــروبات الروحي ــح إعلان ــع اللوائ ففــي النمســا لا تمن
ــال أو الشــباب أو  ــا & برامــج الأطف ــدم تقديمه ــات يقضــي بع ــى هــذه الإعلان ــد عل الوحي
البرامــج الموجهــة إلــى ســائقي الســيارات والبرامــج الرياضيــةj وهــو مــا يتبــع أيضًــا & هيئــة 

الإذاعــة الفرنســية (٩).
ــا لإشــراف الجهــات المســئولة عــن الخدمــات الإذاعيــةj تلجــأ بعــض الهيئــات  وإحكامً
ــى  ــة عل ــان الســيطرة الكامل ــلاء� لضم ــض العم ــات بع ــاج إعلان ــر وإنت ــى تحري ــة إل الإذاعي
المضمــون الإعلانــي لمــا قــد ينتــج عــن الإعــلان مــن آثــار إيجابيــة أو ســلبية تؤثــر علــى 

الأخلاقيــات والســلوك العــام (١٠).
وبعــد هــذا العــرض العــام للضوابــط والتشــريعات التــي تحكــم الإعــلان & الأنظمــة 
الإذاعيــة المختلفــة تجــدر الإشــارة إلــى اختــلاف هــذه الضوابــط  مــن حيــث مــدى الحريــة 
التــي تمنحهــا للإعــلان ومــدى تقديرهــا لأهميتــهj  كمــا تعكــس مــن جانــب آخــر مــدى 
المســئولية الاجتماعيــة التــي تقــع علــى عاتــق النظــام الإذاعــي والتــي تــرى أن أي مضمــون 
يقــدم مــن خــلال هــذا النظــام لابــد أن يخضــع لنــوع مــن الإشــراف أو الرقابــة حتــى & أكثــر 

النظــم الإذاعيــة تحــررًا. 
وبذلــك ســيتعرض هــذا الجــزء لطبيعــة التشــريعات والضوابــط التــي تحكــم الممارســة 
الإعلانيــة & نموذجــين أساســيين همــا: الولايــات المتحــدة الأمريكيــة باعتبارهــا ممثــلاً 
للنظــام الإذاعــي التجــاري & أقصــى درجــات الحريــة التــي يتمتــع بهــا هــذا النظــامj أمــا 
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ــي  ــى النظــام الحكوم ــرب إل ــا الإذاعــي أق ــار نظامه ــه فرنســا باعتب ــي فتمثل ــوذج الثان النم
ــر  ــة ذات الأهــداف غي ــة العام ــات الإذاعي ــرة للخدم ــة كبي ــذي يعطــي أهمي أو الرســمي ال
ــى  ــي تعتمــد & جــزء مــن تمويلهــا عل ــةj مــع وجــود بعــض المحطــات الخاصــة والت التجاري

الإعلانــات.
ــي تحكــم الخدمــة  ــى بعــض الضوابــط والتشــريعات الت ــى ذلــك الإشــارة إل يضــاف إل

الإعلانيــة & المحطــات الإذاعيــة والتليفزيونيــة & بعــض الــدول الأخــرى.
أولاً: الضوابط والتشريعات الإعلانية في الولايات المتحدة الأمريكية ( نموذج للنظام التجاري):

  عنــد التعــرض للإعــلان & النظــام الإذاعــي التجــاري الأمريكــي تبــرز فلســفتان 
أساســيتان تحكمــان الممارســة الإعلانيــة. تــرى الأولــى أن المســتهلك هــو المحــرك الرئيســي 
لأي مضمــون إذاعــي مقــدمj & حــين أن الفلســفة الثانيــة تعــد هــذا المســتهلك مســئولاً مــن 
قبــل النظــام الإذاعــي مســئولية تفــرض علــى هــذا النظــام أن يشــمله بالحمايــة مــن المعلنــين 
وأن علــى الدولــة أن تضطلــع بهــذه المهمــة الأساســية. وبذلــك يتصــارع هــذان المبــدآن بــين 
حريــة مطلقــة وتقييــد لهــذه الحريــة & محاولــة لإيجــاد اتجــاه وســط بــين المفهومــين يعتمــد 
علــى التــزام المعلــن بمفهــوم أو مبــدأ المســئولية الاجتماعيــة مــن جهــةj والاعتمــاد علــى درجــة 
وعــي المشــاهد الــذي يحكــم تصرفاتــه كمســتهلك للســلع والخدمــات التــي يقدمهــا النظــام 

الإذاعــيj ســواءً مــن خــلال الراديــو أو التليفزيــون مــن جهــة أخــرى.
ومــن هنــا توجــد بعــض المبــادئ العامــة التــي تحكــم الخدمة الإعلانيــة المقدمة & هاتين 
الوســيلتينj بعضهــا يتعلــق بالمســاحة الزمنيــة الممنوحــة للإعــلانj وبعضهــا يتعلــق بطبيعــة 
 jــن نفســه ومــدى مســئوليته ــق بالمعل ــي يتعل ــر الثان ــا. والمتغي ــن عنه الســلع والخدمــات المعل
كذلــك دور الشــبكات والمحطــات الإذاعيــة والتليفزيونيــة & تنظيــم الخدمــة الإعلانيــة 
ــة للتجــارة ومســئوليتها تجــاه  ــة الفيدرالي ــرًا دور اللجن ــاj وأخي ووضــع حــدود وضوابــط له

الإعلانــات المقدمــة & هــذه الوســائل.
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أ- الضوابط الخاصة بالمساحة الزمنية للإعلان:

تخضــع هــذه الضوابــط لمبــدأ التنظيــم الذاتــي الــذي وضــع قواعــده المكتــب القومــي 
للإعــلان (NAB) والــذي نــص علــى أن الزمــن أو المســاحة الزمنيــة الأساســية الإعلانيــة 
تخضــع لمعياريــنj الأول يتعلــق بالزمــن الإجمالــي المخصــص للإعــلانj والآخــر يتعلــق بعــدد 
الفقــرات الإعلانيــة البرامــج أو مــا يعــرف بالوقفــات الإعلانيــة. فبالنســبة للمحطــات 
 The التابعــة للشــبكات الإذاعيــة والتليفزيونيــة فقــد نصــت المــادة ١٤ مــن قانــون التليفزيــون
Television Code  علــى أن مســاحة الإعلانــات لا ينبغــي أن تتجــاوز ٩ دقائــق ونصــف 

كل ســاعة & أوقــات الــذروةj & حــين أنــه يمكــن أن تزيــد هــذه المســاحة & الأوقــات 
ــق بالوقــت المخصــص & هــذه  العاديــة بحــد أقصــى ١٦ دقيقــة كل ســاعة. أمــا فيمــا يتعل
المحطــات لبرامــج الأطفــال (أقــل مــن ١٢ ســنة) فــإن أقصــى معــدل زمنــي للإعلانــات هــو ٩ 
دقائــق ونصــف أيــام الســبت والأحــد (أي & نهايــة الأســبوع) و١٢ دقيقــة ونصــف & الأيــام 

الأخــرى.
ــى  ــلاً بالنســبة للمحطــات المســتقلة حيــث يصــل إل ــف قلي وهــذا الحــد الأقصــى يختل
١٤ دقيقــة & الســاعة وقــت الــذروة و١٦ دقيقــة & الأوقــات الأخــرى. وفيمــا يتعلــق بعــدد 
الوقفــات الإعلانيــة فــإن الحــد الأقصــى المســموح بــه قانونًــا هــو وقفتــان كل نصــف ســاعة 
أو أربــع وقفــات كل ســاعة إرســال برامجــيj وذلــك وقــت الــذروة و& المحطــات التابعــة 
للشــبكات. أمــا الأوقــات الأخــرى فيمكــن لهــذه الوقفــات أن تزيــد لتصــل إلــى أربــع وقفــات 

إعلانيــة كل ســاعة إرســال.
وبالنســبة للمحطــات المســتقلة تزيــد هــذه الوقفــات لتصــل إلــى ٦ وقفــات إعلانيــة كل 
ســاعة. وجديــر بالذكــر أن هــذا التنظيــم لــم يســمح بوجــود فواصــل إعلانيــة & نوعيــات 
معينــة مــن البرامــج ومنهــا  نشــرات الأخبــار والبرامــج الرياضيــة والنشــرات الجويــةj ولكــن 
ــذروة &  ــة وقــت ال ــث تصــل المســاحة الإعلاني ــم تجاوزهــا حي ــا يت ــرًا م هــذه القواعــد كثي
الشــبكات إلــى ٦ دقائــق ونصــف كل ســاعة & أوقــات الــذروة  و١٢ دقيقــة & المتوســط 

للأوقــات الأخــرى.
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وتجــاه هــذه التجــاوزات وضعــت الشــبكات الأمريكيــة بعــض القواعــد للتنظيــم الذاتــي 
فيمــا يتعلــق بالمســاحة الزمنيــة للإعلانــات خــارج ســاعات الإرســال البرامــج وحددتهــا 
بعشــر دقائــق ونصــف لشــبكة (ABC) وعشــر دقائــق وثلــث لشــبكة ( CBS) وعشــر دقائــق 

لشــبكة (NBC) كل ســاعة (١١).
ب – السلع والمنتجات المحظورة:

المشــروبات  والمنتجــات ومنهــا  الســلع  بعــض  (NAB) الإعــلان عــن  قانــون  يحظــر 
الكحوليــةj التبــغj الذخيــرةj الأســلحة والألعــاب الناريــةj إعلانــات المنجمــينj والألعــاب 
والمراهنــات باســتثناء تلــك التــي تنظمهــا الدولــة. فيحظــر & الإعلانــات الإشــارة إلــى شــرب 
الكحوليــات. ويلاحــظ أنــه علــى خــلاف مــا هــو قائــم & المحطــات الأوروبيــة لا يوجــد أي 
حظــر آخــر علــى أي نوعيــة أخــرى مــن الســلعj ففــي فرنســا – علــى ســبيل المثــال – يحظــر 
الإعــلان عــن دور العــرض والتوزيــعj وكذلــك الإعلانــات السياســية & حــين تعــد هــذه 

ــة (١٢).  القطاعــات مــن أهــم القطاعــات بالنســبة للاســتثمارات الإعلاني
أمــا فيمــا يتعلــق بالمشــروبات الكحوليــة فقــد تَبنَّــت إحــدى الجمعيــات الصحيــة اقتراحًا 
عــام ١٩٨٩ بتخصيــص الوقــت الــذي كان مســموحًا بــه للإعلانــات عــن هــذه المشــروبات� 
للإعــلان عــن أضــرار المشــروبات الروحيــة علــى الصحــة العامــة وذلــك بنــاءً علــى اســتطلاع 
رأي أجرتــه مجلــة Advertising Age  أن (³٣٩) مــن الجمهــور أيــدوا هــذا القــرار. كذلــك 
& اســتطلاع أجرتــه جريــدة wall street journal  أثبــت إن (³٤٨) مــن الجمهــور الأمريكــي 
ــي حمــلات للتحذيــر  يؤيــدون حظــر الإعلانــات عــن المشــروبات الكحوليــةj ودعــوا إلــى تَبنِّ

مــن أضــرار هــذه المشــروبات (١٣).
أمــا فيمــا يتعلــق بالخدمــات القضائيــة فقــد ســمحت المحكمــة الدســتورية العليــا عــام 
 Jacode&Meyers ١٩٧٧ للإعــلان عــن هــذه الخدمــات & وســائل الإعــلام. وتعــد مؤسســة

مــن المعلنــين الرئيســيين لهــذه الخدمــات (الإرثj الطــلاقj الضرائــب) 
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ضوابط خاصة بالمعلن وممولي البرامج:

 تنــص المــادة ٣١٧ مــن قانــون الإعــلام فيمــا يتعلق بالمعلن أو ممول البرامج على ضرورة 
الكشــف عــن شــخصية المعلــن يذكــر اســمه ســواءً كان شــخصية حقيقيــة أو اعتباريــةj وذلــك 
& كافــة أشــكال الإعلانــات بمــا فيهــا الجوائــز المعلــن عنهــا & برامــج المســابقاتj فيشــترط 
القانــون ضــرورة الإفصــاح عــن المعلــن أو مجموعــة المعلنــين الذيــن يقدمــون الجوائــز. و& 
ــا تشــترط لجنــة الاتصــال الفيدراليــة وضعــف الضوابــط ومبــادئ تحكــم  هــذا الإطــار أيضً
ــى المــادة ١٣٠٤  ــج للســلع والخدمــاتj وذلــك اســتنادًا إل ــم المســابقات ووســائل التروي تنظي

و١٣٠٧ مــن قانــون الإعــلام (١٤).
ج – مبادئ التنظيم الذاتي للخدمة الإعلانية في الشبكات ومحطات الراديو والتليفزيون:

ينــص القانــون علــى أن التليفزيــون مثــل غيــره مــن وســائل الإعــلام تقــع عليــه المســئولية 
الكاملــة علــى كل مــا يبثــه مــن الرســائل الإعلانيــة. وفــى هــذا الإطــار تضــع المحطــات بعــض 
المبــادئ التــي يخضــع المعلــن والوكالــة الإعلانيــةj وهــذه القواعــد مســتخلصة مــن الأوضــاع 
ــذوق  ــة الســائدة & المجتمــعj فهــي تعكــس الاتجاهــات المحافظــة وال ــة والاجتماعي الثقافي
ــا للمعاييــر الاجتماعيــة والأخلاقيــة  العــامj وهــي تحــدد مــا هــو مقبــول وغيــر مقبــول طبقً
ــي تلعــب دورًا  ــا لاتجاهــات الجماعــات الضاغطــة والت ــك طبقً الســائدة & المجتمــعj وكذل
مؤثــرًا & الحيــاة الاجتماعيــة وهــذه القواعــد تشــكل عائقًا أما تدفق الإعلانــات الدولية(١٥).

وهذه القواعد ترتبط بسبعة قطاعات رئيسية هي:

الإعلانات التي تستهدف الأطفال.- 
المنتجات المتعلقة بالصحة العامة.- 
السلع والمنتجات المتعلقة بالاستخدامات الشخصية للأفراد.- 
المنتجات التي تحتوي على مواد كحولية.- 
المنتجات التي تنقص الوزن.- 
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الألعاب والمراهنات وألعاب الحظ.- 
وفــى الواقــع لا يوجــد اتفــاق عــام بــين كافــة فئــات المجتمــع علــى الرفــض التــام لهــذه 
الســلع والمنتجــاتj حيــث تــرى شــريحة معينــة مــن الجمهــورj لاســيما الشــباب أن الإعلانــات 
عــن هــذه الســلع قــد تعطــي معلومــات مفيــدة شــريطة ألا تحمــل هــذه الإعلانــات مبالغــات 
ــق إدارة خاصــة  ــى عات ــة. ومهمــة التحقــق مــن هــذه المعلومــات تقــع عل أو معلومــات خاطئ
Clearance Departement وهــي تقــوم بفحــص أكثــر مــن ٥٠,٠٠٠ ســيناريو وفكــرة إعلانية 

ســنويَّا (١٦).
د – لجنة الاتصال الفيدرالية والضوابط الإعلانية:

علــى الرغــم مــن حــدود الــدور الــذي تلعبــه لجنــة الاتصــال الفيدراليــة مــن زاويــة 
ــات  ــا الإعلان ــات ومعه ــة تتدخــل & بعــض الإعلان ــة الممنوحــة للإعــلانj فــإن اللجن الحري
التنافســية والتــي تشــكل & مجملهــا ثلــث الإعلانــات المقدمــة & وســائل الإعــلام المختلفــة. 
ــات يــرى أنهــا عنصــر فعــال لإعــلام  والمبــدأ الــذي يســمح بهــذه النوعيــة مــن الإعلان
المســتهلك وإعطائــه صــورة حقيقيــة عــن كل ســلعة. و& هــذا الإطــار تفــرض عقوبــات علــى 
الإعلانــات الكاذبــةj وهــذه العقوبــات قــد أدت إلــى انخفــاض نســبة الإعلانــات الكاذبــة 
حيــث لــم تســجل أكثــر مــن (³٢,٥) طــوال الفتــرة مــن ١٩٨٧­١٩٦٢مــن جملــة الإعلانــات 

المقدمــة.
هـ – تنظيم الإعلانات السياسية:

يســمح التليفزيــون الأمريكــي ببــث الإعلانــات السياســية والتــي تشــكل مجــالاً حقيقيَّــا 
ــا.  للإعلانــاتj خاصــة أثنــاء الحمــلات الانتخابيــةj فالمناظــرات السياســية تســتغل إعلانيَّ
ومــن الأمثلــة التــي تســاق هنــا الجــدل الــذي أثيــر حــول قضيــة الإجهــاض عــام ١٩٨٨ والــذي 
ــذي  ــو j١٩٨٨ وال ــا & يولي ــه المحكمــة الدســتورية العلي ــذي اتخذت ــر القــرار ال ــى إث ــرز عل ب
فوضــت فيــه بشــأن إباحــة الإجهــاض بحمــلات إعلانيــة شــملت ٥٠ ولايــة دَرَّت عائــدًا 
 The إعلانيَّــا كبيــرًا منهــا الحملــة التــي قامــت بتلــك الرابطــة القوميــة للحــق & الإجهــاض
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National Abortion Rights Action League   والتــي بلغــت تكاليفهــا ٢,٥ مليــون دولار 

عــام ١٩٨٩. ويشــترط لقبــول الإعلانــات السياســية & أثنــاء الحمــلات الانتخابيــة أن تقــدم 
هــذه الإعلانــات بــدءًا مــن الشــهرين الســابقين للــدورة الانتخابيــة الأولــى. ويحــدد للمســاحة 

الزمنيــة المباعــة تعريفــة تســاوي التعريفــة الخاصــة بالإعلانــات & الأوقــات العاديــة (١٧).
ثانيًا: الضوابط والتشريعات الإعلانية في النظام الحكومي (نموذج فرنسا)

لتمويــل المؤسســات الإذاعيــة  الرغــم مــن أهميــة الإعــلان كمصــدر رئيســي  علــى 
والتليفزيونيــة الفرنســيةj إلا أن هنــاك عديــد مــن الضوابــط الصارمــة التــي تحكم الممارســة 
الإعلانيــةj وهــي ضوابــط مســتقاة مــن القيــم لأخلاقيــة والثقافيــة والتعليميــة مــن الــدول 
 jالأخــرى تظهــر & أكثــر مــن موضــع & التشــريعات المنظمــة للمحطــات الإذاعيــة الفرنســية
وهــي ضوابــط صارمــة تنعكــس & الرقابــة المفروضــة علــى البرامــج والتــي تشــمل البرامــج 

ــا (١٨). التجاريــة أيضً
وهنــاك بعــض المعاييــر والقواعــد التــي تحكم الممارســة الإعلانيــة & المحطات الإذاعية 
 jوالتليفزيونيــة الفرنســية وذلــك باختــلاف نوعيــة هــذه المحطــات مــا بــين محطــات رســم
وبعضهــا الآخــر خــاص بالمحطــات الإذاعيــة الخاصــة التجاريــة وكذلــك توفيــر ضوابــط 

للإعــلان & المحطــات الإذاعيــة التــي تعمــل بواســطة الكابــل. 
الضوابط الإعلانية في المحطات الإذاعية العامة:أ- 

ترتبــط هــذه الضوابــط بمرجعيــة قانونيــة تتعلــق بقانــون ١٩٨٢ وتقــوم بمســئولية 
الإشــراف عليهــا الإدارة الفرنســية للإعــلان Regie Francaise de Publicite فطبقًــا 
للقانــون الســابق يمنــع تقــديم الإعلانــات داخــل الأفــلام الســينمائيةj وكذلــك فيمــا يتعلــق 
بالبرامــج وهــي قاعــدة قانونيــة تم تأكيدهــا & المــادة ٧٣ مــن قانــون ٣٠ ســبتمبر ١٩٨٦ .
وتخضــع الإعلانــات لميثــاق شــرف أخلاقــي تطبــق قواعــده ليــس فقــط علــى مســتوى 

المحطــات العامــة 
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ــى المحطــات الخاصــة  ــا عل ــة أيضً ــادئ الأخلاقي ( FR3و A2) ولكــن تســري هــذه المب

ــا لمرســوم ٢٧ مــارس ١٩٩٢. ــك طبقً ــام وذل ذات التوجــه الع
ــة والبعــد  ــرام الإعــلان للقيــم الأخلاقي ــى وجــوب احت ــادئ العامــة عل وتنــص هــذه المب

ــة أو الجنســية وكذلــك حظــر مشــاهد العنــف & الإعــلان. ــر التفرقــة العنصري عمــا يثي
 jكمــا تنــص هــذه المبــادئ علــى عــدم اســتغلال الأطفــال & الإعلانــات أو الإضــرار بهــم

كمــا يحظــر & المحطــات العامــة للإعــلان الإعــلان عــن الســلع والخدمــات الآتيــة:
المشروبات التي تزيد درجة الكحول بها عن ١,٢ درجة.- 
الإصدارات الأدبية.- 
الإصدارات الموسيقية.- 
الأفلام ودور العرض السينمائي .- 
الصحف. - 

 (A2) فهــي بالنســبة لمحطــة jأمــا فيمــا يتعلــق بالمــدة الزمنيــة المســموح بهــا للإعــلان
تحــدد بســت دقائــق كل ســاعة إرســال بحــد أقصــى ١٢ دقيقــة.

أمــا بالنســبة لمحطــة (FR3) فتبلــغ المســاحة الزمنيــة للإعــلان ٥ دقائــق كل ســاعة 
إرســال بحــد أقصــى ١٠ دقائــقj كمــا يشــترط ألا تزيــد نســبة الإعلانــات الخاصــة بمعلــن 
ــق  ــكل مــن المحطتــين وذلــك فيمــا يتعل ــواردة ل ــات ال واحــد عــن (³٨) مــن إجمالــي الإعلان

ــاركات. ــات الم بإعلان
وتقــدم المحطتــان الإعلانــات الجماعيــة لاســيما فيمــا يتعلــق ببعــض القضايــا العامــة 

وكذلــك البيانــات الرســمية التــي يصدرهــا رئيــس الــوزراء & شــكل حمــلات قوميــة.
البرامج المكفولة:

أمــا فيمــا يتعلــق بنظــام التمويــل الإعلانــي للبرامــج فيشــترط وضــوح وذكــر أســم المعلــن 
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& مقدمــة البرنامــج دون أي فعــل دعائــي لــه أو لمنتجاتــهj فيُكتفَــى فقــط باســم الشــركة أو 
الهيئــة التــي ترعــى البرنامــج.

وقــد جــاءت المــادة ١١ مــن مرســوم ٢٧ مــارس ١٩٩٢ الخــاص بقانــون الإعــلام ليحــدد 
بدقــة المقصــود مــن نظــام الكفالــةj حيــث أشــارت إلــى أن هــذا النظام يعني مشــاركة الهيئات 
ســواء العامــة أو الخاصــة & تمويــل البرامــج المقدمــة عبــر محطــات الراديــو والتليفزيــون� 
بهــدف التعريــف باســم الشــركة ونشــاطاتها وأهدافهــا الاجتماعيــة دون الترويــج لمنتجاتهــا 

أو الخدمــات التــي تقدمهــا. 
وقــد أضيــف شــرطان أساســيان لنظــام الكفالــةj الأول يشــترط أن يطبــق هــذا النظــام 
& البرامــج ذات الارتبــاط بالهــدف الثقــا& والتعليمــي للجهــة الممولــة. أمــا الشــرط الثانــي 
فهــو حظــر الكفالــة للشــركات أو الجهــات التــي تــروج بشــكل مباشــر أو غيــر مباشــر 
لإعلانــات التبــغ أو المشــروبات الروحيــة. وقــد جــاء هــذا البنــد & قانــون ١٠ ينايــر ١٩٩٢ 
الخــاص بتنظيــم الإعلانــات داخــل الخدمــات الإذاعيــة ســواء العامــة أو الخاصــة وكذلــك 

فيمــا يتعلــق بمحطــات الكابــل (١٩).
ويختــص المجلــس الأعلــى للخدمــات الإذاعيــة والتليفزيونيــة (C.S.A) بالإشــراف علــى 
 jوضــع المعاييــر والضوابــط المطبقــة علــى الإعلانــات & الراديــو والتليفزيــون ومتابعتهــا
فهــو جهــة الاختصــاص الأساســية طبقًــا لقانــون تحريــر الإعــلام لعــام ١٩٨٦. وهــذا 
الاختصــاص يشــمل تحديــد الزمــن المخصــص للإعلانــات ومراقبــة المضمــون الإعلانــي 
وحظــر بعــض الإعلانــات وكذلــك تحديــد الفقــرات الإعلانيــة علــى مــدار ســاعات الإرســال 
وذلــك بالنســبة للمحطــات العامــة. وهــذا الإشــراف تختــص بــه لجنــة الاتصــال الإعلانــي & 
الراديــو والتليفزيــون وهــي لجنــة منبثقــة عــن المجلــس مهمتهــا متابعــة الضوابــط الإعلانيــة 
ووضــع المعاييــر والحــدود الخاصــة ببــث الإعلانــات & محطــات الإذاعة والتليفزيــون العامة 
والخاصــةj ولذلــك فهــي تضــم أعضــاء كل مــن محطــة (FR3) و (A2) العامــة وكذلــك 
محطــة ( TFI) و (M 6) التجاريتــين وكذلــك ممثلــين عــن اتحــاد المعلنــين وجمعيــة الــوكالات 
ــل قضائــي مــن  ــي والمعهــد القومــي للاســتهلاك وممث ــق الإعلان ــة ومكتــب التحقي الإعلاني
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صلاحيــات:المجلــس الأعلــى للخدمــات الإذاعيــة والتليفزيونيــة (CSA). وتتمتــع اللجنــة الســابقة بثــلاث 
للخدمــات الإذاعيــة والتليفزيونيــة.تحديــد الضوابــط والقيــود المفروضــة علــى الإعلانــات بالتنســيق مــع المجلــس الأعلــى أ­ 
مراقبة ومتابعة الالتزام بالضوابط القانونية على الإعلان. ب­ 

ج – فرض العقوبات على الإعلانات التي تلتزم بالمعايير والضوابط القانونية.
ــا قبــل ذلــكj حيــث كانــت الرقابــة وجديــر بالذكــر أن النظــام الرقابــي علــى الإعلانــات الــذي أقــره المجلــس أخــذ بنظــام  المفروضــة علــى الإعلانــات هــي رقابــة ســابقة للبــث وإذاعــة الرســائل الإعلانيــة.الرقابــة اللاحقــة علــى البــث علــى خــلاف مــا كان قائمً
 jحيــث يشــترط عــدم وبجانــب الإشــراف الــذي يمارســه المجلــس الأعلــى للخدمــات الإذاعيــة والتليفزيونيــة jيطبــق قطــع البرنامــج لتقــديم فقــرات إعلانيــة وكذلــك منــع أو حظــر بعــض الإعلانــات وحمايــة يوجــد إشــراف أعلــى يمارســه البرلمــان الفرنســي أو الجمعيــة الوطنيــة jمســتوى ســنوي jعنــد تقــديم تقاريــر الإعلانــات الجماعيــة. وهــذا الإشــراف والمتابعــة تم علــى مســتويين jللمتابعــة تناقــش داخــل الجمعيــة (٢٠).كل عــام عنــد مناقشــة ميزانيــة وســائل الإعــلام والمســتوى الثانــي

(٣) الضوابط والتشريعات الإعلانية في بعض الدول الأخرى:

الإعلانــي وذلــك بنســبة تصــل إلــى (³٩٠).لوكســمبورج: تعتمــد هيئــة الإذاعــة والتليفزيــون & لوكســمبورج (RTL) علــى الدخــل 
ــرض يتعلــق بتقــديم الإعلانــات & برامــج هيئــة الإذاعــة والتليفزيــون. وعلــى الجانــب التطبيقــيj علــى المســتوى النظــري: هنــاك ضوابــط حكوميــة مفروضــة علــى الهيئــة وذلــك فيمــا  ــي يف ــاق شــرف أخلاق ــى ميث ــون إل ــو والتليفزي ــات المذاعــة & الرادي الإرســال البرامجــي. نوعًــا مــن الرقابــة الذاتيــة وذلــك فيمــا يتعلــق بالوقــت المخصــص للإعــلان ضمــن ســاعات تخضــع الإعلان
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وتتعــرض بعــض الإعلانــات للحظــر الكامــل مثــل الإعلانــات الدوائيــة والإعلانــات 
ــى المحطــات  ــق هــذا الحظــر عل ــة. ويطب ــغ والســجائر والمشــروبات الكحولي الخاصــة بالتب

الخاصــة أيضًــا. 
ألمانيــا: قــام المجلــس الإذاعــي والتليفزيونــي لهيئــة Bayerischer Rundfunk بتعديــل 
الضوابــط الإعلانيــة & ١٧ إبريــل ١٩٨٠ بنــاءً علــى توجيهــات من لجنــة الإذاعة والتليفزيون 

فيمــا يتعلــق بالبرامــج الخاصــة بالأطفــالj وقــد وضعــت عــدة ضوابــط منهــا:
تخضــع الإعلانــات المقدمــة & هــذه البرامــج إلــى الإشــراف المباشــر لمديــر − 

عــام هــذه البرامج.
يجــب ألا تحمــل الإعلانــات أي عنصــر يدعــو الأطفــال إلــى شــراء الســلعة − 

أو استهلاكها.
حظــر تقــديم أي إشــارة أو أفعــال & مضمــون الإعــلان ضــارة بالصحــة − 

يدعــو الإعــلان إلــى محاكاتهــا.
يجب أن يخضع استخدام الأطفال & الإعلان لرقابة صارمة.− 

وبجانب هذه المبادئ يحظر تقديم البرامج الممولة.
 jوهنــاك ضوابــط مماثلــة تخضــع لهــا الإعلانــات & محطــات الكابــل مــن أهمهــا
عــدم تجــاوز النســبة المخصصــة للإعلانــات عــن (³٢٠) مــن ســاعات الإرســال والتجــارب 
الإذاعيــة بواســطة الكابــل & برلــينj حيــث تحــدد نســبة الإعلانــات بتســع دقائــق كل ســاعة 
 jحــين أن هنــاك محطــات أخــرى تتبــع هــذا النظــام لا تبيــح إذاعــة الإعلانــات & jإرســال

.(٢١)Dortmund ــة ــل & مدين ــا محطــات الكاب منه
بريطانيــا: يســمح بالإعلانــات فقــط & كل مــن هيئــة التليفزيــون المســتقل و& محطــة 
channel 4 & حــين لا تســمح هيئــة الإذاعــة البريطانيــة (BBC) بتقــديم الإعلانــات. ولكــن 

 jــة ــل المحطــات الإذاعي ــا يخــص تموي ــاق الملكــي فيم ــة الميث ــدءًا مــن عــام ١٩٩٦ وبمراجع ب
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ــة  ــة لهيئ ــة واحــدة تابع ــة إذاعي ــات & خدم ــث الإعلان ــى الســماح بب ــاق عل ــص الميث ــد ن فق
الإذاعيــة البريطانيــة وهــي محطــة (BBC Enterprises) وهــي خدمــة موجهــة للشــركات 
مــن الإعلانــات.  أســبوعيَّا  وتقــدم ٢١٠ ســاعة   jوالتجاريــة  (٢٢) الصناعيــة  والمؤسســات 
وتخضــع الإعلانــات & التليفزيــون المســتقل (I.T.V) ومحطــة ٤ Cannel إلــى الأحــكام  
التشــريعية لقانــون المؤسســات الإذاعيــة لعــام j١٩٩٠ كمــا يوجــد قانــون داخلــي للممارســات 
والتطبيقــات الإعلانيــة تخضــع لــه الإعلانــات داخــل المحطــات التليفزيونيــة والإذاعيــة 
وينــص علــى ضــرورة فصــل الإعلانــات عــن مضمــون البرامــج وحظــر نوعيــات معينــة 
 & jــغ والســجائر ــات التب ــة وإعلان ــات السياســية والديني ــاتj لاســيما الإعلان مــن الإعلان
ــات الخاصــة بالمســتحضرات  ــا الإعلان ــة دقيقــةj منه ــات أخــرى لرقاب حــين تخضــع إعلان
ــؤدي  ــا ي ــى م ــال الإشــارة إل ــة للأطف ــات الموجه ــة. كمــا يحظــر & الإعلان ــة والدوائي الطبي
إلــى الضغــط علــى الآبــاء وحثهــم علــى شــراء الســلعة. كمــا توجــد ضوابــط صارمــة علــى 

اســتخدام الأطفــال & الإعلانــات.
وتوجد جمعية تابعة لهيئة التليفزيون المستقل وهي:

بدراســة  تختــص   (Independent Televesion companies Association ITCA)

وفحــص كافــة القضايــا والمشــكلات المتعلقــة بالإعلانــات. أمــا بالنســبة للبرامــج الممولــة 
ــون المســتقل (٢٣). ــا & التليفزي ــر مســموح به ــي غي فه

إقليميــة وتبــث بلغــة معينــة. تلــك التــي تبــث علــى مســتوى قومــيj حيــث توجــد مؤسســات إذاعيــة تخــدم تجمعــات قبــل بثهــا يأخــذ صيغــة مرســوم ملكــي وهــذا التصريــح يُمْنَــح لمؤسســة إذاعيــة واحــدة هــي موجــات الإذاعــة والتليفزيــون. ويشــترط لبــث الرســائل الإعلانيــة الحصــول علــى تصريــح صــوت عليــه البرلمــان البلجيكــي والــذي بمقتضــاه سُــمِحَ بتقــديم الإعلانــات التجاريــة علــى التمويــل الإعلانــي & هيئــة الإذاعــة والتليفزيــون إلــى أن ظهــر قانــون ٦ فبرايــر ١٩٨٧الــذي بلجيــكا: ظلــت بلجيــكا وكذلــك الــدول الإســكندنافية حتــى عــام ١٩٨٧ ترفــض مبــدأ 
( الفرنسيةj الألمانيةj البلجيكية) 
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 jــة الفرنســية ــث باللغ ــي تب ــة الخاصــة الت ــات & المحطــات التليفزيوني عنصــري مــع منــع الإعلانــات التنافســية.ويشــترط & الإعلانــات أن تقــدم منفصلــة عــن البرامــج ولا تتعــرض لإثــارة أي تميــز وتقــدم الإعلان
 Conseil de la Publicite Commercial التجاريــة  الإعلانــات  مجلــس  العامــة والاضطــلاع بمهمــة تطبيــق هــذه الضوابــط علــى الإعلانــات المقدمــة & التليفزيــون.بالإشــراف علــى الإعلانــات ووضــع ضوابــط خاصــة لهــا تحتــرم الآداب والأخلاقيــات ويقــوم 
التشــريعات والقوانــين المنظمــة للإعــلان & الإذاعــة والتليفزيــون  التجاريــة والــذي ينــص علــى ألا تتعــدى هــذه النســبة (³٢٠). إجمالــي زمــن البرامــجj و& المقابــل يختــص القانــون الثانــي بتنظيــم الإعــلان & المحطــات يشــترط ألا تزيــد النســبة المخصصــة للإعلانــات & المحطــات العامــة عــن (³٥) مــن الإيطالــي مقســمة بــين قانــون ١٠٣ لســنة ١٩٧٥ وقانــون رقــم ١٠ لســنة j١٩٨٥ فــالأول إيطاليــا: ظلــت 
رقــم ٢٢٣ & ٦ أغســطس ١٩٧٠ أصبحــت الإعلانــات خاضعــة  قانــون  ــا.القانــون ضوابــط للإعلانــات ســواءً فيمــا يتعلــق بمضمــون الرســائل الإعلانيــة أو بالمســاحة لضوابــط هــذا القانــون ســواءً فيمــا يتعلــق بالمحطــات العامــة أو الخاصــة. ويضــع هــذا  وبظهــور  ــة المخصصــة له الزمني
والمحطــات المحليــة (٢٤).(³٤) مــن ســاعات الإرســال اليومــيj وترتفــع هــذه النســبة إلــى (³١٥) للمحطــات التجاريــة وقــد نصــت أحــكام هــذا القانــون علــى ألا تتعــدى نســبة الإعلانــات & المحطــات العامــة 
ــين  ــين تليفزيونيت ــدى الســويد ســوى قنات ــم يكــن ل ــود ل ــة عق ــر مــن ثلاث الســويد: لأكث
ــج  ــة برام ــن مســموحًا بأي ــم يك ــن خــلال رســوم الرخــص. ول ــة وتمــولان م ــا الدول تمتلكهم

إعلانيــة.
و& منتصــف الثمانينيــات بــدأت الســويد & اســتقبال إرســال القنــوات الفضائيــة 
ــدة للإذاعــة  ــة جدي ــى وضــع قواعــد تنظيمي ــك إل ــاتj وقــد أدى ذل ــه مــن إعلان بمــا تذيعي
ســمحت بدخــول الإعلانــات & التليفزيــون والإذاعــة بــدءًا مــن عــام j١٩٩١ ولكــن ظــل 
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ــى الأطفــال فحظــر  ــة إل ــى البرامــج الموجه ــا عل ــات مفروضً ــى الإعلان ــد عل الحظــر الوحي
الدعايــة التجاريــة الموجهــة إلــى الأطفــال منصــوص عليــه & قانــون البــثj ومــن ثــم لا توجــد 
إعلانــات عــن لعــب الأطفــال أو المــواد الفضائيــة التــي يســتخدمه الأطفــال فينطبــق الحظــر 
ــن الخــارج وهــذا  ــت م ــي بث ــوات الت ــه لا يشــمل القن ــةj ولكن ــوات الأرضي ــع القن ــى جمي عل

الحظــر انعــكاس لــرأي عــام قومــي يــرى أن الأطفــال يحتاجــون إلــى حمايــة خاصــة.
وقــد كان للمنظمــات غيــر الحكوميــة دور فعــال & إقــرار هــذا الحظــر الــذي فــرض من 
البرلمــان وقــدم المجلــس الســويدي القومــي للسياســات المتعلقــة بالمســتهلكين تقريــرًا يســتند 
إلــى دراســات دوليــة عديــدة بشــأن الأطفــال والدعايــة التليفزيونيــة. ويخلــص التقريــر إلــى 
ــم ســن  ــد بلوغه ــا كامــلاً إلا عن ــة فهمً ــن الدعاي ــرض م ــون الغ ــال لا يفهم أن معظــم الأطف
الثانيــة عشــرة وتقــوم الســويد بمحــاولات للتأثيــر علــى الاتحــاد الأوروبــي لكــي يعــم هــذا 

المعيــار & باقــي دول أوروبــا (٢٥).
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جدول (١)

الضوابط المنظمة للإعلانات التليفزيونية في أوروبا (٢٦).

 الإعلانات
المحظورة

 السمات المميزة
للنظام الإعلاني

 المدة الزمنية
 للإعلان في

 الأسبوع
((بالدقيقة

 عدد المحطات
 التي تسمح
بالإعلان

الدولة

التبغj الدواء.
الكحولية.التبغj المشروبات 
الطبية.المستحضرات 
التبغ والسجائر.
تجارية.إعلانات غير 

محظورات.لا توجد 

الكحولية.التبغ والمشروبات 

الإعلانات.إقبال كبير على 
من الإعلانات.عدد غير محدود 
الإعلانات.العامة تذيع المحطات 

أكتوبر ١٩٨٨م.التي بدأت & المحطة التجارية يذاع الإعلان & 

الإعلانات.الإقليمية تقبل المحطات قوميj ولذلك على مستوى اللتين تبثان العامتين & المحطتين تذاع الإعلانات 

٤٥١
٢٨٠
٩٢٦

١٠٥

٧٠٤

٤
٢
٣

١

٢

ألمانيا
النمسا
بلجيكا

الدانمارك

إسبانيا
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تابع جدول (١)

 الإعلانات
المحظورة

 السمات المميزة
للنظام الإعلاني

 المدة الزمنية
 للإعلان في

 الأسبوع
((بالدقيقة

 عدد المحطات التي
تسمح بالإعلان

الدولة

 jالأحزاب السياسية jوأدوية إنقاص الجماعات الدينية jالوزن.التبغ jالمشروبات الكحولية jالصحف jالعروض السينمائية.التبغ

الدوائية والسجائر.المستحضرات

الكحولية.السجائر والمشروبات 

التبغ فقط.

الإعلانات.إقبال كبير على 
توجهاتها.باختلاف الإعلانات المحطات تقبل كافة 

قومي.على مستوى كاملتان الإعلانات تذاع محطتان 
محطة تجارية.وأكثر من ٣٥٠ محطات عامة توجد ثلاث المستقل.وهيئة التليفزيون إرسال (BBC) المنازل تستقبل قوميj و ³٥٩ من على مستوى & محطتين تبثان تذاع الإعلانات 

٣١٠
١١٩٤
٣٩٩
٨٢٢

٧١٨٩

٣
٦
٢
٢

٣٥٠

فلنلدا
فرنسا
اليونان
أيرلندا

إيطاليا

o b e i k a n . com



 - 200 -

التبغ.

الكحولية.التبغ والمشروبات العاشرة مساءً.بها بعد الساعة الكحولية يسمح التبغ والمشروبات 

السياسية.الدينيةj والأحزاب التبغj الإعلانات الكحولياتj الأدوية 

و t.v بالإعلانات.لا تسمح الإذاعة وهي (Star).شركة مستقلة تنظم الإعلانات 
الإعلانات.العامتان من دخل تُمَوَّل المحطتان 
لا تذيع الإعلاناتchannel ٤المحطة الرابعة المستقلj وكذلك التليفزيون تابعة لهيئة & ثلاث محطات تذاع الإعلانات 
اللغوية الثلاث.تخدم التجمعات. محطات إقليمية تتضمن ثلاث & محطة واحدة تذيع الإعلانات 

٢٤٦
­

٦٠٨

١٣٥٤

­
١٥٠

٣
­

٢

٢

­
١

هولندا
النرويج

البرتغال
المتحدةالمملكة 

السويد
سويسرا

مــن جــدول (١).عناصــر الإنتــاج المحلــيj كمــا أنهــا تحتــل نســبة كبيــرة مــن مجمــوع الإنفــاق العــام كمــا يتضــح والوظيفــة الاجتماعيــة للإذاعــة والتليفزيــونj حيــث تمثــل الإعلانــات عنصــرًا أساســيَّا مــن أهدافهــاj ورغبــة مــن هــذه الأنظمــة & إحــداث تــوازن بــين الأهميــة الاقتصاديــة للإعلانــات بالمضمــون الإعلانــي الــذي أصبــح عنصــرًا متواجــدًا علــى كافــة الأنظمــة الإذاعيــة باختلاف وتأتــي الضوابــط المفروضــة علــى الإعلانــات & معظم دول الإعلان انعكاسًــا للاهتمام 
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جدول (٢)

أعلى ١٠ بلدان من حيث الإنفاق على الدعاية التجارية

كحصة من الناتج المحلي الإجمالي ١٩٩٦ (٢٧).

الدعاية التجارية كنسبة مئوية من البلد

الناتج المحلي الإجمالي

مجموع الإنفاق على 

الدعاية التجارية 

(ملايين الدولارات) كولومبيا
المملكة المتحدة

نيوزيلندا
هونج كونج الصين

جمهورية كوريا
فنزويلا

الولايات المتحدة 
الأمريكية

تايوان – الصين
البرازيل
أستراليا

٢,٦
١,٤
١,٤
١,٤
١,٤
١,٤
١,٣
١,٢
١,٢
١,٢

١,٤
١٦,٦
١,٠
٢,٢
٦,٧
١,٠

١٠١,٢
٣,٤
٨,٢
٤,٧
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