
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

 

           

  
 

 

 
 

 

  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 

 

 

 6102 مارس /يناير  - العاشرالعدد   - الجمعيت المصريت للعلاقاث العامت  عه  دوريت علميت محكمت تصدر

 

 

 
 

  لتطوٌر بحوث ومؤلفات وطرق تدرٌس الإعلام والتنمٌةرؤٌة مستقبلٌة 
 

 9ص...  (أم القرىجامعة )  أ.د/ محمد علً غرٌب                                                                             
 

 

 كساب الشباب الجامعً المصري قٌم المواطنةدور مواقع التواصل الاجتماعً فً إ 

 

  (جامعة العلوم الحدٌثة بدبً) منى مصطفى أحمد عمراند.                                                          
 33... ص(جامعة العلوم الحدٌثة بدبً) أحمد الرفاعًد.                                                                       

 
 

 

  المتخللة للأفلام والمسلسلات وتأثٌرها على الحالة المزاجٌة لدى العروض التلفزٌونٌة الإعلانٌة المطولة
 دراسة مٌدانٌة الجمهور

 

  99( ... صالمنوفٌة)جامعة   هناء السٌد محمد علًد.                                                                             
 

 

  دراسة حالة على:  -مواقع التواصل الاجتماعً فً دعم اتصالات المسؤولٌة الاجتماعٌة للشركات دور
 شركة طٌران الاتحاد

 

 353... ص (عجمان للعلوم والتكنولوجٌا)جامعة   مٌرهان محسن محمد السٌد طنطاويد.                                               
 

 
 

 
 

 

  برامج المسؤولٌة الاجتماعٌة للشركات العاملة فً مصر دراسة مٌدانٌةالعوامل المؤثرة على 
 

 395ص  ( ...الأزهر) جامعة   صد. محمد حسنً حسٌن محرو                                                        
 

  ،ًالأهرام الصحافة العربٌة وقضٌة اللاجئٌن الفلسطٌنٌٌن دراسة مسحٌة لمضمون صحف: )القدس العرب
 المصرٌة، الأٌام البحرٌنٌة(

 

 153ص  ( ...البحرٌنجامعة زٌانً  )العجمً الد. عبد الكرٌم                                                          
 

 

  مهارات المراسل التلفزٌونً وفن صناعة التقارٌر الإخبارٌة 
 113... صعلً فرجانً                                                                                                         

 

                                                                               

 
                                                                                           

 اٌشثىح اٌمىِيح ٌٍّعٍىِاخ اٌعٍّيح واٌتىٕىٌىجيح 

 @  1026جّيع اٌحمىق ِحفىظح 

 الشرق الأوسط
 الشرق الأوسط

 مجلة

 بحوث العلاقات العامة
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 مجلت بحىث العلاقاث العامت الشرق الأوسط
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 دوريت علميت محكمت

 

 6201 مارس/  ٌناٌر -العاشرالعدد 
 

 

 مؤسسها 

 رئيس مجلس الإدارةو

 حاتم محمد عاطف /د  

 EPRA ئيش  

  

  

 رئيس التحرير

 أ.د/ علي السيد عجىة

  صتا  اٌعلالاخ اٌعاِح واٌعّيد   

 ا صثك ٌىٍيح الإ لاَ جاِعح اٌماه ج 

  EPRA ئيش اٌٍجٕح اٌعٍّيح تـ
           

                 

 مديـر التحرير                      

 أ.د / محمد معىض إبراهيم 

  صتا  الإ لاَ تجاِعح  يٓ شّش   

 صيٕا واٌعّيد ا صثك ٌىٍيح الإ لاَ جاِعح 

  EPRA ئيش اٌٍجٕح الاصتشا  ح تـ
  

 مساعدو التحرير                   

 أ. د/ رزق سعد عبد المعطي       
  

  تىٍيح الإ لاَ وا ٌضٓ  صتا  اٌعلالاخ اٌعاِح 

 جاِعح ِ   اٌدوٌيح 
  

  

 السيد عبد الرحمه علي /د  
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 صبري محمد سليمان
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 المراسلاث
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 هيئة التحكيم العلمية للبحوث
 

 علً السٌد عجوة /أ.د
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعمٌد الأسبق لكلٌة الإعلام جامعة القاهرة   
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer 
  

             Professor of Mass Communication at the University of Vienna                
  

 منى سعٌد الحدٌدي /أ.د
 جامعة القاهرة -أستاذ الإذاعة والتلفزٌون المتفرغ بكلٌة الإعلام 

  

 ٌاس خضٌر البٌاتً /أ.د
 أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكٌل عمٌد كلٌة المعلومات والإعلام والعلوم الإنسانٌة  

                جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجٌا                        
                    

 انشراح الشال /أ.د
  وتى اٖ اٌدوٌح    الآ اب واٌعٍىَ الإٔضأيح ِٓ   ٔضا ()أستاذ الإعلام المتفرغ  بكلٌة الإعلام جامعة القاهرة  

  

 حسن عماد مكاوي /أ.د
 جامعة القاهرة - كلٌة الإعلامالسابق لعمٌد ال -أستاذ الإذاعة والتلفزٌون                      

  

  أ.د نسمة ٌونس
    كلٌة الإعلام جامعة القاهرة   –الإذاعة والتلفزٌون  أستاذ                             

  

 محمد معوض إبراهٌم /أ.د
 لكلٌة الإعلام بجامعة سٌناءأستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عٌن شمس والعمٌد الأسبق 

  

 سامً السٌد عبد العزٌز /أ.د
 لكلٌة الإعلام جامعة القاهرة الأسبقالعمٌد  -أستاذ العلاقات العامة والاتصالات التسوٌقٌة 
  

 عبد الرحمن بن حمود العناد /أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والإعلام بقسم الإعلام كلٌة الآداب                    

  

 محمود ٌوسف مصطفى عبده  /أ.د
 جامعة القاهرة -كلٌة الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمٌة البٌئة ل السابق كٌلالوأستاذ العلاقات العامة و      

  

 سامً عبد الرؤوف محمد طاٌع   /أ.د
  جامعة القاهرة -أستاذ العلاقات العامة  بكلٌة الإعلام                                  

  

 بسٌونً إبراهٌم حمادة /أ.د
       جامعة القاهرة  -أستاذ الإعلام السٌاسى والرأى العام بكلٌة الإعلام                           

  

 شرٌف دروٌش مصطفى اللبان /أ.د      
 جامعة القاهرة -لشئون خدمة المجتمع وتنمٌة البٌئة  كلٌة الإعلامووكٌل  – أستاذ الصحافة

  

 حسن علً محمد علً /أ.د
 جامعة المنٌا -أستاذ الإذاعة والتلفزٌون ورئٌس قسم الإعلام بكلٌة الآداب 

  

 عابدٌن الدردٌر الشرٌف /أ.د
  لٌبٌا -أستاذ الإعلام وعمٌد كلٌة الآداب والعلوم الإنسانٌة بجامعة الزٌتونة  

  

  محمود حسن إسماعٌل /أ.د                              
 جامعة عٌن شمس -معهد الدراسات العلٌا للطفولة  - الإعلام وثقافة الأطفالأستاذ                

 
  

 حمدي حسن أبو العٌنٌن /أ.د
 أستاذ الإعلام وعمٌد كلٌة الإعلام والألسن نائب رئٌس جامعة مصر الدولٌة                     

      

  

 عثمان بن محمد العربً /أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والرئٌس السابق لقسم الإعلام بكلٌة الآداب 

  

 ولٌد فتح الله مصطفى بركات /أ.د
 القاهرة  جامعة -ووكٌل كلٌة الإعلام لشئون الطلاب أستاذ الإذاعة والتلفزٌون                    

  

  تحسٌن منصور رشٌد منصور /دأ. 
 الأردن -جامعة الٌرموك بأستاذ العلاقات العامة بكلٌة الإعلام 

  

 محمد عبد الستار البخاري /أ.د
  

 بروفٌسور متفرغ بقسم العلاقات العامة والدعاٌة، كلٌة الصحافة، جامعة مٌرزة أولوغ بٌك القومٌة الأوزبكٌة 
  

 علً قساٌسٌة     /أ.د 
  

 3جامعة الجزائر  –أستاذ دراسات الجمهور والتشرٌعات الإعلامٌة بكلٌة علوم الإعلام والاتصال 
  

 رضوان بو جمعة /أ.د
 جامعة الجزائر -علوم الإعلام والاتصال أستاذ الإعلام بقسم 
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 www.jprr.epra.org.eg        www.epra.org.eg و ة: ِىلع
 

   157- 14- 15- 0114 (2+)  -  151- 14- 15- 0114 (2+)  -   818- 20-376-02 (2+) :اٌها ف 

 

 

 

 

 

 

o b e i k a n d l . c o m

mailto:jprr@epra.org.eg
mailto:chairman@epra.org.eg
http://موقع/
http://موقع/


مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط
  

 : التعريف بالمجلة

o 

o 

o 

o 

o 

o 

 :النشر قواعد  

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

o b e i k a n d l . c o m

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1
http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

o b e i k a n d l . c o m

mailto:jprr@epra.org.eg
mailto:epra_cairo@yahoo.com
mailto:epra_cairo@yahoo.com
mailto:jprr@epra.org.eg
mailto:dr_hatematef2000@yahoo.com


 الافتتاحية
      

تتواصل صدور أعداد  – 3102ديسمبر من العام  أكتوبر/ منذ بداية إصدارىا فيو  الرابععام الفي      
تضم أبحاثاً ورؤى عممية متعددة لأساتذة ومتخصصين متتابعة أعداد  عشرة منيا ليصدرالمجمة بانتظام 

 وباحثين من مختمف دول العالم.
الإعلامية والميتمين بيذا المجال بحوثاً وفي العدد العاشر من المجمة نقدم لمباحثين في الدراسات     

وكذلك عرضًا لكتاب منشور لأحد الإعلاميين  ،ورؤى عممية للأساتذة والأساتذة المساعدين والمدرسين
 المتخصصين.

تعد المجمة أول دورية عممية محكمة في بحوث العلاقات العامة بالوطن العربي والشرق الأوسط  -
وجد فييا الأساتذة الراغبون في تقديم إنتاجيم لممجتمع العممي بكافة مستوياتو ضالتيم لمنشر عمى 

الدول نطاق العربي وبعض الدول الأجنبية التي تصل إلييا المجمة من خلال مندوبييا في ىذه ال
 وكذلك من خلال موقعيا الإلكتروني.

إلى أساتذة وأساتذة علام( لترقية أعضاء ىيئة التدريس إالمجنة العممية )تخصص وباعتراف  -
مساعدين بعد اطلاعيم عمى العدد الأول من المجمة وتقييميا بنفس درجة المجلات العممية 

لاقات العامة الشرق الأوسط تعد فإن مجمة بحوث الع –لأقسام الإعلام في الجامعات المصرية 
بحوث أعضاء ىيئة التدريس الراغبين طمبة وطالبات مرحمة الدكتوراه و  نافذة جديدة لنشر بحوث

 في التقدم لمترقي لدرجة أستاذ مساعد وأستاذ.

من  –جامعة أم القرى  – أ.د/ محمد عمي غريبففي البداية نجد مشاركة لأحد أساتذة الإعلام  -
 عن الرؤية المستقبمية لتطوير بحوث ومؤلفات وطرق تدريس الإعلام والتنمية. )مصر(

كما يتضمن العدد بحوثاً مقدمة لمنشر العممي بغرض تكوين رصيد لمباحثين من أعضاء ىيئة        
   الحديثة العموم جامعة  – منى أحمد مصطفى عمران د/قدم لمترقية لدرجة أستاذ منيم: التدريس لمت

عن: " دور مواقع التواصل د/ أحمد الرفاعي والتي قدمت بحثاً مشتركًا مع  )مصر( من -بدبي
 الاجتماعي في إكساب الشباب الجامعي المصري قيم المواطنة".

           :دراسة ميدانية عن )مصر(من  -جامعة المنوفية  – د/ هناء السيد محمد عميوقدمت       
المطولة المتخممة للأفلام والمسمسلات وتأثيرىا عمى الحالة المزاجية لدى العروض التمفزيونية الإعلانية " 

 الجميور ".
دراسة " )مصر( من  -جامعة عجمان لمتكنولوجيا  -د/ ميرهان محمد السيد طنطاوي كما قدمت       

دراسة حالة  -عن دور مواقع التواصل الاجتماعي في دعم اتصالات المسؤلية الاجتماعية لمشركات 
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دراسة )مصر( من  -جامعة الأزىر – د/ محمد حسني محروص، بينما قدم "مى شركة طيران الاتحادع
 ." العوامل المؤثرة عمى برامج المسئولية الاجتماعية لمشركات العاممة في مصر" ميدانية عن: 

                     دراسة عن: )ليبيا(من  –جامعة البحرين  – د/ عبد الكريم العجمي الزيانيبينما قدم       
 –الصحافة العربية وقضية اللاجئين الفمسطينيين دراسة مسحية لمضمون صحف )القدس العربي  "

 ." الأيام البحرينية( –الأىرام المصرية 
 عرضًا لكتاب " ميارات المراسل التمفزيوني ".)مصر( من  عمي فرجانيكما قدم الباحث الإعلامي/ 

 
 

ومن المعموم  .وىكذا فإن المجمة ترحب بالنشر فييا لمختمف الأجيال العممية من جميع الدول     
في المجلات  المتبعة لنشر العمميالقواعد طبقًا لا تخضع لمتحكيم جيل الأساتذة وبحوثيم أن  بالضرورة
 العممية. 

لمدرجة الأعمى والطلاب  مترقيل التقدملأعضاء ىيئة التدريس الراغبين فى أما البحوث المنشورة      
 فتخضع جميعيا لمتحكيم من قبل الأساتذة المتخصصين. ةالمسجمين لدرجة الدكتورا

وجميع ىذه البحوث والأوراق العممية تعبر عن أصحابيا دون تدخل من ىيئة تحرير المجمة التى      
لمراجعة التعديلات العممية قبل تحدد المحكمين وتقدم ملاحظاتيم إلى أصحاب البحوث الخاضعة لمتحكيم 

 النشر.
فى تخصص العلاقات العامة بشكل وأخيراً وليس آخرًا ندعو الله أن يوفقنا لإثراء النشر العممي       

 خاص والدراسات الإعلامية بشكل عام.

                                                                                                   والله الموفق،،                                                                                                             
 

                                                                
 

 

 

 

 

 رئيس تحرير المجلة
عجوة يأ.د/ عل  
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العرّض التل٘فزًْٗ٘ت الإعلاً٘ت الوطْلت الوتخللت للأفلام ّالوسلسلاث 

 الوزاج٘ت لذٓ الجوِْرّتأث٘رُب علٔ الحبلت 

 دراست ه٘ذاً٘ت 

هناء السٌد محمد علًد/                                                         
 

 إٌّىفُحجاِعح                                                                            
      
ىة:مقدم

 

نلي ااا ع نلويااي ل   لظفاام لااع  لولاالإ فباال  لاا    ياا  واا  لطالمااا فاالإع ن فاانه وظيفاام ي   اا  مااه 
وجااايت وباا  نلظ فيفاا  ل فلاافلإ اظتاالإ  اال نلويااي ر ل فااولا فااه  االإنلإر فاا ن نرفلاافالإ نلواال نلإو  اا  ماا  لإن   اال 

فيفا  جد دن  مه ن فنفا  ار يفاي عفانه لنلوياي ر نلموا الإل نلا    فالإ ل ج ا   اجينء نلأيينر نلمللإ  ،
ل   يووم ن فنه نلوجالإ  يفي دنء نلإو اا  وظاال ع ن ف اار ن فنفاي،   ا  فجاد اه مه ف يم دينء لبدنء ن

نل د ااد ماااه نل ااالإظا  نللاات لإر اي نلوااال ر ومبااا  ايااماء وجالإ ااا  م لإيع مالإظااا   ولاادع ياااب فا  ااال نلأياااينر 
ين لإ ولاادمفا مااه  اان  و  اا و نلياا لإ يواا يميو  ضاا  فااه  لاا  واانه وجااد لف ياافا م ااتر وفا ياا   لبيااب  نلواا

 اال دلإنيااوم  ااي  لاتاالإ  Backmanل اا  فاا ن  و اار يمااا  فاا  عل اام واظماااه يااب   يياافيل  نل لااي  فب فااا، ي نل
تالإ ماه ت اادر . ي ل  لأفم لإا  اه فجاا  ن فانه  وطبا  اظبل د ي  مفوج ه جدد علل نلأيينرلن فنه ف

   ااال نلياااير م لإي اا  يلااات لإر نلميااا نلغ ااالإ ن ف ااار فبااال ن فاانه، يوفااااءن  فباال  لااا  او  ااا  لب االإظا  
مماا اد  علال لجايء فا ش نل الإظا   فانه نلوياي ر  ،  اواوفا يياب فا علال نلمياوفب  ويا لإ ملولد ع مفوج

ظماا اتووا  و او ن فانه نلوجاالإ ،  عنلموا لإ لو   مفوجاوفا موا لإر  علل نلجمفايلإ ما  وجفا  نلإو اا  وظاال 
ما ن فانه نلوب  ت ايفل نلاا    وموا  وواانت لإ نلدلإنياا  اه لعفانه واانت لإن  موا الإن  فبال ياابي  نلمياوفب  ر ياا 

ظو لإ فبل نلم افد ه لماا  وموا  وام ماه  لاا س نظوياوفا وو اا  ل لاا س نلييا ب  نلوال   الإو وفاا يفال 
نلوب ت يه      جم  و ه جما  نلليلإر مه  لإظ  ي  ي   يالينه يقير نللي  ماه ظبما  مفطيقا  يما تلإن  

 ليو  .
لإ ماااه نلجاااد   اااي  تتاااالإش نرجوماف ااا ،   ااا  نتدند   اااي ن يفااا  ن فنفاااي لظت ااا نلف ااااطو ااالإو يقاااد 

نلا    ب وام  ااي  دلإجا  وانت لإش فباال نلمجوما  ينلاديلإ نلأ  الإر نرفولاادن  نلميجفا  لبف ااط ن فنفااي ماه   ا 
 وااد   ن فاانه  ااي   ااار نلأ االإند ي ااي اياابي  ،   اا  و ااظ    اجااا  يلإغوااا  يقاا ع يا نق ااا  نلمجوماا 

م   وفع ي ي فنقوفع وا  لإ ه ي ي ظ  ظو لإر يلت لإر، ي لو ع  ليلا اوفع ماه  ان  يياا   نرولاا  
نلجماف لإ ااا  نل امااا ، ي اااي ظا ااا  نلأيقاااا  مماااا قاااد  ياااو  نل ااالإل لاااو و نلفاااا  متااا  ن فااانه فاااه نل ااايط 

ن و ااالإن  م  فا  قااد ر ي .  الإضاا  ا ينقااا  ييابيظ ا  ياياال   نللا    اي يياا   وف اا ع نلأيالإر يمينفا  نل ماا 
وو ر م  عمظاف اا  يا ينر نلظت الإ ه، عر اففاا وجاد طلإ لفاا علال نلموبلاي ماه  ان  اياال   نلولإغ ا  ين قفاا  
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تاااالإر نلم ااا  علااال م اظاااار ن  ااالإ ه، مماااا  ااا د  مااا  وظااالإنلإ نلمينقاااع علااال نللضااااء فبااال نياااولنل    ين وفاااالإ ينر
ا اااد جينفااا   ااالإ وفع ي  لااا وفع يا ينقفاااع نل الااا   اااي ظت ااالإ ماااه نلأمااايلإ فبااال مياااوي  نلمباااو  نلأ ااالإند ي 

، يماه فا  ا   1  ينلمالإنفل ه يطلإ ل  نلظنع ينل لإظ  يما  و  يفم مه ق ع ييبيظ ا   الا  والفياو  لفط اا 
وبجاان عل اام     اا   ااي لإ اا  نلميااوي  نلتلااا ي لبمجوماا  ي ا د  علاال نف  اااو نلاا ير نل اااع ومااا ا فنه ااا الإ  

جمفاايلإ نلموبلااي نلمو االإو لبلإيااا   ن فنف اا  ومااا  وضااب  ، علاال جافاا   2  و ااو نلأيااال   غ االإ نلمفايااو 
وضاامفم فاا ش نللإيااا   مااه نلموالتااا   ااي ع فااالإ  االإير غ االإ  ن  وااا  واا ه افااين  نلألاافاع نلمو اااوف  اي 

 م ه غ لإ ل    .لجي م علل و ي م نل لا ر مما  ليد علل عللار وفم  نلظ   لأفم  فل  مضا
اجلإ ااا  فااادر دلإنياااا  وفايلااا  ن فااانه ماااه م وباااع نلأيجااام نرجوماف ااا  ينلف يااا   ينرقولااااد  ، يقاااد 

ي بل  علل اه لعفانه نلظت الإ ماه ن تاالإ نليابو   ينرفولاادن ، ي الا    ماا  و بار واا فنه نلا    وا  
ل ييااااا   ن فاااانع ينرولااااا  اه نلم بفاااا ه  اااا تلإيه فباااا علاااالمااااه نل ضااااا  ا  نلم وب اااا ،  مااااففع مااااه ا ااااالإ 

نلم وب اااا ، ي ليماااايه ووطي  فااااا ل دماااا  ملااااال فع ن فنف اااا  نل الاااا ، ديه نرفوواااااش الاااان  علاااال ملااااب   
نلاو و اه  ايضا نلميوفب ، اي علال ديلإ يي   ا  نليياا   ن فنم ا  ينرولاال   نلم وب ا   ال نلمجوما ، ي 

ليااا لإ ييااا    ئنلمجوماا ، ي لاا  وايااو دنمم نلاالإدن فاانه   اا   اال نرلإولاااء وميااوي  نلاا ير نل اااع لب االإد ي 
ن فانع ينرولاا ، يلياايء و امبام نل فاال، ييايء و افبام نلل ماال ينلأ نقال م فااا، عضاا   علال افاام   ا   اال 
نياااو دنع نلجينفااا  نلم ااالإق  ين  جاو ااا   ااال يياااا   ن فااانع ينرولاااا ، نلوااال لفاااا فنقااا  ايايااا   وااااللإقل 

 .،مما ظاه لم اتلإش فبل نل ال  نلمتنج   لبم افد 3  نلأ نقل لب لإد ينلمجوم 
ىمذكلةىالبحث:

و د نلمن    ا د نلملاادلإ نلفاما   ال و د اد نلم اظب  نلو ت ا ،   ا  ر  ا  نلوا تا   فايلإ فيف ا  
نلوااي نفو االإ  ولاايلإر ظو االإر فباال نل االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف اا  نلمطيلاا  جد اادر مااه ا ااظا  ن فاانه يفاال 

، يوااتنمه نفو ااالإ فاا ش نلفيف اا  مااه ن فنفااا  ماا  نفو ااالإ لمو بباا  لف اانع ينلميبياان ن  ا ااا  نلوب  ت اايه
يو ااادد نللفاااين  نل ضاااا    نلوااال و وماااد فبااال ن فاااانه  ااال ومي بفاااا علااال جافااا  و ااادد نل ااالإظا  نلميااااويلإدر 

و وماد ينلميتف  ل دد مه نليب  نلمفتل   ينل ال  يميو ضلإن  نلوجم   ينل انل ينلأدين  نللإ اضا   ينلوال 
فباال نلويااي ر نلموا االإ  اال و اا  مفوجاوفااا، ينمااون  و ضاافا للفااين   ضااا    مو للاا   اال فاا ن نلفااي  مااه 
نلوياااي ر، يو اااد نلدلإنياااا  نليااااول  يماااا ويلاااب  عل ااام ماااه فواااا لا ا ضاااا  ماااه افاااع ملاااادلإ و د اااد نلم اااظب  

 ا  نللإياال  ن فنف ا   افبنلو ت  ،     ر  ا  نلوا تا  اه نلدلإنياا  نليااول  جااء   ال م  مفاا لووفااي  
يونت لإفااا فباال قاالإنلإ نل االإنء يووجافاا   اال  لاا  نلجافاا  نلأفااع يفااي مااد  قوااي  فاا ش نلفيف اا  مااه ن فنفااا  

اماا والفياو  لبدلإنياا  نليااول  نلوال وفايلا   لموطبوا  اي ن و اجا  نلجمفيلإ، اي نل ال  نلمتنج ا  لبجمفايلإ.
يوجافباا   اال  لاا  واانت لإ طااي    اا ن فنفيااومار  نرمضااميه نللإيااال  ن فنف اا   لااد لإظاات  فباال دلإنياا  

يلما ظاف  نلأ نع ينلميبين  ع اد  ا اظا   ، ولإر ن فنه فبل نلجمفيلإ يمد  ولوبم لطي   ولإر ن فنه
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نلولإ  ااام ينلوياااب   لاااد  نلجمفااايلإ، ينلااا   نفوااااد نلجمفااايلإ ل وااالإن  طي بااا  فبااال نلو اااا   ينلوي اااد ا  افاااا مااا  
 ااال نلأ ااانع ينلميبيااان ،  فااا  ماتنلااا  فااا ش نلأ ااانع ملااادلإ لوياااب   نلجمفااايلإ نلللااا  نلدلإنم ااا  نلموجيااادر 

 45دق لا   وال  18ينلولإ  م و د و ب  عفنفا  نلوب ت يه نلمطيل  نلوال قاد  مواد  والإر ن فانه   فاا ماا وا ه 
يماا  دق ل  ظما جاء  ل فوا لا و و نلدلإنيا  نلياول ، اع اففا الو   يي ب  ماه يياا   نلضاتط نلف يال،
ياايء دفاع نلم ااظب  نلو ت اا  ا ضااا  نلدلإنياا  نرياوطنف   نلواال قاماا  وفااا نلوا تاا  ينلوال اياا لإ  فوا جفااا فااه 

نل الاااا  نلمتنج ااااا  لاااااد  نلجمفاااايلإ نلأظتااااالإ و لإضاااااا  لف اااانع ينلميبيااااان  نلوااااال وو ببفااااا فااااا ش نلفيف ااااا  ماااااه 
ت اادر نلمياا   نلتمف ا   فاه ، ظما اي لإ  نلدلإنيا  نلو ب ب ا  نرياوطنف   نلوال قاما  وفاا نلوا تا ن فنفا 

نلمطيلا  نلمو بباا  لف انع ينلميبيان  ينلواال نلإو  ا  مادوفا  اال نلمالإر نلين اادر نلوال و اتبفا وباا  ن فنفاا  
فه مدر فلإو نلجتء مه نل  بع اي نلميبيا ، يماه ففاا جااء  نلم اظب  نلو ت ا  ينلوال  مظاه لا اغوفا  ال 

 .للم ايل  مه نلوا ت  لعجاو  فبل نلويا   نلوا
العروض التميفزيونية الإعلانية المطولة المتخممة للأفلام والمسمسلات عمى الحالة المزاجية ما تأثير 

 لدى الجمهور؟
 ويتفرع من هذا التساؤل عدة تساؤلات فرعية:

  الجمهور المصرى لمقنوات الفضائية؟حجم تعرض  ما -1
 التمفزيونية؟حجم تعرض الجمهور المصرى للأفلام والمسمسلات  ما -2
 حجم تعرض الجمهور المصرى لمعروض التمفزيونية الإعلانية المطولة؟ ما -3
ما العلاقة بين حجم تعرض المبحوثين لمقنوات الفضائية ومستويات التعرض المختمفة للأفلام  -4

 والمسمسلات؟
التمفزيونية  العلاقة بين حجم تعرض للأفلام والمسمسلات ومستويات التعرض المختمفة لمعروضما -5

 الإعلانية المطولة؟
 ما العلاقة بين مصداقية العروض التمفزيونية الإعلانية المطولة وحجم تعرض الجمهور لها؟ -6
يات تعرض الجمهور للإعلانات المتخممة للأفلام تأثير المتغيرات الديموجرافية عمى مستو مدى  ما -7

 والمسمسلات؟
 الحالة المزاجية لدى الجمهور؟مدى تأثير المتغيرات الديموجرافية عمى  ما -8
الحاللة المزاجيلة لللدى و  لمعللروض التمفزيونيلة الإعلانيلة المطوللة هلل توجلد علاقلة بلين مسلتويات التعلرض -9

 الجمهور؟
ى

ى
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ىأهموةىالبحث:

 ال مجاا  ن فانه  ال  لإل وم مه فوا لا موينض   قد و  د نللاا م ه وارولاا    ما   نلو    يفع ف ن -1
فوااال نلمضااام ه  و ل اار نلوظاماا  نلميضاايفل لبمااادر ن فنف اا  نلملدماا  لبجمفاايلإ و  اا   ااوع ن و ااالإ ينر

 نلول ويافد فبل ويج م يبيظفع ف ي ن فنه يمه تع نروجاش ف ي نليب   نلم به فففا.

 نلجمفايلإ لد  نلمتنج   ل نل ا نيوللإنلإ فبل و م  نلوي ايال   ن فنه نلوب ت يفل نل الي نلو   و    -2

 .نلف يي نلوفاء فبي ينف ظاياوفا

 نل نقا  يطو  ا  نلجمفايلإ، وا ه نلمتنج   نل ال   ن  مه نلف يي نلينق  فبل نلضيء نل الي نلو  بلي   -3

 لف نع ينلميبين . وو ب  نل لإيو ن فنف   نلوب ت يف   نلمطيل  نلوي ولإوطفا

  مظاه نلوي ينل بي  نلملولإ ا  و و يض   ي ويفع اه  مظه نلو   نف  فففا ي لإ  قد نلوي نلفوا لا هع -4

 .نلف يي ن لإ اد طلإن ر  ي مففا نريو ادر
ى

ىىأهدافىالبحث:

ونت لإ نل لإيو نلوب  ت يف ا  ن فنف ا  نلمطيلا  نلمو ببا  لف انع علل نلو لإع فبل  نل الي نلو  فدع  
 ي ل  مه  ن : ينلميبين  فبل نل ال  نلمتنج   لد  نلجمفيلإ

 . الجمهور المصرى لمقنوات الفضائيةالتعرف عمى حجم تعرض -1
 التعرف عمى حجم تعرض الجمهور المصرى للأفلام والمسمسلات التمفزيونية.-2
 التعرف عمى حجم تعرض الجمهور المصرى لمعروض التمفزيونية الإعلانية المطولة.-3
لمقنوات الفضائية ومستويات التعرض المختمفة للأفلام دراسة العلاقة بين حجم تعرض المبحوثين  -4

 والمسمسلات؟
دراسة العلاقة بين حجم تعرض للأفلام والمسمسلات ومستويات التعرض المختمفة لمعروض  -5

 التمفزيونية الإعلانية المطولة؟
 ر لها؟دراسة العلاقة بين مصداقية العروض التمفزيونية الإعلانية المطولة وحجم تعرض الجمهو  -6
يات تعرض الجمهور للإعلانات المتخممة تقييم مدى تأثير المتغيرات الديموجرافية عمى مستو  -7

 .للأفلام والمسمسلات
 .الحالة المزاجية لدى الجمهورتقييم مدى تأثير المتغيرات الديموجرافية عمى  -8
نل الااااا  نلمتنج ااااا  لاااااد   طيلااااا لب ااااالإيو نلوب ت يف ااااا  ن فنف ااااا  نلم  نقااااا  وااااا ه مياااااوي ا  نلو ااااالإونل ول ااااا ع -9

 ؟نلجمفيلإ
 

ى

o b e i k a n d l . c o m
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ىالإطارىالمعرفىىللبحث:
ى
 Direct Response TV Adsإعلانات الاستجابة المباشرة التميفزيونية  -1

الفيااو  لفاع   اد ن فانه نلوجااالإ  وتاف اا  لعفانه نلوجاالإ  نلوب اات ،   33و اد نلمادر نل اا    لبم بفا ه 
طااي ن ، يلظااه نلمياايق ه نلموا االإ ه ر  ويقااع ديلإفااع ففااد مجاالإد  باار نلاا   ولاا  مدواام علاال دق لاا  عفنفااا  

فماا  مالإيايه نلو ا  نل  بال، يفا ن  وطبا  نلمت اد ماه نليقا ، ي ال  نلدلإن   وال نم  نلوجالإ   فبل نل ا   ، ينر
دق لااا ، اماااا ن فااانه نللااات لإ  33مجاااا  نلوياااي ر نلموا ااالإ فوااالإ نلوب اااات  ظااايه طاااي  نلولإفااااملا ن فنفااال 

نلموا ااالإ فوااالإ نلوب  ت ااايه  ولااا  مدوااام علااال دق لوااا ه يا  افاااا علااال دق لااا  ين ااادر، يقاااد ون ااا  اه لبوياااي ر 
ن فنفااا  نلللاا لإر لبويااي ر نلموا االإ وواا  اتفاااء  واالإن  نلب اا  نلمواان لإر اي اتفاااء نلففااالإ ير وواا   اال ايقااا  

ميمااا   اال فاا ش نلأيقااا ، نلاا لإير  اال م  ااع نلأ  اااه، ينليااو  فااي اه نلم ااافد ر  فوواام لبواالإنملا نلوب ت يف اا  ف
يلفا ن  فاي ر  فاوع عر وا فنفاا  نلوجالإ ا  نللات لإر، اماا اتفااء ايقاا  نلا لإير،   ظايه نلولإظ ات فبال نلواالإنملا 

. يويااو دع فاا ش ن فنفااا   اال نلواالإي لا  4 يويااو دع ن فنفااا   اال  واالإر نيااولإن   لباا فا  علاال ديلإر نلم اااش
نلمفتل ااااا  علاااااال نلأجفاااااتر نللإ اضاااااا   ين لظولإيف ااااا  ي واااااال ينياااااا  ماااااه نلمفوجااااااا  وااااادءن  مااااااه نلأدين   لماااااد 

ميو ضااالإن  نلوجم اااا  يغ لإفاااا، ي اااال فااا ن نلفااااي  مااااه ن فنفاااا  نلويااااي ل   ر  ياااو دع نلم بفاااايه نللاااايلإر 
ينللاااي   لاااط لويلااا   متن اااا نلمفاااولا نلم باااه ففااام يلظاااففع  ظااالإلإيه لإقاااع نلفااااوع اي ففاااينه نلميقااا  فوااالإ 

، ظابولإنتش وبايه م ا ه اي ووااو   5    يو الإيو  الا  فبال نل ا ا ن فولإف  لطب  نلمفولا ي ل  ولي  فاا
 فااايلإ الإقااااع نلفااااوع نلين اااد وباااي نلأ ااالإ  وااال  ياااف     ااام اي م لإ وااام ير وت اااد مااادر فااا ن ن فااانه فاااه 

يو ووااالإ عفنفاااا  نرياااوجاو  نلموا ااالإر نلوب  ت يف ااا  ماااه اظتااالإ ن فنفاااا  نلوااال و ااالإو يو ااالإ  ،  6 دق لوااا ه
   ينيااااو دنماوفا مااااه  اااان  نرفوماااااد فباااال عيااااولإنو ج   نلم بيمااااا ، لأه فاااا ش والو لاااا    لااااا س نليااااب

نلويواجااااات  :نلفيف ااا  مااااه ن فنفااااا  ولاااادع غالوااااا  مفوجااااا  يمالإظااااا  جد اااادر يغ اااالإ منلي اااا  لبميااااوفب  متاااا 
نلم ماااي  يجفاااات عل ظولإيف ااا  لب اقااا  يظاااي ظل ي ااانط ياااو د ماياااولإ، يغ لإفاااا ماااه نلمفوجاااا  نلجد ااادر يغ ااالإ 

 . 7 ر مه  ن  نل لإظا  نلم بف   لط نلموي لإر ع
عه نلفاادع نلااي   ل نلااا     ومااد فباال فااالإو ي االإ   لااا س نلياااب   ينيااو دنماوفا  ياا ل اياياااا  
لويلاا   نلم بيمااا  علاال ميااولو  نللإيااال  ن فنف اا  يااينء ل االإو متن ااا نليااب   اي نلو لإ ااع وايااو دنماوفا 

 . 8 يو دنع ف ش نليب  نلم به فففانلم وب   لو ب ع ميولو  نللإيال  ن فنف   ظ     ن
 Infomercialsالعروض الإعلانية التميفزيونية المطولة  -2

فال لإيااال  عفنف اا  وجالإ ا   ن اا   ااظبفا ا  افااا  مضاميه ولإنمجاال يو وواالإ ملادلإ مفااع لبم بيمااا  فااه      
 ا  ن فااااااانه Informational Commercialنلمفوجاااااااا  نلم باااااااه فففاااااااا يلااااااا ل   طبااااااار فب فاااااااا نلاااااااو و 

، يووم ت فا ش ن فنفاا  وطاي  نلمادر نلوال  ياوتلإقفا ن فانه  فال فاادر وياوتلإر مادر ووالإني   9 نلم بيماول
، ي يام  فا ن  13 دق لا  33دق ل  ي د ومود علل اظتلإ مه  ل  يلظاه نلطاي  نل اا   لفاا  63علل  15ما و ه 

o b e i k a n d l . c o m
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يظ   ا  نياو دنمم   اي ل  نلطي  و لإو موي  مه نل لا س ينليما  نلول  وياع وفاا نلمفاولا نلم باه ففام
لبمياااوفب  يظنفااام قااااع ووجلإووااام يفااا ن ماااا  ج ااا  فااا ن نلفاااي  ماااه ن فنفاااا   لوااالإ  ماااه  لاااا س نلوجلإوااا  

فاا  فيفاا  ماه نلاو بع نلموا لإر اي نلو ام  م  نلمفولا موا لإر، يلا ل   مظاه اه و لار فا ش نلفيف ا  ماه ن فن
ومفاق   و لا ب   لياما  نلمفاولا نلم باه ففام مماا  ت اد ه طي  نللإيال  ن فنف    يم  ع أولًا:: ليوو ه فما

وجياد نل الإيو ن فنف ا  نلمطيلا  ظ   ا  نياو دنع  الثانى:مه م بيما  نل لإد يو بمم ونيبي  ملف  يقاي ، 
ظ   ا  و ات   ينياو دنع فا ن نلمفاولا يقاد  ياافد نلمياولو  فبال و باعنلمفولا نلم به ففم و ظ  و ل بل مماا  

اه نليلاع ينل الإ  نلم لا  ل لاا س نلمفاولا يظ   ا  نياو دنمم   Nord &Peter )1983اظاد فايلإد يو والإ 
 . 11 ودفع ن ومال   نلل اع و لإن م 

 

 نشأة العروض الإعلانية المطولة: 
ف االإن    FCC Federal Communications Commission   1984  قاماا  لجفاا  نرولااار  نل  دلإنل اا 

لجفااايد نلااالإ    لإ جااااه لو   اااع نلل ااايد ن دنلإ ااا  ولإ ااا  م  اااع نلل ااايد فبااال افااادند ن فنفاااا  يطاااي  نل وااالإر 
نلمياامي   لفااا  اال م طااا  نلوب  ت اايه ممااا مفااد نلطلإ اار ل فاايلإ متاا  فاا ن نلفااي  مااه ن فنفااا  يولإني اا  

 اال  QVCيقفااار نلااا  1985ظمااا  فاالإ   ااوظا  نلويااي ر نلوب  ت يف اا  فاااع  ،دق لاا  63علاال  33ماادوفا مااه 
يقد نتدفلإ  ف ش نللفاف   ل م طا  نلوب  ت يه نلميولب  ينلظاوب ا    ا  نياوطاف  اه و ا   1986فاع 

ظما نتدند د   ف ش نلم طا  مه ن فنفا  لأففا ظاف  ولدع  ل  والإن  قب با  نلوظب ا   ،م   و و نلولإنملا
  موااان لإر ماااه نلب ااا  عر اففاااا و اااد  لااا   ااال ياااافا 1989يظافااا  وااا ن  فااا ش ن فنفاااا  غالواااا   وااال فااااع 

  12  الو   و ن   ل  ولإن  م وب   مه نللوا  ينل فلإ ينلب  .
 

 أنواع العروض الإعلانية المطولة:
  13  :  مه ن فنفا  علل فيف هوفليع ف ش نلفيف 

فاي : الثلانى  ل  نلفي  نل    دفي نلميوفب  لنولا  ولإقع فاوع م  ه يطب  نلمفولا نلم باه ففام.: الأول
فمب اا  نولاااال   ووظاايه ماااه  طاايو ه، نلأيلااال ولاادع نلمفاااولا يواادفي نلمياااوفب  لنولااا  وااالإقع م اا ه لطبااا  

نلتاف اا  يفاال نل االإنء و ااد مااا   لاا  نلميااوفب  فباال مااا  لإغاا    اام  رتااع واانول نل طااي  ،نلمت اد مااه نلم بيمااا 
لأي   ال ن فانه فاه نلمفوجاا  ي ياو دع نلفاي  ناف   اي  لاو  لإجا  نلو ا ، مه م بيما  اي فبل ف ف  مج

 ن  نرفتما  نلمف  و ظالظو  ي لإن ط نل  د ي اي اقالإنس نلب اتلإ اماا نلفاي  نلتاافل   ياو دع  ال ن فانه 
 . 14 فه نلمفوجا   ن  نرفتما  نلملإو   ظالأجفتر نلظفلإوا    ين لظولإيف   

 

   :التسويق المباشر عبر التميفزيون مزايا
  15  وويض   و ال   نلمفولا ونيبي  دلإنمل مم ت ر  ضاف م   م ا  يي ب  ا لإ . يم  نلوب  ت يه  -1

o b e i k a n d l . c o m
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 يم  نيوتلإنر ف ش ن فنفا  مدر اطي  و ظلإ ظ  ماا  و بار واالمفولا يوظالإنلإ  لا لام نللإ  يا   ونياال    -2
 ااا  موفيفااا  ظاريو ااافاد واااال ولإنء اي والمياااوفبظ ه نليااااول ه اي ولاااد ع مينلااا اوم مااا  فااالإو اجتن ااام نلم وب

  16  ي ظيه ل ل  ونت لإ قي  فبل نلو ظلإ ين قفا .
 ياف  ق اا    ال وفااا ظوااقل ايااال   نلوياي ر نلموا االإ  ومجالإد لإفاا ه نلفااوع نلم بااه ففام   فاال  لا  فجااا   -3

  17  ن فنه ينل ظ .
 لااع اي ووم اات فاا ش ن فنفااا  والجا و اا  نل ال اا ، ع   ويقاا  نلميااوفب   ا اادر م  فاا  يلإنء م ااافدوفا ظيجاايد  -4

  18  نظويا  و و نلم بيما  فه نلمفوجا  نلم به فففا.
 

   :التسويق المباشر عبر التميفزيون عيوب
  ووااالإ نلو اااالإو لفاااا ش ن فنفااااا  اماااالإ ن و اااالإ ، ع   ويقااااع فباااال مااااا ع ن ظاااااه نلمفاااولا نلم بااااه ففاااام  متاااا  افم اااا   -1

  19  .والفيو  لبم افد و     للإلإ مواو وم والظام  اع ر
ا االإند نلجمفاايلإ اه متاا  فاا ش نلفيف اا  مااه ن فنفااا  ولاا وفع والمباا ، ع  فباا فع نرفو ااالإ لماادر طي باا    االإ  و ااو -2

  23  للإ    عفنفا  فه نلمفوجا  نلول وفمفع.
 ااالإ  نلاااو و اه م اااد  نرياااوجاو  لمتااا  فااا ش نلفيف ااا  ماااه ن فنفاااا  قب ااا  جااادن  يلااا ل   لااايع نل د اااد ماااه  -3

ا ااا   ااال نلوب اااات  اااير نلمفوجاااا  نلوااال  و  يففاااا يو اااوم اي وطااااور الااا ا  نلموااااجلإ ويضااا  ر واااا  ظماااا لإ 
  21  نلمفوجا  نلم به فففا مه  ن  ايبي  نل لإيو ن فنف   نلمطيل .

 

 

 المزاجية الحالة
 و ام  نرف  االي، نل الإد طو  ا   اي موم ات  ااس طااو   ن   اافلإر اَفَّفاا  22  (2335)الجبلوري   لإ فاا -

 نلماتنل  اي نلو وا    ليلا ا  يجم ا  ال فاا نياوجاووم نلواي قاير ييالإف  نرف  االي، واالو  ت وانتلإش يالإف 
 طواا   اي يون ا  يقو  اا، نف  ال  اا فمط اا يوظايه نلوظاي ه نلايلإنتي، فبال نل اافلإر فا ش و وماد ع  ي ادوم،
 نلماتنل   الإع Teplov تبملوف اَه علال  23 (1986)ربيل  يا االإ .اي وط ام نف  الام يفاي  يم اافلإش نل ا س

  اي يظا ل  نلم اافلإ، فاه نلو و الإ ايابي  ي اي نرف  ال ا ، نرياوتالإر  اي و فالإ نلوي نل لإد  لا س" نفَّمو
 .لنل لإظ  يلإف 

 نلمتنج ا  نلمياو دع نل الا  مل اا  فبال نلمو اي    ظيفا نلوي نلدلإج ل هو: الإجرائي نلو لإ ع  به يفب م -
 .نلو  ل  ي

ى

 نلوال  : ل نل ديد  نلو  يوومت   ديد  حدودىالبحث:
نل االإيو نلوب  ت يف اا  ن فنف اا  نلمطيلاا  نلمو بباا    اال و تفااا ااديد ميضاايف   :  اادد  نلوا تاا  ميضااي   -1

 .لف نع ينلميبين  يونت لإفا فبل نل ال  نلمتنج   لد  نلجمفيلإ

o b e i k a n d l . c o m
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م ا  ا  نلمفي  ا    ا  نلم ا  ا  نلوال و ما  وفاا نلوا تا  نلمظاف ا   ال  نلو ا وومتا   اديد حدود مكانية :  -2
 . ا    نللافلإر يفل نلم ا    نلول ولطه وفا نلوا ت يم

 .يف   نظتلإ 18مه نلجمفيلإ نلمللإ  مه يه فبل ف ف   نلو   طور :حدود بشرية -3
ى

ىدراداتىدابقة:
نلواالإن  نل بمااي و ااظ  ايايااي نيااوجنء نلم اااف ع نلف لإ اا  ينلمففج اا  نلمو بلاا   ملإنج اا ويااوفدع فمب اا  

وماااا  يااافع ع جاواااا  ااااي نلوفااااء نلف ااالإ  ينلولاااام ع ، نللا مااا    ماااا و ففاااااينل نقااااا   نلو ااا واااالموت لإن  م ااا  
ماااه  ماااه قلإ ااا  اي و  اااد ولوااالإ  يو اااي  ، ي اااي فااا ن نللااادد ففاااا  فااادر دلإنياااا نل اااالي لبو ااا نلمففجاااي 
دلإنياااا  وفايلااا   المحلللور الأول، يقاااد واااع وليااا ع نلدلإنياااا  نليااااول  علااال م ااايلإ ه: نل اااالي نلو ااا ميضاااي  

ي  ماا  باي فالإو دلإنيا  وفايلا  نل الا  نلمتنج ا ،  والمحور الثانىفنف   نلمطيل  نل لإيو نلوب ت يف   ن 
 .مه نلأقدع علي نلأ د  ف ش نلدلإنيا  فبي ايا  نلولإو   نلتمفي لفا

 

 دراسات تناولت العروض التمفزيونية الإعلانية المطولة:أولا: 
 

  نلدلإنيا  علال نلو الإع فبال نوجافاا  نلمياوفبظ ه فاد   Harden, Amy (1997)" 24دراسلة ايملى هلاردن  -
نل   وب وم  اوظا  نلوياير فوالإ نلوب  ت ايه  ال  نلمظتعف ي نلويير فولإ نلوب  ت يه ، ي ل   ل    نلديلإ 

ر ياا  لد مفااولا غ االإ موااا   و   ات نللااير نل االإن    واا ه نلم ااافد ه، ي لاا  وايااومال  نلم اافد لبويااير نل اايلإ  ينر
 ااال ضاااي فا نياااو دع ماااففلا نلميااا  ن فنمااال، نليلااا   ، ي   لب امااا ، يوفومااال فااا ش نلدلإنيااا  علااال نلدلإنياااا

ه نللااا م أن توصللمت الدراسللة إلللى و اه ظااندنر لجماا  نلو افااا  نلمطبيواا ،  ينيااو دع  اال  لاا  نيااومالإر نريااوو
الاو   ، ي وي طلإر اظولإ ملالإفا  وماا ظااه  واا  لفاع مفا  ف الإر يافين  مضا  ومو يه والويير فولإ نلوب ات 

لإ ن و اجااا  نلميااوفب  و  اال ونيلي ااا  ظو االإر  اال  اااوظا  نلويااير نلوب  ت اايفل يو اااد نلفياااء نللاات لإن  اظتااا
، ، و فماا نلم اافد ه ظواالإ نلياه  لادلإيه نلو اد نلولإ  فال لبوياير نلوب  ت ايفللإنء فبل اياا  نل اط ا م ن  لب 

 و اي  ال ، ظماا اه نلوياير نلولب اد  لاه  لو  عدمافا   ط لإن  لو و نلأ لإنداه نلويير فولإ نلوب  ت يه قد  ي 
  اف  نرجومافل.نلميولو   ال فا  لبملإظت نلوجالإ  م  نلألدقاء  مت  مو   يولإظ ت فبل نلو

 

 ,Pradeep, K. Korgolankar, Ericj. Karsonدراسلة براديلب كورجونكلاري إيريلك كارسلوني إسلماعيل أكلاى  -

Ismael Akaah (1997) 25   نلدلإنياا  علاال نلو االإع فباال افااع نلم ولاادن  نل اماا  لبميااوفبظ ه  ااي  فااد  
عفاانه نلويااي ر نلموا االإ، يفاا   ااوع ولياا ع نلميااوفبظ ه علاال   ااا  نفومااادن فباال م ولاادن  عفاانه نلويااي ر 

مفاق ا  فا ش نلأفاادنع،  الدراسلةنلموا الإ، يظا ل  نلو الإع فبال افاع ياما  نلوليا ما  نلفاوجاا ، ظماا و ااي  
اد فبااال فماااي ل تفاااا ل نلأو ااااد لم ولااادن  نلمياااوفبظ ه  اااي  ن فنفاااا   وااانت لإن  نقولااااد  ، ي لااا  وارفومااا

نليلااا   ، ي ااال ضاااي فا نياااو دع ماااففلا نلميااا    وااانت لإن  نجوماف ااا  ، يوفومااال فااا ش نلدلإنيااا  علااال نلدلإنياااا
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اه إللى توصلمت الدراسلة و ، ن فنمل، ينيو دع  ل  لا  نياومالإر نرياوو اه ظاندنر لجما  نلو افاا  نلمطبيوا 
اه نرياااوفنظ   وفمااال ماااه ي  نلمياااوفبظ ه لاااد فع م ولااادن  ع جاو ااا  ييااابو    اااي  عفااانه نلوياااي ر نلموا ااالإ،

% مااه نل  فاا  و ماا  16اه ، علاال جافاا  نلماد اا  ير و يااه مااه نلأدينلإ ينللاايلإ نرجوماف اا  لبميااوفبظ ه
 اااافلإفا وجااااش عفااانه % ماااه نل  فااا  موظا  ااا   ااال م33، يم ولااادن  يااابو   وجااااش عفااانه نلوياااي ر نلموا ااالإ

 نلويي ر نلموا لإ.
 

فاد     Danaher – peter, Green – Benjamin , J.  (1997 ) 26دراسة دانهلار بيتلري جلرين بنيلامين جيل   -
، يظا ل  فاي  نلولإفااملا ينلوال  فنه متا  يقا  نل الإو  ان  نل ايعنلدلإني  علال ن وواالإ نل ينما  نلمو بلا  واا

  ، يوفوماااال فاااا ش نلدلإنياااا  علاااال نلدلإنياااااوب  ت اااايفل    نريااااوجاو  نلموا اااالإرواااا تلإ فباااال  افب اااا  ن فاااانه نل
نليلاااا   ، ينيااااو دع  اااال  لاااا  مااااففلا نلمياااا  ن فنماااال، ينيااااو دع  اااال  لاااا  نيااااومالإر و ب اااا  نلمضااااميه 
ينريااوو اه ظاااندين  لجماا  نلو افاااا  نلمطبيواا ، يطولااا  نلدلإنياا  ماااه  اان  و ب ااا  يااو ما   عفااانه وجاااالإ  

اه ن فانه نلوب  ت ايفل  ي نرياوجاو  نلموا الإر توصلمت الدراسلة إللى و ، الوب  ت يهضمه نتفل ف لإ  مب  و
 DRTVا ،    لاادع  لإلاا  موم ااتر لول اا ع  افب اا  ن فاانه   اا  لإد نل  اا  نلياالإ   ينلاا    مظااه ق اياام  اال نل اا
نلينياا   اه عفنفااا  نريااوجاو  نلموا االإر نلأظتاالإ واانت لإن  فاال نلواال  ااوع يضاا فا ضاامه نلواالإنملا  ن  نل اافلإر ي 

  نل  و     ن  نلففالإ اي  ل  ولإر ما و د نل فلإ.
فاااد   نلدلإنياا  علااال و ب ااا  مضاااميه عفنفاااا    Levy Richard. J. (1998 ) 27دراسلللة ليفلللى ريتشلللارد  -

نريااااوجاو  نلموا اااالإر فباااال ميااااوي  مجاااان  نلميضاااا  نل د تاااا   اااال نرو اااااد نلأيلإيوااااي ينلير ااااا  نلمو اااادر 
ف ا   ال  افب   عفنفا  نريوجاو  نلموا لإر ففد نياو دنمفا ما  نللايلإر ن فننلأملإ ظ   لبو لإع فبل مد  

ه عفانه  اال مجبا   اايل فاه نل طاايلإ ، يقاد وااع و ب ا  تمااافي ما ا  ييااو  نل لاي  فبال اظواالإ ظيا  ممظااه
عفنفااا  نريااوجاو  نلموا االإر فاال أن توصللمت الدراسللة إلللى و ، ينلمنواا  نلفيااا    يميو ضاالإن  نلوجم اا 

نفومااد  نل طاايلإ ، ي عفنفااا  منواا  نلفياااء ي الاا   اال طو ااا  نلير ااا  نلمو اادر نلأملإ ظ اا نلأ اافلإ واا ه 
ينلمنواا  نلفيااا    فباال نللاايلإر ن فنف اا   اال نلملاااع نلأي  ، و فمااا نفومااد  عفنفااا  ميااا  ر نلوجم اا  

 فبل ظ  مه نلليلإر ن فنف   ينلويي ر نلموا لإ و ظ  موينته.
 

فاااد   نلدلإنيااا  علااال ول ااا ع وااانت لإ نلوفلااا  وااا ه نللفاااين    Chen Xinlei (2005 ) 28دراسلللة زنيملللى شلللين  -
نلويي ل  ،  ال  ياه ففا   الإير عياولإنو ج   وا ه نللفاين  مماا  ياافع  ال لا يو  مففج ا  فمب ا  نلول ا ع، 
ي اال فاا ن نليااا ار  ايلاا  نلدلإنيااا  نل ال اا  نيااوفدنع وبااا  نل جااين  ي لااا  مااه  اان  نلولإظ ااات فباال اياااينر 

  يفباال قفاااين  موفيفاا  لبويااي ر  ويلااا   Powerade Gatoradeموفا يااا    نلم االإيوا  نللإ اضاا   ل االإظا 
 الاا  ، يقااد  اااي  نلوا اا  ولااد ع فاادد مااه نلفمااا ل نلود باا  لبو افاا  يوطو اار ولااد لإن  يول  مااا   –موا االإ 

وتوصللمت  ، يو يلفاا مااه قفااار و اا  والجمبا  علاال قفااار ويلاا   موا الإ، Gatoradeنلدلإنيا  فباال قفااار ويااي ر  
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وفياو   Gatoradeاه نلو ي  للفار ويل   موا لإ ييع  ياافع  ال ت اادر نلم اي  لمفوجاا  قفاار ى الدراسة إل
 %، ظما ا فلإ  نلدلإني  يجيد  لإير  ل نلوظب   و ه قفين  نلو   والجمب  يقفار نلويل   نلموا لإ.22

 

فاد   نلدلإنيا  علال و د اد ياما  نلجمفايلإ نلا     29 ( 2008دراسة داليا محمد عبدالله محملود حسلن ) -
 لااايع وال ااالإنء فوااالإ عفنفاااا  نرياااوجاو  نلموا ااالإر نلوب  ت يف ااا ، يظااا ل  نلااا    لااايع وال ااالإنء فوااالإ ن فولإفااا ، 

نل ينم  نلم تلإر فبل نل الإنء ماه  ان  اياال   نلوياي ر نلموا الإ م ا  نلدلإنيا  لبو الإع فبال  تحديديظ ل  
نلويااي ر نلموا الإ  ال ملاالإ ولا   فاما  ينلويااير فوالإ نلوب  ت ايه ين فولإفاا  افاع نل لواا  نلواال و اير فماي 

نلدلإنياا  نليلا   ، ي ال عطالإفااا نياو دم  نلوا تا  ماففلا نلمياا   علالولا    الا ، يوفومال فا ش نلدلإنياا  
ن فنماال، ينيااو دم   اال  لاا  نريااوو اه يو ب اا  نلمضااميه ظااندين  لجماا  نلو افااا  نلمطبيواا ، يطولاا  

ياف    ماا  ت اد، ظماا طولا  نلدلإنيا   18م لإدر مه نلجمفيلإ نل ااع ماه ياه  433ف ف  قينمفا نلدلإني  فبل 
نلمفوجاا  أن توصمت الدراسلة إللى و عفنفا  وب  ت يف اا،  43ف  يو ب   ميق ا فبل ن فولإ  38نلو ب ب   فبل 

   االإنء فواالإ نلواال و وااال ل  لاافا يم ا فوفااا قواا  نل االإنء رظو اااع مينلاا اوفا  اال ملدماا  افااين  نلمفوجااا
وواااا ه افم اااا  نيااااومال  نل لااااا ر نلو لاااا ب    اااال ظواواااا  فلاااايس ، عفنفااااا  نريااااوجاو  نلموا اااالإر نلوب  ت يف اااا 

عفنفا  نريوجاو  نلموا لإر  لد ظاه وين لإ نل د د مه نلم بيما  فه مينلا ا  نلياب   نلم باه فففاا اظتالإ 
ب   ظاه مفاياوا  جادن  تاع فاما  ولاي لإ نلياب   نل ينم  ونت لإن  فبل نل لإنء فولإ ف ش ن فنفا   ب م ي لإ نلي

 ل ن فنه مه اظتالإ ماه تني ا  لويضا   متن افاا اماا  الإ  طلإ لا  نياو دنع فا ش نلياب    لاد ن وبا  نلملإووا  
 ج  اه وولإت اغب  ن فنفا  نرياوجاو  نلموا الإر فادلإر نلمفاولا نلم باه يفادع واي لإش والأياينر  لاد ، ي نللإنو  

ووا ه وانت لإ فلاا   نلأقاالإ  ينلألادقاء  ال مجاا  نل الإنء وا ه اظتالإ نل ينما  وانت لإن ، ي ل اميا  ن و  نلملإوو  ن
فوااالإ اياااال   نلوياااي ر نلموا ااالإ  لاااد ن وااا  ياااو  لاااع  جااالإ  ا اااد م اااالإ ل اي الااادقا ل نل ااالإنء ماااه فااا ش 

نريااوجاو  ن فنفااا  اي ظافاا  وجاالإووفع ياابو   نلمظافاا  نللإنو اا ، ضاامه ايااوا  فاادع نل االإنء فواالإ عفنفااا  
 .وا لإر نلوب  ت يف  نلم

 

فاااد   نلدلإنيااا  علااال نلو ااالإع فبااال م اااد  م اااافدر نلجمفااايلإ   33 (2008دراسلللة أحملللد فلللاروق رضلللوان ) -
 فنفااا  نلوياااي ر نلموا االإ ينل فالااالإ نلواال وياااافع  اال جااا   نفوواااش يو ل ااار نفوماااع نلجمفااايلإ وبفنفاااا  

فااا  نلوياي ر نلموا االإ نل الا  وفااا نلوياي ر نلموا الإ يافااين  نلياب  اي نل اادما  نلوال   ااافد نلجمفايلإ عفن
يافم اااا  ففالاااالإ نلواااالإي لا لااااد  نلجمفاااايلإ ظملااااادلإ لبم بيمااااا  نلويااااي ل   يولإو اااا  نللفااااين  نلألإضاااا   اي 
نل ضاااا    ماااه   ااا  دلإجااا  م اااافدر نلجمفااايلإ  فنفاااا  نلوياااي ر نلموا ااالإ ي لاااا  لفيف ااا  نللفاااار نلوب  ت يف ااا  

 ش نلدلإنيااا  علااال ، يوفومااال فااالااالإ نلوااالإي لا نلم وب ااا جمفااايلإ  ااال ففانلم ااالإيو وفاااا ن فااانه يدلإجااا  تلااا  نل
اه ظااندنر ، ينياو دع  ال  لا  نرياوو ياو دع نلوا ا  ماففلا نلميا  وال  فا ، ي ال عطالإفاا ننلدلإنياا  نليلا   

م ا  ااا  نللااافلإر  م االإدر مااه 333، يطولاا  نلدلإنياا  فباال ف فاا  ف ااين    قيمفااا لجماا  نلو افااا  نلمطبيواا 
اه ملااادنق   ن فااانه نلوياااي لل نلموا ااالإ فوااالإ نلوب  ت ااايه لاااد  توصلللمت الدراسلللة إللللى و ينلج اااتر ي باااينه، 
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، ظماا لا ظيلإ ين فاا  اي وا ه نل  اا  نل ملإ ا  نلم وب ا ننلجمفيلإ موييط  ير ن ونع  ل  لا  وا ه ظا  ماه 
وماادفع ر  يجد ن ونع و ه ظ  مه نل ظيلإ ين فا  يظ ل  نل  ا  نل ملإ   نلم وب    ال ماد  نفاتوو  افم 

د فنقا  ي يجا، علال جافا  فبل ففاللإ نلولإي لا اي  ال ماد  تلاوفع وفاا،   ا  جااء  فياو  تلاوفع مويياط 
نلإوواط م ميجو  و ه ظ  مه نلإو ا  دلإج  م افدر ن فنه نلويي لل نلموا لإ يوا ه نلإو اا  دلإجا  ملادنق وم 

   .لد  نلجمفيلإ
 

لإع فبااال اتااالإ عفااانه نلوياااي ر نلموا ااالإ فاااد   نلدلإنيااا  علااال نلو ااا 31 ( 2012دراسلللة مريهلللان منصلللور ) -
وااالوب  ت يه فباال نلياابي  نريااوفنظل لبماالإار نلملاالإ  ، ي لاا  مااه  اان  نلو االإع فباال  جااع و االإو نلماالإار 
نلملااالإ    فنفاااا  نلوياااي ر نلموا ااالإ واااالوب  ت يه، ينلو ااالإع فبااال اتااالإ نلموت ااالإن  نلد ميجلإن  ااا  فبااال فااا ن 

افاع نريااومار  نلواال جاا و  نلمالإار نلملاالإ   لب االإنء فواالإ نلو الإو، ظمااا وفاادع نلدلإنيا  علاال نلو االإع فباال 
ي ال عطالإفااا عفنفاا  نلوياي ر نلموا االإ واالوب  ت يه، يوفوماال فا ش نلدلإنياا  علال نلدلإنيااا  نليلا    نلملالإفاا ، 

نياااااومالإر و ب ااااا  نياااااو دم  نلوا تااااا  ماااااففلا نلميااااا  ن فنمااااال، ينلماااااففلا نلملاااااالإه، ينياااااو دم   ااااال  لااااا  
يطولاا  نلدلإنياا  فباال نلمضااميه، نريااوو اه، يمل ااا  نلياابي  نريااوفنظل ظااندين  لجماا  و افااا  نلدلإنياا ، 

وا ه جمفايلإ نلمالإار نلملالإ   وم ا  ا  نلمفي  ا ، ظماا طولا  نلدلإنيا  م الإدر ماه  433ف ين    قينمفاا ف ف  
 توصللمت الدراسللة إلللىو ، ايالإو اايه عفنف اانلو ب ب اا  فباال ف فاا  مااه عفنفااا  نلويااي ر نلموا االإ قينمفااا ين ااد 

يجاايد فنقاا  نلإوواط اا   ن  درلاا  ع لااا    واا ه ميااوي ا  و االإو نلمو يتااا   فنفااا  نلويااي ر نلموا االإ 
فواالإ نلوب  ت اايه ينلميااوي ا  نلم وب اا  لبياابي  نريااوفنظل، علاال جافاا  يجاايد  االإير  ن  درلاا  ع لااا    

لياابي  نرياااوفنظل وو اااا  ر ااونع مياااوي ا  نلو ااالإو واا ه مويياااطا  دلإجاااا  نلمو يتااا  فبااال مل اااا  ن
نلم وب ااااا   فنفاااااا  نلوياااااي ر نلموا ااااالإ واااااالوب  ت يه، ظماااااا ووااااا ه ن اااااونع مياااااوي ا  و ااااالإو نلمو يتاااااا  

نليااه  –نل ماا   – فنفااا  نلويااي ر نلموا االإ وااالوب  ت يه وااا ونع نلموت االإن  نلد ميجلإن  اا   م اا  ن قاماا  
 فل .نرجوماي نلميوي  نرقولاد   –

 

 

 ثانيا: دراسات تناولت الحالة المزاجية: 
 نلماتنل ملوالإ  لول ا ع فماي ل يلاع وفادع Baumeister & DeWall (2007)   32 وديلوال بايمسلتر دراسة -

 يطبا  ينليا ادر، طااو ي نل اته و ي  ظبما  لفع ييض   م الإظ ا،  28 قينمفا ف ف  فبل طور ضمفا،
 غ لإ ظبما  اي اي نلتض ، مت  نل لإ  لد فع، ن  جاو   اي نليبو   نل اط    نلظبما  يو ظ   مففع ولم ع

 نلظبماا  فادد ظااه ع ن نفام نلفواا لا نلظبماا ، ينوضا  ماه ماه يبياب  فبال نل لاي  تاَع يماه فاط  ا ،
 ع جااوي، ماتنل و ظا   بففاا نليابو   نل اط  ا  نلظبماا  فادد ماه  اظب  اظتالإ نلواي نر جاو ا  نل اط  ا 

 و ما  نلفادع يظافا  ظبماا  ما  والملالإفا  ماه نلظبماا  ظبما  افاع نلم االإ   ادد ينر ن ينل ظا  لا   ،
ا يبو ا   ظ   ل   اه نل يع اي نل ته طاو   ماه ظبما  افاع نلم االإ   ادد ع ن نل لإد، يوالملاوا  لد  متنج 
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 لاد  ن جاو ا متنجا   ظ   ل   اه ينل لإ  نلي ادر طاو  و م  نلفدع يظاف  ظبما  م  والملالإف  نلظبما 
   .نل لإد

  الا    جااوينلماتنل ن  اتالإ لم لإ ا  William and Soussan  2333  33 وسوسلان وليلام ملن كلل دراسلة  -
 م لادر، عدنلإ ا  قالإنلإن   ي و يا ه نلمتنل ديلإ م اطلإ، فبل وفطي  ر نلوي نلأ ظاع فبل  نل يلإ  نل  يلإ
 و  ا ه يواع فااين ، جام ا  طان  ين فاا  ماه نلا ظيلإ ماه م االإظا (94) ماه نلدلإنيا  ف فا  وظيفا    ا 

 ياياال   مينضا   نلوجلإ و ا  نلمجميف  درست ضاوط ،    ي  وجلإ و   مجميفو ه علل ف ين  ا نلم الإظ ه
 فبال نلوجلإوا  فا ش ياجلإ ا  نلضااوط ، نلمجميفا   لا  لاع وادلإ   ا ه  اي  جااوي،ع ماتنل ع جاد فبل و م 
 عفطااء فبال   ما  نر جااوي اه نلماتنل نلفواا لا يا فالإ  نلأياوي ، ماه ف ا  ينل م   نلتنتاء يمي  مد 
 فبال وفطاي  نلواي نلأ ظااع ظتالإر نلمجميفا  نلضااوط  فواا لا و فا    ه  ي م اطلإ، فبل وفطي  ر ا ظاع
 .م اطلإ

 ينليابيظ   يم لإ ا  نلف يا   نل لاا س و او فبال نلو الإع وفادع دلإنيا   34  (2112) محملود وأجلرى -
  ظالإن  الإدن (03)ماه  نلدلإنيا  ف فا  وظيفا    ا  نلموت الإن ، و او واا ونع نل لاا س فا ش  اي نل الإير
دمااه ينلم اا فا  نلطانر( :ماه و اافي نلواي نلأيالإ  ان  ماه م اامبوفع ءمياا   ن ظالإ   ن الإد  ( 61)ي فاد اا  ينر

 نل الا   ي نضطلإن  مه   افيه نلمياء م امبوفع نلأ لإند اَه علل نلدلإني  فوا لا يويلب  ، يغ لإفا نلينلد ه
 فبال نل  فوا ه وا ه نلدلإنياي ينلمياوي  نرقولااد  ي ار نلمياوي   الإير  يجاد ير نل ااد  ه، و ظ  نلمتنج  
 .نلمتنج   ينل ال  نل ن  ملإظت   و ه ع لا  ا دنل  ميجو  م امن  نلإوواط يويجد نلمتنج  ، نل ال 

 وبتا نليابي ،   ا   فبال يونت لإفاا نلأ الإند لاد  نلمتنج ا  نلأفمااط  Karen  35   2332كلارين درس وقلد -
 نلفاادئ نلمالإه نلمط ا  نلافمط "يفاي ايايا   متنج ا  افمااط تنتا  علال  الإد ن، يويلا   (30) الدراسلة ف فا 

 ينلماتفلا، لا   نلمالإن  ينلافمط وف ا طم،  لا   نلا   نل اما  نل اا ع نل يا  نلف ا  ينلفمط نليف ،
 نلتاافي نلافمط ياَه نلأ الإند، % ماه63 متا   نلأي  نلافمط اَه نلدلإنيا  و فا    ا  ،"نل ف اد يعانلمل نلم الإو

 .نلأ لإند % مه15 مت   نلتال  نلفمط ياَه نلأ لإند، مه% 25 مت  
 وفايلا  دلإنياا  يااول  فبال نل تايلإ  اوع لاع نلل م  نريو ادر لإغع نلدلإنيا  لو و نلياور نل لإو مه       

 مماا-نلوا تا فباع   اديد  اي -نلجمفايلإ لاد  نلمتنج ا  نل الا  فبال دلإنيا  اتالإ عفنفاا  نلوب ت ايه نلمطيلا 
 .نل الي البحث ي  نل لإو   نلمظوو  لد  نلي ظيليجينلأدول ي  نلولإن  علل نلأفم   مه     ا  ض ي

ى

ىفروضىالبحث:
ويجااااد فنقاااا  نلإوواط اااا  يدنلاااا  ع لااااا  ا  واااا ه ميااااوي ا  و اااالإو نلمو اااايت ه لبلفااااين  نل ضااااا    يميااااوي ا   -1

 نلو لإو لبميبين  ينلأ نع.
ويجاااد فنقااا  نلإوواط ااا  يدنلااا  ع لاااا  ا  وااا ه مياااوي ا  و ااالإو نلمو ااايت ه لبميبيااان  ينلأ ااانع يمياااوي ا   -2

 نلو لإو لب لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل .
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ويجاااد  ااالإير  ن  درلااا  ع لاااا    وااا ه مويياااطا  دلإجاااا  نلمو ااايت ه فبااال مل اااا  نل الااا  نلمتنج ااا  وو اااا  -3
 لب لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل . ر ونع ميوي ا  نلو لإو نلم وب  

ويجااااد  اااالإير  ن  درلاااا  ع لااااا    واااا ه موييااااطا  دلإجااااا  نلمو اااايت ه فباااال مل ااااا  نلو اااالإو لب اااالإيو -4
 نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل  وو ا ر ونع ميوي ا  ملدنق   نلمضميه لد  نلمو يت ه.

مو بباااا  وفااااا نل اااالإيو نلوب ت يف اااا  ن فنف اااا  و وباااع ميااااوي ا  و اااالإو نلمو اااايت ه لف اااانع ينلميبيااان  نل -5
 نلمطيل  وا ونع نل ال  نلمتنج   نلفاوج  فه نلو لإو لف ش نل لإيو ن فنف  .

ر ويجاااد  ااالإير  ن  درلااا  ع لاااا    وااا ه مويياااطا  دلإجاااا  نلمو ااايت ه فبااال مل اااا  نلو ااالإو لب ااالإيو  -6
  ميجلإن   .نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل  وو ا  ر ونع نلموت لإن  نلد

ر ويجااد  االإير  ن  درلاا  ع لااا    واا ه موييااطا  دلإجااا  نلمو اايت ه فباال مل ااا  نل الاا  نلمتنج اا  وو ااا   -7
 ر ونع نلموت لإن  نلد ميجلإن   .

ى
ىالإجراءاتىالمنكجوةىللبحث:

  ماففلا نلميا ، ينياو دم  نلوا تا  علال نلدلإنياا  نليلا   ، ي ال عطالإفاا نياو دم نلو ا  نفومل ف  
ظمااا نيااو دم  مل ااا  نل الاا  نلمتنج اا  لبجمفاايلإ مااه  لجماا  نلو افااا  نلمطبيواا ، ندنر اال  لاا  نريااوو اه ظاا
نلجمفاااايلإ   م اااالإدر مااااه 433فباااال ف فاااا  ف ااااين    غ اااالإ مفو ماااا  قينمفااااا   نلو اااا  عفاااادند نلوا تاااا ، يطواااار

فاه فادر ملااا    ، فواالإر يا نر   14 وظايه ماه ، يواع وطو ار نياوو اه نلملالإ  وم اا  ول نللاافلإر ينلمفي  ا 
 -ميضااا    ااال نلواااالل، وا ضاااا   علااال نلو افاااا  نل  لااا   يموت ااالإن  نلدلإنيااا  نلمومتبااا   ااال نلفاااي    ظااايلإ

 ،  اانفبل 53ماه   - 53علاال  35ماه  -يااف   35علال  18مااه   نلياه ضاالإ ،  –عفاا  ، ن قاماا   لإ اع 
ي  نرجوماااافل ، نلمياااو افبااال ماااه جاااام ل –جاااام ل  –مويياااط  –اقااا  ماااه مويياااط   نلمياااوي  نلو ب مااال
 .مف  و  –موييط  –نرقولاد   ملإو   

 
 

ىخطواتىتقنونىأداةىالبحث:
ىأولًا:ىصدقىالادتبوان:ىىى

، ينر ووااالإ نللااادر  لاا   مااا يضاا  لاا وم  ااي ق ااا  مااا  اادفل افاام  ل ياام  للااد ولاادر نر ووااالإ
طاالإر م وب اا  يفااي: نللاادر نلمفطلااي،   . لبو لاار مااه لاادر نريااوو اه وااع نرفوماااد فبااي تنتاا  36 لل اياام

 نللدر نل افلإ  اي لدر نلم ظم ه، لدر نرويار نلدن بي.
 )صدق المحتوى(:الصدق المنطقي  -أ

نفومد  نلوا ت   ل وفاء ف ن نريوو اه ين و الإ نل والإن  نلمظيف  لأو ادش فباي نلدلإنياا  نليااول  نلواي 
لاا  نلمتنج اا  ميضاايفا لفااا، يظاا ل  ن ااول  و ااو فوااالإن  نو اا   مااه ن فنفااا  نلوب ت يف اا  نلمطيلاا  ينل ا

نريوو اه مه و و نلملا    نل ال  والدلإنياا  نليااول ، ياينء و اظ  موا الإ اي غ الإ موا الإ، ينياوظمب  
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واقي فوالإن  نريوو اه مه نلدلإنيا  نلوي وفايلا  ا اد جينفا  اي او ااد نلو ا ، ي  ا لإ فا ن نرفومااد فباي 
  نريااوو افا  ولاادلإ ملوااي  يم لااي  مااه نللاادر نلمفطلااي ياه نريااوو اه لااال  نلملااادلإ نلياااول  علااي ومواا

 لبوطو ر.
 :الصدق الظاهري أو صدق المحكمين  -ب

وااع فاالإو نريااوو اه فبااي مجميفاا  مااه نلم ظماا ه نلمو للاا ه  ااي ن فاانع يفبااع نلااف   يمفااافلا 
 ال ضاايء نلو لإ اع ن جلإن ااي لاام، مجااا  ي لاا  وتالإو دلإنياا  م الإدن  ظاا  نلو ا   ااي نلجام اا  نلملاالإ  ، 

يقاااد اقااالإ نلم ظمااايه لااان    نرياااوو اه و اااظ  فااااع و اااد عجااالإنء و اااو  ،نرياااوو اه يظااا ل  نلفااادع ماااه 
ء  فياو  نو اار نلم ظما ه فب فاا يقد وع ن ولاء فبل نلم لإدن  نلول جاانلو د ن  نلوي نقولإ فا نلم ظميه، 

؛ نلمن  ااا  نلواال اواادنفا نلم ظماايه ضاايء  اانظتلإ، يوااع  اا ع و ااو نل وااالإن  يو ااد   و ضاافا  اال :93
 ق ا  نل ال  نلمتنج  .علل و د ي ن  وا ضا    14علل ويا ر  نريوو اه     نفوفل فدد 

 

 صدق الاتساق الداخمي: -جل
 ، ي لا لنياوو اه نلظب ا  ينلدلإجا نرياوو اه  او ااد ماهو اد  ظا  دلإجا  وا ه نرلإووااط م اامن   ياا  واع
 ي وضا  ،نرياوو اه لادر ماد  نلو لار ماه يلفادع ،لنياوو اه نلظب ا  والدلإجا  ظ  و د نلإوواط مد  لم لإ  

 .نلوالل جدي نل  ن  مه  ل 
 (1جدول )

 معاملات الارتباط بٌن الدرجة الكلٌة لكل بعد فرعى والدرجة الكلٌة للاستبٌان 

 مستوى الدلالة معامل الارتباط المجال

 3.31دنل  ففد  3.614 بعد التعرض لمقنوات الفضائية

 3.31دنل  ففد  3.583 بعد التعرض للأفلام والمسمسلات

 3.31دنل  ففد  3.838 بعد التعرض لمعروض التمفزيونية الإعلانية المطولة

بعد قياس مصداقية مضمون لمعروض التمفزيونية 
 3.31دنل  ففد  3.812 الإعلانية المطولة

 3.31دنل  ففد  3.762 بعد قياس الحالة المزاجية

 مياوي  ففاد ع لاا  ا   يدنل  قي   نلإوواط وم امن  وومو نريوو اه  او اد اهنلياور  جدي نل مه وو ه 

 دل ا  يفا ن  3.812،  3.583  وا هلمجاار  نرياوو اه  نرلإووااط م اامن قاد ولإني ا  ي  ،3.31 درلا 

 .فا  لدر وم ام  ومو و نلمظيف  لأدنر نلو   نلأو اد اه فبل ظاع  

ى
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ىثانواً:ىثباتىالادتبوانى:

 للد وتواا  نرياوو اه فاادر اه  ظايه فباي دلإجا  فال ا  ماه نلدقا  ين ولااه ينروياار   ماا وتيدفاا وام 
، ينر ووااالإ نلتاواا  فااي نلاا     طااي ف اا  نلفوااا لا  وللإ وااا  ع ن طواار  37 مااه و افااا  فااه ياابي  نلمو اايت ه

 ياااا  م امااا  تواااا  ادنر نلو ااا  فباااي ف فااا  ، يقاااد واااع  38 فباااي ف ااا  نلأ ااا اس  اااي  لإلاااو ه م وب وااا ه
     م لإدر، ي ل  وايو دنع فدر طلإر م وب  ، يمه نلطلإر نلوي ويو دع ل يا  توا  نلملا   .63قينمفا  

 ل يا  توا  نريوو اه. عفادر نلوطو ر -

 طلإ ل  نلوجت   نلفل    لجوماه. -

   ولإنيه. –م ام  نلإوواط يو لإماه -

  :طريقة إعادة التطبيق -أ

تااع اف ااد وطو لاام ماالإر م االإدر مااه نلجمفاايلإ نلملاالإ ،  63وااع وطو اار نلمل ااا  فباال ف فاا  مظيفاا  مااه 
 نلتواا و ياا  م اما    نلوا تا  ، تاع قاماو د  الا  تمفال قادلإش تنتا  ايااو  ا لإ  فبل نلمجميف  ف يفا 

نرو اااار وااا ه ، يقاااد ا اااالإ  م اااامن  نرلإووااااط علاااي  ااال نلوطو لااا ه نلأي  ينلتاااافل نلمو ااايت هوااا ه دلإجاااا  
ي وضا   لا   3.916ن جاوا  فبي ظ  و اد ماه او ااد نرياوو اه وا ه نلوطو ار نلأي  ينلتاافي وفياو  وبتا  

 مه نلجدي  نلوالي :
 ( 2جدول  )

 معامل ثبات أداة البحث وأبعادها المختلفة 
 

 مستوى الدلالة معامل الثبات البعد م

 3.31 دنل  ففد 3.763 بعد التعرض لمقنوات الفضائية 1

 3.31دنل  ففد   3.812 بعد التعرض للأفلام والمسمسلات 2

 3.31دنل  ففد  3.896 بعد التعرض لمعروض التمفزيونية الإعلانية المطولة 3

بعد قياس مصلداقية مضلمون لمعلروض التمفزيونيلة  4
 3.31دنل  ففد  3.834 الإعلانية المطولة

 3.31 دنل  ففد 3.732 بعد قياس الحالة المزاجية 5

 3.31دنل  ففد  3.916 الدرجة الكمية 
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 وضا  ماه نلجاادي  نليااور مااد  ولاالإ  فيااو  نلتواا  وا ه نلأو اااد نلم وب ا ، ظمااا  وضا  اه م ااامن  
  يجم  فاا م اامن  تواا  دنلا  ففاد مياوي  3.896 –3.732توا  نلأو اد نلم وب ا  قاد ولإني ا  ماا وا ه  

يفااي فيااو  وااي ي والتلاا   ااي  3.916، ظمااا  واا ه اه م اماا  توااا  نلدلإجاا  نلظب اا  لبمل ااا  قااد وباا   3.31
 لن    نريوو اه ظندنر لجم  و افا  نلو  .

 براون :  –( ومعامل ارتباط سبيرمان S.Hطريقة التجزئة النصفية ) -ب

و ياااا  م امااا  تواااا  ظااا  و اااد ماااه او ااااد نرياااوو اه، ي ياااا  م امااا  نلإووااااط نلأو ااااد قامااا  نلوا تااا  
نلمظيفااا  لنياااوو اه مااا  و ضااافا يظااا ل   ياااا  م امااا  نلإووااااط نلأو ااااد مااا  نلدلإجااا  نلظب ااا  لنياااوو اه ي لاااا 

 لطلإ ل  نلوجت   نلفل    لجوماه يم ام  يو لإماه يولإنيه.
 (  3جدول )

 سبٌرمان و براون( . –فقا )التجزئة النصفٌة لجتمانمعامل ثبات الاستبٌان وأبعاده و

 م
 البعلد

معامل ارتباط التجزئة 
 النصفية لجتمان 

معامل ارتباط 
 براون  –سبيرمان 

 3.84 3.89 بعد التعرض لمقنوات الفضائية 1

 3.82 3.78 بعد التعرض للأفلام والمسمسلات 2

بعد التعلرض لمعلروض التمفزيونيلة الإعلانيلة  3
 3.86 3.93 المطولة

بعللللد قيللللاس مصللللداقية مضللللمون لمعللللروض  4
 3.89 3.91 التمفزيونية الإعلانية المطولة

 3.81 3.76 بعد قياس الحالة المزاجية 5

 3.87 3.89 معامل ارتباط الأبعاد م  بعضها  *

 3.92 3.91 ارتباط الأبعاد م  الدرجة الكمية  *

 
 للااا  م اااامن  تواااا  فباااي دلإجااا  م ليلااا  يملويلااا   نرياااوو اه وضااا  ماااه نلجااادي  نليااااور اه او ااااد 

 - 3.76فبم اااا ،   ااا  ولإني ااا  م اااامن  تواااا  نلأو ااااد ي لاااا لم امااا  نلوجت ااا  نلفلااا    لجومااااه ماااا وااا ه 
، ي  ماا 3.89-3.81والإنيه ماا وا ه  –، و فما ولإني  م ام  توا  نلأو اد ي لا لم ام  نلإوواط يو لإماه3.91

ي لا لم ام  نلإووااط نلوجت ا  نلفلا    لجومااه،  3.89 و بر وم امن  نلإوواط نلأو اد م  و ضفا  لد ظاف  
، يفااي م ااامن  توااا  فال اا  يوااد  فبااي توااا  نلأو اااد، 3.87واالإنيه  –و فمااا ظافاا  ي لااا لم اماا  يااو لإماه

o b e i k a n d l . c o m
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ي لاا لم اامن  نلإووااط  3.91 لاد ظافا   لنياوو اهنلدلإجا  نلظب ا  ي  ما  و بر وم امن  نلإوواط نلأو ااد ما  
والإنيه يفاي م اامن  تواا  فال ا  يو ا لإ  –ي لاا  لم اما  ياو لإماه 3.94نلوجت   نلفلا    لجومااه، يوبتا  

 علي توا  نلمل ا  يلن  وم لنيو دنع.
 

ىمنكجوةىقواسىمتغوراتىالبحث:

 لبلفاين  نل ضاا   يلل ا  ظتا   و لإو نلمو ايت ه : فضائيةلمقنوات المقياس كثافة تعرض المبحوثين  -أ
، نلو االإو لبلفااين  نل ضااا   اياا ب  واياومالإر نريااوو اه فااه مااد   3مل ااا  مظاايه مااه   نلوا تاا  نياو دم
، يوااع جماا  نلاادلإجا  لظاا  مو ااي  لبو االإو  اال نل اايع، ينلماادر نلتمف اا  وو االإو لفااا  اال نلأيااوي يظااع ماالإر 

 5علااال  3ميااوي ا  ماااه   دلإجااا ، واااع ويت  اام علااال تنتااا 11:  3دلإجاوااام واا ه  فااولا لاااد فا مل ااا  ولإني ااا  
 ملإو ااا دلإجااا   11علااال  9، يماااه نلو ااالإودلإجاااا  مويياااط  8فبااال  6، ماااه نلو ااالإودلإجاااا  ماااف  و 

 .نلو لإو
لف ااانع لل اااا  ظتا ااا  و ااالإو نلمو ااايت ه : للأفللللام والمسمسللللاتمقيلللاس كثافلللة تعلللرض المبحلللوثين  -ب

نلو الإو لف انع ماد  اي ب  وايومالإر نرياوو اه فاه  3مل ا  مظيه مه   نلوا ت  نيو دم ينلميبين 
، يوااع جماا  نلاادلإجا  لبو االإو  اال نل اايع، ينلماادر نلتمف اا  وو االإو لفااا  اال نلأيااوي ، يظااع ماالإر ينلميبياان 

 3مياوي ا  ماه   ، وع ويت  م علل تنتادلإج  11:  3  ولإني   دلإجاوم و ه لظ  مو ي   فولا لد فا مل ا
 ملإو ا دلإجا   11علال  9، يمه نلو لإودلإجا  موييط  8فبل  6، مه نلو لإو  مف  و دلإجا 5علل 

 .نلو لإو لبميبين  ينلأ نع
لل ااا  ظتا اا  و االإو : لمعللروض التمفزيونيللة الإعلانيللة المطولللةمقيللاس كثافللة تعللرض المبحللوثين  -جللل

ايا ب  واياومالإر  3لب لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل  نيو دم  نلوا تا  مل اا  مظايه ماه نلمو يت ه 
نريااوو اه فااه مااد  نلو االإو لب االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف اا  نلمطيلاا ، يظااع فلإضااا مااه فاا ش نل ااالإيو 

يوااع  ففمااا  نلدلإنم اا ،ل و االإو لفااا  يم اااَ، يميقااع نلمو اايت ه اتفاااء ملاط اا  فاا ن نلفااي  مااه ن فنفااا  
  دلإجا  ، واع ويت  ام علال تنتا 14:  3جم  نلدلإجا  لظ  مو ي   فولا لد فا مل ا  ولإني   دلإجاوام وا ه 

 11دلإجا  مويياط نلو الإو، يماه  13فبل  7دلإجا  مف  و نلو لإو ، مه  6علل  3ميوي ا  مه 
 دلإج  ملإو   نلو لإو لب لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل . 14علل 

ملادنق   نل الإيو لل ا  مياوي  : اقية العروض التمفزيونية الإعلانية المطولةمصدمقياس مستوى  -د
، يون ا  ن جاوا  فبال ظا  ر  فواالإ 12وع وظي ه مل اا  وجم  ال مظايه ماه   نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل 

 فوالإر نر و الإ و ه تن  ودن  ، وولإني  وا ه دلإجا  ين ادر علال تان  دلإجاا  ، يوالواالل واع  ياا  نلدلإجا 
دلإجاا  ، وااع ولياا مفا علاال تاان   36علاال  12نلظب اا  فباال نلمل ااا  لظاا  مو ااي  يولإني اا  نلاادلإجا  واا ه 

ميااوي   والثلانى،  19علاال  12ي  لاا  فبال نلدلإجا   نلملادنق  مياوي  مااف  و ماه  الأولمياوي ا ، 
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 نلملاادنق  مياوي  ملإو ا  ماه  والثالللث،  27علال  23ي  لا  فباال نلدلإجا  ماه  نلملادنق  مويياط ماه 
و د ااد نريااوو اه   اا لإ علاال  االإ وايااومالإر ، وا ضااا   علاال ياا ن  ت36علاال  28ي  لا  فباال نلدلإجاا  مااه 

نلواال و ولااد اففااا ومتاا    اان ميااوي  تلواام ولاادر يميضاايف    الدرجةةةدلإجااا ،  9نلمو ااي  مااه ضاامه 
  اااد ماااه مف  ضاااال  3:  1ينلطالااا  نلااا     ااادد نلدلإجاااا  ماااه نل ااالإيو نلوب ت يف ااا  ن فنف ااا  نلمطيلاااا  

ملإو  اال ميااوي  نلملاادنق  ،  9:  7موييااطل ميااوي  نلملاادنق  ، يمااه  6:  4يااوي  نلملاادنق  ، مااه م
جمااا  نلمياااوي   ااال ظااا  ماااه نليااا نل ه لبيلاااي  علااال نلمياااوي  نل ل لااال لملااادنق   نلمضاااميه لاااد   ي اااوع

 نلمو ي .
وبفادند مل اا    واي    نلوا تا  قاما نل الا  نلمتنج ا  لاد  نلجمفايلإلل اا  و :مقياس الحاللة المزاجيلة -هل

فواااالإر وطلإ لااا  ل ظااالإ  نل مايااا  ، ي اااوع ن جاوااا  فب فاااا ماااه  ااان  نر و اااالإ وااا ه  مااا  وااادن    22فبااال 
  فباال نلوااينلل والفيااو  لب وااالإن  1، 2، 3، 4، 5  يون اا  نلولاا   ا   اواادن  ، فااادلإن  ، ا  افااا  ، دن مااا، ظت االإن 

لب وااالإن  نلياابو  ، يوفاااء  فباال  لاا  وااع  يااا     والفيااو 5، 4، 3، 2، 1ن  جاو اا ، يون اا  نلولاا   ا   
دلإجام ، وااع ولياا مم علااي  113:  22نلمويياطا  لظاا  مو ااي ،  فاولا لااد فا مل ااا  وواالإني  دلإجاوام مااا واا ه 

 والثلللانى، 51علااال  22ي  لااابيه فبااال نلدلإجااا  ماااه  نل الااا  نلمتنج ااا  نر جاو ااا  الأولتااان  مياااوي ا ، 
 نل الاا  نلمتنج ااا  نليااا    والثاللللث، 81علااال  52لدلإجااا  مااه ي  لااابيه فباال ننل الاا  نلمتنج ااا  نلموييااط  
 .113علل  82ي  لبيه فبل نلدلإج  مه 

 

ىتحدودىمجتمعىالبحثىواختوارىالعونة:
علاال نيااو دنع نل  فاا  نل  ااين   ،   نلوا تاا  ، يلجااننلجمفاايلإ نلملاالإ  اال  نلو اا  نل اااليو اادد مجوماا  
 ، يواااع نلمفي  ااا ،  نللاااافلإر  نلجمفااايلإماااه  ااان  نرياااوو اه والملاوبااا  ل  فااا  ماااه  نلو ااا يواااع وجم ااا  و افاااا  

  433 علاال م الإدر  433 جاع نل  فاا  فاه   نلوا تا  يقااد تند، م الإدر 433بال ف فاا  ومتا  ف نلو ا وطو ار 
، اي فااادع نيااااوظما  نلو افااااا  اتفاااااء جمااا  نلو افااااا  اي فااادع نللاااادرلون ااال  اااادي  ا طااااء ي لاااا  ، م ااالإدر

يقاد نياوو د  نلوا تا   ،مما   لر افبل فيو  لدر ممظف   ال ومت ا  نلمجوما  نلألابل لبدلإنيا  نلمطبيو ،
، اي ل اادع ملاادنق   نيااومالإنوفع مظومباا   نيااومالإر ف االإن  ل اادع نظومااا  و افاااوفع اي اه نريااوجاوا  غ االإ 33 

نلملااالإ ،    م ااالإدر ماااه نلجمفااايلإ433نلأيايااا   ماااه   و اااد عجااالإنء نلملإنج ااا ، يلااا ل  وظيفااا  ف فااا  نلو ااا 
 يجاء   لا س نل  ف  فبل نلف ي نلوالل:
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 (4جدول )

 ، والمستوى الاجتماعً الاقتصاديتوزٌع عٌنة الدراسة وفقا للنوع، الإقامة، السن، المستوى التعلٌمى
  

 النسللبة التكرار المجموعات المتغير

 النللوع
 54.25 217  ظيلإ

 45.75 183 عفا 

 الإقامة
 42.00 168 لإ ع

 58.00 232  ضلإ

 السن

 33.00 132 35 – 18مه 

35 – 53 165 41.25 

 25.75 133 يف   نظتلإ 53

 المستوى التعميمى

 16.25 65 اق  مه موييط

 25.50 132 م ف  موييط

 39.00 156 م ف  جام ل

 19.25 77 م ف  افبل مه جام ل

 المستوى الاجتماعي الاقتصادي

 38.75 155 ملإو  

 45.25 181 موييط

 16.00 64 مف  و

 %133 433 المجموع

 

ىنتائجىالبحث:

فالإو فواا لا علال جافا   نلو ا فلإو ن جاو  فبال وياا ر  مه  ن   نلو  فوا لا    لإو نلوا تو
 :نلو  نلو لر مه ل    لإيو 

ىأولًا:ىالنتائجىالعامةىللبحث:

 مستوى تعرض الجمهور لمقنوات الفضائية: -

، عر افام ل يا  ظا  م الإدن  نل  فا  نلجمفايلإم الإدر ماه  433فبل ف فا  ف اين    قينمفاا  نلو   طور
، اجاا  و او ا الإند نل  فا  م اافدر،   فد ي ن  جمي  ا لإند نل  ف  فه ماد  م افد  نللفين  نل ضا   مه 
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    ميااوي ا  م ااافدر نللفااين  نل ضااا    فباال فاادد م ااافد  نللفااين  نل ضاااوااا  ر  يوالوااالل ياايع ولولاالإ 
 اال نرفوواااالإ،  % مااه عجماااالل م االإدن  نل  فااا 4.5وفيااو   18  ااافديه يفاااددفع ديه يضاا  ماااه ر   لااط

 .ميوي ا  و لإو نلمو يت ه لبلفين  نل ضا    ي لا لبفي ينلجدي  نلوالل  يض  
 

 ( 5جدول )
 مستوى تعرض المبحوثٌن وفقا للنوع

 

 النوع
 معدل التعرض

 الإجمالى إناث ذكور

 % ك % ك % ك

 36.31 139 31.22 66 35.61 73 مرتف 

 42.13 164 43.51 77 42.44 87 متوسط

 21.61 79 11.21 34 21.15 45 منخفض

 133 382 133 177 133 235 الإجمالللي

  غير دالةمستوي الدلالة =      0.034معامل التوافق =     2درجة الحرية =       0.44= 2قيمة كا

دنلا  غ الإ يفل ق م   3.44، يجد اففا =  2نلياور ففد دلإج   لإ   =مه نلجدي   2و يا  ق م  ظا
، يقااد وبتاا  ق ماا  م اماا  3.35، ا  اه ميااوي  نلم في اا  الااتلإ مااه 3.35ففااد  ميااوي  درلاا   ع لااا  ا  
يمياااوي    عفاااا  - ظااايلإ  نلفاااي يجااايد فنقااا  دنلااا  ع لاااا  ا  وااا ه فااادع وللإ واااا  مماااا   ظاااد  3.334نلوين ااار 

 مف  و . -موييط - ملإو   ين  نل ضا   و لإو نلمو يت ه لبلف
وبتا   لبلفاين  نل ضاا   يو  لإ نلفوا لا نلو ل ب   لبجادي  نليااور علال اه نلمو ايت ه ملإو  ال نلو الإو 

مااه عجمااالل م االإدن  ف فااا  % 35.61ميتفاا  واا ه  نلو اا % مااه عجمااالل م االإدن  ف فاا  36.39فيااووفع 
 موييااطل، و فمااا وبتاا  فيااو  نلمو اايت ه ن فااا مااه عجمااالل م االإدن  ف فاا  % 37.29 اال ملاواا   نلاا ظيلإ

مااااه % 42.44ميتفاااا  واااا ه  نلو اااا % مااااه عجمااااالل م اااالإدن  ف فاااا  42.93 لبلفااااين  نل ضااااا   نلو اااالإو 
، يجااااء  فياااو  ماااه عجماااالل م ااالإدن  ف فااا  ن فاااا % 43.53 ااال ملاوااا   عجماااالل م ااالإدن  ف فااا  نلااا ظيلإ

ميتفا  واا ه  نلو اا ماالل م االإدن  ف فا  % ماه عج23.68 لبلفاين  نل ضااا   نلو االإو  مف  ضالنلمو ايت ه 
 .مه عجمالل م لإدن  ف ف  ن فا % 19.21 ل ملاو   مه عجمالل م لإدن  ف ف  نل ظيلإ% 21.95

 

 مستوى تعرض المبحوثين لممسمسلات والأفلام: -
% ماه عجماالل م الإدن  95.5م الإدر وفياو   382وبت  م لإدن  نل  ف  مه م افد  نللفين  نل ضا    

مااه   ااافد نللفااين  عر افاام لاا   ظاا  ، يوااع ياا نلفع فااه مااد  م ااافدر نلأ اانع ينلميبياان ، نلو اا ف فاا  
نل  فا   م اافد  نللفاين  نل ضاا    ماه عجماالل م الإدن ،   فاد يا ن  نل ضا    م اافدن لبميبيان  ينلأ انع

يوالواالل يايع ولولالإ م الإدر ماه ا الإند نل  فا  واا  ر ،  44، اجاوا  نلميبيان ي م افدر نلأ انع فه مد  
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وفياو   338يفاددفع  لاط ميوي ا  م افدر نلأ نع ينلميبين  فبال فادد م اافد  نلميبيان  ينلأ انع 
، نلو اااا % مااااه عجمااااالل م اااالإدن  مااااه   ااااافديه نللفااااين  نل ضااااا    مااااه عجمااااالل م اااالإدن  ف فاااا  88.48

 .ا لبفي ميوي ا  م افدر نلمو يت ه لبميبين  ينلأ نع ي لينلجدي  نلوالل  يض  
 

 ( 6جدول )
 مستوى مشاهدة المبحوثٌن للمسلسلات والأفلام وفقا للنوع

 النوع
 معدل التعرض

 الإجمالى إناث ذكور

 % ك % ك % ك

 11.15 61 13.45 23 21.41 38 مرتف 

 26.63 93 26.11 46 24.16 44 متوسط

 55.33 187 53.11 92 53.61 95 منخفض

 133 338 133 161 133 177 الإجمالللي

  غير دالةمستوي الدلالة =      0.094معامل التوافق =     2درجة الحرية =       3.03= 2قيمة كا

دنلا  غ الإ يفل ق م   3.33، يجد اففا =  2مه نلجدي  نلياور ففد دلإج   لإ   = 2و يا  ق م  ظا
وبتاا  ق ماا  م اماا  ، يقااد 3.35، ا  اه ميااوي  نلم في اا  الااتلإ مااه 3.35ففااد  ميااوي  درلاا   ع لااا  ا  
يمياااوي    عفاااا  - ظااايلإ  نلفاااي يجااايد فنقااا  دنلااا  ع لاااا  ا  وااا ه فااادع وللإ واااا  مماااا   ظاااد  3.394نلوين ااار 

 مف  و . -موييط - ملإو   م افدر نلمو يت ه لبميبين  ينلأ نع
وبتا   لففماا  نلدلإنم ا يو  لإ نلفوا لا نلو لا ب   لبجادي  نليااور علال اه نلمو ايت ه ملإو  ال نلو الإو 

مااه عجمااالل م االإدن  ف فااا  % 21.47ميتفاا  واا ه  نلو اا % مااه عجمااالل م االإدن  ف فاا  18.35فيااووفع 
 موييااطل، و فمااا وبتاا  فيااو  نلمو اايت ه مااه عجمااالل م االإدن  ف فاا  ن فااا % 13.45 اال ملاواا   نلاا ظيلإ

مااااه % 24.86ميتفاااا  واااا ه  نلو اااا % مااااه عجمااااالل م اااالإدن  ف فاااا  26.63 لففمااااا  نلدلإنم اااا نلو اااالإو 
، يجااااء  فياااو  ماااه عجماااالل م ااالإدن  ف فااا  ن فاااا % 26.93 ااال ملاوااا   لل م ااالإدن  ف فااا  نلااا ظيلإعجماااا

ميتفاا  واا ه  نلو ا % مااه عجمااالل م الإدن  ف فاا  55.33 لففمااا  نلدلإنم ا نلو الإو  مف  ضاالنلمو ايت ه 
 .مه عجمالل م لإدن  ف ف  ن فا % 53.83 ل ملاو   مه عجمالل م لإدن  ف ف  نل ظيلإ% 53.67

 

 :تعرض المبحوثين لمعروض التمفزيونية الإعلانية المطولةمستوى  -
% مااه عجمااالل 88.48م االإدر وفيااو   338وبتاا  م االإدن  نل  فاا  مااه م ااافد  نلميبياان  ينلأ اانع 

، يواع يا نلفع فاه ماد  نلو الإو نلو ا م لإدن  مه   افديه نللفين  نل ضا    ماه عجماالل م الإدن  ف فا  
مااااه   ااااافد ظاااا   يلاااا  نلمو بباااا  لبميبياااان  ينلأ اااانع، عر افاااام لاااا  لب اااالإيو نلوب ت يف اااا  ن فنف اااا  نلمط

،   فاد نلميبين  ينلأ نع م افدن لب الإيو نلوب ت يف ا  ن فنف ا  نلمطيلا  نلمو ببا  لفا ش نلأفماا  نلدلإنم ا 
مااد  نلو االإو لب االإيو نلوب ت يف اا  نل  فاا  فااه  م ااافد  نلميبياان  ينلأ اانع مااه عجمااالل م االإدن ياا ن  
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ميااوي ا  نلو االإو يوالوااالل ياايع ولولاالإ ، ا االإند نل  فاا  وااا  ر م االإدر مااه  28، اجاواا  لمطيلاا ن فنف اا  ن
 لااط لب االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف اا  نلمطيلاا  فباال فاادد م ااافد  نل االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف اا  نلمطيلاا  

% ماااه عجماااالل م ااالإدن  ماااه   اااافديه نلميبيااان  ينلأ ااانع ماااه عجماااالل 91.72وفياااو   313يفاااددفع 
مياوي ا  و الإو نلمو ايت ه لب الإيو نلوب ت يف ا  ن فنف ا  ، ينلجادي  نلواالل  يضا  م لإدن  ف فا  نلدلإنيا 
 .نلمطيل  ي لا لبفي 

 ( 1جدول )
 مستوى تعرض المبحوثٌن للعروض التلفزٌونٌة الإعلانٌة المطولة وفقا للنوع

 النوع
 معدل التعرض

 الإجمالى إناث ذكور

 % ك % ك % ك

 23.11 74 25.11 37 22.11 37 مرتف 

 21.35 91 31.61 45 21.22 46 متوسط

 51.11 155 52.12 75 41.11 83 منخفض

 133 313 133 147 133 163 الإجمالللي

  غير دالةمستوي الدلالة =      0.054معامل التوافق =     2درجة الحرية =       0.911= 2قيمة كا

يفاال ق ما  غ االإ  3.911، يجااد اففاا =  2مااه نلجادي  نلياااور ففاد دلإجاا   لإ ا  = 2و ياا  ق ماا  ظاا
، يقاااد وبتااا  ق مااا  3.35، ا  اه مياااوي  نلم في ااا  الاااتلإ ماااه 3.35دنلااا  ع لاااا  ا  ففاااد  مياااوي  درلااا  

يمياوي  عفاا    -وللإ وا  مما   ظد فدع يجيد فنق  دنل  ع لا  ا  و ه نلفاي    ظايلإ 3.354م ام  نلوين ر 
 مف  و . -موييط - ملإو   لب لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل و لإو نلمو يت ه 

لب اااالإيو  نلو اااالإوميااااوي  يو اااا لإ نلفوااااا لا نلو لاااا ب   لبجاااادي  نلياااااور علاااال اه نلمو اااايت ه ملإو  اااال 
ميتفااا  وااا ه  نلو ااا % ماااه عجماااالل م ااالإدن  ف فااا  23.87وبتااا  فياااووفع  نلوب ت يف ااا  ن فنف ااا  نلمطيلااا 

، مااه عجماااالل م االإدن  ف فااا  ن فاااا % 25.17 ااال ملاوااا   مااه عجماااالل م االإدن  ف فااا  نلاا ظيلإ% 22.73
% 29.35 لب الإيو نلوب ت يف ا  ن فنف ا  نلمطيلا نلو الإو مياوي   مويياطلو فما وبت  فيو  نلمو ايت ه 
 ااال ملاوااا   مااه عجماااالل م ااالإدن  ف فااا  نلااا ظيلإ% 28.22ميتفااا  وااا ه  نلو ااا مااه عجماااالل م ااالإدن  ف فااا  

نلو اااالإو ميااااوي   مف  ضاااال، يجاااااء  فيااااو  نلمو اااايت ه مااااه عجمااااالل م اااالإدن  ف فاااا  ن فااااا  33.61%
ميتفااااا  وااااا ه  نلو ااااا % ماااااه عجماااااالل م ااااالإدن  ف فااااا  53.33 لب ااااالإيو نلوب ت يف ااااا  ن فنف ااااا  نلمطيلااااا 

 .مه عجمالل م لإدن  ف ف  ن فا % 51.32 ل ملاو   مه عجمالل م لإدن  ف ف  نل ظيلإ% 49.38
 

ى

ى

ى
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ىالتحققىمنىصحةىالفروض:ثانواً:ىنتائجى

 :الفرض الأولنتائج -1

ينص الفرض الأول عملى أنل  "توجلد علاقلة ارتباطيلة وداللة إحصلائياً بلين مسلتويات تعلرض المبحلوثين  
 لمقنوات الفضائية ومستويات التعرض لممسمسلات والأفلام".

 (1جدول )

 عرض للمسلسلات والأفلامالعلاقة بٌن مستوٌات تعرض المبحوثٌن للقنوات الفضائٌة ومستوى الت

 مستوى التعرض لمفضائيات

 

 مستوى التعرض للأفلام

 الإجمالي منخفض متوسط مرتف 

 % ك % ك % ك % ك

 11.15 61 21.11 17 1.61 13 24.22 31 مرتف  

 26.63 93 21.34 12 23.14 36 32.11 42 متوسط 

 55.33 187 51.15 33 61.55 132 42.11 55 منخفض

 133 338 133 59 133 151 133 128 الإجمالللي

  0.001مستوي الدلالة = دالة عند      0.262معامل التوافق =    4رية = درجة الح   24.92= 2قيمة كا

يفاال ق ماا  دنلاا   24.92، يجااد اففااا =  4مااه نلجاادي  نلياااور ففااد دلإجاا   لإ اا  = 2و يااا  ق ماا  ظااا
، يقاد وبتا  ق ما  م اما  3.35، ا  اه مياوي  نلم في ا  الاتلإ ماه 3.331ففد  ميوي  درل   ع لا  ا  
 لبلفاااين  نل ضااااا   وللإ واااا  مماااا   ظااااد يجااايد فنقااا  دنلاااا  ع لاااا  ا  وااا ه ميااااوي  نلو ااالإو  3.262نلوين ااار 
 مف  و . -موييط - ملإو   لبميبين  ينلأ نعنلو لإو يميوي  مف  و   -موييط - ملإو  

 لبميبيااان  ينلأ ااانعيو ااا لإ نلفواااا لا نلو لااا ب   لبجااادي  نليااااور علااال اه نلمو ااايت ه ملإو  ااال نلو ااالإو 
مه عجماالل م الإدن  ف فا     افديه لبميبين  ينلأ نع% مه عجمالل م لإدن  مه 18.35وبت  فيووفع 

% 8.61 ااااال ملاوااااا   لبلفاااااين  نل ضاااااا   % لبمو ااااايت ه ملإو  ااااال نلو ااااالإو 24.22ميتفااااا  وااااا ه  نلو ااااا 
% لبمو ااايت ه مف  ضااال نلو ااالإو، و فماااا وبتااا  فياااو  نلمو ااايت ه 28.81بمو ااايت ه مويياااطل نلو ااالإو، ل

   اافديه نلميبيان  ينلأ انع% مه عجمالل م لإدن  ماه 26.63 لبميبين  ينلأ نعموييطل نلو لإو 
ل  ا لبلفاين  نل ضاا   % لبمو يت ه ملإو  ال نلو الإو 32.81ميتف  و ه  نلو  مه عجمالل م لإدن  ف ف  

% لبمو ايت ه مف  ضال نلو الإو، يجااء  فياو  23.34، % لبمو ايت ه مويياطل نلو الإو23.84ملاو  
  اااااافديه % ماااااه عجماااااالل م ااااالإدن  ماااااه 55.33 لبميبيااااان  ينلأ ااااانعنلمو ااااايت ه مف  ضااااال نلو ااااالإو 

% لبمو ايت ه ملإو  ال نلو الإو 42.97ميتفا  وا ه  نلو ا مه عجماالل م الإدن  ف فا   نلميبين  ينلأ نع
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% لبمو ااايت ه مف  ضااال 53.85% لبمو ااايت ه مويياااطل نلو االإو، 67.55 ااال ملاواا   نل ضاااا    لبلفااين 
 نلو لإو.

 

يوايو لإنو نلفوا لا نلياول   وو ه لفاا افام ويجاد فنقا  دنلا  ع لاا  ا  وا ه مياوي ا  نلو الإو نلم وب ا  
، ا  افااام نعلبميبياان  ينلأ اايوااا ه ميااوي ا  نلو االإو نلم وب ااا   لبلفااين  نل ضااا   مااه جافاا  نلمو ااايت ه 

، لبميبياان  ينلأ اانع، وااتدند والوااالل ظتا اا  نلو االإو لبلفااين  نل ضااا   ظبمااا تند  ظتا اا  و االإو نلمو اايت ه 
يوالوااالل  لاااد توااا  لااا   فااا ن نل االإو ينلااا    ااافس فبااال افااام ويجااد فنقااا  نلإوواط ااا  يدنلااا  ع لاااا  ا  وااا ه 

 .بين  ينلأ نعلبمييميوي ا  نلو لإو  لبلفين  نل ضا   ميوي ا  و لإو نلمو يت ه 
 

 نتائج الفرض الثانى:-2

ينص الفرض الثانى عمى أن  "توجد علاقة ارتباطية وداللة إحصلائياً بلين مسلتويات تعلرض المبحلوثين   
 لممسمسلات والأفلام ومستويات التعرض لمعروض التمفزيونية الإعلانية المطولة".

 (1جدول )
 العلاقة بٌن مستوٌات تعرض المبحوثٌن للمسلسلات والأفلام ومستوى التعرض للعروض التلفزٌونٌة الإعلانٌة المطولة 

   
 مستوى التعرض لممسمسلات والأفلام

 

 مستوى التعرض لمعروض الإعلانية

 الإجمالي منخفض متوسط مرتف 

 % ك % ك % ك % ك

 21.65 64 3.11 7 25.51 22 11.11 35 مرتف  

 21.35 91 24.51 44 45.35 39 11.11 8 متوسط 

 51.11 155 11.51 128 21.11 25 4.44 2 منخفض

 133 313 133 179 133 86 133 45 الإجمالللي

  0.001مستوي الدلالة = دالة عند      0.571معامل التوافق =    4درجة الحرية =   150.15= 2قيمة كا

يفال ق ما  دنلا   153.15، يجاد اففاا =  4مه نلجدي  نليااور ففاد دلإجا   لإ ا  = 2و يا  ق م  ظا
، يقاد وبتا  ق ما  م اما  3.35، ا  اه مياوي  نلم في ا  الاتلإ ماه 3.331ففد  ميوي  درل   ع لا  ا  
نلأ اانع لبميبياان  ي ممااا   ظااد يجاايد فنقاا  دنلاا  ع لااا  ا  واا ه ميااوي  نلو االإو  ،وللإ وااا   3.571نلوين اار 
 -مويياط - ملإو ا  لب لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيلا نلو لإو يميوي   ،مف  و  -موييط - ملإو  

 مف  و .
يو اا لإ نلفواااا لا نلو لااا ب   لبجااادي  نليااااور علااال اه نلمو ااايت ه ملإو  ااال نلو ااالإو لب ااالإيو نلوب ت يف ااا  

% مااااه عجماااالل م اااالإدن  ماااه  و لإضاااايه لب ااالإيو نلوب ت يف اااا  23.65ن فنف ااا  نلمطيلااا  وبتاااا  فياااووفع 
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فااا  ن فنف ااا  نلمطيلااا  ماااه عجماااالل م ااالإدن  ماااه  و لإضااايه لبميبيااان  ينلأ ااانع ماااه عجماااالل م ااالإدن  ف 
% 25.58% لبمو ااايت ه ملإو  ااال نلو ااالإو لبميبيااان  ينلأ ااانع  ااال ملاوااا  77.78ميتفااا  وااا ه  نلو ااا 

% لبمو اااايت ه مف  ضاااال نلو اااالإو، و فمااااا وبتاااا  فيااااو  نلمو اااايت ه 3.91لبمو اااايت ه موييااااطل نلو اااالإو، 
% ماه عجماالل م الإدن  ماه  و لإضايه 29.35موييطل نلو الإو لب الإيو نلوب ت يف ا  ن فنف ا  نلمطيلا  

لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل  مه عجمالل م لإدن  مه   افديه نلميبيان  ينلأ انع ماه عجماالل لب 
% لبمو اايت ه ملإو  اال نلو االإو لبميبياان  ينلأ اانع  اال ملاواا  17.78ميتفاا  واا ه  نلو اا م االإدن  ف فاا  

% لبمو ااااايت ه مف  ضااااال نلو ااااالإو، يجااااااء  فياااااو  24.58% لبمو ااااايت ه مويياااااطل نلو ااااالإو، 45.35
% ماه عجماالل م الإدن  ماه 53.33و يت ه مف  ضل نلو لإو لب لإيو نلوب ت يف ا  ن فنف ا  نلمطيلا  نلم

 و لإضيه لب لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل  ماه عجماالل م الإدن  ماه  و لإضايه لبميبيان  ينلأ انع 
نلأ اانع % لبمو اايت ه ملإو  اال نلو االإو لبميبياان  ي 4.44ميتفاا  واا ه  نلو اا مااه عجمااالل م االإدن  ف فاا  

 % لبمو يت ه مف  ضل نلو لإو.71.51% لبمو يت ه موييطل نلو لإو، 29.37 ل ملاو  
 

افااام ويجاااد فنقااا  دنلااا  ع لاااا  ا  وااا ه مياااوي ا  نلو ااالإو  وباسلللتعراض النتلللائج السلللابقة يتبلللين لنلللا
نلم وب   مه جافا  نلمو ايت ه لبميبيان  ينلأ انع يوا ه مياوي ا  نلو الإو نلم وب ا  لب الإيو نلوب ت يف ا  
ن فنف اا  نلمطيلاا ، ا  افاام ظبمااا تند  ظتا اا  و االإو نلمو اايت ه لبميبياان  ينلأ اانع، وااتدند والوااالل ظتا اا  

وب ت يف ا  ن فنف اا  نلمطيلاا ، يوالواالل  لااد تواا  لا   فاا ن نل االإو ينلا    اافس فباال نلو الإو لب االإيو نل
افم ويجد فنق  نلإوواط ا  يدنلا  ع لاا  ا  وا ه مياوي ا  و الإو نلمو ايت ه لبميبيان  ينلأ انع يمياوي ا  

 نلو لإو لب لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل .
 

 نتائج الفرض الثالث:-3

توجللد فللروق ذات دلالللة إحصللائية بللين متوسللطات درجللات المبحللوثين عمللى عمللى أنلل  "الفللرض الثالللث يللنص    
 ."مقياس الحالة المزاجية تبعا لاختلاف مستويات التعرض المختمفة لمعروض التمفزيونية الإعلانية المطولة

 (11جدول )

ٌة تبعا لاختلاف مستوٌات التعرض تحلٌل التباٌن أحادي الاتجاه بٌن متوسطات درجات المبحوثٌن على مقٌاس الحالة المزاج
 للعروض التلفزٌونٌة الإعلانٌة المطولة 

 مصدر التباين
 مجموعات 

 المربعات

 درجة

 الحرية
متوسط مجموع 

 الدلالة قيمة ف المربعات

 3.586 2 1.173 بين المجموعات

***دنل  6.232  3.188 337 53.682 داخل المجموعات 

  339 58.855 المجمللوع

o b e i k a n d l . c o m
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و ا لإ و افااا  نلجادي  نلياااور علاي يجاايد  الإير  ن  درلاا  ع لاا    واا ه مجميفاا  نلمو اايت ه نلاا  ه 
نل الااا  ، ي لااا  فباااي مل اااا  نلو ااالإو نلم وب ااا  لب ااالإيو نلوب ت يف ااا  ن فنف ااا  نلمطيلااا  متبااايه مياااوي ا  

مااا  تواا  ، يفااي  3.331نلل ماا  دنلاا  ففااد ميااوي  درلاا  =  يفاا ش 6.232،   اا  وبتاا  ق ماا  ع نلمتنج اا 
ويجااااد  اااالإير  ن  درلاااا  ع لااااا    واااا ه موييااااطا  دلإجااااا  لاااا   فاااا ن نل اااالإو ينلاااا    اااافس فباااال افاااام 

نلمو اايت ه فباال مل ااا  نل الاا  نلمتنج اا  وو ااا ر ااونع ميااوي ا  نلو االإو نلم وب اا  لب االإيو نلوب ت يف اا  
 .ن فنف   نلمطيل 

 (11جدول )

 لمعرفة الفروق بٌن المجموعات علً مقٌاس الحالة المزاجٌة  L.S.Dنتائج تحلٌل 

 المتوسط منخفض متوسط مرتف  المجموعات

 2.344   - مرتف 

***3.3833 متوسط  -  2.264 

***3.4567 منخفض  3.3421***  - 2.187 

 

يلم لإ ااا  ملااادلإ نلوواااا ه لب ااالإير وااا ه نلمويياااطا  نل يااااو   لمجميفاااا  نلمو ااايت ه اجااالإ  نر وواااالإ 
،   اا  نوضاا  اه ففااا  ن ون  ااا واا ه نلمو اايت ه موييااطل ميااوي  وطلإ لاا  اقاا   االإر م فااي  L.S.Dنلو ااد  

واا ه  و االإرمف  ضاال ميااوي  نلو االإو لفااا ، ينلمو اايت ه نلو االإو لب االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف اا  نلمطيلاا 
، يفاااااي  ااااالإر دن  نلو ااااالإومياااااوي   مويياااااطلللاااااال  نلمو ااااايت ه  3.3421نلموييااااط ه نل يااااااو  ه وبااااا  
نلو الإو مياوي   ملإو  ال، ظما نوض  اه ففا  ن ون  ا و ه نلمو يت ه 3.331ع لا  ا ففد ميوي  درل  

ه نلمويياط ه وا  و الإرمف  ضال مياوي  نلو الإو لفاا ، ينلمو ايت ه لب لإيو نلوب ت يف ا  ن فنف ا  نلمطيلا 
، يفاي  الإر دن  ع لاا  ا ففاد مياوي  نلو لإوميوي   ملإو  لللال  نلمو يت ه  3.4567نل ياو  ه وب  

نلو الإو لب الإيو نلوب ت يف ا  مياوي   ملإو  الظما نوض  اه ففاا  ن ون  اا وا ه نلمو ايت ه ، 3.331درل  
لموييااااط ه نل ياااااو  ه وباااا  واااا ه ن و اااالإر نلو اااالإو لفاااااميااااوي   موييااااطل، ينلمو اااايت ه ن فنف ااا  نلمطيلاااا 

 3.331، يفي  لإر دن  ع لا  ا ففد ميوي  درل  نلو لإوميوي   ملإو  لللال  نلمو يت ه  3.3833
 

 نتائج الفرض الراب : -4

توجللد فللروق ذات دلالللة إحصللائية بللين متوسللطات درجللات المبحللوثين عمللى عمللى أنلل  "الفللرض الرابلل  يللنص     
الإعلانيللة المطولللة تبعللا لاخللتلاف مسللتويات مصللداقية المضللمون لللدى مقيللاس التعللرض لمعللروض التمفزيونيللة 

 ."المبحوثين
 

o b e i k a n d l . c o m
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 (12جدول )

تحلٌل التباٌن أحادي الاتجاه بٌن متوسطات درجات المبحوثٌن على مقٌاس التعرض للعروض التلفزٌونٌة الإعلانٌة المطولة تبعاً 
 لاختلاف مستوٌات مصداقٌة المضمون 

 مصدر التباين
 مجموعات

 ربعاتالم 
درجة 
 الحرية

متوسط مجموع 
 الدلالة قيمة ف المربعات

 15.717 2 31.435 بين المجموعات

 3.524 337 163.852 داخل المجموعات ***دنل  29.998

  339 192.287 المجمللوع

 
و ا لإ و افااا  نلجادي  نلياااور علاي يجاايد  الإير  ن  درلاا  ع لاا    واا ه مجميفاا  نلمو اايت ه نلاا  ه 
 متباايه مياااوي ا  نلتلااا  ولااادر يميضاايف   نل ااالإيو نلوب ت يف ااا  ن فنف ااا  نلمطيلاا ، ي لااا  فباااي مل اااا  

لاااا  يفاااا ش نلل ماااا  دن 29.998ب اااالإيو نلوب ت يف اااا  ن فنف اااا  نلمطيلاااا ،   اااا  وبتاااا  ق ماااا  ع لنلو اااالإو 
، يفااي مااا  تواا  لاا   فاا ن نل االإو ينلاا    اافس فباال افاام ويجااد 3.331ع لااا  ا  ففااد ميااوي  درلاا  = 

 االإير  ن  درلاا  ع لااا    واا ه موييااطا  دلإجااا  نلمو اايت ه فباال مل ااا  نلو االإو لب االإيو نلوب ت يف اا  
 ن فنف   نلمطيل  وو ا ر ونع ميوي ا  ملدنق   نلمضميه لد  نلمو يت ه.

 

 (13جدول )
 لمعرفة الفروق بٌن المجموعات علً مقٌاس مستوى التعرض للعروض التلفزٌونٌة الإعلانٌة المطولة L.S.Dنتائج تحلٌل 

 

 المتوسط منخفض متوسط مرتف  المجموعات

 1.982   - ملإو  

***3.6647 موييط  -  1.818 

**3.5311 3.16.36 مف  و  - 1.317 

يلم لإ ااا  ملااادلإ نلوواااا ه لب ااالإير وااا ه نلمويياااطا  نل يااااو   لمجميفاااا  نلمو ااايت ه اجااالإ  نر وواااالإ 
ب االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف اا  لوطلإ لاا  اقاا   االإر م فااي  ،   اا   فاالإ اه ميااوي  نلو االإو  L.S.Dنلو ااد  
 اا  نوضاا  اه ،  ل االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف اا  نلمطيلاا ن ااتدند وت ااادر ميااوي  تلاا  نلمو اايت ه  اال  نلمطيلاا 

ل االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف اا  نففااا  ن ون  ااا واا ه نلمو اايت ه موييااطل ميااوي  نلتلاا  ولاادر يميضاايف   
للاااال   3.5311وااا ه نلمويياااط ه نل يااااو  ه وبااا   و ااالإرمف  ضااال مياااوي  نلتلااا  ، ينلمو ااايت ه نلمطيلااا 

، ظماا اه ففاا  ن ون  اا 3.31ميوي  نلتل ، يفي  لإر دن  ع لا  ا ففد ميوي  درل   موييطلنلمو يت ه 
، ل ااااالإيو نلوب ت يف ااااا  ن فنف ااااا  نلمطيلااااا نوااااا ه نلمو ااااايت ه ملإو  ااااال مياااااوي  نلتلااااا  ولااااادر يميضااااايف   

للاااال  نلمو ااايت ه  3.6647وااا ه نلمويياااط ه نل يااااو  ه وبااا   و ااالإرمياااوي  نلتلااا   مويياااطلينلمو ااايت ه 
 .3.331  ع لا  ا ففد ميوي  درل  يوي  نلتل ، يفي  لإر دنملإو  ل م
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 الفرض الخامس: نتائج 

 فس نل لإو نل ام  فبل افم لو وبع ميوي ا  و لإو نلمو يت ه لف انع ينلميبيان  نلمو ببا  وفاا     
و نل ااالإيو نلوب ت يف ااا  ن فنف ااا  نلمطيلااا  واااا ونع نل الااا  نلمتنج ااا  نلفاوجااا  فاااه نلو ااالإو لفااا ش نل ااالإي 

 ن فنف  ل.
 (14جدول )

تحلٌل التباٌن أحادي الاتجاه بٌن متوسطات درجات المبحوثٌن على مقٌاس التعرض للأفلام والمسلسلات  تبعاً لاختلاف الحالة 
 المزاجٌة الناتجة عن التعرض للعروض الإعلانٌة 

 مصدر التباين
 مجموعات

 المربعات 
درجة 
 الحرية

متوسط مجموع 
 الدلالة قيمة ف المربعات

 29.444 2 58.888 بين المجموعات

 3.435 337 133.399 داخل المجموعات ***دنل  67.761

  339 192.287 المجمللوع

و ا لإ و افااا  نلجادي  نلياااور علاي يجاايد  الإير  ن  درلاا  ع لاا    واا ه مجميفاا  نلمو اايت ه نلاا  ه 
مل اا  نلو الإو لف انع ينلميبيان ،   ا  وبتا   متبيه ميوي ا  نل ال  نلمتنج ا  نلم وب ا ، ي لا  فباي 

، يفااي مااا  تواا  لاا   فاا ن 3.331يفاا ش نلل ماا  دنلاا  ع لااا  ا  ففااد ميااوي  درلاا  =  67.761ق ماا  ع 
نل ااالإو ينلااا    ااافس فبااال افااام و وباااع مياااوي ا  و ااالإو نلمو ااايت ه لف ااانع ينلميبيااان  نلمو ببااا  وفاااا 

نل الااا  نلمتنج ااا  نلفاوجااا  فاااه نلو ااالإو لفااا ش نل ااالإيو  نل ااالإيو نلوب ت يف ااا  ن فنف ااا  نلمطيلااا  واااا ونع
 ن فنف  .

 (15جدول )
 لمعرفة الفروق بٌن المجموعات علً مقٌاس التعرض للأفلام والمسلسلات L.S.Dنتائج تحلٌل 

 

 المتوسط ايجابية متوسط سيئة المجموعات

 2.232   - ي   

***3.8323 موييط  -  1.433 

***3.9956 ن جاو    3.1636 - 1.236 

يلم لإ ااا  ملااادلإ نلوواااا ه لب ااالإير وااا ه نلمويياااطا  نل يااااو   لمجميفاااا  نلمو ااايت ه اجااالإ  نر وواااالإ 
لف انع ينلميبيان  نلوال  و ببفاا وطلإ ل  اقا   الإر م فاي ،   ا   فالإ اه مياوي  نلو الإو  L.S.Dنلو د  

نلفاوجاا  فااه نلو االإو لب ااالإيو ظبمااا ظافاا  نل الاا  نلمتنج اا    لاا نل االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف اا  نلمطيلاا  
،  ي  نل الااا  نلمتنج ااا  نليااا   ،   ااا  نوضااا  اه ففاااا  ن ون  اااا وااا ه نلمو ااايت ه ن فنف ااا  نلمطيلااا  يااا   

للاااااال   3.9956و ااااالإر وااااا ه نلمويياااااط ه نل يااااااو  ه وبااااا    جاو ااااا   ي  نل الااااا  نلمتنج ااااا  نينلمو ااااايت ه 

o b e i k a n d l . c o m
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، ظماا  فالإ اه 3.331لاا  ا ففاد مياوي  درلا  ، يفاي  الإر دن  ع  ي  نل ال  نلمتنج   نليا   نلمو يت ه 
و الإر  ي  نل ال  نلمتنج ا  نلمويياط   ، ينلمو يت ه ي  نل ال  نلمتنج   نلي   ففا  ن ون  ا و ه نلمو يت ه 

، يفااي  االإر دن   ي  نل الاا  نلمتنج اا  نلياا   للااال  نلمو اايت ه  3.8323واا ه نلموييااط ه نل ياااو  ه وباا  
، يفااااي مااااا   اااا لإ علاااال اه نل اااالإيو نلوب ت يف اااا  ن فنف اااا  نلمطيلاااا  3.331ع لااااا  ا ففااااد ميااااوي  درلاااا  

 نلمو بب  لبميبين  ينلأ نع لفا ونت لإ يبول فولا ففم فتيع نلجمفيلإ فه م افدر نلميبين  ينلأ نع.
 

 الفرض السادس: نتائج 

ت يلللنص الفلللرض السلللادس عملللى أنللل  "لا توجلللد فلللروق ذات دلاللللة إحصلللائية بلللين متوسلللطات درجلللا    
المبحللوثين عملللى مقيلللاس التعلللرض لمعلللروض التمفزيونيللة الإعلانيلللة المطوللللة تبعلللاً لاخلللتلاف المتغيلللرات 

 الديموجرافية".

ر ويجد  لإير  ن  درل  ع لا  ا  و ه موييطا  دلإجا  نل ظيلإ يموييطا  دلإجا  ن فا  فبل  -ا
 نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل .مل ا  ميوي ا  نلو لإو لف نع ينلميبين  نلول  و ببفا نل لإيو 

 (16جدول )

اختبار )ت( لدلالة الفروق بٌن المبحوثٌن فً مستوٌات التعرض للأفلام والمسلسلات التى ٌتخللها العروض التلفزٌونٌة الإعلانٌة 
 المطولة وفقا للنوع 

الانحراف  المتوسط العدد المجموعات
درجة  قيمة ت المعياري

 الدلالة الحرية

 0.8076 1.736 163 ذكور

 غير دالة 308 0.699

 0.7689 1.673 147 إناث

 
و اااا لإ فوااااا لا ن ووااااالإ ل ل  اااال نلجاااادي  نلياااااور علاااال فاااادع يجاااايد  اااالإير  ن  درلاااا  ع لااااا    واااا ه 

لب الإيو نلوب ت يف ا  موييطا  دلإجا  نل ظيلإ يموييطا  دلإجا  ن فا  فبل مل اا  مياوي ا  نلو الإو 
يفاال ق ماا  غ االإ دنلاا  ع لااا  ا  ففااد جم اا  ميااوي ا   3.699،   اا  وبتاا  ق ماا  ل ل ن فنف اا  نلمطيلاا 

ر ويجاد  الإير  ن  درلا  ع لاا  ا  نلدرل ، يوالوالل  لد  توا  لا   فا ن نل الإو . ينلا    افس فبال افام 
وااا ه مويياااطا  دلإجاااا  نلااا ظيلإ يمويياااطا  دلإجاااا  ن فاااا  فبااال مل اااا  مياااوي ا  نلو ااالإو لب ااالإيو 

 .فنف   نلمطيل نلوب ت يف   ن 
رويجد  لإير  ن  درل  ع لا  ا  و ه موييطا  دلإجا  مو يتل نللإ ع يموييطا  دلإجا  مو يتل - 

نل ضلإ فبل مل ا  ميوي ا  نلو لإو لف نع ينلميبين  نلول  و ببفا نل لإيو نلوب ت يف   
 ن فنف   نلمطيل .
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 (11جدول )

اختبار )ت( لدلالة الفروق بٌن المبحوثٌن فً مستوٌات التعرض مقٌاس مستوٌات التعرض للأفلام والمسلسلات التى ٌتخللها 
 العروض التلفزٌونٌة الإعلانٌة المطولة وفقا للإقامة 

الانحراف  المتوسط العدد المجموعات
درجة  قيمة ت المعياري

 الدلالة الحرية

 0.8237 1.730 126 ريف

 غير دالة 308 0.437

 0.7659 1.690 184 حضر

 

و اااا لإ فوااااا لا ن ووااااالإ ل ل  اااال نلجاااادي  نلياااااور علاااال فاااادع يجاااايد  اااالإير  ن  درلاااا  ع لااااا    واااا ه 
موييااطا  دلإجااا  مو اايتل نللإ ااع يموييااطا  دلإجااا  مو اايتل نل ضاالإ فباال مل ااا  ميااوي ا  نلو االإو 

يفال ق ما  غ الإ دنلا  ع لاا  ا  ففاد  3.437ل ل  ،     وبت  ق ما لب لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل 
 .ن فنف   نلمطيل  جم   ميوي ا  نلدرل 

ر ويجد  لإير  ن  درل  ع لا  ا  و ه موييطا  دلإجا  نلمو يت ه فبل مل ا  ميوي ا  نلو لإو  -جا
 ، نليه.لف نع ينلميبين  نلول  و ببفا نل لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل  وو ا  ر ونع 

ر ويجاد  الإير  ن  درلا  ع لاا  ا  وا ه يوالوالل  لد  تو  ل   ف ن نل الإو. ينلا    افس فبال افام 
موييااطا  دلإجااا  مو اايتل نللإ ااع يموييااطا  دلإجااا  مو اايتل نل ضاالإ فباال مل ااا  ميااوي ا  نلو االإو 

   .لب لإيو نلوب ت يف  
 (11جدول رقم )

 المبحوثٌن على مقٌاس التعرض للأفلام والمسلسلات  تبعاً لاختلاف السن تحلٌل التباٌن أحادي الاتجاه بٌن متوسطات درجات 

 مصدر التباين
 مجموعات

 المربعات 
درجة 
 الحرية

متوسط مجموع 
 الدلالة قيمة ف المربعات

 3.261 2 3.523 بين المجموعات

 3.476 337 168.843 داخل المجموعات دنل غ لإ  3.553

  339 169.363 المجمللوع

و اا لإ و افااا  نلجاادي  نلياااور علااي فاادع يجاايد  االإير  ن  درلاا  ع لااا    واا ه مجميفااا  نلمو اايت ه 
نلا  ه  متبايه نلمياوي ا  نل ملإ ا  نلم وب ا ، ي لا  فباي مل اا  نلو الإو لف انع ينلميبيان  نلوال  و ببفاا 

نلا  ع لاا  ا  ففاد يفا ش نلل ما  غ الإ د 3.553نل لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل ،     وبت  ق م  ع 
جم   ميوي ا  نلدرل ، يفي ما  تو  لا   فا ن نل الإو ينلا    افس فبال افام ر ويجاد  الإير  ن  درلا  
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ع لاااا  ا  وااا ه مويياااطا  دلإجاااا  نلمو ااايت ه فبااال مل اااا  مياااوي ا  نلو ااالإو لف ااانع ينلميبيااان  نلوااال 
  و ببفا نل لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل  وو ا  ر ونع نليه.

 

ر ويجد  لإير  ن  درل  ع لا  ا  و ه موييطا  دلإجا  نلمو يت ه فبل مل ا  ميوي ا  نلو لإو  -د
لف نع ينلميبين  نلول  و ببفا نل لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل  وو ا  ر ونع نلميوي  

 نلو ب مل.

 (11جدول رقم )

وثٌن على مقٌاس التعرض للأفلام والمسلسلات  تبعاً لاختلاف المستوى تحلٌل التباٌن أحادي الاتجاه بٌن متوسطات درجات المبح
 التعلٌمى 

 مصدر التباين
 مجموعات

 المربعات 
متوسط مجموع  درجة الحرية

 الدلالة قيمة ف المربعات

 3.195 2 3.393 بين المجموعات

 3.358 337 127.313 داخل المجموعات دنل غ لإ  3.544

  339 127.399 المجمللوع

و اا لإ و افااا  نلجاادي  نلياااور علااي فاادع يجاايد  االإير  ن  درلاا  ع لااا    واا ه مجميفااا  نلمو اايت ه 
نلااا  ه  متبااايه نلميااااوي ا  نلو ب م ااا  نلم وب اااا  ، ي لااا  فباااي مل ااااا  نلو ااالإو لف اااانع ينلميبيااان  نلواااال 

نلل مااا  غ ااالإ دنلااا  يفااا ش  3.544 و ببفاااا نل ااالإيو نلوب ت يف ااا  ن فنف ااا  نلمطيلااا ،   ااا  وبتااا  ق مااا  ع 
ع لااا  ا  ففااد جم اا  ميااوي ا  نلدرلاا ، يفااي مااا  تواا  لاا   فاا ن نل االإو ينلاا    اافس فباال افاام ر ويجااد 
 ااالإير  ن  درلااا  ع لاااا  ا  وااا ه مويياااطا  دلإجاااا  نلمو ااايت ه فبااال مل اااا  مياااوي ا  نلو ااالإو لف ااانع 

  ونع نلميوي  نلو ب مل.ينلميبين  نلول  و ببفا نل لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل  وو ا  ر

ويجد  لإير  ن  درل  ع لا    و ه موييطا  دلإجا  نلمو يت ه فبل مل ا  ميوي ا  نلو لإو  -فا
لف نع ينلميبين  نلول  و ببفا نل لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل  وو ا ر ونع نلميوي  

 نرجومافل نرقولاد .
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 (21جدول رقم )

أحادي الاتجاه بٌن متوسطات درجات المبحوثٌن على مقٌاس مستوٌات التعرض للأفلام والمسلسلات التى ٌتخللها تحلٌل التباٌن 
 العروض الإعلانٌة المطولة تبعاً لاختلاف المستوى الاقتصادى الاجتماعى

 

 مصدر التباين
 مجموعات

 المربعات 

 درجة
 الحرية 

متوسط مجموع 
 الدلالة قيمة ف المربعات

 2.617 2 5.235 المجموعاتبين 

 3.639 337 187.352 داخل المجموعات *دنل  4.296

  339 192.287 المجمللوع

 
و ا لإ و افااا  نلجادي  نلياااور علاي يجاايد  الإير  ن  درلاا  ع لاا    واا ه مجميفاا  نلمو اايت ه نلاا  ه 

لف اااانع ، ي لاااا  فبااااي مل ااااا  ميااااوي ا  نلو اااالإو نرجوماف اااا  نرقولاااااد   نلم وب اااا   متباااايه نلميااااوي ا 
يفااا ش  4.296،   ااا  وبتااا  ق مااا  ع ينلميبيااان  نلوااال  و ببفاااا نل ااالإيو نلوب ت يف ااا  ن فنف ااا  نلمطيلااا 

ويجااد ، يفااي مااا  تواا  لاا   فاا ن نل االإو ينلاا    اافس فباال افاام  3.35نلل ماا  دنلاا  ففااد ميااوي  درلاا  = 
نلمو ااايت ه فبااال مل اااا  مياااوي ا  نلو ااالإو لف ااانع  ااالإير  ن  درلااا  ع لاااا    وااا ه مويياااطا  دلإجاااا  

ينلميبيااان  نلوااال  و ببفاااا نل ااالإيو نلوب ت يف ااا  ن فنف ااا  نلمطيلااا  وو اااا ر اااونع نلمياااوي  نرجوماااافل 
 .نرقولاد 

 

 (21جدول )

لمعرفة الفروق بٌن المجموعات علً مقٌاس مستوٌات التعرض للأفلام والمسلسلات التى ٌتخللها العروض  L.S.Dنتائج تحلٌل 
 التلفزٌونٌة الإعلانٌة المطولة

 المتوسط منخفض متوسط مرتف  المجموعات

 1.566   - ملإو  

**3.2683 موييط  -  1.834 

 1.834 - 3.3334 3.2379 مف  و

يلم لإ ااا  ملااادلإ نلوواااا ه لب ااالإير وااا ه نلمويياااطا  نل يااااو   لمجميفاااا  نلمو ااايت ه اجااالإ  نر وواااالإ 
نلو ااالإو لف ااانع ينلميبيااان  نلوااال مياااوي ا  وطلإ لااا  اقااا   ااالإر م فاااي  ،   ااا   فااالإ اه  L.S.Dنلو اااد  

نرقولااد    تدند لد  نلمو ايت ه  ي  نلمياوي  نرجوماافل  و ببفا نل لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل 
 نلموييط اظتلإ مه نلمو يت ه  ي  نلميوي  نرجومافل نرقولاد  نلملإو   ينلمف  و. 

  ااااا  نوضااااا  اه ففاااااا  ن ون  اااااا وااااا ه نلمو ااااايت ه  ي  نلمياااااوي  نرجوماااااافل نرقولااااااد  نلملإو ااااا  
 3.2683ينلمو يت ه  ي  نلميوي  نرجومافل نرقولاد  نلموييط و لإر وا ه نلمويياط ه نل يااو  ه وبا  
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للاااال  طااان   ي  نلمياااوي  نرجوماااافل نرقولااااد  نلمويياااط ، يفاااي  ااالإر دن  ع لاااا  ا ففاااد مياااوي  
، و فما  فلإ افم ل   ففا  ن ون  ا وا ه نلمو ايت ه  ي  نلمياوي  نرجوماافل نرقولااد  نلمويياط  3.31

ه نل ياااو  ه ينلمو اايت ه  ي  نلميااوي  نرجومااافل نرقولاااد  نلمااف  و   اا  وباا  نل االإر واا ه نلموييااط 
، ظماااا  فااالإ افااام لااا   ففاااا  ن ون  اااا وااا ه 3.35، يفاااي  ااالإر غ ااالإ دن  ع لاااا  ا ففاااد مياااوي  3.3334

نلمو يت ه  ي  نلميوي  نرجومافل نرقولاد  نلملإو ا  ينلمو ايت ه  ي  نلمياوي  نرجوماافل نرقولااد  
ع لااااا  ا ففااااد  ، يفاااي  اااالإر غ ااالإ دن 3.2379نلماااف  و   اااا  وبااا  نل اااالإر وااا ه نلموييااااط ه نل ياااااو  ه 

 3.35ميوي  
 

 نتائج الفرض الساب :-7

 اافس نل االإو نلياااو  فباال افاام لر ويجااد  االإير  ن  درلاا  ع لااا    واا ه موييااطا  دلإجااا  نلمو اايت ه  
 فبل مل ا  نل ال  نلمتنج   وو ا  ر ونع نلموت لإن  نلد ميجلإن   ل.

يمويياااطا  دلإجاااا  ن فاااا  فبااال  ر ويجااد  ااالإير  ن  درلااا  ع لاااا  ا  وااا ه مويياااطا  دلإجاااا  نلااا ظيلإ-ا
 مل ا  نل ال  نلمتنج  .

 (22جدول )

 اختبار )ت( لدلالة الفروق بٌن المبحوثٌن فً الحالة المزاجٌة وفقا للنوع 

الانحراف  المتوسط العدد المجموعات
درجة  قيمة ت المعياري

 الدلالة الحرية

 0.597 2.245 217 ذكور

 دالة*** 398 4.262

 0.796 1.929 183 إناث

 
و اا لإ فوااا لا ن ووااالإ ل ل  اال نلجاادي  نلياااور علاال يجاايد  االإير  ن  درلاا  ع لااا    واا ه موييااطا  

 4.262دلإجااا  نلاا ظيلإ يموييااطا  دلإجااا  ن فااا  فباال مل ااا  نل الاا  نلمتنج اا ،   اا  وبتاا  ق ماا  ل ل 
فاادع لاا   فاا ن  للااال  نلاا ظيلإ، يوالوااالل  لااد  تواا  3.331يفاال ق ماا  دنلاا  ع لااا  ا  ففااد ميااوي  درلاا  

نل اااالإو. ينلاااا    اااافس فباااال افاااام ر ويجااااد  اااالإير  ن  درلاااا  ع لااااا  ا  واااا ه موييااااطا  دلإجااااا  نلاااا ظيلإ 
يموييااطا  دلإجاااا  ن فااا  فبااال مل ااا  نل الااا  نلمتنج اا ، يفاااي مااا   ااا لإ علاال اه نلااا ظيلإ  ويااميه ويااايء 

،  يف ا  ن فنف ا  نلمطيلا و نلوب ت نل ال  نلمتنج   فو جا  نلو الإو لف انع ينلميبيان  نلوال وو ببفاا نل الإي 
 لاا  واانه طااي  نل واالإر نلتمف اا  نلواال نفواااد  نلماالإار فباال اه ونتمفااا  اال نلو اا  ماا   ا اا   وتفسللر الباحثللة

نلوب ت اايه ج بوفااا وف االإ علاال متاا  فاا ش نل االإيو ن فنف اا  فباال اففااا واالإنملا ويااب   فاا ن وا ضااا   علاال اه 
لا  نل د اد ماه نلدلإنياا ، و فماا  انول فبال نلفلا و ماه نلملإار نلمللإ   وويع وال ضي  نل لإن ل ظماا اتووا   
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 لاا  نلاا ظيلإ نلاا  ه نفوااادين فباال متااادلإر نلمفاات  ل واالإن  ظو االإر ينيااوتن  نلوب ت اايه ظيياا ب  لبويااب   ينلولإ  اا  
 اتفاء جبييفع  ل نلمفت . 

ر ويجااااد  اااالإير  ن  درلاااا  ع لااااا  ا  واااا ه موييااااطا  دلإجااااا  مو اااايتل نللإ ااااع يموييااااطا  دلإجااااا  - 
 تل نل ضلإ فبل مل ا  نل ال  نلمتنج  .مو ي 

 (23جدول )

 اختبار )ت( لدلالة الفروق بٌن المبحوثٌن فً مستوٌات الحالة المزاجٌة وفقا للإقامة 

الانحراف  المتوسط العدد المجموعات 
درجة  قيمة ت المعياري

 الدلالة الحرية

 0.689 2.256 168 ريف

 دالة*** 398 3.822

 0.712 1.970 232 حضر

 

و اا لإ فوااا لا ن ووااالإ ل ل  اال نلجاادي  نلياااور علاال يجاايد  االإير  ن  درلاا  ع لااا    واا ه موييااطا  
دلإجا  مو يتل نللإ ع يموييطا  دلإجا  مو يتل نل ضلإ فبال مل اا  نل الا  نلمتنج ا  للاال  مو ايتل 

يوالواالل  لاد ، 3.331يفال ق ما  دنلا  ع لاا  ا  ففاد مياوي  درلا   3.822نللإ ع،   ا  وبتا  ق ما  ل ل 
. ينلاا    اافس فباال افاام ر ويجااد  االإير  ن  درلاا  ع لااا  ا  واا ه موييااطا  نل االإو  توا  فاادع لاا   فاا ن

دلإجا  مو ايتل نللإ اع يمويياطا  دلإجاا  مو ايتل نل ضالإ فبال مل اا  نل الا  نلمتنج ا . يفاي ماا   ا لإ 
لميبياان  نلواال وو ببفااا علاال اه مو اايتل نللإ ااع  ويااميه وياايء نل الاا  نلمتنج اا  فو جاا  نلو االإو لف اانع ين

نل ااالإيو نلوب ت يف ااا  ن فنف ااا  نلمطيلاااا ، يو يااالإ نلوا تااا   لاااا  وااانه مو ااايتل نللإ ااااع لااا   لاااد فع نلواااادن   
نلولإ  ف اا  نلموا اا  لمو اايتل نل ضاالإ ينلواال  مظاااففع نيااو دنمفا اتفاااء ويااب  نل االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف ااا  

 مووافدر. نلمطيل  لولط  نلميبين  ينلأ نع علل اجتنء لت لإر

ويجاد  الإير  ن  درلا  ع لاا  ا  وا ه مويياطا  دلإجاا  نلمو ايت ه فبال مل اا  نل الا  نلمتنج ا  وو اا   -جا
 ر ونع نليه.

 (24جدول رقم )
 تحلٌل التباٌن أحادي الاتجاه بٌن متوسطات درجات المبحوثٌن على مقٌاس الحالة المزاجٌة تبعاً لاختلاف السن

 

 مصدر التباين
 مجموعات

 لمربعاتا 
 درجة

 الحرية 
متوسط مجموع 

 الدلالة قيمة ف المربعات

 5.877 2 11.755 بين المجموعات

16.61
6 

 3.354 397 125.575 داخل المجموعات ***دنل 

  399 137.333 المجمللوع

o b e i k a n d l . c o m
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و ا لإ و افااا  نلجادي  نلياااور علاي يجاايد  الإير  ن  درلاا  ع لاا    واا ه مجميفاا  نلمو اايت ه نلاا  ه 
 16.616 متبيه نلميوي ا  نل ملإ ا  نلم وب ا  ، ي لا  فباي مل اا  نل الا  نلمتنج ا ،   ا  وبتا  ق ما  ع 

، يفااي مااا  تواا  لاا   فاا ن نل االإو ينلاا    اافس فباال افاام 3.331يفاا ش نلل ماا  دنلاا  ففااد ميااوي  درلاا  = 
ج ااا  وو اااا  ويجاااد  ااالإير  ن  درلااا  ع لاااا  ا  وااا ه مويياااطا  دلإجاااا  نلمو ااايت ه فبااال مل اااا  نل الااا  نلمتن

 ر ونع نليه.
 (25جدول )

 لمعرفة الفروق بٌن المجموعات علً مقٌاس الحالة المزاجٌة تبعا لاختلاف السن L.S.Dنتائج تحلٌل 

 المتوسط فأكثر 50من  50إلى  35 35إلى  18من  المجموعات

***3.3561 - 35إلى  18من   3.4752***  2.856 

***3.3561 50إلى  35  - 3.1193 2.533 

***3.4752 فأكثر 50من   3.1193 - 2.381 

يلم لإ ااا  ملااادلإ نلوواااا ه لب ااالإير وااا ه نلمويياااطا  نل يااااو   لمجميفاااا  نلمو ااايت ه اجااالإ  نر وواااالإ 
مو اايتل نل  اا  تدند لااد  نلياا    واا نل الاا  نلمتنج اا وطلإ لاا  اقاا   االإر م فااي  ،   اا   فاالإ اه  L.S.Dنلو ااد  

، يمو اايتل نل  اا  نل ملإ اا  53علاال  35نل  اا  نل ملإ اا  مااه ل اظتاالإ مااه مو اايتيااف   35علاال  18نل ملإ ا  مااه 
    نظتلإ. 53مه 

يااف  يمو اايتل  35علاال اقاا  مااه 18ل نل  اا  نل ملإ اا  مااه   اا  نوضاا  اه ففااا  ن ون  ااا واا ه مو اايت
مو اايتل نل  اا  للااال   3.4752و االإر واا ه نلموييااط ه نل ياااو  ه وباا  يااف   اانظتلإ  53نل  اا  نل ملإ اا  مااه 

ل نل  ااا   فااالإ اه ففاااا  ن ون  اااا وااا ه مو ااايت ظماااا، 3.331 لاااا  ا ففاااد مياااوي  ، يفاااي  ااالإر دن  عنلأيلااال
و االإر واا ه يااف   53علاال اقاا  مااه  35يااف  يمو اايتل نل  اا  نل ملإ اا  مااه  35علاال اقاا  مااه 18نل ملإ اا  مااه 

، يفااي  االإر دن  ع لااا  ا ففااد ميااوي  مو اايتل نل  اا  نلأيلاالللااال   3.3561نلموييااط ه نل ياااو  ه وباا  
ياف  ، ينل  ا  ماه  53علل اق  ماه  35ل نل    مه و ه مو يت افم ل   ففا  ن ونع  فلإ و فما، 3.331

، يفاي  الإر غ الإ دن  ع لاا  ا ففاد 3.1193  ا  وبا  نل الإر وا ه نلمويياط ه نل يااو  ه  يف   نظتلإ، 53
 3.35ميوي  
 

ج اا  وو ااا  ويجااد  االإير  ن  درلاا  ع لااا  ا  واا ه موييااطا  دلإجااا  نلمو اايت ه فباال مل ااا  نل الاا  نلمتن -د
 ر ونع نلميوي  نلو ب مل.

 
 

o b e i k a n d l . c o m
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 (26جدول )

 تحلٌل التباٌن أحادي الاتجاه بٌن متوسطات درجات المبحوثٌن على مقٌاس الحالة المزاجٌة تبعاً لاختلاف المستوى التعلٌمى

 مصدر التباين
 مجموعات

 المربعات 

 درجة
 الحرية 

متوسط مجموع 
 الدلالة قيمة ف المربعات

 3.883 2 1.761 بين المجموعات

 3.382 397 135.569 داخل المجموعات دنل غ لإ  2.336

  399 137.333 المجمللوع

 

يجاايد  االإير  ن  درلاا  ع لااا    واا ه مجميفااا  نلمو اايت ه فاادع و اا لإ و افااا  نلجاادي  نلياااور علااي 
نلم وب اا  ، ي لاا  فبااي مل ااا  نل الاا  نلمتنج اا ،   اا  وبتاا  ق ماا  ع  نلو ب م اا نلاا  ه  متباايه نلميااوي ا  

لا   فا ن نل الإو ينلا    فادع درلا ، يفاي ماا  توا نل  ا مياوي جم ا  دنلا  ففاد غ لإ يف ش نلل م   2.336
 اافس فباال افاام ويجااد  االإير  ن  درلاا  ع لااا  ا  واا ه موييااطا  دلإجااا  نلمو اايت ه فباال مل ااا  نل الاا  

 .نلميوي  نلو ب ملع نلمتنج   وو ا  ر ون
ويجد  الإير  ن  درلا  ع لاا    وا ه مويياطا  دلإجاا  نلمو ايت ه فبال مل اا  نل الا  نلمتنج ا  وو اا  -فا

 ر ونع نلميوي  نرقولاد  نرجومافل.
 

 (21جدول رقم )

تحلٌل التباٌن أحادي الاتجاه بٌن متوسطات درجات المبحوثٌن على مقٌاس الحالة المزاجٌة تبعاً لاختلاف المستوى الاجتماعى 
 الاقتصادى 

 مصدر

 التباين 

 مجموعات

 المربعات 

 درجة
 الحرية 

 متوسط مجموع
 المربعات 

 الدلالة قيمة ف

 1.513 2 3.323 بين المجموعات

 3.233 397 83.493 المجموعاتداخل  ***دنل  7.448

  399 83.513 المجمللوع

 

و ا لإ و افااا  نلجادي  نلياااور علاي يجاايد  الإير  ن  درلاا  ع لاا    واا ه مجميفاا  نلمو اايت ه نلاا  ه 
،   ا  وبتا  ق ما  نل الا  نلمتنج ا ، ي لا  فباي مل اا     نرقولاد   نلم وب   متبيه نلميوي ا  نرجوماف

o b e i k a n d l . c o m
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، يفي ما  تو  لا   فا ن نل الإو ينلا    افس 3.331يف ش نلل م  دنل  ففد ميوي  درل  =  7.448ع 
 نل الا  نلمتنج ا فبل افم ويجاد  الإير  ن  درلا  ع لاا    وا ه مويياطا  دلإجاا  نلمو ايت ه فبال مل اا  

 وو ا ر ونع نلميوي  نرجومافل نرقولاد .
 (21جدول )

 لمعرفة الفروق بٌن المجموعات علً مقٌاس الحالة المزاجٌة L.S.Dنتائج تحلٌل 

 المتوسط منخفض متوسط مرتف  المجموعات

 2.183   - ملإو  

**3.1538 موييط  -  2.331 

***3.2256 مف  و  3.3748 - 2.436 

 ووااا ه ماااه نلجااادي  نليااااور ن اااونع نلمويياااطا  نل يااااو   لبمجميفاااا  نلواااي ومتااا  نلمو ااايت ه  ي  
، ي لا  فباال مل ااا  نل الا  نلمتنج اا ، يلم لإ ا  ملاادلإ نلووااا ه نرجوماف اا  نرقولااد   نلم وب اا  نلمياوي ا 

وطلإ لاا  اقاا   االإر  L.S.Dلب الإير واا ه نلموييااطا  نل ياااو   لمجميفااا  نلمو اايت ه اجاالإ  نر ووااالإ نلو ااد  
ميبيااان  نلواال  و ببفاااا ،   اا   فااالإ اه نل الاا  نلمتنج اا  نليااا    نلفاوجاا  فاااه نلو االإو لف اانع ينلم فااي 

نل اااالإيو نلوب ت يف اااا  ن فنف اااا  نلمطيلاااا  وااااتدند لااااد  نلمو اااايت ه  ي  نلميااااوي  نرجومااااافل نرقولاااااد  
 نلمف  و اظتلإ مه نلمو يت ه  ي  نلميوي  نرجومافل نرقولاد  نلملإو   ينلموييط. 

د  نلملإو ا  ينلمو ايت ه نوض  اه ففا  ن ون  ا و ه نلمو يت ه  ي  نلميوي  نرجومافل نرقولاا ظما
للاااال   3.1538و ااالإر وااا ه نلمويياااط ه نل يااااو  ه وبااا   نلمويياااط ي  نلمياااوي  نرجوماااافل نرقولااااد  

 ظماا، 3.31 الإر دن  ع لاا  ا ففاد مياوي   ، يفاي نلمويياططن   ي  نلميوي  نرجوماافل نرقولااد  
ولااااد  نلملإو ااا  ينلمو ااايت ه  ي  ففاااا  ن ون  اااا وااا ه نلمو ااايت ه  ي  نلمياااوي  نرجوماااافل نرق  فااالإ اه

للاال  طان   3.2256و لإر وا ه نلمويياط ه نل يااو  ه وبا   نلمف  ونلميوي  نرجومافل نرقولاد  
، و فماااا 3.331، يفاااي  ااالإر دن  ع لاااا  ا ففاااد مياااوي   نلماااف  و ي  نلمياااوي  نرجوماااافل نرقولااااد  

ينلمو اايت ه  نلمااف  وففااا  ن ون  ااا واا ه نلمو ايت ه  ي  نلميااوي  نرجومااافل نرقولاااد   م لاا   فالإ افاا
، 3.3748 ااالإر وااا ه نلمويياااط ه نل يااااو  ه   ااا  وبااا  نل نلمويياااط ي  نلمياااوي  نرجوماااافل نرقولااااد  

نه نلمو ااايت ه  ي  وااافااا ن نر اااونع  وتفسلللر الباحثلللة، 3.35دن  ع لاااا  ا ففاااد مياااوي  غ ااالإ يفاااي  ااالإر 
ي ا  نرجوماف اااا  نرقولاااااد   نلملإو  اااا  ولاااا  لااااد فع نل الاااا  نلمتنج اااا  نلياااا    نلفاوجاااا  فااااه نلو اااالإو نلميااااو

لب ااالإيو نلوب ت يف ااا  ن فنف اااا  نلمطيلااا ،   اااا   يجاااد لااااد فع نل د اااد مااااه يياااا   نلويااااب   متااا  نلظمو اااايولإ 
فااا ش نل ااالإيو  ين فولإفااا  ينلأجفاااتر نل د تااا  ماااه نلوب  يفاااا  نلم ميلااا  ينلوااال قاااد و اااتبفع يقااا  وياااب  متااا 

ن فنف اااا  نلمطيلاااا  لولطاااا  نلميبياااا  اي نل اااا بع علاااال اجااااتنء لاااات لإر مووافاااادر، و فمااااا نلأ اااالإند  ي  نلميااااوي  

o b e i k a n d l . c o m
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نرجوماافل نرقولااد  نلمااف  و لا   لااد فع نليياا   نلولإ  ف اا  نلود با  نلواال  مظاه نيااو دنمفا يقا  ويااب  
 تع وتدند لد فع نل ال  نلمتنج   نلي   .ف ش نل لإيو ن فنف   نلمطيل  لولط  نلميبين  ينلأ نع يمه 

ى

ىالنتائجىالعامةىللبحث:

% مااه 36.39نلمو اايت ه ملإو  ال نلو االإو لبلفااين  نل ضاا    وبتاا  علال اه فيااو   نلو اا ا االإ  فوااا لا  -
%، يجاااء  42.93 لفاا، و فماا وبتاا  فياو  نلمو ايت ه موييااطل نلو الإو عجماالل م الإدن  ف فاا  نلو ا 

 %.23.68فيو  نلمو يت ه مف  ضل نلو لإو 
مااه % 18.35نلمو اايت ه ملإو  ال نلو االإو لففمااا  نلدلإنم اا  وبتاا  علاال اه فيااو   نلو اا ا االإ  فوااا لا  -

، و فمااا وبتاا  فيااو   عجمااالل م االإدن  مااه   ااافديه نللفااين  نللضااا    مااه عجمااالل م االإدن  ف فاا  نلو اا 
%، يجاء  فيو  نلمو ايت ه مف  ضال نلو الإو 26.63ما  نلدلإنم   نلمو يت ه موييطل نلو لإو لفف

 %.55.33لففما  نلدلإنم   
لب االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف اا   نلو االإوميااوي  نلمو اايت ه ملإو  اال علاال اه فيااو   نلو اا ا ااالإ  فوااا لا  -

 مه عجمالل م لإدن  ماه   اافديه نلأفماا  نلدلإنم ا  ماه عجماالل م الإدن  ماه% 23.87نلمطيل  وبت  
، و فمااا وبتاا  فيااو  نلمو اايت ه موييااطل    ااافديه نللفااين  نللضااا    مااه عجمااالل م االإدن  ف فاا  نلو اا 

%، يجااء  فياو  نلمو ايت ه مف  ضال 29.35لب لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل  نلو لإو ميوي  
 %.53.33لب لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل  نلو لإو ميوي  

افاام ويجااد فنقاا  نلإوواط اا  يدنلاا  ع لااا  ا  واا ه ميااوي ا  و االإو نلمو اايت ه  نلو اا  علاال فوااا لا ا ااالإ  -
ا  افاام ظبمااا تند  ظتا اا  و االإو لبميبياان  ينلأ اانع، نلم وب اا  يميااوي ا  نلو االإو  لبلفااين  نل ضااا   

 .لبميبين  ينلأ نع، وتدند والوالل ظتا   نلو لإو لبلفين  نل ضا   نلمو يت ه 

ويجااد فنقاا  دنلاا  ع لااا  ا  واا ه ميااوي ا  نلو االإو نلم وب اا  مااه جافاا  افاام  علاال نلو اا  فوااا لاا ااالإ   -
نلمو اااايت ه لبميبيااااان  ينلأ اااانع يوااااا ه مياااااوي ا  نلو اااالإو نلم وب ااااا  لب اااالإيو نلوب ت يف ااااا  ن فنف ااااا  
نلمطيل ، ا  افم ظبما تند  ظتا ا  و الإو نلمو ايت ه لبميبيان  ينلأ انع، واتدند والواالل ظتا ا  نلو الإو 

 .ب ت يف   ن فنف   نلمطيل لب لإيو نلو
د  ااالإير  ن  درلااا  ع لاااا    وااا ه مويياااطا  دلإجاااا  نلمو ااايت ه فبااال ي يجاااايااا لإ  فواااا لا نلو ااا  فاااه  -

مل ااااا  نل الاااا  نلمتنج اااا  وو ااااا ر ااااونع ميااااوي ا  نلو اااالإو نلم وب اااا  لب اااالإيو نلوب ت يف اااا  ن فنف اااا  
لبولط ااا  نلمياااوملإ لف ااانع ينلميبياااان  ، ا  اه نل الااا  نلمتنج ااا  واااتدند يااايء فو جااا  نلو ااالإو نلمطيلااا 

 .وال لإيو نلوب ت يف   ن فنف   نلمطيل 

o b e i k a n d l . c o m
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 ااالإير  ن  درلااا  ع لاااا    وااا ه مويياااطا  دلإجاااا  نلمو ااايت ه فبااال فاااه يجااايد  نلو ااا ايااا لإ  فواااا لا  -
مل ااا  نلو االإو لب االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف اا  نلمطيلاا  وو ااا ر ااونع ميااوي ا  ملاادنق   نلمضااميه 

 .هلد  نلمو يت 
و وبااع ميااوي ا  و االإو نلمو اايت ه لف اانع ينلميبياان  نلمو بباا  وفااا نل االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف اا   -

 .نلمطيل  وا ونع نل ال  نلمتنج   نلفاوج  فه نلو لإو لف ش نل لإيو ن فنف  
ر ويجاد  االإير  ن  درلاا  ع لاا    واا ه موييااطا  دلإجاا  نلمو اايت ه فباال مل اا  نلو االإو لب االإيو  -

 ب ت يف   ن فنف   نلمطيل  وو ا  ر ونع نلموت لإن  نلد ميجلإن   .نلو
لف ااااانع ينلميبيااااان  نلوااااال  و ببفاااااا نل ااااالإيو نلوب ت يف ااااا  نلو ااااالإو مياااااوي ا  اه و ااااا لإ نلفواااااا لا علااااال  -

ن فنف ااا  نلمطيلااا   ااااتدند لاااد  نلمو اااايت ه  ي  نلمياااوي  نرجومااااافل نرقولااااد  نلموييااااط اظتااالإ مااااه 
 .  يوي  نرجومافل نرقولاد  نلملإو   ينلمف  ونلم نلمو يت ه  ي 

ويجااد  االإير  ن  درلاا  ع لااا    واا ه موييااطا  دلإجااا  نلمو اايت ه فباال مل ااا  نل الاا  نلمتنج اا  وو ااا   -
 ر ونع نلموت لإن  نلد ميجلإن   .

نليااا    نلفاوجااا  فاااه نلو ااالإو لف ااانع ينلميبيااان  نلوااال  و ببفاااا نل ااالإيو  نل الااا  نلمتنج ااا  فااالإ اه  -
 نلماااف  وتدند لاااد  نلمو ااايت ه  ي  نلمياااوي  نرجوماااافل نرقولااااد  نلوب ت يف ااا  ن فنف ااا  نلمطيلااا  وااا

 .  ينلموييط نلملإو  اظتلإ مه نلمو يت ه  ي  نلميوي  نرجومافل نرقولاد  
 

ىتوصواتىالدرادة:

ف ااالإ م ااااف ع نلوتط ااا  ن فنف ااا  دن ااا  م يياااا  نلوف ااا   نرجوماف ااا   ااالإس نلم يياااا  نلديل ااا  فبااال  -
ظ   ا  نفولااء ين و االإ  نلجمفايلإودن   مه نلأيلإر يملإيلإن والمدلإي  ينلجام   يييا   ن فنع ظي  وع و ب ع 

 نليب   اي نلمفولا نلمفاي  يظ     نلو ام  م   ل  نلمضميه ن فنفل نلملدع. 

نلميوفب   ي لإلد يول  ع ادنء يياا   ن فانه نلملالإ   ينل الإظا  نلم بفا  و     ديلإ م ييا   ما    -
 ل ما   نلجمفيلإ مه نلونت لإن  نليبو   لف ش نلييا   ن فنف  .

ضاااالإيلإر نلوااااتنع ييااااا   ن فاااانه ين فاااانع نلملاااالإ   ومينت اااار نل اااالإع ن فنمااااي  ااااي و ل لفااااا لمينظواااا   -
نلوتنمفااا والتينواا   ااي نلمجوماا  ي ااي ملاادموفا نلمياا يل   نلوطاايلإن  نل ال اا   ااي ييااا   ن فاانه، يظاا ل  

 نل بل   ينرجوماف  .

ايل  نلدلإني  وضالإيلإر فلاد ما وملإ و ا  لإفا ا  نو ااد ن  نفا  ينلوب  ت ايه  ضاع جم ا  لإ يااء نللفاين   -
نلوب  ت يف ااا  لنو اااار فبااال مواااادئ م اااددر لطلإ لااا  يضااا  ن فنفاااا  دن ااا  ن فماااا  نل ف ااا  يغ لإفاااا ماااه 

 .ملانلولإن
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ىمقترحاتىالدرادة:

ولواالإ  نلوا تاا  و لاا س  واالإن  تمف اا  م ااددر قواا  ودن اا  نل ماا  نلاادلإنمل يااينء ظاااه ميبياا  اي  اا بع  ااوع  -
  فااا فاالإو نل االإيو نلوب ت يف اا  ن فنف اا  نلمطيلاا ، و  اا  وواالإ  لبم ااافد  لإ اا  نر و ااالإ  اال م ااافدر 

و اااد فبااال لإا  قا مااا  نلأفااادنع نلوااال  فااا ش نل ااالإيو يضاااماه  لإ ااا  نرياااوموا  ينلوياااب   ينلولإ  ااا  ينلوااال
 .وي ل نلأفما  نلدلإنم   علل و ل لفا

ظماااا ولوااالإ  نلوا تااا  و لااا س  ااالإ ط فبااال ا اااد جاااافول  ا ااا  نلوب ت ااايه اي ايااا بفا  الااا   ااال قفاااين   -
نلأ اانع ينلميبياان   يضاا    اام نل طاا  نلتمف اا  ل االإو نلأ اانع ينلميبياان  فباال ماادنلإ نل اايع يو د ااد 

  فاااا نل ااالإيو نلوب ت يف ااا  ن فنف ااا  نلمطيلااا ، و  ااا  ووااالإ   لإ ااا  نر و اااالإ لاااد   نل وااالإن  نلوااال و ااالإو
 نلم افد  ل نلو لإو لف ش نل لإيو ن فنف   مه فدمم.

 

ىمراجعىالدرادة:

                                                             
 .56،55، ص ص1111، اٌماهشج ، ِىرثح ٔهضح ِصش ، 1، طالإعلاى ( ًِٕ اٌحذَذٌ: 1)
 .33، ص1111( ِحّذ فشَذ صحٓ: الإعلاْ ، الإعىٕذسَح، اٌذاس اٌجاِعُح، 2)

 ( أٔظش فً رٌه:3)

رسابلت دساعح ِغحُح ٌعُٕح ِٓ اٌّشاهمُٓ فً ِذَٕح إستذ ،  –إِٓح عًٍ أحّذ اٌشتاعً: الإعلاْ اٌرٍُفضَىًٔ واٌغٍىن الاعرهلاوً  -

 .2002، وٍُح اِداب ، جاِعح اٌششق الأوعظ ٌٍذساعاخ اٌعٍُا ،  هبجست٘ر غ٘ر هٌشْرة
دساعح ذحٍٍُُح ذمىَُّح ٌعُٕح  –ِحّذ تٓ عًٍ اٌغىَذ: صىسج اٌطفً فً الإعلاْ اٌرٍُفضَىًٔ وعلالرها تاٌمُُ الاجرّاعُح واٌرشتىَح  -

، وٍُةح الأّل للترب٘ت الإعلاه٘ات الوؤتور الذّلٔ لٕاج عثُظ ذىْ ّٔىرجاَ ،  –ِٓ إعلأاخ لٕىاخ الأطفاي اٌّرخصصح 

 .2002اٌذعىج والإعلاَ ، جاِعح الإِاَ تاٌشَاض ، ِاسط 
،  الوؤتور العلؤ السٌْٓ السببعاٌعشتُح اٌخاصح، فٍ اٌفضائُاخ  الإعلاْ أخلالُاخ حغٓ ُٔاصي اٌصُفً: اذجاهاخ إٌخثح ٔحى -

 .2001ِاسط  21-22أخلالُاخ الإعلاَ والإعلاْ ، وٍُح الإعلاَ ، جاِعح إٌهضح اٌعشتُح ، 

 .215، ص2002، اٌماهشج ، اٌششوح اٌّصشَح اٌعاٌُّح ٌٍٕشش، 1، ط سلسلت الوو٘زّى الإدارٗت، : التسْٗق الوببشر( َىسن تشط 4)
(5)  Bovee, C. L., Thill, J. V., Dovel, G. P. & Wood, M. B.: Advertising Excellence, New York, 

McGraw- Hill Companies, Inc, 1995, P.440. 

(6)  Rossiter, J. R. & Percy, L.: Advertising Communication & Promotion Management , 2
nd

, ed, 

Boston, McGraw- Hill, Irwin,1997, P.307. 
، 2005، اٌمةاهشج ، اٌةذاس اٌّصةشَح اٌٍثٕأُةح، 1، ط الإعلاى .. أسسَ .. ّسبئلَ .. فًٌْاَ( ًِٕ ععُذ اٌحذَذي ، عٍىي إِاَ عًٍ: 2)

 .220ص

 .220، ص الورجع السببق( ًِٕ ععُذ اٌحذَذي ، 2)
(9)  Singh, M, Balasubramanian, S. & Chakraborty, G.: A Cooperative Analysis of three 

Communication Formats – Advertising, Infomercial and Behviors, Journal of 

Advertising, Vol. 29, No.4, Winter 2000, P.59. 
(10)  Semenik, R. J.: Promotion and Integrated Marketing Communication , Canada- South- 

Western, 2000, P.360. 

(11)  Singh, M., Balasubramanian, S. & Chakraborty, G.: A Cooperative Analysis of three 

Communication Formats – Advertising, Infomercial and Behviors, Journal of 

Advertising, Vol. 29, No.4, Winter 2000, PP.60:61. 

(12)  Semenik, R. J: Promotion and Integrated Marketing Communication , Canada- South- 

Western, 2000, P.376. 
، وٍُح رسبلت دكتْراٍ غ٘ر هٌشْرة ( داٌُا ِحّذ عثذالله ِحّىد: اٌعىاًِ اٌّؤثشج عًٍ فعاٌُح أعاٌُة اٌرغىَك اٌّثاشش فً ِصش ، 13)

 .21، ص2002، الإعلاَ ، جاِعح اٌماهشج 

(14)  Bovee, C. L., Thill, J. V., Dovel, G. P. & Wood, M. B.: Advertising Excellence , New York, 

McGraw- Hill Companies, Inc, 1995., P.432. 
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(15)  Pickton, D. & Broderich, A.: Integrated Marketing Communications , London : Pearson 

Education Limited, 2001, P.594. 
(16)  Singh, M, Balasubramanian, S. & Chakraborty, G: A Cooperative Analysis of three 
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رسبلت هبجست٘ر غ٘ار دساعح ِماسٔح عًٍ اٌىعائً واٌجّهىس،  –( اٌعىاًِ اٌّؤثشج عًٍ فعاٌُح أعاٌُة اٌرشىَك اٌّثاشش فً ِصش12)

 .31، ص2002جاِعح اٌماهشج، ، وٍُح الإعلاَ، هٌشْرة

(18)  Darouni, K, G.: Advertising & Marketing Communication in the Middle East , 2
nd

 . ed , 

Louaize: Notre Dame University Press, 2002, P.337. 
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, the Dissents , and the Ambiolents, Journal of Advertising Research , September – 

October , 1997 , PP.41:51. 
(26)  Danaher – peter, Green – Benjamin – J , " A comparison of media factors that influence the 
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(28)  Chen Xinlei : Assessing the effect of channel switch, Dissertation Abstracts in international, 
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دساعح ِماسٔح عًٍ اٌىعةائً  –( داٌُا ِحّذ عثذالله ِحّىد حغٓ: اٌعىاًِ اٌّؤثشج عًٍ فعاٌُح أعاٌُة اٌرشىَك اٌّثاشش فً ِصش 21)

 .2002وٍُح الإعلاَ، جاِعح اٌماهشج، ، رسبلت هبجست٘ر غ٘ر هٌشْرةواٌجّهىس، 
الوؤتور العلؤ الاذّلٔ الراباع عشار لإ الإعالام با٘ي ( أحّذ فاسوق سضىاْ: ِصذالُح إعلاْ اٌرغىَك اٌّثاشش عثش اٌرٍُفضَىْ ، 30)

 .2002، وٍُح الإعلاَ ، جاِعح اٌماهشج ، َىٌُى  2جالحرٗت ّالوسئْل٘ت لإ 

رساابلت ْ اٌرغةةىَك اٌّثاشةةش تةةاٌرٍفضَىْ عٍةةً اٌغةةٍىن الاعةةرهلاوٍ ٌٍّةةشأج اٌّصةةشَح، ( ِشَهةةاْ ِٕصةةىس وّةةاي أتىعةةٕه: أثةةش إعةةلا31)

 .2012وٍُح اٌرشتُح إٌىعُح ، جاِعح إٌّىفُح، هبجست٘ر غ٘ر هٌشْرةلإ 

 (32) DeWall, CN, & Baumeister, RF . From terror to joy: utomatic tuning to positive affective 

information following mortality salience Psychological Science, 2007, 18, 984-990. 

 (33) Soussan, D.,& William, R.: Examine the impact of positive mood (an immediate feeling state) 
on judgments that do not involve risk. University of Hawaii, 2003. 
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the exposure of respondents to serials and movies, the greater and increasing 

the intensity of exposure to lengthy television advertising shows. 

- There are statistically significant differences between the mean scores of the 

respondents according to the mood scale depending on the difference in the 

different levels of exposure to lengthy advertising television shows, meaning 

that the mood is getting worse as a result of continuous exposure to cutting 

films and lengthy advertising television serials shows. 

- There are statistically significant differences between the mean scores of the 

respondents according to the exposure scale to lengthy advertising  television 

shows depending on the different levels of credibility secured by the 

respondents. 

-  Different Levels of exposure of the respondents to movies and serials 

intervened with lengthy advertising Television shows according to the mood 

resulting from exposure to these advertising shows. 

- There were no statistically significant differences between the mean scores of 

the respondents according to the exposure scale of  extended television 

advertising shows depending on the different demographic variables. 

- Exposure levels to movies and serials which intervened with lengthy TV 

advertising shows, increases within the respondents with moderate 

socioeconomic level more than those with high and low social economi level. 

- There are significant differences between the mean scores of the respondents 

according to the mood scale depending on the different demographic 

variables. 

- Bad mood resulting from exposure to movies and series that were intervened 

with lengthy advertising TV shows, increases within the respondents with 

low social economic level more than those with high and moderate social and 

economic level. 

 

Key words:  

          Advertising TV shows - Mood Status 
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Abstract 

       The current research aims to identify the impact of television lengthy 

advertising shows intervening movies and serials on the mood of the public. As 

it was applied to a random sample of 400 cases of the public, so as to check out 

several hypotheses and answer a number of questions.  

 

The results showed the following: 
 

- The proportion of respondents with high level of exposure to satellite channels 

amounted to 36.39% of the total sample, while the percentage of respondents 

with middle level of exposure is 42.93%, and the proportion of respondents 

with low level of exposure was 20.68%. 

- The proportion of respondents with high level of exposure to dramatic works 

amounted to 18.05% of the total number watching satellite channels out of 

the total sample, while the percentage of respondents with middle level of 

exposure to dramatic works is 26.63%, and the proportion of respondents 

with low level of exposure to the dramatic works was 55.33%. 

- Respondents ratio  with a high level of exposure to lengthy advertising 

television shows amounted to 23.87% of the total numbers who are watching 

dramatic works of the total numbers who are watching Satellite  channels of 

the sample total numbers, while the percentage of respondents with a middle-

level of exposure to lengthy advertising television shows were 29.35%, and 

the respondents ratio with a low-level of exposure to lengthy television 

advertising offers 50.00%. 
 

 - There is a connectivity and statistically significant relationship between 

respondents’ exposure ratio to satellite channels and the different levels of 

exposure to serials and movies, that is to say, the greater the exposure of 

respondents to satellite, The greater and increasing exposure to serials and 

movies. 

 - There is a statistically significant relationship between exposure on the part of 

the respondents to the serials and movies levels and between different levels 

of exposure to lengthy advertising television shows, that is to say, the greater 
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